CIDADE VIRTUAL:
NOVOS CENARIOS

Arti
do

internacional

DA COMUNICACAO!

O espaco publico da cidade se desintegra, o fluxo, a fragmentacao,
a reclusdo doméstica e a comunicacao, mediada pela televisao e
pelas novas tecnologias, reconfiguram habitos e culturas,

criando diferentes sociabilidades

“O préprio da cidade é seu avango voraz, seu ndao reconhecimento

de fronteiras, seu esquecimento sistemdtico das tradigoes. O urbano é,

agora, o dom de harmonizar o oposto, o irreconhecivel, o duro, o frdgil, o marcado
pelas generalizacdes, o que em si mesmo comega e se acaba”.

A cidade nos desafia. Pensa-la, hoje, é
assumir uma experiéncia de des-ordem e
opacidade que resiste a olhada monoteista,
omnicompreensiva € nos exige um pensa-
mento nomade e plural, capaz de burlar as
divisdes das disciplinas e integrar dimen-
soes e perspectivas até agora obstinadamen-
te separadas. Por isso torna-se indispensavel
tratar da possibilidade de uma olhada de
conjunto da cidade, de sua cumplicidade
nostalgica com a idéia de unidade ou identi-
dade perdida, as quais conduzem a um pes-
simismo culturalista que nos estd impedindo
de compreender de que estio feitas as fratu-
ras que a trincam. Pois esse estalido fala dos
novos modos de estar juntos, do modo que
os cidadaos experimentam a heterogénea
trama sociocultural da cidade, das renova-
das formas de exclus@o social junto a enor-
me diversidade de estilos de viver, de mo-
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dos de habitar, de estruturas do sentir e do
narrar. Uma trama cultural que desafia nos-
sas noc¢oes de cultura e de cidade, os marcos
de referéncia e compreenséo forjados sobre
a base de identidades nitidas, de fortes en-
raizamentos e demarcacdes claras. Pois nos-
sas cidades sdao hoje o ambiguo, enigmatico
cendrio de algo ndo representdvel nem a
partir da diferenca excludente e excluida do
autéctone nem a partir da inclusao unifor-
mizante e dissolvente do moderno.

A heterogeneidade simbdlica da cida-
de, quase impossivel de ser alcancada, tem
sua expressao mais correta nas mudangas
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que atravessam nio s6 os modos de experi-
mentar o pertencimento ao territério como
também as formas de viver a identidade.
Mudangas que se encontram, sendo deter-
minadas, ao menos fortemente associadas
as transformagdes tecnoperceptivas da co-
municagao, ao movimento de desterritoria-
lizacdo e internacionaliza¢do dos mundos
simbdélicos e ao descolamento de fronteiras
entre tradi¢oes e modernidade. entre local e
global, entre cultura letrada e cultura audio-
visual. Na investigacdo sobre esses novos
modos de estar juntos aparecem em primei-
ro plano as transformacdes da sensibilidade
que os acelerados processos de moderniza-
¢ao urbana produzem e os cendrios de co-
municacdo que, em suas fragmentacoes e
fluxos, conexodes e redes, a cidade virtual
apresenta.

MODERNIZACAO URBANA
E DES-CENTRAMENTO
DA EXPERIENCIA SOCIAL

O historiador José Luis Romero foi o
primeiro a pensar a modernizacio das cida-
des latino-americanas em sua especificidade
antropologica: as mudancas nos modos de
estar e sentir-se juntos, a desarticulacao das
formas tradicionais de coesdo e a modifica-
¢ao estrutural das formas de socialidade:
“Houve uma espécie de explosio da popula-
¢do, e ndo se podia medir nem em quanto
numericamente ela aumentara e nem quanto
aumentara a decisdo para se conseguir que
se contasse com eles e que fossem ouvidos.
Eram as cidades que comec¢avam a massifi-
car-se. A rigor, essa massa nao tinha um sis-

tema coerente de atitudes nem um conjunto
harmonioso de normas. Cada grupo tinha as
suas. A cidade jd ndo possuia um estilo de
vida e sim muitos modos de vida sem um
estilo™,

A massa, marginal durante muito tem-
po. invadia o centro da cidade e o ressignifi-
cava, impondo a ruptura ostensiva das for-
mas de “urbanidade”, pois apenas sua pre-
sen¢a ja implicava um desafio radical a or-
dem estabelecida das exclusoes e dos privi-
légios, ja que o desejo mais secreto dessa
massa era ter acesso aos bens que a cidade
representava. E ao mesmo tempo a cidade
se transformava com o aparecimento do
“folclore aluvido™, a moderna cultura urba-
na, a do tango e do futebol, feita de mestiga-
gem e impurezas, de pateticismo popular e
arrivismo burgués. Saida do subtrbio, a cul-
tura popular-de-massa da forma ao estalido
da cidade. Romero vislumbrou certeiramen-
te 0 que a urbanizac¢ao das sociedades lati-
no-americanas continha de massificagdo es-
trutural e de fragmentagio sociocultural.

Na Colombia. os processos de massifi-
cacdo se revestem, desde o principio. de duas
peculiaridades notérias: antes que & moderni-
zacao industrial, politica ou cultural, eles
aparecem ligados & violéncia® dos fins dos
anos 40 a meados dos 60, que levou milhoes
de camponeses a abandonar suas terras inva-
dindo as cidades, obrigando-as a reorgani-
zar-se de modo compulsivo, isto é, sem o es-
paco de tempo e o minimo de planificagio
que essa reorganizacio requereria; a segunda
peculiaridade reside no fato de que o éxodo
rural nio se voltou apenas sobre umas poucas
grandes cidades — Bogota, Cali. Medellin —,
como aconteceu com as migragdes na maio-

2. ROMERO, José Luis. Latinoamérica: las ciudades v las ideas (América Latina: as cidades ¢ as idéias). México: Siglo
XXL 1976. p.319. - Las ideologias de la cultura nacional (As ideologias da cultura nacional). Buenos Aires:

CEDAL, 1982.

3. Dois balangos decisivos “da violéncia™ e suas repercussdes sobre a vida do pais: BEJARANO, J., FALS BORDA er al.
Once ensayos sobre la violéncia (Onze ensaios sobre a violéneia), Bogotd: Ceree, 1985, PECAUT, D. Orden y violéncia.
Colombia 1930-1953 (Ordem e violéncia. Coldmbia 1930-1953). Bogotd: Siglo XXI, 1987.
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ria da América Latina, e sim afetou também a
uma multiplicidade de cidades intermedid-
rias, como Bucaramanga, Pereira ou Neiva, e
inclusive cidades que ndo passavam de 20
mil habitantes*. S6 a partir de meados dos
anos 60 € que a urbanizagao vai responder a
uma modernizagdo industrial e ao inicio de
uma transformag@o geral das condigoes de
vida e dos costumes tradicionais. Transfor-
magao que terd para a Coldmbia também um
significado especial: instalado em persistente
isolamento, em um “ensimesmamento inte-
riorizado™s, o pais inicia por esses anos um
processo de internacionalizagdo que lhe per-
mite ampliar tanto a visdo do mundo como a
de si mesmo, questionar o que durante mui-
tos anos se acreditou imodificavel e refazer a
percepgao de sua propria identidade.

Tudo o que se disse até aqui exige que
se diferencie a apari¢ao do modernismo ar-
quitetonico, que os historiadores situam em
meados dos anos 30¢, dos processos de mo-
dernizacdo da vida urbana. Essa diferencia-
¢io evidencia uma chocante assimetria, de-
nunciada assim por alguns arquitetos italia-
nos visitantes de Bogota: “Como podem vo-
cés construir uma cidade tao pobre em ter-
mos de qualidade de vida, com tdo precirio
entorno urbano, ao redor de uma arquitetura
de tdo boa qualidade estética?”’. Estamos
nos referindo, entdo, aos processos que es-

tdo transformando a configura¢io da cida-
de: a explosdo espacial que apaga suas fron-
teiras com os municipios ao redor, forman-
do conurbagées gigantescas ao redor das
grandes cidades, a diversificacao de propos-
tas de habitat — condominios multifamilia-
res fechados, enormes edificios de aparta-
mento, micro-cidades inseridas e as vezes
segregadas pela privatizagao das ruas que
lhe ddo acesso — desfazendo e refazendo as
formas de socialidade, transformando o
sentido do bairro ou a funcio dos espagos
publicos; a estandartizacdo dos usos da rua,
dos lugares de espetdculos, do comércio, do
esporte; a destrui¢do ou ressignificacdo do
centro e de territorios e lugares chaves para
a memoria cidada.

Se de um lado urbanizacio significa
acesso a0s servicos (agua potavel, ener-
gia, saide, educacao), descomposicio das
relacoes patriarcais e certa visibilidade e
legitimaciio das culturas populares, de
outro, significa também desenraizamento
e crescimento da marginalizacio, radical
separacao entre trabalho e vida e perda
constante da meméria urbana.

Como no resto da América Latina, o pro-
cesso modernizador da urbanizacgao na Co-
16mbia® responde a trés tipos de dinamica

4. APRILE-GNISET, J. La cuestion urbana hoy: balance, tendéncias y perspectivas (A questdo urbana hoje: balango, tendén-
cias e perspectivas). In: VV.AA. La problematica urbana hoy en Colombia. Bogota: CINEP, 1982.p.118 e segtes.
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bem diversas mas complementares. Uma, o
desejo e a pressao das maiorias para conse-
guir melhores condigdes de vida, isto €, as
novas aspiragoes e demandas que emer-
gem a partir de meados dos anos 70 com os
novos movimentos sociais, como as mani-
festagoes civicas, a partir dos quais se
constroem alternativas de motivagido e
aglutinagiio dos setores populares, como os
movimentos feministas, que ddao forma a
autonomia conquistada pelas mulheres, e
as organizagdes nao-governamentais, que
configuram novos modos de agao politica e
de participacao cidada. Dois, a cultura do
consumo que nos chega dos paises cen-
trais, revolucionando os modelos de com-
portamento e os estilos de vida, dos costu-
mes alimentares s modas no vestir-se, aos
modos de divertir-se, as maneiras de ter
acesso aos signos sociais de srarus. O im-
pulso dessa cultura se acha na modernida-
de-mundo, que o acelerado e ambiguo pro-
cesso de globalizacao da economia e da
cultura produz. E trés, as novas tecnolo-
gias comunicacionais, que pressionam pa-
ra uma sociedade mais aberta e interconec-
tada, que agilizam os fluxos de informa-
¢oes e as transagoes internacionais, que re-
volucionam as condi¢oes de produgio e de
acesso ao saber, mas a0 mesmo tempo apa-
gam memorias, transtornam o sentido do
tempo e a percepcao do espago, ameagan-
do as identidades, pois é nelas que se con-
figuram os imagindrios em que se plasmam
0s novos sentidos que, em sua heterogenei-
dade, hoje cobrem tanto o local quanto os
modos de pertencimento e reconhecimento
que fazem a identidade nacional.

Dois ambitos aparecem como espe-
cialmente reveladores das mudangas produ-
zidas pelo processo modernizador: o mundo
popular e o dos jovens. O mundo popular se
insere na dindmica urbana através das trans-
formagoes da vida do trabalho, da identifi-
cacdo das ofertas culturais com os meios
massivos, do progresso dos servigos puibli-
cos, da resisténcia a mudanca a partir de sua
incerta rela¢ao com o estado e sua distancia
do desenvolvimento tecnolégico, da persis-
téncia de elementos que vém da cultura
oral, da manutengao das formas populares
de transmissdo do saber, da refuncionaliza-
¢ao do machismo como chave de sobrevi-
véncia e dos usos “praticos” da religido.

Retomando a E. P. Thompson?, pode-
mos falar da meméria de uma “economia
moral” que, a partir do mundo popular, atra-
vessa a modernizacio e se faz visivel no
sentido da festa que, da celebragdo familiar
do batismo ou da morte ao festival do bair-
ro, integra sabores culturais e saberes de
classe, transacoes com a inddstria cultural e
afirmagoes étnicas. Ou essa outra vivéncia
do trabalho, que subjaz a chamada “econo-
mia-informal™, na qual se revolve o rebus-
que'® como estratégia de sobrevivéncia mar-
ginal, incentivada ou consentida pela pro-
pria politica econdmica neoliberal, com o
que nos setores populares ainda resta de re-
sisténcia a uma organizacao do trabalho in-
compativel com certa percepg¢io do tempo,
certo sentido da liberdade e do valor do fa-
miliar. Trata-se de uma economia outra que
mostra que nem todo destempo em relagao a
modernidade € pura anacronia, pode ser
também residuo'! nao integrado de uma ain-

9. THOMPSON, E. P. Tradicién, revuelta y conciencia de classe (Tradigio, revolta e consciéncia de classe). Barcelona:

Critica, 1979.

10. Foi mantida a palavra do texto original, cujo sentido se relaciona a “refugo, rebotalho, o que fica e nio presta, resto™. (Di-
ciondrio espanhol-portugués, de Nilio Martinez Almoina, Porto Editora) (N.T.)

11, Veja-se a nogiio de “formagio cultural™ residual “*por oposiciio as formagdes arcaica ¢ emergente. WILLIANS, R. Teorfa
cultural (Teoria cultural), In: . Marxismo y Literatura (Marxismo ¢ literatura). Barcelona: Peninsula, 1980,
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da obstinada utopia. Ou o chisme e o chiste,
em muitos casos modo de comunicagdo que
veicula contrainformagio, os quais, a0 mes-
mo tempo que vulnerdvel as manipulagdes
da midia, configuram manifestagdes das po-
tencialidades da cultura oral sobejamente
reconhecidas!2. Também o centro de nossas
cidades é com freqiiéncia um lugar popular
de choques e negociagdes culturais “‘entre o
tempo homogéneo e monétono da moderni-
dade e de outros calenddrios, os das esta-
¢oes, os das colheitas e os religiosos™!3. No
centro se podem descobrir os tempos das
colheitas das frutas, enquanto os candeeiros,
0S ramos ou as estampas anunciam a Sema-
na Santa, o més dos defuntos ou as festas
dos santos patronos.

Olhando do outro lado, ou seja, a partir
da configuragio dos gostos e dos imagind-
rios populares, as telenovelas colombianas!'*
— de Gallito Ramirez até Café passando por
Cavalo Velho por séries como Histéria de
Tita, A casa das duas palmas, Maria Maria
ou Sonhos e Espelhos — desenharam um ma-
pa bem diferente daquele ao qual a retorica
desenvolvimentista nos tem acostumado: um
mapa expressivo das descontinuidades e dos
destempos, como também das secretas vizi-
nhancas e intercimbios entre modernidade e
tradi¢oes, entre o pais urbano e o pais rural.
E um mapa com populagdes a meio caminho
entre 0 povoado camponés e o bairro da ci-
dade, com povoados onde as relagdes sociais
ja n@o tém a estabilidade nem a transparén-
cia — a elementaridade — do rural, e com
bairros que sao o ambito no qual sobrevi-
vem, inter-relacionadas, relagdes verticais e
autoritarismos feudais com a horizontalida-

de tecida no rebuscamento e na informalida-
de urbanas. Os povoados mostram seu defi-
nhamento demogréfico e a centralidade que
ainda ocupa a religido, mas a0 mesmo tempo
aparecem as transformagdes que a energia
elétrica, o telefone, o cinema, o trator, a mo-
tocicleta, o radio, a dgua corrente, a televi-
sd0, 0 biorritmo introduzem: mudangas que
nao afetam s6 o ambito do trabalho ou da ca-
sa, mas também a afetividade, a subjetivida-
de, a sensualidade. Por sua parte o subiirbio
— nossos extensos bairros de invasdao, como
Aguablanca em Cali, as comunidades noro-
orientais em Medellin ou Cidade Bolivar em
Bogotd — aparecem como lugar estratégico
de reciclagem cultural: entre a camplicidade
que permite tirar partido dos vicios dos ri-
cos, e a resisténcia que guarda residuos de
solidariedades e generosidades a toda prova,
vemos formar-se uma trama de intercambios
e exclusoes que, ainda que esquematicamen-
te, fala do cruzamento entre a violéncia que
se sofre e aquela outra com a qual se resiste,
e das transagOes morais sem as quais resulta
impossivel sobreviver na cidade.

Na trama que esses intercambios te-
cem, se faz visivel a impossibilidade de
continuar pensando separadamente 0s pro-
cessos da modernizagio industrial e tecno-
l6gica das dindmicas culturais da moderni-
dade. Questionando corretamente esse dua-
lismo, F. Giraldo e H. F. Lépez colocam: “O
marginalizado que habita nos grandes cen-
tros urbanos da Colémbia e que, em algu-
mas cidades, assumiu a figura do sicdrio,
ndo é apenas a expressao do atraso, da po-
breza ou do desemprego; a auséncia da agiao
do Estado em seu lugar de moradia e de

12.RIANO, P. Préicticas culturales y culturas populares (Priticas culturais e culturas populares). Bogotd: CINEP, 1986. E
sobre outras estratégias ¢ géneros da cultura oral: VILLA MEIJIA, V. Polisin-fonias (Polissinfonias) (segunda parte).

Medellin: Caribe, 1993,

13. ECHEVARRIA CARVAJAL. Itinerarios y metéforas: agorazein (Intinerdrios e metaforas: agorazein), Medellin: Univer-

sidad Nacional, Tesis, 1995. p.34.

14. MARTIN-BARBERQO, 1. De la telenovela en Colombia a la telenovela colombiana (Da telenovela na Coldmbia a teleno-

vela colombiana). In:

. Television y melodrama (Televisio ¢ melodrama). Bogotd: Tercer Mundo, 1992,
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uma cultura que finca suas raizes na religido
catdlica e na violéncia politica. Também ¢ o
reflexo, por acaso de maneira mais evidente,
do hedonismo e do consumo, da cultura da
imagem, do vicio da droga, em uma palavra,
da coloniza¢dao do mundo da vida pela mo-
dernidade™!5.

A compreensao de nossa moderni-
dade periférica esti exigindo pensar jun-
tos a inovacio e a resisténcia, as continui-
dades e as rupturas, o descompasso no
ritmo das diferentes dimensoes da mu-
danca e as contradi¢oes nao so entre dife-
rentes ambitos — tecnolégico, politico, so-
cial — mas também entre diversos planos
de um mesmo ambito.

Falar nesses paises de pseudomodernidade,
ou opor modernidade a modernizagio, re-
sulta algumas vezes sugestivo e pedagogica-
mente comodo, mas acaba legitimando a vi-
sao destes povos como meros reprodutores e
deformadores da verdadeira modernidade
que os paises do centro construiram. Desse
modo, somos impedidos de compreender a
especificidade dos processos, a peculiarida-
de dos ritmos e a densidade de mestigagens
e destempos em que se produz a nossa mo-
dernidade. Por isso ndo é estranho que,
diante dos tapumes que as demarcagoes tra-
cadas pelas disciplinas erigem, de seus pres-
tigios académicos e de suas inércias politi-
cas, sejam intelectuais ou artistas nao restri-
tos a essas demarcagoes os que melhor per-
cebam e expressem as hibridizagoes do
mundo popular urbano: “Em nossos bairros
populares temos camadas inteiras de jovens,
e até de adultos, cujas cabegas aceitam a

magia e a feitigaria, as culpas cristas e a sua
intolerdncia piedosa, do mesmo modo que o
messianismo ¢ o dogma estreito e retesado,
até utépicos sonhos de igualdade e liberda-
de, indiscutiveis e legitimos, e também sen-
sacoes de vazio, auséncia de ideologias tota-
lizadoras, fragmentagdo da vida e tirania da
imagem fugaz, com o som musical como
Gnica linguagem de fundo™e.

No que concerne ao mundo dos jo-
vens, as transformagdes apontam para a
emergéncia de sensibilidades “desligadas
das figuras, estilos e priticas de velhas tra-
digoes que definem ‘a cultura’ e cujos sujei-
tos se constituem a partir da conexio/desco-
nexdao com os aparelhos™!7. Isso se eviden-
cia em uma “plasticidade neuronal™ que os
dota de uma grande facilidade para os idio-
mas da tecnologia. Essa empatia dos jovens
com a cultura tecnolégica vai da informagao
absorvida pelo adolescente em sua relacao
com a televisdo — que corrdi seriamente a
autoridade da escola como tnica instincia
legitima de transmissdo de saberes — & faci-
lidade para entrar na complexidade das re-
des informaticas e maneja-las.

Frente a distidncia e preven¢do com
que grande parte dos adultos ressentem e
resistem a essa nova cultura — que desvalo-
riza e coloca como obsoletos muitos de
seus saberes e destrezas, e a qual, de sua
parte, responsabilizam pela decadéncia dos
valores intelectuais e morais de que padece
hoje a sociedade — os jovens experimentam
uma empatia feita ndo s6 de facilidade para
relacionar-se com as tecnologias audiovi-
suais e informdticas, mas também de cum-
plicidade expressiva: é em seus relatos e
imagens, em suas sonoridades, fragmenta-

15. GIRAI.D(j. F.LOPEZ H.F. La metamaorfosts de la modernidad (A metamorfose da modernidade ). In: . Colombia:
¢l despertar de la modernidad (Colombia: o despertar da modernidade). Bogoti: Foro, 1991, p.391.
16. CRUZ KRONFLY, F. El intelectual en la nuweva Babel colombiana (O intelectual na nova Babel colombiana). In:

Colombia: el despertar... idem. ibid. p.391.

17. RAMIREZ, S., MUNOZ, S. Travetos del consumo (Trajetos do consumo). In: . Informe de investigacion (Informe

de investigagdo). Cali: Univalle, 1995. p. 60.
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¢oes e velocidades que eles encontram seu
idioma e seu ritmo. Pois, frente as culturas
letradas, ligadas a lingua e ao territorio, as
eletrénicas, audiovisuais, musicais, ultra-
passam essa limitag¢do, produzindo comuni-
dades hermenéuticas que respondem a no-
vos modos de perceber e narrar a identida-
de. Identidades de temporalidades menos
extensas, mais precdrias, mas também mais
flexiveis, capazes de amalgamar e fazer
conviver ingredientes de universos culturais
muito diversos.

Sua melhor expressao talvez seja o
rock em espanhol: idioma no qual se mani-
festa a mais profunda brecha geracional e
algumas das transformagoes mais de fundo
que a cultura politica estd sofrendo. Ligado
inicialmente a um sentimento pacifista —
grupos Génesis e Banda Nova — esse rock se
associa nos ultimos anos a experiéncia urba-
na dos bandos juvenis nos bairros de classe
média baixa em Medellin e classe média al-
ta em Bogotd, convertendo-se em veiculo de
uma consciéncia dura da descomposig¢io do
pais, da presenca cotidiana da morte nas
ruas, da situagdo sem saida para o trabalho,
da falta de a¢do moral e da exasperagio da
agressividade e do macabro.

Desde a estridéncia sonora do Heavy
Metal aos nomes dos grupos — Féretro, A
pestiléncia, Kraken — passando pelas es-
tratégias que o mercado do disco, do ra-
dio ou da aparelhagem tecnolégica dos
concertos lhe impoe, esse rock torna audi-
veis sonoridades que vém das culturas re-
gionais e sensibilidades que recolhem os
ruidos e os sons de nossas cidades, a soli-
dao hostil ¢ o desenraizamento.

Além do que revelam esses dois ambitos, a
modernizag@o urbana se identifica cada dia
mais estreitamente — tanto na racionalidade
hegemonica que inspira a planificagdo dos
urbanistas quanto na contraditéria experién-
cia dos cidadaos ou na resisténcia que os
movimentos sociais opdem — com o0 para-
digma de comunicagao a partir do qual estd
sendo regulado o caos urbano.

Trata-se do paradigma informacio-
nal's, centrado no conceito de fluxo, enten-
dido com trifico ininterrupto, interconexio
transparente e circulagdo constante de vei-
culos, pessoas e informagdes. A verdadeira
preocupagdo dos urbanistas nao serd, por-
tanto, que os cidadios se encontrem e sim
que circulem, porque ja nado se quer os cida-
ddos reunidos e sim conectados. Por isso ¢é
que N0 se constroem pragas nem se permi-
tem cantinhos, e 0 que ai se perde pouco im-
porta, pois na “sociedade da infomagao™ o
que interessa é a ganincia na velocidade de
circulacao.

De que maneira o cidadido experimen-
ta a ambigua modernizagao que, sob o para-
digma do fluxo, vivem nossas cidades e
suas formas de habitd-la, de padecer nelas e
resistir. Esquematicamente descobriremos
trés: a des-espacializacdo, o des-centramen-
to e a des-urbanizagao.

Des-espacializagdo significa, em pri-
meiro lugar, que o espaco urbano nao conta
sendo enquanto valor associado ao pre¢o
do solo e ao modo que ele se inscreve nos
movimentos do fluxo veicular: “é a trans-
formagao dos lugares em espagos de fluxos
e canais, 0 que equivale a uma produgio e
um consumo sem localiza¢do alguma™. A
materialidade histérica da cidade em seu

18. Os textos inaugurais desse paradigma: SHANON, C. E., WEAVER, W. Teoria matemética de la comunicacién (Teoria
matemdtica da comunicagiio). Madrid: Forja, 1981. WIENER, N. Cibernética y sociedad (Cibernética e sociedade).

Buenos Aires: Sudamericana, 1969,

19. CASTELLS, M. La ciudad y las masas (A cidade e as massas). Madrid: Alianza, 1983. . El nueve entorno tecnolo-

gico de la vida cotidiana (O novo entorno tecnoldgico da vida cotidiana). In:

nolégico). Madrid: Alianza, 1986.

. El desafio tecnolégico (O desafio tec-
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conjunto sofre assim uma forte desvalori-
zacao, seu “corpo-espago” perde peso em
fun¢do do novo valor que o seu tempo, “o
regime geral da velocidade™, adquirem.
Nao ¢€ dificil ver aqui a conexdo que une
essa descorporizacdo da cidade ao fluxo,
cada dia mais denso, das imagens, desvalo-
rizando e até substituindo o intercimbio de
experiéncias entre as pessoas. Assumindo
essa realidade como uma mutagio cultural
de longo alcance, G. Vattimo a associa ao
“debilitamento do real?! que o desenraiza-
do homem urbano experimenta na fabula-
¢do que a constante mediac¢do e entrecru-
zamento de informagdes e de imagens pro-
duz. Mas o desenraizamento urbano reme-
te a outra cara da des-espacializagdo, colo-
cada abaixo desse bosque de imagens, ao
apagamento da memdria que uma urbani-
zacao racionalizadamente selvagem pro-
duz. O fluxo tecnoldgico convertido em
dlibi de outros fluxos mais interessados
desvaloriza a memoria cultural até justifi-
car seu arrasamento. E sem referentes aos
quais poderia agarrar seu reconhecimento,
os cidaddos sentem uma inseguranga muito
mais profunda que aquela que vem da
agressio direta dos delinglientes, uma inse-
guranga que ¢ angiistia cultural e pauperi-
zagdo psiquica, a fonte mais secreta e certa
da agressividade de todos.

Com des-centramento da cidade que-
remos assinalar ndo a tdo falada descentrali-
za¢do mas a “perda de centro”. Pois ndo se
trata sO da degradaciio sofrida pelos centros
histdricos e sua recuperagdio “para turistas™

(ou boémios, intelectuais etc.) e sim da pro-
posta de uma cidade configurada a partir de
circuitos conectados em redes cuja topolo-
gia supde a equivaléncia de todos os luga-
res. E, desse modo, a supressao ou desvalo-
rizagdo daqueles lugares que faziam fungio
de centro, como as pragas. O descentramen-
to que estamos descrevendo aponta justa-
mente para um ordenamento que privilegia
as avenidas retas e diagonais, em sua capa-
cidade de operacionalizar entrelagamentos,
conexoes de fluxos versus intensidade do
encontro e a periculosidade da aglomeragio
que a praga possibilitava. A tnica centrali-
dade que a cidade admite hoje € subterra-
nea, no sentido que lhe da M. Maffesoli22, e
que remete sem divida a multiplicagao dos
dispositivos de entrelacamento do poder te-
matizada por Foucault?3.

Restam-nos, agora no plural ¢ em
sentido “desfigurado™, os centros comer-
ciais, que reordenam o sentido do encon-
tro entre as pessoas, isto €, funcionam co-
mo espetaculo arquitetéonico e cenografi-
co do comércio ¢ con-centram as ativida-
des que a cidade moderna separou: o tra-
balho e 0 dcio, 0 mercado e a diversao, as
modas elitistas e as magias populares,

Des-urbanizagdo indica a redugao progres-
siva da cidade que € realmente usada pelos
cidadaos. O tamanho e a fragmentagdo con-
duzem ao desuso por parte da maioria niao
s6 do centro mas também de espacos puibli-
cos carregados de significagio durante mui-

20. VIR.I:le()T P. La méquina de vision (A miquina de visio). Madrid: Cdtedra, 1989, | Estética de la desaparicién

(Estética da desapari¢io). Barcelona: Anagrama, 1988,

_. Eliittimo vehiculo (0 dlumo veiculo). In:
turas fin de siglo (Videoculturas do fim do século). Madrid: Citedra, 1989,

. Videocul-
. Velocidad lentitud (Velocidade lenti-

din). Cuadernos del Norte (Cadernos do Norte). Oviedo: [s.n.]. n.57, 1990.

21. VATTIMO, G. La sociedad transparente (A sociedade ransparente). Barcelona: Paidds, 1990,

22. MAFFESOLIL, M. La hipotesis de la centralidad subterrdnea (A hipdtese da centralidade subterrinea). Dia-logos de la
comunicacion. Lima, FELAFACS, n.23. 1989, . Mdentidad v identificacion en las sociedades contempordneas

(Identidade e identificagio nas sociedades contemporineas). In:

Pablo lglesias, 1990,

. El sujeto europeo (O sujeito europeu). Madrid:

23, FOUCAULT, M. Un dialogo sobre el poder (Um didlogo sobre o poder). Madrid: Alianza, 1981.
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to tempo. A cidade vivida e gozada pelos ci-
dadios se estreita, perde seus usos2t. As
pessoas também tragam seus circuitos, que
apenas atravessam a cidade quando obriga-
dos pelas rotas de trifico, andando ao seu
redor quando podem, em um uso puramente
funcional. Haveria também outro sentido
para o processo de desurbanizagao: o da ru-
raliza¢dao de nossas cidades. Tal qual a ur-
banizacdo fisica, a cultura da maioria que as
habita se acha a meio caminho entre a cultu-
ra rural em que nasceram — eles, seus pais
ou ao menos seus avos — ja corroida pelas
exigéncias que a cidade impoe, e os modos
de vida plenamente urbanos. O aumento
brutal da pressio migratéria nos ultimos
anos e a incapacidade de os governos muni-
cipais para frear pelo menos a deterioragdo
das condigoes de vida da maioria estao fa-
zendo emergir a “cultura do rebusque”, que
faz vigir de novo “velhas” formas de sobre-
vivéncia rural, que inserem, nas aprendiza-
gens e apropriacoes da modernidade urba-
na, saberes e relatos, sentimentos e tempo-
ralidades fortemente rurais?s,

Podemos continuar falando, entdo, de
Medellin, de Bogotd ou de Cali como de
wma cidade? Excluindo a folclorizada ret6-
rica dos politicos e a nostalgia dos jornalis-
tas “locais”, que nos recordam cotidiana-
mente 0os costumes e os lugares “proprios”,
o que compartilham verdadeiramente as
pessoas dos bairros semi-rurais de Agua-
blanca, com as de Santa Teresinha ou Sao
Fernando, com as das novas classes médias
de Tequendama e com os velhos e novos ri-

cos de Cidade Jardim em Cali? Serio o clu-
be de futebol América e a musica salsa? Na
cidade fraturada e descentrada, o que pode-
ria motivar hoje as pessoas a juntarem-se,
que imagindrios aglutinantes fazem e em
que se apéiam os reconhecimentos?%. E 6b-
vio que os diversos setores sociais ndo sen-
tem a cidade a partir das mesmas referén-
cias materiais e simbdlicas. Mas estamos
nos referindo a outro plano: a heterogenei-
dade de referentes identificatérios que pro-
poe, a precariedade dos modos de enraiza-
mento ou de pertencimento, & expansao es-
trutural do anonimato e as novas formas de
comunicagdo que a propria cidade agora
produz.

MEIOS, FLUXOS E REDES:
0S8 NOVOS CENARIOS
DE COMUNICACAO

A hegemonia do paradigma informa-
cional sobre a dindmica do urbano leva a des-
cobrir que a cidade ja ndo é s6 um “espago
ocupado” ou construido, mas ¢ também um
espag¢o comunicacional, que conecta entre si
seus diversos territorios e os conecta com o
mundo. Hd uma estreita simetria entre a ex-
pansao/fratura da cidade e o crescimen-
to/adensamento dos meios e as redes eletro-
nicas. Se as novas condi¢oes de vida na cida-
de exigem a reinven¢do de lagos sociais e
culturais “sao as redes audiovisuais as que
efetuam, a partir de sua prépria l6gica, uma
nova diagramagao dos espagos e intercam-

24.CANCLINI, N. Garcia, PICCINI, M. Culturas de la ciudad de México: simbolos colectivos y usos del espacio urbano

(Culturas da Cidade do México: simbolos coletivos e usos do espago urbano). In:

. El consumo cultural en México

(O consumo cultural no México). México: CONACULTA, 1993, p.49.
25. A esse proposito ver: MONSIVAILS, C. La cultura popular en el dmbito urbano (A cultura popular no dmbito urbano). In:
. Comunicacién y culturas populares en latinoamérica (Comunicagio e culturas populares na América Latina).
México: Felafacs/G. Gilli, 1987, Também na obra: ARAMUS (org.). Mundo urbano y cultura popular (Mundo urbano e

cultura popular), Buenos Aires: Sudamericana, 1990.

26. Uma tentativa pioneira, na Coldmbia, para entender essas questdes ¢ a investigagio de: SILVA, A. Imaginarios urbanos.

Bogotd: Tercer Mundo, 1992,
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bios urbanos™’. Na cidade disseminada e
impossivel de ser inteiramente abarcada, s6
os meios de comunicagido possibilitam uma
experiéncia-simulacro da cidade global. E na
televisdo, onde a cimera do helicoptero nos
permite ter acesso a uma imagem da densida-
de do trafego nas avenidas ou da vastiddo e
desolacio dos bairros de invasio. EnaTV ou
na radio que cotidianamente conectamos
com o que acontece na cidade “que vivemos”
e nos envolvemos com os acontecimentos,
por mais longe que deles estejamos: do mas-
sacre do paldcio da justica ao contigio de
AIDS no banco de sangue de uma clinica, do
acidente de trifego que bloqueia a avenida
pela qual devo chegar ao meu trabalho, aos
avatares da politica que fazem cair os valores
na bolsa. Na cidade dos fluxos comunicati-
VOS contam mais 0s processos que as coisas,
a ubiqliidade e instantaneidade da informa-
¢io ou da decisdo via telefone celular ou fax,
incluindo desde o computador pessoal até a
facilidade e rapidez dos pagamentos ou aqui-
sicao de dinheiro por cartdes. A imbricagio
entre televisdo e informdtica produz uma
alianca entre velocidades audiovisuais e in-
formacionais, entre inovagdes tecnolégicas e
habitos de consumo: “Um ar de familia vin-
cula a variedade das telas que retinem nossas
experiéncias de trabalho, domésticos e lidi-
cas”8, atravessando e reconfigurando as ex-
periéncias da rua e até as relagées com nosso
Corpo, um corpo sustentado cada vez menos
em sua anatomia € mais em suas extensoes
ou proteses tecnomedidticas: a cidade infor-
matizada ndo necessita corpos reunidos e sim
interconectados.

Pois bem, o que constitui a forca e a
eficicia da cidade virtual, que os fluxos in-
formdticos e as imagens televisivas entrete-
cem, nao € o poder das tecnologias em si
mesmas e sim sua capacidade de acelerar —
de amplificar e aprofundar — tendéncias es-
truturais de nossa sociedade. Como afirma
F. Colombo, “hda um evidente desnivel de
vitalidade entre o territério real e o proposto
pelos meios de comunicacio. A possibilida-
de de desequilibrios ndo deriva do excesso
de vitalidade dos meios, antes disso provém
da debilitada, confusa e exaurida relagio en-
tre os cidaddos do territério real”?. O dese-
quilibrio urbano gerado por um tipo de ur-
banizagdo irracional €, de alguma forma,
compensado pela eficicia comunicacional
das redes eletronicas.

Pois em cidades cada dia mais exten-
sas ¢ desarticuladas, nas quais as institui-
¢oes politicas “‘progressivamente separa-
das do tecido social de referéncia se redu-
zem a ser sujeitos do evento espetacular,
em igualdade com outros™¥, o radio e a
televisio acabam sendo o dispositivo de
comunicac¢ao capaz de oferecer formas de
opor-se ao isolamento das populacoes
marginalizadas, estabelecendo vinculos
culturais comuns a maioria da populacao.

Na Colombia, isso se viu refor¢ado nos tlti-
mos anos por uma especial cumplicidade
entre meios e medos. Tanto a atragdo quanto
a incidéncia da televisio sobre a vida coti-
diana tem menos que ver com sua progra-
macio do que com o que leva as pessoas a

27.CANCLINI, N. Garcia. Culturas de la Ciudad de México: simbolos colectivos y usos del espacio urbano (Culturas da
Cidade do México: simbolos coletivos e usos do espago urbano) p.49 y também: Del espacio politico a la teleparticipa-

ciein (Do espago politico & teleparticipagdo). In:

. Culturas hibridas. México: Grijalbo, 1990,

28. FERRER, C. Taenia saginata o el veneno en la red (Taenia saginata ou o veneno na rede), Nueva Sociedad (Nova So-

ciedade). Caracas: [s.n.], n. 140, 1995, p.155.

29. COLOMBO, F. Rabia y television (Raiva e televisio). Barcelona: Gustavo Gili, 1983, p.47.
30. RICHERL, G. Crisis de la sociedad v crisis de la television (Crises da sociedade e crises da televisio). Contratexto. Lima:

[s.n.] nd, 1989,
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resguardar-se no espaco doméstico. Como
escrevi em outra parte, em boa medida “se a
televisdo atrai é porque a rua expulsa, é dos
medos que vivem os meios™3!. Medos que
provém secretamente da perda do sentido de
pertencimento em cidades nas quais a racio-
nalidade formal e comercial vem acabando
com a paisagem em que se apoiava a memo-
ria coletiva. Sao cidades que, ao normalizar
tanto as condutas quanto os edificios, cor-
roem as identidades e essa erosdo acaba
roubando-nos o piso cultural, langando-nos
no vazio. Medos, enfim, que provém de
uma ordem construida sobre a incerteza e a
desconfianga que o outro nos produz, qual-
quer outro — étnico, social, sexual — que se
aproxima de nés na rua e é compulsivamen-
te percebido como ameaga.

Ao crescimento da inseguranca, a
cidade virtual responde expandindo o
anonimato que possibilita o nao-lugar’:
esse espaco no qual os individuos sao libe-
rados de toda a carga de identidade inter-
peladora e exigidos unicamente na sua in-
teraciio com informacdes ou textos. E o
que vive o comprador no supermercado
ou o passageiro no aeroporto, onde o tex-
to informativo ou publicitario vai guian-
do-o de uma ponta a outra sem necessida-
de de trocar uma palavra durante horas.

Comparando as priticas de comunicagao
nos supermercados com as das pracas popu-
lares de mercado, constatamos que ji faz

vinte anos que houve a substitui¢ao da inte-
ragdo comunicativa pela textualidade infor-
mativa: “Vender ou comprar na praga de
mercado € enredar-se em uma relagio que
exige falar. Ai, enquanto o homem vende, a
mulher ao seu lado amamenta o filho, e se o
comprador deixar, lhe contard o quanto foi
ruim o dltimo parto. E uma comunicagiio
que parte da expressividade do espago —
Junto ao calenddrio de mulher pelada, uma
imagem da Virgem do Carmo estd colocada
lado a lado com a do campedo de boxe e
uma cruz de madeira pintada em purpurina
sustenta um macgo de sdvia —, através da
qual o vendedor nos fala de sua vida, e che-
ga-se até ao regateio, que ¢é possibilidade e
exigéncia de didlogo. Em contraste, vocé
pode fazer todas as suas compras no super-
mercado sem falar com ninguém, sem ser
interpelado por ninguém, sem sair do narci-
sismo especular que o leva de uns objetos a
outros, de umas “marcas” a outras. No su-
permercado s6 hd informagdo que os avisos
ou a publicidade transmitem™33, E 0 mesmo
ocorre nas autopistas. Enquanto as “velhas”
estradas atravessavam as populagdes con-
vertendo-se em ruas, contagiando o viajante
do “ar do lugar”, de suas cores e ritmos, a
autopista, volteando os centros urbanos. sé
chega a eles através dos textos das placas
que “falam” dos produtos do lugar e de seus
pontos interessantes.

Nio pode, entdo, parecer estranho
que as novas formas de habitar a cidade do
anonimato, especialmente pelas geragoes

31. MARTIN-BARBERO, J. La ciudad: entre medios y miedos (A cidade: entre meios e medos). In: . Imégenes y refle-

32,

xiones de la cultura em Colombia (Imagens e reflexdes da cultura na Colémbia). Bogotd: Coleultura, 1990,

AUGE, M. Los no-lugares. Espacios del anonimato (Os niio-lugares. Espacos do anonimato). Barcelona: Gedisa, 1993
Em uma perspectiva convergente: JOSEPH, Y. El transeiinte y el espacio urbano (O transeunte e o espago urbano).
Barcelona: Gedisa, 1988. VENTOS, X. Rubert de. El desorden espacial (A desordem espacial). In: . Ensayos sobre
el desordem (Ensaios sobre a desordem). Barcelona: Kairos, 1976,

.MARTIN-BARBERQ, J. Prdcticas de comunicacion en la cultura popular (Priticas de comunicagio na cultura popular).

In: SIMPSON, M. (coord.). Comunicacién alternativa y cambio social en América Latina (Comunicagiio alternativa ¢
mudanga social na América Latina). México: UNAM, 1981, p.244. . La revoltura de pueblo v masa en lo urbano (A
revolta do povo e massa no urbano). In: . De los medios a las mediaciones. Barcelona: G. Gilli, 1985. (Dos meios
as mediagdes: hegemonia, comunicagiio e cultura. Rio de Janeiro: UFRI, 1997).
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que nasceram com essas cidades, seja inse-
rindo na homogeneizac¢ao inevitivel (do
vestido, da comida, da moradia) uma pul-
sdo profunda de diferenciacdo que se ex-
pressa nas tribos*: essas grupalidades no-
vas cujas ligacbes nao provém nem de um
territério fixo nem de um consenso racio-
nal e duradouro, e sim da idade e do géne-
ro, dos repertérios estéticos e dos gostos
sexuais, dos estilos de vida e das exclusoes
sociais. Parceiros, pldsticos, traquetos,
guabalosos ou desejdveis sao algumas de-
nominagdes que assinalam a emergéncia
de diferentes grupalidades em Cali’s; plds-
ticos, boletas, gomelos, fieros, nerds, alter-
nativos sao as denominagoes das grupali-
dades mais freqiientes em Bogotd3e, Basea-
das em implicagoes emocionais e localiza-
¢oes nomades, essas tribos se entrelagam
em redes ecolbgicas ou orientalistas que
amalgamam referentes locais a simbolos
indumentdrios ou lingiiisticos desterrito-
rializados, em uma redefini¢iao das frontei-
ras do nacional ndo a partir de fora. sob a
figura da invasdo, e sim de dentro: na lenta
erosao que mostra a arbitraria artificiosida-
de de demarcagdes que foram perdendo ca-
pacidade de fazer-nos sentir juntos. E o
que descobrem para nés, ao longo da Amé-
rica Latina, as investigagdes sobre as tribos
da noite em Buenos Aires, sobre os bandos
de garotos em Guadalajara, ou sobre as
bandas juvenis das comunidades noro-
orientais de Medellin??. Enfrentando a

massificada disseminagdo de seus anoni-
matos, e fortemente conectada as redes da
cultura-mundo do audiovisual, a heteroge-
neidade das tribos urbanas nos desvenda a
radicalidade das transformagoes que atra-
vessam o nds, a profunda reconfiguragdo
da socialidade.

Essa reconfiguragio encontra seu mais
decisivo cendrio na formagido de um novo
sensorium: frente a dispersdo e a imagem
muiltipla que, segundo W. Benjamin, conec-
tavam “as modificagoes do aparelho percep-
tivo do transeunte no trifego da grande ci-
dade’#, do tempo de Baudelaire, com a ex-
periéncia do espectador de cinema, os dis-
positivos que agora conectam a estrutura
comunicativa da televisio com as chaves
que ordenam a nova cidade sdo outros: a
[fragmentagdo ¢ o fluxo.

Enquanto o cinema catalisava a “‘ex-
periéncia da multidao™, pois era em mul-
tidao que os cidadios exerciam seu direito
a cidade, o que agora a televisao catalisa
¢, pelo contrario, a “experiéncia domésti-
ca” e domesticada, pois ¢ “*a partir da ca-
sa’”’ que as pessoas exercem agora, cotidia-
namente, sua participacio na cidade.

Falamos de fragmentagdo para nos re-
ferirmos ndo a forma do relato televisivo e
sim & des-agregagdo social, a atomizagdo
que a privatizagcdo da experiéncia televisiva
consagra. Constituida em centro das rotinas

34. MAFFESOLL, M. El tiempo de las tribus: el declive del individualismo en la sociedad de masas (O tempo das tribos: o
dechive do individualismo na sociedade de massa). Barcelona: Icaria, 1990,
35.ULLOA, A, Culturas juveniles, consumo musical y identidades sociales en Cali (Culturas juvenis, consumo musical ¢

identidades sociais em Cali). [s.1: s.n,, s.d.]. p.16.

36. MUNOZ, G. (coord.). El rock en las culturas juveniles urbanas (O rock nas culturas juvenis urbanas). [s.l: s.n.. s.d.].

p-89.

37.MARGULIS, M. ¢r al. La cultura de la noche. Vida nocturna de los jévenes en Buenos Aires (A cultura da noite. Vida
noturna dos jovens em Buenos Aires). [s.1]: Espasa Hoy, 1994, REGUILLO, R. En la calle otra vez. Las Bandas: identi-
dad wrbana y usos de la comunicacién (Na rua outra vez. As bandas: identidade urbana e usos da comunicagio).
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que ritmam o cotidiano?”, em dispositivo de
garantia da identidade individual®® e em ter-
minal de video texto, video-compra, correio
eletronico e teleconferénciat!, a televisao
converte o espaco doméstico em territorio
virtual: aquele ao qual, como afirma Virilio,
“tudo chega sem que tenha que partir”. O
que resulta importante compreender, entio,
ndo é apenas o encerrar-se, o inclinar-se para
a doméstica privacidade, e sim a reconfigu-
racdo das relagdes de privado e do piblico
que ai se produz, isto €, a superposi¢io entre
ambos 0s espagos € 0 apagamento de suas
fronteiras.

O publico gira hoje em torno do pri-
vado ndo apenas no plano econdmico, mas
também no politico e cultural. E, recipro-
camente, estar em casa ja nao significa
ausentar-se do mundo: “a televisdo € hoje
em dia a representagdo mais aproximada
do demiurgo platonico; e a fascinagao que
exerce sobre os seres humanos ndao tem
que ver unicamente com a informagio ou
com o entretenimento: a oferta televisiva
principal é o mundo, o telespectador € um
cosmopolita™2. O que promove a identifi-
cacdo da cena publica com aquilo que
“passa” na televisdo ndo sdo unicamente
as insegurangas e violéncias da rua. Os
meios massivos, e de modo decisivo a tele-
visdo, sdo hoje o equivalente do antigo

dgora: o cendrio, por antonomadsia, da coi-
sa publica.

Cada dia de forma mais explicita a
politica, tanto a que se faz no Congresso
quanto nos ministérios, nos comicios e nos
protesto de rua e até nos atentados terro-
ristas, faz-se para as cdmeras, que sao a
nova expressao da existéncia social. E
também o mercado invadiu o ambito pri-
vado convertendo o consumo produtivo
em uma for¢ca econdomica de primeira
magnitude: ser telespectador “equivale a
converter-se em elemento de uma popula-
¢ao analisavel estatisticamente em fungiao
de seus gostos e preferéncias que se reve-
lam no consumo produtivo anterior a
compra da mercadoria fisica™4,

Ao consumir seu tempo de 6cio, a tele-
familia gera um novo mercado, uma nova
mercadoria: o valor do tempo, que é medido
pelo nivel de audiéncia dos produtos televi-
sivos. E ainda mais decisivo € o que aconte-
ce no plano cultural: enquanto ostensiva-
mente se reduz a presenga nos eventos cultu-
rais em lugares publicos, tanto da alta cultu-
ra (teatros, museus, balé, concertos de musi-
ca culta) quanto da cultura local popular (ati-
vidades de bairro, festivais, feiras artesa-
nais), a cultura a domicilio* cresce e se mul-
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tiplica a partir da televisao herziana (que
mais de 90% em média, em toda a América
Latina, vé) icluindo a TV a cabo e as antenas
parabolicas — que fizeram crescer de forma
impensavel o nimero de canais e a quantida-
de de horas de emissao® —, além da video-
gravadora, que em varios paises latino-ame-
ricanos ja supera 50% de lares. Ao mesmo
tempo se “populariza” o uso do computador
pessoal, 0 multimidia e a Internet.

Do pove que toma a rua, ao publico
que vai ao teatro ou ao cinema, a transi-
¢cao € transitiva e conserva o carater cole-
tivo da experiéncia. Dos piiblicos de cine-
ma as audiéncias de televisao, o desloca-
mento assinala uma profunda transfor-
macao: a pluralidade social submetida &
logica da desagregacao faz da diferenca
uma mera estratégia de calculo, de rating.
£ nao sendo representada na politica, é o
mercado que toma a seu cargo a fragmen-
tacio da cidadania: é dessa mudanca que
a televisio € a principal mediacao!

O fluxo televisivo é o dispositivo com-
plementar da fragmentagcio: nio somente
da descontinuidade espacial da cena do-
méstica como também da pulverizacdo do
tempo que produz a aceleragdo do presen-
te, a contracdo do atual, a “progressiva ne-
gacio do intervalo™, transformando o tem-
po extensivo da histéria no intensivo do ins-
tantaneo. Isso afeta ndo somente o discurso
da informacio (cada dia temporal e expres-
sivamente mais préximo ao da publicida-
de), mas também ao continuum do palimp-
sesto televisivo*t — a diversidade dos pro-

gramas conta menos que a presenga perma-
nente da tela acesa — e a forma de represen-
tagdo: o que segura o telespectador é mais o
ininterrupto fluxo das imagens que o con-
teddo de seu discurso. Ha uma conexio de
fluxos entre o regime econdmico de tempo-
ralidade que torna rapidamente obsoletos
os objetos e aquele que torna indiferencia-
veis, equivalentes e desejdveis os relatos e
os discursos da televisao. E ndo terd algo
que ver esse novo regime temporal dos ob-

jetos e os relatos mais acessiveis as maio-

rias com o crescimento do desassossego e a
anomia que, na cidade do fluxo, as pessoas
experimentam?

O fluxo televisivo estava exigindo o
zapping*’, esse controle remoto mediante o
qual cada um pode, como um némade, ar-
mar sua propria programacdo com fragmen-
tos ou “restos” de noticidrios, telenovelas,
conecursos ou concertos.

Mas, além da aparente democrati-
zacao que a tecnologia introduz, a meta-
fora do zappar ilumina duplamente a ce-
na social. Pois é com pedacos, restos e de-
sejos que boa parte da populagao arma os
barracos em que habita, tece o rebusque
com que sobrevive e mescla os saberes
com que enfrenta a opacidade urbana.

E ha também uma certa e eficaz travessia
que liga os modos némades de habitar a ci-
dade — do emigrante aquele que é obrigado
a seguir indefinidamente emigrando dentro
da prépria cidade, a medida que se vio ur-
banizando as invasodes e valorizando-se os
terrenos, até a banda juvenil que periodica-

45, Sobre esse crescimento veja: ALFONZO, A. Television de servicio piiblico v television lucrativa en América Latina (Tele-
visio de servigo publico e televisio lucrativa na América Latina). Caracas: Ministério de la Cultura, 1990,
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(O palimpsesto: texto, aparelho e género da televisiio)

47. Sobre como a légica do zapping jd estava inscrita no fluxo de montagem indiferenciadora das imagens televisivas: SARLO.
B. Zapping. In: . Escenas de la vida postmoderna (Cenas da vida pés-moderna). Buenos Aires: Ariel, 1993, p.57.
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mente desloca seus lugares de encontro —
com os modos de ver a partir dos quais o te-
lespectador explora e atravessa o palimpses-
to* dos géneros e os discursos, e com a
transversalidade tecnolégica que hoje per-
mite enlagar o terminal informatico, o traba-
lho e o dcio. a informagao e a compra, a in-
vestigagao e 0 jogo.

Resumo: O artigo trata das novas formas de
socialidade nas grandes cidades, principal-
mente nas latino-americanas. O fluxo conti-
nuo dos veiculos, a fragmentacao cultural, as
“tribos” de jovens, o espago publico esvazia-
do pelo medo e pela reclusdo em frente a te-
levisao, o computador e as facilidades de
transito alcangados através das novas tecno-
logias tornam a cidade cada vez menos terri-
torio de encontro, transformando-a em mera
possibilidade de contato.

Palavras-chave: cidade, televisao, espago pu-
blico, comunicacgéao, tecnologia

Na hegemonia dos fluxos e na trans-
versalidade das redes, na heterogeneidade
de suas tribos e na proliferacio de seus
anonimatos, a cidade virtual descortina,
por sua vez, o primeiro territério sem fron-
teiras e o lugar onde se avista a sombra
ameacante da contraditéria “utopia da co-
municagdo”.

Abstract: The article deals with the new
mechanisms of sociability in the major cities,
most especially in the Latin American ones.
Continual flux of vehicles, cultural fragmenta-
tion, the young peoples’ “tribes”, the public
space emptied out because of fear and by re-
clusion in front of the television set, the com-
puter, and the transit ease reached by new
technologies make the city ever so much less
a encounter territory in order to be a possib-
ility of contact.

Keywords: city, television, public space, com-
munication, technology

48. Eram chamados palimpsestos os pergaminhos cuja escrita fora apagada para receber outro manuscrito. No processo de
recomposigio das virias camadas de escrita sobrepostas, muitas vezes o reagente quimico acabava por danificar para sem-
pre os pergaminhos. Usa-se, hoje, no sentido de uma “camada™ textual que vai fazendo desaparecer outras “camadas™, num

processo de enfumagamento (N.T.).





