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TESE

GERMANO, José Paulo. Ficcao televisiva e cotidiano em Bogota e Sao
Paulo: a construcao dos novos papéis da familia na metropole. Interunidades
em Integracao da América Latina - PROLAM, Sao Paulo, 2003. 251 p.

As relacoes entre a ficcao televisiva e a familia contemporanea, no contexto
das metropoles de Sao Paulo e Bogota, constituem o foco desta pesquisa. Pensar
a nova realidade da familia paulistana e bogotana é compreender os processos
de representacoes através dos quais a comunicacao entre homens e mulheres
concebe o novo papel e seu lugar nessas familias e o tipo e a importancia da
nova sociabilidade por eles ordenados e associados. Mas serao as novelas e
seriados que vao permitir as pessoas ter mais claridade conceitual e contribuir
para novas percepcoes da comunicacao televisiva, desmistificando situacoes de
poder e colaborando para que a cidadania adquira sua propria consciéncia.
E muito forte a presenca da comunicacao televisiva nos espacos da familia e,
consequientemente, ela propaga um novo comportamento familiar, criando um
novo olhar para indicadores, leituras do cotidiano de um futuro incerto.
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DISSERTACOES

MOREIRA, Roberto Ribeiro. As possibilidades da telenovela na integracao
da América Latina. Interunidades em Integracao da América Latina - PROLAM,
Sao Paulo, 1996. 93 p.

O objetivo desta pesquisa € discutir o espaco ocupado pela telenovela no

mercado de bens culturais e, a partir dai, estudar as possibilidades de participa- 1 A doutora em Ciéncias

da Comunicagdo Maria

cao desse produto em um processo de integracao latino-americana. Para tanto, Ataide Malcher realizou

foram revistas as mais recentes contribuicoes tedricas no campo da comunicagao E“(')eg";?itaarzegt‘t’ejtz z;

na Ameérica Latina; avaliadas as formas de producao dos grandes realizadores do divulgacso.

género; colhidos depoimentos de autores, produtores e atores de telenovelas; 2 Intercom: Sociedade

e, por fim, analisados os ultimos investimentos no setor que pudessem indicar Brasileira de Estudos In-
. L. . . - . terdisciplinares da Comu-

os rumos pretendidos pelos responsaveis por esse tipo de difusao. Na tentativa nicag3o.

Revista eca X1 3_Miolo.indd 453 11.10.06 08:30:53



Revista eca X1 3_Miolo.indd 454

454

comunicacio <« educacdo * Ano X| ¢ Numero 3 « set/dez 2006

de se descobrir como sao construidos os nexos de significacao contidos nesses
seriados, estudaram-se os aspectos de producao e de conteido de duas obras:
Carvrossel das Américas, novela mexicana, e Colégio Brasil, producao brasileira, am-
bas exibidas em 1996 pelo SBT — Sistema Brasileiro de Televisao. Esses assuntos
foram desenvolvidos em quatro capitulos. No primeiro, € tracado o campo da
comunicacao medidtica e da TV na nova sociabilidade; no segundo, aborda-se
a relacao entre telenovela, identidade e mercado; no terceiro, sao relatadas
as observacoes e a anadlise das obras estudadas; no quarto capitulo, expoem-se
as opinioes especializadas de autores e produtores, seguidas da avaliacao dos
resultados a titulo de conclusao.
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NEIRA, Luz Garcia. Abertura de telenovela: design em movimento. Escola de
Comunicacoes e Artes, Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2005. 177 p.

No inicio da producao de bens em escala industrial, o design dos produtos
foi o recurso utilizado para qualificd-los e diferencia-los perante os consumido-
res; portanto, desde sua origem essa atividade profissional adquiriu prestigio e
foi sindnimo de renovacao e modernidade, auxiliando inclusive no desenvol-
vimento de uma sociedade mais consumidora do que o necessario. Dentro de
um contexto mididtico, o design passou a ocupar lugar de destaque, auxiliando
os produtos impressos, televisuais € outros a se tornarem mais atrativos € no-
bres. Desse modo, o seu proprio lugar € objeto de discussao a luz das ciéncias
da linguagem. Este estudo buscou entender de que modo acontece a sua
compreensao nessas circunstancias, especificamente no caso das aberturas das
telenovelas. Os resultados apurados a partir desta pesquisa demonstram que as
diferentes estruturas narrativas das aberturas, criadas exclusivamente para cada
uma das telenovelas e a elas relacionadas, contribuem para a preservacao de
um dos objetivos do design desde sua origem, que é o de dar identidade aos
produtos sobre os quais atua.
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SOUZA, Adriana Maricato de. Programas educativos de televisio para
criancas brasileiras: critérios de planejamento proposto a partir das analises de
Vila Sésamo e Ra-Tim-Bum. Escola de Comunicacoes e Artes, Universidade de
Sao Paulo, Sao Paulo, 2001. 227 p.

A historia de dois programas infantis de grande repercussao no Brasil, Vila
Sésamo (TV Cultura-TV Globo/1972) e Ra-Tim-Bum (TV Cultura/1990), indica
quais sao as caracteristicas da producao educativa brasileira. Eles apresentam
um conflito estrutural entre o método de planejamento educacional, de origem
norte-americana, e o repertorio cultural dos produtores e do publico-alvo. A
representacao deslocada de infancia, relacoes sociais e educacao dos programas
educativos comprometeria seu impacto sobre o publico-alvo. Buscando estabelecer
quais os critérios mais adequados para programas educativos nacionais, sugere-

11.10.06 08:30:53



Bibliografia sobre telenovela brasileira © Maria Lourdes Motter

se a incorporacao pelas producoes brasileiras da perspectiva de Paulo Freire
sobre comunicacao e educacao. Para Freire, o processo educativo se desenvolve
a partir do repertorio cultural do educando e o estimula a transformar seu
ambiente. Em um momento de consolidacao da democracia na América Latina,
entende-se educar através da televisao como construcao simbdlica e pratica da
cidadania, onde produtores e receptores dialogam e se reconhecem como sujeitos
do mesmo processo social. Planejar programas com esses propositos requer a
criacao de parametros com base na pratica da producao cultural no pais e da
realidade objetiva do publico-alvo. Este trabalho sugere critérios basicos para
futuras producoes de produtos educativos dirigidos as criancas brasileiras, em
contraposicao ao condicionamento para o consumo proposto pelos programas
importados, tidos equivocadamente como educativos.

Palavras-chave: televisao, ficcao televisiva, seriado, Ra-Tim-Bum, Vila Sésamo,
Brasil.
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