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o AMALGAMA COMPONENTE DOS DESTINOS
TURISTICOS COMO CONSTRUCAO VIABILIZADORA
DESSA PRATICA SOCIO-ESPACIAL
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RESUMO:

O “turismo” como pratica socio-espacial tem sua compreensdao amputada pela analise
econdmica, pela qual é considerado como atividade / setor econ6mico. Sua dimensao plural
e qualitativa nos leva a aderir a nogdo de “amalgama da destinacdo”, cujos componentes
ndo sdo soO recursos/insumos econémicos quantificadveis. Esta pratica se viabializa pela
integracdo de diversas atividades econémicas so/dadas numa delimitada referéncia espacial
(lugar turistico), as quais, contudo, ndo atendem sé a demanda de turistas. A reducgdo inscrita
no conceito producdao do espacgo do turismo nos contrapomos com a nocdao metafdrica de
metonimia estruturante. Preocupados em singularizar a contribuicdo da Geografia
recuperando criticamente a sua sintese classica (o humano e o fisiografico), imputamos a
significacdo do valor ativo, presente, dos territérios herdados ao longo do processo de
turistificacdo, para ressaltar o peso das restricdes locacionais, fisiograficas mesmo, na
seletiva espacializacdo do “turismo”, apesar de considerar que este seja fruto de uma
invengdo sdcio-cultural.
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ABSTRACT:

The " tourism " as social-spcial practice has its understanding amputated by the economic
analysis, which is considered as activity / economic section. Its plural and qualitative
dimension takes us to assimilate the notion of " amalgam of the destination ", whose
components are not just quantifield economic resources / input. This practice makes possible
itself by the integration of several economic activities welded on a defined spacial reference
(tourist place) whose, however, don't only assist the tourists' demand. To the reduction
registered in the concept production of the space of the tourism we oppose ourselves with
the metaphoric notion of structured metonymy. Worried in making single the contribution of
the Geography recovering them critically its classic synthesis (the human and the
physiographic), we imput the significance of the active value, present, of the territories
inherited along the touristification process, to stand out the weight of the rent restrictions,
even physiographic, in the selective spacialization of the " tourism ", in spite of considering
it is a result of a social-cultural invention.
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Introducao

Compreender o turismo como uma série
de praticas sécio-espaciais, que impulsionam
diversas atividades econdmicas, amalgamadas
numa delimitada base territorial, parte da
perspectiva de que considera-lo como atividade
econdémica carece de uma elementar
manifestacdo, pois esta suposta atividade nao
tem uma evidéncia empirica especifica.! Essa
consideracdo privilegia a categoria consumo
turistico de um lugar. Neste encontram-se
atrativos, suportes, infra-estruturas, para que
turistas potenciais efetivem suas viagens
circunstanciadas pelo tempo do ndo-trabalho e
pelo espagco da ndo-moradia habitual, o que lhes
permite fruicdo de temporalidades e
espacialidades extraordindrias, extra ordem
diaria. Por conseguinte, novas formas de
sociabilidade ai aparecem, condicionando a que
o lazer, o ludico, o entretenimento e o prazer
demarquem a interacdo fulgaz entre os
visitantes das destinacGes turisticas. Ai estdo
amalgamados os componentes de “atracles, de
amenidades - hospedagem, venda de comidas
e bebidas, entretenimento, comércio varejista
e outros servicos — de acesso - transporte local
terminal de transporte - e de servigos auxiliares
na forma de empresas e organizacdes locais”
(SHEPHERD, 2001, 136-137).

E em funcdo prioritdria deste consumo
gue se (re)organiza um territério adequado para
praticas turisticas acontecerem. Excluindo-se os
resorts, compreendidos como enclaves,
territérios de confinamento, nas demais
situacOes, principalmente relativas aos centros
urbanos, aquelas atividades econ6micas ndo
sdo exclusivamente destinadas a suprir a
demanda de seus visitantes.

O componente do deslocamento espacial
como requisito para o consumo turistico
acontecer leva, contudo, a que ele ndo se
restrinja a sua objetividade material, posto que
ele estd principalmente involucrado por
sugestdes do desfrute do “prazer imaginario”
(URRY, 1996) extraordinariamente possivel nos
“espacios de 6cio” (NICOLAS, 1996), dai a
relevancia de seus aspectos simbolicos?. Esta

ndo-restricdo diz respeito também ao entorno
em que determinados objetos turisticos de
absoluta singularidade e visitagdo estdo
localizados, e que, por isso, fundem-se com
aquela simbologia, como, por exemplo, o Pao-
de-Acglcar, ndo sé por conta da sua fisiografia
de seu entorno, elementarmente monumental.

Da dimensdo espacial expressa na fixidez
da oferta de produtos e servigos turisticos
(SANCHEZ, 1991; URRY, 1996; BERTONCELLO,
1998) decorre também essas sugestdes,
proporcionadas pelas associagfes entre o
produto/servigo ofertado e o lugar que o prove
- 0 seu entorno geografico - bem como das
praticas que o envolvem. Isso faz com que o
deslocar-se tenha também uma “carater
existencial e psicanalitico” (FERRARA, 1996). O
lugar turistico ndo é sé o resultado da
objetividade material produzida, mas também de
representacGes ai imaginadas que abrigam e
referenciam fantasias e projecgoes.

Os aspectos simbdlicos de que as
praticas turisticas se revestem, bem como esse
carater espacial dos deslocamentos nelas
inscritos, consequentemente, acarretam
problemas de precisdao e de afericdo afeitos a
“um campo de pesquisa dominado pela visdao
econOmica... [e] por interesses econ6micos que
concorrem para ver neste fendmeno somente sua
face mercante pela empresa turistica” (KNAFOU,
1996, 69).

Para além da analise economica convencional:
turismo ndo é atividade / setor produtivo

Embora a construcdo de territérios
especificos voltados para abrigar praticas
turisticas decorra de uma série de atividades
produtivas e acdes politicas que conferem
concretude, objetividade e quantificacdo a essa
construgdo, a produgdo e o consumo desses
territdrios requerem uma compreensdo que
extrapola varidveis para aferi-las pelo recorte da
analise econdmica convencional.

Um recorte inscrito na complexa nocdo de
oferta turistica expresso em um longo enunciado
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de LEMOS, inclui, contudo, variaveis indicadoras
do consumo elementar do espacgo, tais como
fatores climaticos, que ndo podem ainda receber
uma afericdo e contrapartida monetarias,
inscritas no mecanismo de pregos relativos.
Portanto, nessa complexa exposicdo
enumerativa dos elementos componentes da
oferta turistica ja ficam indicados os amplos
aspectos da producdo de uma ambiéncia,
estrutura e suporte, que extrapolam
delimitacdes designadoras e aferidoras da
producdo econOmica de bens e de servigos
usuais.

Por este enunciado,

“pode-se definir a produgdo turistica como a
combinacdo dos fatores que irdo gerar
determinada quantidade de bens e servicos
turisticos. O(s) produto(s) é (sdo) portanto o
conjunto de bens e servicos que envolvem a
informacédo do turista acerca do local a ser
visitado, seu deslocamento, sua estadia naquela
localidade, as mercadorias por ele adquiridas, os
locais de visitacdo, os fatores socioculturais,
climaticos e geograficos e os elementos das infra-
estruturas geral e especifica a eles ofertados e
por eles consumidos nas localidades-destino”
(LEMOS, 2000, 95).

Embora de forma elementar, esse
enunciado ja aponta para os dois sentidos da
categoria producdo. Em seu sentido restrito,
expressa a dimensdao econ6mica. Contudo,
referéncias a fatores sdcio-culturais, climaticos
e “geograficos” evidenciam o amplo sentido de
produgdo, por nos interpretado como a criagdo
de uma complexa ambiéncia, que leve em conta,
portanto, a dimensdo ndo econdmica do
processo de turistificagdo dos lugares e as
condicdes de sua manutencdao no tempo.

Do que foi considerado anteriormente, é
licito admitir da impossibilidade de classificagao
compartimentalizada, baseada na singularidade
produtiva, concreta e diferenciada do que seja
a atividade turistica, distinta de outra atividade
econdmica. Isso decorre da especificidade de que
turismo ndo é uma atividade econémica em si, mas
uma pratica sdcio-espacial que articula diversas

atividades, que ndo tém, contudo, os turistas como
seus consumidores exclusivos®. Sua singularidade
é, portanto, uma manifestacdo daquilo que
aparece na realidade empirica de forma plural,
como um conjunto de produtos e servigos
ofertados pelos trés setores componentes da
economia, referenciados por um territdrio, que
abriga diferentes possibilidades desta pratica.

Face a tipologia ideal de pratica turistica,
existem, na realidade, situagdes que diferem de
uma simplificacdo conceitual, abstrata.*
Tomemos, entdo, para efeitos de compreensao
uma situagao que comumente seria identificada
como propria a essa pratica, pois diria respeito
a um tipo de uso que é habitualmente
monopolizado pelos viajantes.

Vem se tornando freqliente o fato de
organizacdes hoteleiras incentivarem, com
precos e promogdes, o consumo desse
equipamento pela populagdo local,
principalmente nos fins de semana, em cidades
com grandes fluxos de turismo de negdcios, ou
nos periodos de baixa estacdo do turismo de
“6cio”. Numa afericdo estatistica que
pesquisasse estas organizagdes, como unidade
de coleta de dados, estes casos contribuiriam
para superdimensionar os fluxos turisticos.
Contudo, se nesses casos os deslocamentos
espaciais sdo minimalistas, o mesmo pode nao
ocorrer com o carater existencial e psicanalitico
gue esse deslocamento simbdlico pode promover.
Esses deslocamentos teriam, contudo, uma
grande contrapartida existencial e motivadora
do lazer extraordinario, da fuga da
guotidianeidade doméstica habitual.

Por outro lado, existem turistas que
viajam em transporte proprio e hospedam-se em
casa de amigos e parentes®, compartilhando ai
predominantemente de praticas de lazer
“ordinario”® ou consumindo elementarmente
espaco, diante do que podem ser muito bem
considerados como desocupados locais ou
flaneurs, desfrutando do seu 6cio em territdrios
urbanos. Contudo, estas mesmas praticas nao
deixam de ter a significacdo de invélucros
extraordindrios para estes turistas.



88 - GEOUSP - Espaco e Tempo, Sao Paulo, N° 21, 2007

BENEVIDES, I.

Tais situagdes constituem evidéncias de
que afericbes do fend6meno do turismo, restritas
as suas manifestacbes apreendidas por
indicadores econdmicos, embora
“...indispensaveis, ndo resumem uma reflexdo
sobre o fenbmeno e a natureza ainda mal
conhecida do que seja turismo.” (KNAFOU, 1996,
69).

As amputagles que decorrem, por um
lado, de reduzir as praticas turisticas @ suas
expressGes econOmicas e, por outro lado, os
proprios atributos extra-econdémicos contidos no
extenso conceito de LEMOS (2000) nos levam a
nocao de turistificagcdo, compreendida como
processo de criacdo de uma ampla ambiéncia
apropriada’ as praticas turisticas para, com isso,
abranger os contextos objetivos e as
representagdes subjetivas que motivam
deslocamentos espaciais e existenciais.

Por essa ambiéncia entenda-se né&o
somente, em termos econOmicos, a sua
reconfiguracdo material, expressa na valorizacao
turistica de muitos atributos locais transformados
em atrativos pela agregacdao de trabalho a eles,
mas também o modo como essa ambiéncia
recebe outra valoragdo, traduzida nas atitudes
que compdem a singularidade da sociabilidade
turistica e impele aqueles deslocamentos.

As praticas turisticas: metonimias
estruturantes da producdo material e simboélica
de um territério multifuncional

Em sua acepgdo geral e abrangente,
praticas sociais compreendem conjunto de agbes
motivadas para a consecugdo de objetivos e de
interesses grupais. Por esse conjunto queremos
afirmar que estes objetivos conferem sentido e
orientagao coletivos, ao promover identidades
entre aqueles que delas participam. Ao
constituirem referéncias para a interagdo destes
praticantes, esses objetivos orientam
comportamentos assemelhados, baseados em
trés caracteristicas dessas praticas.

Elas se afirmam pela aceitacdo de alguns
padrbées comuns, através dos quais um grupo se

orienta por normas, procedimentos e valores
compartilhados. Esse compartilhamento, como
segunda caracteristica, significa que essas
praticas sdo internalizadas na conduta geral dos
individuos, estabelecendo entre eles mais
elementos de sintonia do que de conflito, em
virtude da adesdo e da comunhdo de
significados. Esses significados referem-se ao fato
de que as praticas sociais se revestem de
elementos simbdlicos, que, através de uma
representagdo social especifica, porém
comumente partilhada no tempo e no espago,
norteiam a integracao e a identificacdo entre os
seus praticantes.

Esse terceiro elemento, enfatizado para
as praticas turisticas, no que se refere a variagao
de significados no tempo e no espacgo dos
produtos e dos seus lugares receptores destas
praticas, decorre da consideracdo elementar de
que o que é atrativo para alguns pode ndo o ser
para outros. Ha, portanto, diferentes e dinamicas
modelacdes que conferem significacdo, para que
referéncias e producGes materiais e simbdlicas
de um espago se convertam em atrativos
turisticos, segundo a alteracdo do gosto em
épocas diferentes, ou por gostos diferentemente
compartilhados pelas classes sociais numa
mesma época. Torna-se aqui oportuno ressaltar
gue nem sempre 0S precos sao as variaveis
fundamentais para recortar inicialmente esses
significados.

As producbes soécio-econOmicas e
culturais existentes em um lugar ndo tém uma
genérica e imanente valoragdo turistica, posto
que sdo contingencialmente (re)elaboradas por
modelos histéricos e estéticos. Ha, portanto, uma
certa datacdo e estratificagdo nesses modelos,
ou seja, sdo temporal e socialmente valorados
por suas aptiddes, moldadas “... ao ritmo de
publicidade, de modas culturais e esportivas, de
critérios estéticos e de possibilidades técnicas e
estratégias de mercado” (SILVEIRA, 1997, 37).

A refuncionalizacdo do espacgo pelas
praticas turisticas, que decorrem desses
modelos, significa produzir no espaco anterior,
herdado, condigdes objetivas para sua
valorizacdo turistica, ja levando em conta,
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contudo, muitas vezes essas aptidoes herdadas
(o valor do espacgo), referenciadas pelos quadros
de uma cultura, como condicionantes para a sua
conservagao valorizada. Isso nos remete a nogao
de apropriagdo, como posse e como readequagao
dessas aptiddoes®, que se tornam compativeis
para o consumo turistico, em fungdo de um
trabalho material ou imaterial que incide sobre
este espago herdado, ou mesmo de uma mera
nova representacdo.

Por praticas espaciais compreendemos
pois

"um conjunto de praticas através das quais sdo
criadas, mantidas, desfeitas e refeitas as formas
e as interacgoes espaciais... [ou seja] um conjunto
de acldes espacialmente localizadas que
impactam diretamente sobre o espago” (CORREA,
1995, 35).

Podemos entdo inferir que estas praticas
decorrem da percepcdo e da consciéncia dos
sujeitos sociais sobre como os recursos estdo
seletivamente valorados, distribuidos no espaco,
passiveis de receberem diferentes modos de
valorizagao, por diversos projetos
configuradores de um especifico arranjo
territorial. Por isso, o mesmo autor citado
salienta que elas

"sdo meios objetivos através dos quais objetiva-
se a gestdo do territdrio, isto é a administracdo
e o controle da organizagcdo espacial em sua
existéncia e reproducdo” (ibidem).

A compreensao do turismo como
pratica socio-espacial ndo é aqui considerada
somente pelo consumo dos territdrios turisticos.
Diz respeito também aos sujeitos envolvidos nas
“trés fontes de turistificacdo dos lugares e dos
espacos” (KNAFOU, 1996), ou seja, a praticas
voltadas para produzir o espago do turismo.
Dentre essas fontes, este autor cita aquela
decorrente de originarios citadinos em suas
vilegiaturas. Nestes casos, ndo sao produtos que
estdo na origem deste processo, mas sim suas
praticas considerando também que, como
hipotese, esta fonte ndo esta totalmente seca.

Porto Seguro, na Bahia, e Canoa

Quebrada e Jericoacoara, no Cearas,
exemplificam essa fonte, que predominou na
turistificagcdo inicial da Terra da Luz, diante da
qual, de um certo modo, busca contrapor-se a
concepgao do PRODETUR-CE, calcado nas agdes
de “planejadores e promotores territoriais”.
Resta saber, entdo, se, face a atual ldgica
predominante de produgdo de territorios
turisticos, envolvendo “grandes grupos
monopolistas e administracdo” (LIPIETZ, 1989),
que promovem a ocupacao planejada desses
territdrios, quais espacgos e rincdes ainda
restariam para a remanescéncia daquela fonte?

Em turismo, as categorias consumo e
producdo ndo se restringem a sua dimensao
econdmica convencional, que, por ela vista,
compreende diversos ramos e atividades
produtivas conformados para atender,
preferencialmente, a demanda dos turistas,
orientada por significativas pregnancia e
referéncia territorializadas dessas atividades.
Essa conformacgdo suscita uma preocupagao
sistémica, que se volta também para o meio
ambiente e a paisagem num lugar turistico, no
sentido de ndao comprometer a atratividade
deste lugar. Ha portanto razGes objetivas,
funcionalmente econdmicas, para preocupagoes
ambientais no turismo, tendo em vista que
“atributos naturais do espago exercem
importante papel na eleicao de determinadas
porcdes de territério pelo turismo” (CRUZ, 1990,
113), bem como na sustentacdao a longo prazo
da atratividade. Assim, a preservacao ambiental
vista por uma otica tradicional como néo
producdo econdmica na verdade é uma
estratégia de “producdo imaterial”, nao
transformadora.

O sentido dessas preocupagdes
evidencia-se, por exemplo, pela seguinte
consideracdo. No caso de uma industria, essa
pode “muito bem” conviver com formas de
gestdo, mantenedoras de altos niveis de
emissdao de poluentes, configurados como
“externalidades” que afetam a qualidade
ambiental, mas ndo necessariamente a de seus
produtos e de seus lucros. Em outra situagao, a
taxa de ocupacdo de um hotel pode ficar
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comprometida em fungao das transformagdes de
seu entorno, que alterem sua ambiéncia
agradavel, o que configura, em parte, casos de
hotéis que foram sendo fechados fechando no
centro de Fortaleza.

A dimensdo espacial dos deslocamentos,
por seu turno, se reflete na dimensdo social, no
sentido de que esses deslocamentos sdao em
grande parte realizados em grupo, onde a
sociabilidade turistica constitui o vetor
significativo para o estabelecimento das formas
de compartilhamento, de interacdo. Inobstante,
mesmo quando viajam sozinhos, os individuos
levam consigo, internalizados em suas condutas,
padroes e significados socialmente apreendidos
e partilhados, através dos quais interagem com
outros viajantes nos lugares de turismo
receptivo.

Esses deslocamentos tém também o seu
conteldo existencial no sentido de que -
apartando-se dos lugares de residéncia e do
trabalho - a atratividade dos lugares turisticos
é também induzida cultural e midiaticamente
pelos signos associados ao inusitado, ao prazer,
ao lazer, ao consumo cultural, ao descanso a
liberdade, a “saida do armario”. Portanto, o
carater “extraordinario” das praticas turisticas
€ conferido pelas vivéncias conformadas por uma
outra temporalidade atribuida, que envolve
objetos e lugares que tornam possiveis estas
vivéncias acontecerem concomitantemente a
outras. Por isso, o mesmo trajeto feito nas
“balsas” do Rio de Janeiro para Niterdi pelo mar
da baia de Guanabara, ou até mesmo uma visita
a praia do Futuro, em Fortaleza, tém, ambos,
representacdes diferentes para os turistas e
para os moradores locais. Sao diferentes as
formas de apropriacdo e de fruicdo simbdlicas
do trajeto e da praia, evidenciando, com isso,
também, que o consumo humano ndo é so
satisfacdo material, mas também realizagcdo de
fantasias, involucradas de subjetivismos.

Talvez por isso é que, nas observagoes
do senso comum, ndo seja dificil distinguir
turistas de residentes, misturados nesses locais.
Por isso é que a dimensdo existencial do
deslocamento, do desenraizamento, significa

também possibilidades de ruptura com “aquilo
gue nos é habitual” (URRY, 1996), igualmente
inscrito na ordem, produtivista, burocratica e
familiar (MARCUSE, 1979) e, como tal, muitas
vezes repressora de subjetividades “diferentes”
dessa ordem predominante®. O turista ndo € um
outro estranho a nds, mas um outro de nos, que
carregamos, muitas vezes desejosos e
sombreados no mundo predominantemente
opaco do cotidiano organizado pelo trabalho, que
tantas vezes queremos nega-lo, apartando-se
dele, para tornar luminosos e realizaveis desejos
e sonhos de “liberdade”'®, desatando os nds que
nos prendem a referida engrenagem do “homem
unidimensional” (ibidem).

Os fatores promotores dos
deslocamentos assim se cruzam na consideragao
de que o componente existencial, subjetivo, nao
esta dissociado do espacial (fisiografico),
objetivo, expresso na busca de experienciar
também outras territorialidades proporcionadas
preferencialmente por lugares da permanéncia
fugaz, do ndo-trabalho. Dai que sdo as praticas
turisticas que constituem a referéncia
significativa para arranjos territoriais em suas
dimensGes material e simbdlica existirem.

No geral, dividindo seu uso com outras
praticas e funcdes, os territdérios sao
denominados de turisticos pelo fato de eles se
(re)modelarem, orientados significativamente
para abrigar praticas turisticas, que sao
relevantes, porém, ndo exclusivas para sua
organizacdo. Isso significa que é em torno de
atividades econ6micas e de infra-estruturas,
ambas viabilizadoras do consumo turistico, que
se estabelecem consensos, intervengoes,
planos, programas e mesmo delimitacdo de sua
area geografica. Nessa perspectiva capital
imobilidrio, acdes publicas de desenvolvimento
urbanistico e empreendimentos turisticos podem
se amalgamar em grandes coalisdes para a
valorizagdo do espaco.

Considerando que as grandes cidades
abrigam a maioria dos fluxos turisticos mundiais,
e que estas sdo conformadas por multiplas
funcbes, compreendemos a producdao do espago
para o turismo COmo Umametonimia estruturante,
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decorrente do peso e da influéncia que a funcao
turistica tem na producdo do espago, bem como
no curso e no sentido da expansdo urbana. Por
outro lado, nas situagdes que se projetam em
espagos com pouco ou nenhum nivel de
urbanizacdo, o consumo turistico representa a
possibilidade prioritédria para (re)valorizar e
(re)aproveitar uma gama de atributos e recursos
locais.

Essa metonimia torna-se também
reluzente, devido tanto ao carater mais visivel
sedutor, amplo e midiatico!* que as imagens
turisticas provocam, bem como a natureza
indicativa do uso prioritario de uma dada fragao
do espaco, conforme consubstanciado no
conteuddo dos instrumentos de gestdo do
territério'?. Isso se traduz no fato de que os
inventarios, enquanto verdadeiros diagndsticos
territoriais, e os sistemas de informagdes tém, nas
chamadas potencialidades turisticas, a referéncia
prioritaria de seus conteldos tematicos, bem
como a logistica de circulagdo implantada tem, em
um territério turistico projetado, os eixos de sua
estruturacdo.

Desse modo, inventarios territoriais,
sistemas de informacgdes e logistica de circulagdo
constituem trés instrumentos apropriaveis pelo
planejamento do turismo, ou seja, instrumentos
destinados a territérios projetados a imagem e
semelhanca das praticas turisticas. A isso
agreguem-se normas técnicas e critérios
disciplinadores e orientadores idealmente
regulando e fornecendo parametros para usos
presentes e futuros. Enfim, tudo se volta para
priorizar a consolidacdo de praticas turisticas,
como preponderantes da refuncionalizagao
desses territorios.

O estruturante advém da consideracdo
de que as praticas turisticas tém papel
predominante na configuracdo das quadriculas
do poder (RAFFESTIN, 1993). A metonimia
reporta-se ao argumento de que, como parte
relevante dessa configuragcdo, a qualificagcdo
desses territdrios, suscitada pelas praticas
turisticas, é tomada como parcela designadora
da sua totalidade. Isto compreende, na dimensao
da acdo estatal, o processo pelo qual se

fundamentam os contelidos dos instrumentos do
planejamento e da gestdo sobre os territdrios.
Na teia que se vai urdindo para e na
(re)construgdo'® desses territérios, o papel
estruturante é exercido pela extensdo, pela
relevancia e pela intensidade que as atividades
e servigos de lazer turistico e os suportes infra-
estruturais a ele ligados tém na logica que
projeta e orienta a producdao de seus fluxos e
de seus fixos.

Por conseguinte, um territério como
fracdo funcional do espaco (SANTOS, 1996),
como espaco geografico concreto num dado
momento, com limites estabelecidos (SANCHEZ,
1991), é qualificado como turistico pelo fato de
gue objetos turisticos e objetos infra-estruturais
de acesso e de suporte!* sao relevantes para
determinar seus principais fluxos e para
esquadrinhar os pontos delineadores de seus
limites. Em sintese, ha relevancia das praticas
turisticas na modelagem desses territdrios,
principalmente no que se refere a agdo do
Estado. Essa relevancia pode ser compreendido
a pelo cotejo de duas situagdes brevemente
comparadas nos dois paragrafos seguintes.

A cidade de S&o Paulo, em relagdo a
regido referenciada pela praia do Cumbuco,
situada a oeste de Fortaleza, em sua Regido
Metropolitana, tem um numero
incomparavelmente mais significativo de
equipamentos turisticos, a despeito de estes nao
terem, como tém nesta localidade, papel
expressivo no seu ordenamento territorial. Isso
porque a ampla multifuncionalidade daquela
megaldépole leva a que as praticas turisticas ai
convivam num espaco tecido por uma teia de
complexas relagdes.

A outra situacdo, referente a Porto
Seguro, mostra como a turistificagdo muitas
vezes assume a fungdo de hipertrofiar atividades
voltadas para o consumo de seus visitantes. Isto
pode refletir-se negativamente no atendimento
de demandas locais, exemplificada ai pela
auséncia de salas de cinema, que, todavia, do
ponto de vista do turismo de lazer, sol e praia, é
secundaria para o tipo de entretenimento
demandado. O préprio horario de funcionamento
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de uma série de atividades ligadas ao comércio
e aos servigos obedece a temporalidades afeitas
a um sistema de turnos de trabalho
condicionados pelo regime de fruigdo do tempo
dos turistas, diferente do que é usual para os
moradores desta cidade.

Esses singulares exemplos podem,
contudo, adquirir relevancia, ao imputar-lhe um
valor significativo das formas de como vém se
desenvolvendo a turistificagdo, principalmente no
Nordeste, — descurando-se de outras demandas
e temporalidades locais - tanto pelas praticas
turisticas espontaneas como pelos promotores
e planejadores territoriais, devido as conexdes
seletivas e impositivas que esse tipo de turismo
estabelece com o local.

O valor ativo dos territérios herdados no
processo de turistificacdo no Ceara

Embora o conceito de turistificacdo tenha
pertinéncia e significacdo gerais para designar
a relevancia das praticas turisticas na
(re)funcionalizacdo de um territério, no Ceara,
especificamente, as formas de turistificagao
ganham outras abrangéncias e repercussoes,
tornando-se alvo também de tacitas politicas de
marketing governamental destinadas a produzir
imagens exitosas de administracdes publicas. Dai
que a unidade espacial que referencia este
segmento € o territério cearense, sobre o qual
nos concentraremos em apresentar — embora
passivel de um reducionismo esquematico - duas
formas basicas de turistificagdo.

Uma forma de turistificacdo volta-se para
o (re)aproveitamento de inumero recursos/
atributos (produtivos!®, arquitetonicos, culturais,
ambientais, culinarios, fisiograficos e
paisagisticos) existentes num lugar, passiveis de
serem inventariados para posterior apropriagao,
como atrativos e produtos destinados
preferencialmente ao consumo turistico.
Agregue-se a tudo isso a producdo de uma
imagem turistica sintese, objetivando demarcar,
semiotica e mercadologicamente, sua
singularidade no mercado e no imaginario
turisticos. Essa forma, referente a (re)criagdo

desta ampla ambiéncia para posterior
implantagdo de objetos turisticos, desdobra-se
€M duas situacbes demarcadas por diferentes
niveis de urbanizacdo de um lugar.

Uma situacdo ocorre em territorios que,
mesmo com algum estagio prévio de urbanizacédo,
ainda preservam, em seu entorno urbano
imediato, recursos ambientais, paisagisticos e
fisiograficos, aptos ao desfrute e a vivéncia
turisticos, em que “a natureza” ainda é grande
atrativo. A isso correspondem localidades
portadoras de pequeno desenvolvimento
econdmico, portanto, com maiores possibilidades
de persisténcia de atividades produtivas
tradicionais, o que tende a se refletir em
contingéncias favoraveis para preservar porgoes
desta "“primeira natureza”. Isso permite
resguardar uma geografia urbana idealizada
como tipica representante de temporalidades
pretéritas, em que bucolismo e urbanidade
pareciam conviver, o que é exemplarmente cabivel
na pequena cidade de Pacatuba e no seu
entorno imediato, que integram a Regido
Metropolitana de Fortaleza.

Essas possibilidades de turistificagao
projetam-se pela capacidade de transformar
algumas localidades em atragao turistica
consoante com a ampliagdo para as regides
tropicais da tendéncia de “busca da periferia”'®
por praticas turisticas Algumas dessas situacGes
compreendem municipios ndo litoraneos
cearenses contemplados por Planos de Acgao
Turistical’, muitos ainda em lentissima execugao.

Outra situagdo, que ocorre em espagos
praticamente ndo urbanizados, portanto
carecendo de minimos suportes necessarios ao
desenvolvimento de praticas turisticas,'® requer
previamente infra-estrutura, pois “urbaniza-se,
prevendo (e desejando-se) o uso turistico futuro”
(CRUZ, 2000, 12). Como variante daquilo que
LUCHIARI denominou de urbanizagdo turistica
para o caso de Ubatuba, (1999), onde turismo e
urbanidade se retroalimentam sincronicamente,
essa situacdo corresponde ao que CRUZ chamou
de urbanizacdo para o turismo, para o qual requer-
se “uma politica urbana que faz as vezes de uma
politica de turismo” (2000, 142). Dai suas
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implicagdes no discurso de promogao social que
o PRODETUR (Programa de Acgdo para o
Desenvolvimento do Turismo na Regiado
Nordeste) faz para as localidades por ele
contempladas.

Quando uma complexa urbanizacdo
precede a turistificacdo, esta ambiéncia
caracteriza-se pela proliferacdo de objetos
turisticos em construgdo, facilitada pelos objetos-
suporte ja instalados. Isso ndo impede que os
desdobramentos decorrentes da intensificagdo
do processo de turistificagdo nestas cidades nao
vao influir na diregcdo e na feicdo do seu
desenvolvimento urbanistico, bem como no uso
predominante de novos objetos-suporte. Neste
caso, as praticas turisticas passam a comandar
a modernizacdo técnica e a estetizacdo da sua
paisagem, caracteristica de urbanizagdo para fins
turisticos. Essa situagdo fica mais explicita no
papel das metropoles no processo de
turistificacdo de muitos espacos regionais, por
concentrarem o maior fluxo de turistas, inclusive
ordenando-os e irradiando-os para sua periferia.

A segunda forma de turistificacdo
refere-se ao privilegiamento de expressdes
ambientais, fisiograficas e paisagisticas, em
virtude de sua relativa “intocabilidade”, o que é
mais cabivel ao processo historico que comandou
a ocupacao de porgdes do litoral cearense. O
conhecimento dessas expressdes e principalmente
sua sistematizacdo foram possiveis por uma amplo
inventario territorial promovido pelo PRODETURIS
(Programa de Desenvolvimento do Turismo do Litoral
do Ceard), que gerou informacdes sobre
potencialidades estratégicas. Ao mapear o litoral
cearense, produziu, conseqlentemente, uma
‘cartografia turistica exploratdria, para subsidiar a
acao dos planejadores e promotores territoriais,
passivel de orientar a construcdo de uma infra-
estrutura suporte e de implantar uma nova logistica
de circulagcdo no territdrio, que projetam fluxos
turisticos.

Nas duas situacdes, o elemento comum
é o fato de que é comum é que o processo de
turistificacdo compreende o modo pelo qual as
praticas turisticas exercem fungdo significativa e
as vezes preponderante!® na tessitura das varias

relagdes produtoras de um territorio. Isso se da
pela (re)utilizagdo de diferentes recursos/
atributos e produgbes locais, materiais e
imateriais ja existentes, bem como pela
construcdo de novos simbolos e objetos, voltados
preferencialmente para a promogao e consumo
turisticos.

Quando esta relevancia assume a
dimensdo de verdadeiro amalgama aglutinador,
portanto, produtor de uma destinagdo, as
praticas turisticas exercem o papel estruturante,
constituindo o vetor de uma transversalidade
operativa das interfaces entre o econdémico, o
comportamental, o cultural, o recreativo, o
paisagistico e o fisiografico. Assim seleciona
nessas esferas o que é relevante e apropriavel
para a refuncionalizagdo dos territéorios onde
esses elementos se encontram, na medida em
gue podem se converter em recursos turisticos.
E, portanto, a possibilidade de praticas turisticas
que orienta significativamente a nova
funcionalizacdo de manifestagdes ja existentes
nas varias esferas da chamada totalidade social,
articulando e integrando essas manifestagdes
em um plano de agao.

O papel que as praticas turisticas podem
assumir na promocgdo daquelas interfaces nos
leva a aderir a imputagao de John Urry sobre o
carater prefigurativamente pds-moderno do
turismo. Referenciado por LASH (1990), URRY
ressalta as relagbes do turismo com as
manifestagdes pés-modernas?®,
camaleonicamente circunscritas a um novo
“regime de significacdo, cujo traco estruturante
fundamental é a desdiferenciacdo” (1996). Muitas
praticas turisticas contemporaneas constituem
evidéncias dessa desdiferenciacdo, ao articular
num lugar, combinatdria e funcionalmente, varias
expressdes das referidas esferas, dai a
generalizagdo do principio banalizado de que
tudo pode-se transformar em objeto do
consumo e de pratica turisticas. Ao apropriar-se
destas expressdes, impingindo-lhes novas
possibilidades, esse consumo tende a dissolver,
entre outras coisas, as fronteiras entre
“producdo artistica e aquilo que é comercial”,
entre o estético e o social, entre o cultural e o
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entretenimento, amalgamando-os na
configuracdo de espetaculo e pastiche, portanto
imprimindo-lhes um carater anti-auratico e anti-
romantico” (Idem, ibidem.).

E com base nessas referéncias que o
amalgama estabelecido para a abrigar praticas
turisticas € por nds interpretado como uma
espécie de sintese cultural?', pois articula
variadas possibilidades de (re)utilizagdo
daqueles recursos e produgdo locais. Essa suma,
ao efetivar tais possibilidades, esses recursos e
producdes herdados sdo elevados a condigao
de atrativos capazes de sustentar e de
diversificar as praticas turisticas em um
delimitado arranjo territorial??.

A remodelacdao de recursos e producdes
existentes num territério turistificavel decorre
tanto de transformacgdes simbdlicas, ou seja,
atribuicdo de outras significagdes (valoracédo),
bem como de uma valorizacdo?*® desses recursos
e produgdes, entendida como realizagdo do valor,
responsaveis por uma outra material
configuracdo do territério ao que lhe conferir
novas significagdes e fungdes. Aquelas agbes de
remodelacdo ndo apenas incidem sobre o
territério, como suporte, mas o modificam, em
conteddo e forma, expressando assim a
indissociabilidade entre sistemas de objetos e
sistemas de acdes, que o definem num dado
momento e processualmente o redefinem
(SANTOS, 1994, 111).

A apropriagdo turistica resulta de praticas
espaciais que orientam a refuncionalizacdo de
recursos, producdes e imagens de um lugar e
de suas paisagens para o consumo turistico,
bem como de atitudes que s6 se tornam turisticas
em um lugar, referenciado pelas especificidades
e representacdes de seus objetos de sua
sociabilidade e de seus simbolos.

A referéncia a fixidez espacial desse
consumo, ou seja, a liturgias e ritos que associam
0 ato de consumir ao deslocamento para um outro
lugar, corresponde ao seu complementar
econdémico, referente a fixidez espacial da oferta
turistica. Isto corresponde a consideracdao de que
praticas e atividades turisticas s6 ganham o seu
sentido mentado, sua verdadeira vazao, por

vivéncias associadas a territorialidades ndo
simbolizadas pelo mundo do trabalho e da
residéncia habitual.?*

Por isso, essa fixidez ndo remete apenas
ao componente material do consumo, expresso
nas singularidades dos objetos pretensamente
ofertados num lugar turistico, mas a uma certa
fixagdo em nao dissociar o consumo de um lugar
especifico, pois so ai ele é imaginariamente
possivel, posto que é este lugar que reveste este
consumo de alguma “aura” irremovivel. Dai a
irredutivel associacdo entre os atos de consumir
e de viajar. Exemplificando-se, ndo é somente o
ato de hospedar-se num hotel com padrdes de
exceléncia na qualidade de seus servigos que
preside a escolha de um destino, podendo, em
alguns casos, essa qualidade ser secundaria em
si, como também secundarizada, face a uma
simbologia e a um valor imaterialmente
agregados, como possibilidade de vivéncias
extraordinarias, ou seja, como lugar de algum
sonho, de alguma fantasia?>.

Desse modo, o consumo turistico esta
involucrado, circunstanciado por referéncias,
adstritas a um lugar. Se do ponto de vista
material aquela oferta tem fixidez, do ponto de
vista simbdlico a demanda esta referenciada
também por aspectos projetivos que fixam o
consumo as imagens que alguns lugares
ofertados “exclusiva e extraordinariamente "
provocam.?¢

As restricoes locacionais herdadas na
seletividade espacial das praticas turisticas

As praticas turisticas denotam
exemplificacOes, especificidades, que podem ser
alcadas a condigdo de evidéncias para
proporcionar uma reflexao sobre a natureza do
espaco, sobre o qual, neste segmento apenas
apresentamos breves consideragdes.

O entendimento de que o espago ndo é
somente suporte, mas que ele também conta,
que ele tem, como espaco herdado e
anteriormente construido, valor ativo na
configuracdo do presente, nos remete a questdo
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do carater autbnomo - porém ndo independente
do saber geral - da Geografia. Esse carater
reside na possibilidade dessa disciplina fornecer
uma contribuicdo particular, irredutivel, para a
construcdo de uma teoria social, ao apresentar
consisténcia, adequacdo e pertinéncia proprias,
indispensaveis e legitimas no tratamento do
espaco, enquanto ente analitico especifico. Isso
remete a um recorte particular do real, do qual
esse ente é seu objeto, compreendido a partir
de sua histoérica construcdo humana, material e
simbdlica, objeto tedrico, sobre o qual a
Geografia exerce sua contribuicao
epistemoldgica.?’

Por uma perspectiva geral, esse
entendimento é basilar para a construgdao de
uma Geografia pautada na andlise da natureza
do espaco. Por uma perspectiva particular,
atinente a abordagem do turismo, por mais que
esta confira a atratividade turistica e aos seus
territérios a condicdo de invencgao cultural,
restricdes locacionais herdadas influem na
determinagdo da oferta turistica, pois um
territorio, embora

"repleto de politica e de ideologia... ndo pode estar
completamente separado dos espagos fisicos e
psicoldgicos... [pois] a vida social nunca esta
inteiramente livre de choques restritivos” (SOJA,
1993, 148).

Dessas restricdes decorre a
seletividade espacial, que diz respeito ao
modo como os homens atuam
diferenciadamente no processo de
apropriagao e de organizacdo do espago ao
turismo, pelo fato de atributos, julgados
atrativos,?® nao se distribuirem
uniformemente por toda a superficie
terrestre,?® ou seja, estarem seletivamente
localizados em partes desta. Entretanto, a
marca desta natureza herdada, que em
alguns casos pode ser primeira “... ndo é
ingénua e independentemente dada, ...pois
seu impacto social sempre passa por uma
segunda natureza que emerge da aplicagao
organizada e cumulativa do trabalho e do
conhecimento humanos” (SOJA, 1993, 148),
prenhe de representacdes.

Na tessitura dessas consideragbes, para
delimitar o valor ativo dos territérios®*® herdados
e neles projetar uma turistificacdo, trés
referéncias de autores, com relevantes
contribuicbes para a fundamentagdo cientifica da
geografia humana e da abordagem geografica
do turismo evidenciam a parcela que ainda cabe
a fatores fisiograficos e a sua combinagdo
singular na producdo do espaco em geral e do
turismo em particular. Considerando a
pertinéncia desses argumentos, achamos que
algumas reprodugdes textuais sdao suficientes
por si mesmas. Ei-las:

«... avanzaremos en el papel de las
caracteristicas de los elementos fisicos del
espacio para ver cualles pueden ser utilizados y
cualles modificados. Es dicir, para descubrir como
cada espaco, em si mismo, possibilita uno u otro
tipo de funcionalizacion... Quando nos dirigimos
a un espacio fisico lo hacemos en funcion de la
presencia de una combinacion de caracteristicas,
que lo hagan adecuado para su uso... En nuestro
caso, no toda combinacion sol/clima, agua/mar
y playa/costa, es suficiente para configurar un
espacio que sirva a una utilizacion turistica.»
(SANCHEZ, 1991, 220-21).

"Alids, as feicbes naturais do territdrio ... tém,
ainda hoje, influéncia sobre a maneira como se
da a divisdo do trabalho. Formas naturais e
formas artificiais sdo virtualidades, a utilizar ou
ndo, mas cuja presenca no processo de trabalho
é importante.” (SANTOS, 1996, 112)°!.

El turismo como atividad humana es la unica que
aprovecha el espacio tanto por su valor
paisagistico, como por las condiciones ambientales
que prevalecen (clima, hidrologia, vegetacion, etc)
(NICOLAS, 1989, 57)

Deste modo, o componente da fixidez
daqueles referidos recursos valorados e de sua
combinagdo singular num dado territério,
condicionando conseqlientemente a fixidez da
oferta turistica, remete a questdo das restricoes
locacionais, ou seja, da distribuicdo espacialmente
desigual de atributos variavelmente valorizados
para as praticas turisticas, que vai influir nas
seletividades de um lugar turistificavel.
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Consideracdes finais: a reiteracao das
diferencgas

Embora o turismo seja uma invengao
socio-cultural, simbdlica e materialmente
valorizada pela agdo do homem num dado
territério, o que por isso mesmo faz com que esta
pratica ndo dependa de uma inerente valoragdo
com base em fatores fisiograficos ou
antropicamente herdados, conforme as
ideologias, das vocagdes naturais para o turismo
-, ndo se pode desconsiderar estes fatores,
como integrantes do “amalgama de
componentes de uma destinacdo” (SHEPHERD,
2001, 137), ou seja, atributos condicionadores
e produtivos de um lugar turistico. Além de uma
desigual distribuicdo espacial de atributos, os
mesmos sdo desigualmente valorizados em
funcdo de uma valoragdao mediada por culturas,
épocas, geragdes, classes sociais e estilos de
vida.

Por outro lado, diferentes mediagbes, que
inclusive respondem por diferentes padrdes de
organizagdo do turismo, podem, contudo, ter
como alvo uma mesma motivagao (por exemplo,
o turismo sol e praia massivamente realizado em
Fortaleza ou comutariamente vivido na Prainha
do Canto Verde, situada a 120km ao leste de
Fortaleza). Diferentes possibilidades técnicas,
que se articulam intencionalmente para uma
valorizagdo turistica, produzem e promovem
diferentes amalgamas, sem que com isto se
estabeleca um juizo de valor maniqueista sobre
o “"bom” e o “mau” turismo.

1 A concepgdo de turismo como um conjunto de
praticas sociais que articulam atividades
econdmicas referenciadas as especificidades de
um lugar é indicada em CARLOS (1996, 112),
para quem “o setor turistico compde-se de uma
multiplicidade de atividades referentes a produgdo
concreta de um lugar.”

2 Considerando a hierarquia das necessidades
humanas, segundo a classica exposicdao da A.H.
Maslow , o consumo turistico teria posigédo
secundaria ou até mesmo supérflua, caso se tenha

Compreender as praticas turisticas como
um amalgama aglutinador de diferentes
componentes que se soldam de modo diferente
num lugar transformado em destino turistico,
como sintese combinatéria de recursos e de
expressdes das varias esferas integrantes da
chamada totalidade social nhum dado contexto
histdrico-geografico, requer também que ndo se
estabeleca uma estanque contraposicao entre
invengdo sdcio-cultural e atributos historicamente
herdados e fisiograficamente concentrados3?.
Ambos concorrem para um processo de
turistificacdo, como os inventarios turisticos bem
exemplificam, ao classificar regides com
diferentes potencialidades turisticas.

Este amalgama compreende a
(re)apropriagcdo combinada, funcional, de
recursos, de produgdes materiais e de
referéncias simbodlicas?33 que estdo
potencialmente em condicdes de ativar as
praticas turisticas, sintonizadas com o contexto
motivacional da demanda3* e reportadas a um
lugar como destino turistico. Tal amalgama se
reproduz internamente por outra seletividade,
através da qual sdo elegidas no territorio
herdado algumas expressdes referentes as
varias esferas da totalidade “local” (economia,
cultura,® arquitetura, ambiente, paisagem e etc),
em fungdo das suas aptiddes projetadas para
vivéncias turisticas em torno um novo arranjo
territorial que vai se moldando.

em mente a estrutura de distribuicdo da renda e
da riqueza mundiais, disponiveis ainda a uma
pequena parcela da sua populacdo. Pois bem, é
justamente na producdao de necessidades
supérfluas, embora socialmente necessarias, posto
que significativas na producdo de padrdes
contemporaneos de consumo, compativeis com
0s requisitos da sociedade de massas, que
simulacros e simbologias sdo mais urdidos pelas
estratégicas mercadoldgicas.

3 Considerando as referéncias da economia
contemporanea, capitalista, os varios mercados
setoriais de bens e servigos compreendem o
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encontro - mediado pelas atividades comerciais
- de ofertantes (empresas produtoras) e
demandantes (os consumidores), caracterizados
a partir do bem/servigo que possibilite esse
efémera sociabilidade mercantil, expressa nas
acbes de compra e venda. Dai as varias
designacbes: escolas e alunos (economia da
educacgdo), hospitais e enfermos (economia da
salde), livros e leitores (mercado editorial), etc.
Nessa perspectiva, o turista ndo é propriamente
um consumidor especifico de um produto, mas
um sujeito social que articula varias praticas de
consumo com deslocamentos espaciais
temporarios.

Essa conotagdo de ideal e essa simplificacdo
conceitual sdo aqui tomadas com base na
contribuicdo metodolégica de WEBER (1977).

Isso ndao parece ser o caso da producao de
estatisticas pela Secretaria de Turismo do Estado
do Ceara, que teve acuidade de mostrar que de
1999 a 2001 em torno de 50% de turistas de
Fortaleza se situam neste caso, nas quais estdo
certamente incluidos os “turistas de raiz” (TELES,
2002). Isso condiciona que a tradicional
hospitalidade cearense seja relevante como
componente de promogdo do turismo, o que,
contudo, ndo significa que ela se adeqie ao
conceito de hospitalidade turistica profissionalizada
(DIAS, 2002).

Essa adjetivo aspeado é empregado para realcar
0 seu sentido em contraposicdo do extraordinario,
para denota-lo como ligado ao turismo. Nesse
sentido, ndo guarda a significacdo com o que ele
assume no senso comum, como vulgar, mediocre.
Foi, portanto, tomado de empréstimo a URRY,
segundo o qual “o turismo resulta da divisao
binaria entre ordinario / cotidiano e extraordinario”
(1996, 28)

A ambivaléncia do termo “apropriada” é aqui
intencionalmente empregada para conotar tanto
seu significado econdmico de tornar esses atributos
como propriedade para as praticas turisticas, bem
como no sentido de metamorfose simbdlica, como
ajustavel as essas mesmas praticas.

As metamorfoses nas representagdes da praia ao
longo do imaginario ocidental na modernidade e
sua invengdo como lugar de um novo espetaculo
social, expresso na vilegiatura maritima, sédo
evidéncias das contingéncias historicas desses
modelos, conforme CORBIN (1989) apresenta em
seu estudo ja classico.

9

10

Os chamados turismo “single” (MORAES, 2001),
as relagdes entre viagens e sexualidade nao
somente atado a estereotipacdo do prostiturismo
(BENEVIDES, 2002) e o turismo GLS (ANGEL, 2001
e OLIVEIRA, 2002) inserem-se nessas
possibilidades de ruptura com “enraizamentos
forgados”.

Uma postura de incomodo, que as vezes
subrepticiamente, noutras nem tanto, perpassando
artigos de “criticas” primarias ao turismo
hegemonico, pode revelar mais elementos para
uma analise psicoldgica de quem os produz do
que propriamente geografica dos seus conteldos.
BAUMAN sugere que os turistas tém aptiddo para
a “liberdade, autonomia ou independéncia” e que
a “peculiaridade da vida turistica é estar em
movimento” (1998, 114), o que &, de um certo
modo, corroborado por KNAFOU, que argumenta
que “o turista incomoda, sobretudo por ser
estrangeiro e movel: nossa sociedade, que sob
diversas formas participa de uma crescente
mobilidade, nem sempre aceita muito bem o que
se mexe: é dificil de se controlar o que se
movimenta e, além do que, é fugidio. Ha, aqui,
invisivelmente ou em germinagdo, a recusa do
Outro” (1996, 64).

't Esses adjetivos foram aqui empregados para
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denotar out-doors estrategicamente colocados em
pontos da Marginal-Pinheiros e da Avenida Paulista,
em Sao Paulo, “mostrando” o turismo cearense

Estes instrumentos referem-se a conceitos
extraidos em notas de aula da disciplina Geografia
Politica, ministrado pelo prof. dr. Wanderley Messias
da Costa, no programa de pods-graduacdo em
Geografia Humana, durante o segundo semestre
de 1996. Eles foram aqui aplicados, partindo da
consideracdo de que o Estado monopoliza a
producdo e a gestdo do espaco em grandes
dimensodes.

A urdicdo para a (re)construcao refere-se ao
processo de planejamento, como antecipagdo
espacial, que CORREA (1995) designa como
manifestacdo de outra pratica espacial, que diz
respeito ao processo de conceber-se infra-
estruturas, ou seja, ao estabelecimento dos
sistemas de engenharia no territorio.

Compreendemos por objetos turisticos uma série
de equipamentos que sdo significativamente
consumidos pelos turistas, tais como hotéis,
parques tematicos, barracas de praia, mirantes,
museus. Objetos suporte compreendem uma série
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de equipamentos que dao a base infra-estrutural
para as praticas turisticas, tais como marinas,
aeroportos, ancoradouros, estagdes ferrovidrias ou
rodoviarias

A nomeagdo de produtivo, no sentido de valor de
uso, para diferenciar de econémico, denotando
atividade mercantil, refere-se a atividades que
subsistem nesses lugares, mas se encontram
ameacadas de extingdo, em virtude da
competitividade causada por empresas que operam
em maiores escalas econdmica e geografica,
invadindo estes nichos remanescentes, tais como
doces, cosméticos e licores caseiros. Se essas
produgles tendem a desvalorizar-se, num mercado
mais amplamente integrado, por mecanismo de
precos e de logistica, elas podem, por outro, ser
revalorizadas para constituir mercadorias com
destinacdo turistica, o que vale dizer passando de
antigas formas dominantes de prover o consumo local
para o novo consumo turistico, como forma de
souvenir e de “exotismo”.

"0 turismo é atraido para a periferia das areas de
ocupagao humana de lugares centrais e concentragdes
industriais, na medida em que busca locais nas
montanhas mais altas, nos bosques mais solitarios e
nas praias mais afastadas, onde se pode ter recreagao
e esporte mais facilmente que em outras partes.
Christaller caracterizou essa busca de locais afastados
na periferia por um processo de incorporagdo de areas
periféricas as localidades exploradas pelo comércio
turistico” (EUFRASIO, 1996, 292).

Esses planos compreendem tentativas de articular as
propostas de municipalizagdo do turismo e “a ideologia
do desenvolvimento local, ligada ao desejo politico
de evitar formas mais visiveis de abandono do
territério” (KNAFOU, 1996, 71) com os projetos de
constituicdo de corredores turisticos a partir de um
municipio polarizador. Essas agdes podem acabar,
contudo, esquecendo-se de considerar a seletividade
espacial no condicionamento das praticas turisticas.
De fato, em muitos casos no Ceara a idéia de
municipalizagdo do turismo foi traduzida na sua mera
institucionalidade burocratica em departamentos/
secretarias, em municipios carentes das minimas
condicOes e pré-requisitos para seu desenvolvimento.
Isso acaba por dar ressonancia a outro irénico
argumento de KNAFOU de que nestes casos “pode-
se dar ao luxo de relativamente ignorar o turista assim
como o mercado.” (1996, 171). As ideologias do
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“turismo de inclusdo” sdo manifestacdes dessa
ignorancia. (CORIOLANO, 2003).

Por isso ndo se pode desconsiderar que as praticas
turisticas, enquanto respostas concretas a varios tipos
de motivagdes integrantes do contexto motivacional
da demanda turistica - exigem criacdo de infra-
estrutura para viabiliza-las, pois sdo fendmenos
circunscritos a contextos informados e conformados
pela urbanizagdo. Isso ndo significa dizer que as
praticas turisticas s6 se desenvolvam em contextos
urbanizados, haja vista o crescimento do ecoturismo,
do turismo rural, do turismo de aventura, que se dao
em ambientes rurais, mas que dependem de
estruturas para viabiliza-los, que se reportam, em
Ultima instancia, aos requisitos da urbanidade. Para
isso, referenciando-se em MUNT (1994), SERRANO
argumenta que a experiéncia turistica “alternativa”
ndo consegue escapar de espagos que sao ordenados
pela légica da racionalidade do mercado turistico, em
crescente segmentagao e apropriagdo de novos
roteiros de viagens (2000, 50-51). Dentro desse
contexto, a partir de uma leitura de LABATE, é que
podemos considerar que, embora as experiéncias
contemporaneas de viagens ndo se reduzam ao
modelo da “industria do turismo”, esta, contudo,
continua sendo o paradigma dominante a orientar
tais experiéncias. Assim, mesmo fora desse modelo,
essas viagens recebem a mediagao de “um conjunto
de experiéncias codificadas” por esta industria (2000,
56-59). Dai o carater utdpico e/ou residual da confusa,
idéia de turismo comunitario e social.

Referenciamo-nos em AZZONI, para designar que o
papel significativo seria correspondido pela nogdo de
“desenvolvimento do turismo na regido” enquanto o
preponderante como “desenvolvimento turistico da
regiao” (1993).

Embora tendo em mente o debate sobre pods-
modernidade ou modernidade tardia - com uma vasta
literatura correspondente - para discutir a natureza
da sociedade e da cultura contemporaneas, essa
discussdo ndo € aqui incorporada em virtude do escopo
desse artigo.

Sintese cultural porque “nosso presente histérico é
caracterizado pela fusdo entre cultura e economia”
(CEVASCO, 2001, 9). No bojo dessa fusao estao
articulados também turismo e entretenimento como
promotores de présperos negocios, em torno de
grandes cidades. Dai que o “empresariamento” destas
€ demarcado pela crescente importancia da valoragdo
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do espaco urbano nas estratégias contemporaneas
do capital, responsavel pela (re) construcdo de muitas
cidades, como cidade-mercadoria (SANCHEZ, 2003)
na qual ela mesma se transforma em atragao turistica.
Como comenta a nota seguinte, essa sintese esta
penetrando também cidades de porte muito pequeno,
como Guaramiranga, que vai convertendo-se em pélo
de significativo turismo cultural interno no Cear3, e
mesmo interestadual durante o Carnaval.

Sucessivos eventos de musica, gastronomia e teatro,
que em sua quase totalidade ndo sao municiados
preponderantemente por tragos culturais locais -
visando consolidar uma regido turistica em construgao
no Ceara (macigo de Baturité/serra de Guaramiranga)
- é uma evidéncia dessa desdiferenciacdo, associada
a aprazibilidade, ao bucolismo, ao clima, a paisagem,
todos adquirindo uma “aura” europeizada, tdo cara
ao imaginario de muitas elites cearenses.

Utilizamos esses conceitos em italico baseados em
MORAES (1999).

Esse dar vazao significa que a condigao para desfrute
de um territério através do lazer, como forma
predominante, é marcada por uma temporalidade
contraposta ao tempo do trabalho, como
condicionadora da vivéncia turistica. Isso porque o
que torna, em ultima instancia, turistica essa vivéncia
ndo sdo sb as qualidades materiais “extraordinarias”
de um territério, mas atitudes e pré-disposicdes
referentes aos consumidores desse territodrio,
bastantando lembrar que para os trabalhadores em
servigos turisticos estes continuam sendo ordindrios
territérios do trabalho.

Considere-se nisso o exemplo de um grupo de
proprietarios de pequenas pousadas situadas em
localidades litoraneas do municipio de Trairi (Fleixeiras
e Guajiru) que promoveram pacotes de fim-de-
semana para “casais apaixonados” sob o signo dos
“luaus de novembro”, envolvendo varias sugestdes
para vivéncias romanticas e procurando,
concomitantemente, divulgar esse destino de turismo
cearense.

O espaco turistico é tao relevante no imaginario dos
viajantes que pode fazer com que o simples, o
elementar ato de transitar por esses lugares possibilite
observagbes extraordinarias. Seguindo essa linha,
numa perspectiva contraria ao que estudos -
principalmente calcados na confusa ideologia do
turismo local, comunitario ou de inclusdo - tentam
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impingir ao comportamento do turista quanto a sua
fugacidade e artificialidade para com tudo que
experiéncia parece verossimil considerar que,
enquanto para o citadino permanente, muitas vias
urbanas sdo trajetos fugazes, apenas suportes dos
deslocamentos em seu dia-a-dia de trabalho, para os
turistas elas podem corresponder a possibilidades de
exercitarem o seu olhar de flaneur, ensejando em
varios pontos dos trajetos parar para enxergar muitas
coisas que o habitante ndo vé, por conta de um olhar
viciado pelo bairrismo e pela afetividade ou mesmo
pela banalizagao, inibidores de uma perspectiva mais
acurada. Por isso TUAN afirma que “... o julgamento
do visitante é muitas vezes valido. Sua principal
contribuigdo é a perspectiva nova... O visitante
freqlientemente é capaz de perceber méritos e
defeitos em um meio ambiente que ndo sdao mais
visiveis para o residente saturado pelo seu proprio
olhar” (1980, 75). Essa observagdo de TUAN € uma
evidéncia de que toda observacdo € parcial, limitada,
contudo ndo necessariamente falseadora.

A énfase na necessidade desse entendimento, em
seu conteldo e forma expositiva, é nesse paragrafo
exposta, de forma sintética, com base numa
compilagdo de algumas passagens da Introdugao em
que SANTOS (1996) apresenta suas referéncias para
uma abordagem cientifica da natureza do espaco.

Esse julgamento, conforme o préprio CORREA (1995)
denota, baseia-se em juizo de valor, portanto significa
uma atribuicdo conferida por padrdes culturais
considerados relevantes, conseqlientemente nao
referenciados por atributos naturalmente
configuradores de uma imanente deferéncia para seu
uso e valorizagdo. Mesmo assim a valoragao cultural
sofre de restrigdes locacionais.

Em diferentes passagens, em diferentes momentos
de sua obra, SANTOS indica esse valor ativo, por
exemplo, quando afirma que “...apesar dos avangos
da técnica, a histdéria ndo é indiferente aos dados
naturais”. (1994, 93) ou quando, mesmo ressalvando
que embora sejam “as condicdes artificialmente
criadas que sobressaem [ressalta a necessidade de]
ndo se minimizar a importancia das condigdes
naturais”. (SANTOS, 1996, 198).

Esse valor ndo diz respeito somente ao espaco
“natural” mas também ao construido, herdado.

As virtualidades naturais sdo consideradas também
por AMATO NETO em sua analise sobre uma rede de
cooperacao produtiva regional, argumentando que
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condigGes naturais especificas exerceram
importante papel no desenvolvimento da Solinger, uma
indUstria alema de cutelaria. Ela posicionou-se
aproximadamente as fontes de agua, de ferro e de
moldura para a fabricacdo de fornos” (2000, 55). Esses
condicionantes revelam-se delimitados, pois quando
essas condigdes acabaram-se, a empresa continuou
operando com sucesso, denotando assim o
predominio — o que ndo significa a determinacdo
exclusiva - do ambiente construido, ou seja nao
“naturalmente” herdado.

32 Esquematicamente, a invencdo sdcio-cultural das
praticas turisticas pode recair na valorizagdo de objetos
em estado de (quase) primeira natureza (paisagens
intocadas, praias e lagoas praticamente virgens), ou
na revalorizacdo de objetos e de praticas culturais ja
existentes (engenhocas, romarias de carater religioso-
devocional, festas populares, castelos, pontes e
piramides).

33 Cabe, contudo, explicitar que esse processo nao

decorre somente de uma reapropriacdo simbdlica e
por isso mesmo a construgdo de novo objetos turisticos
e objetos suporte é que de fato tornam plenamente
turisticos esses lugares.

34 Entenda-se por esse contexto tanto os aspectos
guantitativos expressos na renda e nas opgdes de
consumo, bem como desejos, aspiragdes,
representagbes e fantasias que animam
profundamente essas praticas, influenciadas pela
cultura de uma época.

35 As relagGes entre cultura e turismo tém provocado
debates sobre a tendéncia de este acelerar a
transformagdo daquela em componente da industria
do entretenimento, subsumida a ldgica da mercadoria,
portanto, estereotipando, fetichizando e muitas vezes
desterritorializando as manifestagdes culturais,
desvinculando-as do universo do trabalho e do
quotidiano, com sua concomitante transferéncia do
dominio das necessidades basicas para a esfera do
supérfluo suprido pelo mercado (BEZERRA DE
MENESES, 1996). Fortal (carnaval fora de época em
Fortaleza) fornece indicadores desse processo.
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