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Resumo: O objetivo deste trabalho é descrever e analisar
os mecanismos que determinam e marcam a progressao to-
pica, tendo em vista a relagdo desses elementos com as es-
tratégias de polidez e preservagdo du face utilizadas tanto
por entrevistadores quanto entrevistados, ho caso, politicos,
em entrevistas televisivas.
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Introducio

Uma entrevista é sobretudo uma técnica de interagio social. Todos nés,
independentemente de nossas atividades, vivemos situagdes em que ora somos
entrevistadores ora entrevistados. Segundo Medina (2001: 08), € “um meio cujo
fim é o inter-relacionamento humano”, servindo também como técnica de
interpenetragio informativa, destinada, no caso da midia, 2 pluralizag¢io de vozes
e A distribuigdo democritica da informagao. :

Vista sob esta perspectiva, a entrevista da midia deve ser concebida como
uma interagdo que visa a atingir uma terceira-parte:la audiéncia ou publico. E,
portanto, em fungdo dos interesses desse grupo que se escolhem os entrevistados
e 0s tépicos que serdo abordados durante o programa.
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Cabe, portanto, a entrevistador e entrevistado realizar o ato comunicativo,
procurando informar e conquistar o ptiblico, a0 mesmo tempo em que procuram
preservar-se de ameagas a sua imagem publica. Essas ameagas estao diretamente
ligadas a determinados atos de fala realizados por algum dos interlocutores ou,
como ocorre na maioria das vezes, pela abordagem de algum tépico considerado
ameacador.

Desse modo, tanto entrevistador quanto entrevistado podem realizar
redirecionamentos, movimentagdes ou até mesmo mudangas de tépico ao se de-
pararem com alguma ameaga em potencial. O mesmo pode ocorrer, principal-
mente no caso de entrevistas com politicos, como tentativa de autopromogio ou
como estratégia para cativar o piblico.

Assentado, portanto, no principio de que a progressio tGpica esteja intrin-
secamente relacionada a preservagio da face e ao processo de conquista do pi-
blico, o projeto de estudo A progressdo tépica em entrevistas de televisdo, sob a
orientagio da prof*. Dr". Maria Licia da Cunha Victdrio de Oliveira Andrade e o
financiamento do programa PIBIC-USP/CNPQ, iniciou-se em agosto de 2002,
com o objetivo de compreender, num primeiro momento, o funcionamento desse
mecanismo e determinar quais os elementos formais que contribuem para a pro-
gressdo do topico discursivo.

Neste trabalho, apresentaremos os resultados parciais da pesquisa, ba-
seadas em um corpus de duas entrevistas de, aproximadamente, 30 minutos, extra-
fdas do Programa Opinide Nacional, apresentado pelo economista e jornalista Dir-
ceu Brisola, veiculado até o comego de novernbro pela Rede Cultura de Televisgo.

1. Metodologia

Trabalharemos neste estudo com as teorias propostas pela Lingiifstica Tex-
tual, a Andlise da Conversagdo e a Sociolingtiistica Interacional. Usaremos 0s
conceitos usuais de tdpico discursivoe, na acepgéo de assunto, dotado das proprie-
dades de centragdo ¢ organicidade' (Koch et al., 1992) e de face como imagem
publica (Goffman, 1970).

! “A centragio € a propriedade de concentragio em um determinado assunto (relevan-
cia), revelada pelo fato de que um conjunto de referentes explicitos ou inferiveis, con-
cernentes entre si (concernéncia), torna-se relevante em um dado ponto da mensagem
{pontualizagdo). A organicidade € a propriedade pela qual a topicalidade manifesta-se.
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2. Entrevista: um caso particular de interagio verbal

A entrevista € um tipo de interagdo verbal com caracteristicas bem singu-
lares em relag@o as demais, principalmente se a tomarmos nos campos da midia
ou do jornalismo.

Um dos principios que regem, de modo geral, as interagdes verbais € a si-
multaneidade do seu planejamento e execugdo, sendo impossivel prever, a princi-
pio, os tépicos discursivos que serdo abordados durante o ato comunicativo. No
entanto, as entrevistas refutam, de certo modo, esse principio, pois h4, pelo menos
da parte do entrevistador, um planejamento prévio dos tépicos discursivos que
serdo desenvolvidos no decorrer da interag3o tendo em vista os interesses do pi-
blico, na realidade, os verdadeiros ouvintes da interagiio, visto que € a eles que ela
se dirige.

Isso nio quer dizer, entretanto, gue a entrevista j4 esteja concebida ou que
se pode prever o caminho que ela ird tomar antes mesmo do seu inicio. Pelo con-
trério, € “algo que se constréi a partir da negociagio dos interlocutores e que
depende diretamente das competéncias e intengdes de cada um deles, bem como
do modo como essa atividade se instaura e se desenvolve no intercurso conversa-
cional” (Fivero e Andrade, 1998: 160).

Instauram-se, portanto, trés didlogos concomitantes: entrevistador e entre-
vistado, e esses, por sua vez, com a audiéncia. Desse modo, entrevistador e entre-
vistado acabam desempenhando, na visdo de Favero e Andrade (1998: 157), “um
duplo papel na interagdo: sdo climplices, no que diz respeito 3 comunicagio, e
oponentes, quanto 4 conquista desse mesmo piblica”.

No entanto, entrevistador e entrevistado assumem papéis bem distintos na
interagdo: ao primeiro cabe selecionar, conduzir os tépicos e administrar o tempo,
enquanto ao segundo cabe o papel de informar. Desse papel informativo do entre-
vistado, decorre uma outra caracterfstica definidora da entrevista: a sua assime-
tria, ou seja, a centragéo ou predomindncia da posse dos turnos na figura do entre-
vistado.

por relagtes de interdependéncia que se estabelecem simultaneamente em dois pla-
nos: no plano hierdrquico, conforme as dependéncias de superordenagio e subordenagiio
entre (Spicos que se implicam pelo grau de abrangéncia do assunto; no ptano seqiiencial,
de acordo com as articulag@es intertépicas em termos de adjacéncias ou interposigGes
na linha discursiva™ (Jubran: 1993: 62; parénteses meu).
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As entrevistas podem assumir o tom de cordialidade ou tensio, resultantes
geralmente da natureza do préprio programa. Entrevistas do programa Roda Viva,
da Rede Cultura, tendem a ser tensas, devido ao seu cariter de debate, com vérios
entrevistadores e um s6 entrevistado. A prépria distribuigo espacial dos interlo-
cutores, como numa arena, €ém que 0 entrevistado se encontra no centro e o0s
entrevistadores em volta, num plano superior, favorece esse tom de tensdo. Tais
entrevistas recebem a classificagdo de polémicas. J4 as entrevistas do Programa
do J6, da Rede Globo, tendem a assumir o p6lo da cordialidade, recebendo a
denominagido de contratuais. Isso ocorre por diversos fatores: 1) a presenca de
uma piatéia; 2) o culto 2 personalidade do entrevistador; 3) a proximidade entre
entrevistador e entrevistado, favorecendo inclusive o toque; e 4) o carater espeta-
cular do programa.

No entanto, muitas vezes, € o contexto histérico-temporal, a personalidade
do entrevistador ou do entrevistado e a natureza dos tépicos discursivos gue de-
terminam o caréter da entrevista, como ocorre nas entrevistas do programa Opi-
nido Nacional, que compdem o corpus deste trabalho.

As entrevistas deste programa nio possuem, por definigao, um cardter es-
pecifico, como ocorre nos programas supracitados. Esse caréter ird ser determina-
do por fatores contextuais e interacionais. Uma das entrevistas (E1) foi realizada
com 0 entdo candidato & presidéncia, José Serra (JS), ainda em periodo eleitoral.
A outra (E2), por sua vegz, foi realizada apés o periodo eleitoral, com o ji eleito
governador de Sdo Paulo, Geraldo Alckmin (GA).

O contexto histdrico-temporal € a natureza dos tdpicos influem diretamen-
te no cardter das duas entrevistas. Em E1, hd um alto grau de polemicidade, veri-
ficado pela abordagem de t6picos ameagadores, resultando em respostas paralelas
ou desvios de t6pico, tentativas de tomada e manutengio de turno e ameagas a
face. J4 em E2, realizada apés o perfodo eleitoral, o clima preponderante € o da
cordialidade e de congratulagdo pela vitéria nas elei¢des. Os assuntos abordados,
portanto, referem-se ao plano de governo que serd desenvolvido por Alckmin
nessa novaetapa, ndo havendo grandes questionamentos sobre a sua consisténcia.
SZo raros, conforme veremos, tenfativas de manutengdo ou assalto ao turno ou
mesmo atos de ameaga A face por parte de algum dos interlocutores.

De qualquer maneira, o objetivo da interagdo ainda € o mesmo: informar,
convencer € cativar o publico. E, afinal, quem seria mais interessado em cativar
seus ouvintes que um politico?
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3. O topico discursivo: consideragdes sobre a sua progressio

O tépico discursivo pode ser tomado, no sentido geral, como aquilo acerca
da que se estd falando, decorrente de um processo colaborativo que envolve os
participantes da interagdo, estando assentado numa rede de fatores contextuais,
tais como conhecimento e visdo de mundo, as circunstancias em que ocorre a
interagao, ete. (cf. Koch et al.,, 1992).

Durante a conversagio, ndo hd um nmimero delimitado de tépicos discursivos
a serem desenvolvidos. Esse ndmero, assim como a extensdo de cada um, depen-
der4 do interesse dos interlocutores, do contexto e do tempo disponivel para a
interagdo.

Em entrevistas televisivas, a questdo do tempo € determinante e, portanto,
o entrevistador, responsével pela condug®o da interag3o, pode provocar reorienta-
¢bes temdticas e mudangas de tépicos, tendo em vista o esgotamento do tempo do
programa em relagdo ao interesse do piblico por determinados tdpicas discursivos.

O encadeamento dos tépicos pode ocorrer de duas maneiras: pela continui-
dade, processo pelo qual a abertura de um novo tépico se dé pelo esgotamento do
precedente ou pela descontinuidade, processo em que ocorre uma ﬁ:erturbagﬁo da
segiiéncia linear devido a um corte ou cisdo do tépico, podendo haver ou ndo
retorno a ele. No primeiro caso, tem-se a inser¢do; no segundo, a ruptura ou
corte,

Assim como nas conversagdes espontineas, o processo mais comum de
articulagd@o intertdpica € a continuidade, sendo o par dial6gico Perguntas e Res-
postas (P-R) o mecanismo mais utilizado, ou seja, através de uma pergunta, 0
entrevistador abre urmn tépico que serd desenvolvido pelo entrevistado até seu es-
gotamento, sendo substituido por outro, através de uma nova pergunta.

Entretanto, em interagGes polémicas e entrevistas com politicos, digres-
sdes e insergdes podem ocorrer com certa freqiléncia com o intuito de preserva-
¢do da face ou de autopromogio, o que nos leva a concluir que, muitas vezes, a
descontinuidade t6pica deve ser entendida como uma estratégia de cunho nitida-
mente pragmatico.

No presente trabalho, interessa-nos saber como se opera a continuidade e a
descontinuidade tépica, em que contextos essa dltima ocorre, quais as marcas
relevantes e de que maneira a polidez e as estratégias de preservagio da face
influem em ambos o0s processos.
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4, Analise do corpus

As duas entrevistas que compdem o corpus de nossa andlise foram extrai-
das do programa Opinido Nacional, apresentado pelo entrevistador Dirceu Brisola
(DB), pela Rede Cultura. Veiculado até o comego de novembro de 2002, as 22h, e
tendo como enfoque o panorama politico, econfmico e social do Brasil e do mun-
do, o programa recebia como entrevistados diversos especialistas de cada uma
dessas dreas, além de politicos, principalmente durante o periodo eleitoral. Toda
sexta-feira, o entrevistado era o cientista politico Carlos Novaes, que comentava
as entrevistas da semana e a dindmica eleitoral do pafs.

As entrevistas eram realizadas num cenério configurado por uma mesa
redonda, onde o entrevistador est4 de frente para o entrevistado, porém, a uma
disténcia que ndo favorece o toque.

O piblico-alve do programa € a pessoa culta, interessada na problematica
politico-econdmica brasileira ¢ mundial. Isso, somado ao papel social dos entrevis-
tados, acaba levando as entrevistas a assumirem um tom formal, evidente nos pro-
nomes de tratamento e nas formas de polidez, e 2 abordagem de t6picos técnicos.

(1)

DB: governador o senhor numa primeira manifesta¢do o senhor declarou-se eh
contrério a essa esse movimento pela renegociagio da divida de estados e
municipios que se esbogou... como sendo uma:: um vendo alguns governa-
dores e prefeitos a oportunidade... de eh conseguir um alivio... né? pagar
menos ao governo federal... o senhor se colocou contrariamente a isso pri-
meiro gu queria lhe perguntar por qué?... (E2 ~ linhas 63-67)

Percebemos claramente o uso do pronome de tratamento “senhor”, utiliza-
do em situagdes formais. Em entrevistas de determinados programas, como o Pro-
grama do Jé, prefere-se o uso da forma “vocé”, que possibilita mais facilmente o
tom distenso e intimista. Além disso, o uso do marcador de atenuagio eu queria
lhe perguntar constitui-se como uma estratégia de polidez, que visa a atenuar a
pergunta, sentida pelo entrevistador como ameagadora, a0 mesmo tempo em que
visa a manter a cordialidade e a formalidade em relagéo ao entrevistado GA.

(2) Contextualizagio: JS e DB conversavam sobre as exigéncias do FMI e as suas
implicagBes. Num determinado momento, DB quer certificar-se do método pelo
qual o novo superévit prim4rio exigido pelo FMI seria obtido.
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DB: certo... e outra coisa e com relagéo a... ah a essa atitude do Fundo Monetdrio
Internacional porque... de alguma forma of h4 uma relagéo entre esse supe-
ravit e a manutengio da/do da relago divida/PIB nio € isso? quer dizer O
que se pretende... € que... o: a divida ndo cresca na sua porcentagem do PIB
ndo €? pretende se estabilizar e depois fazer com que decline essa relagio?...
(EI ~ linhas 30-35)

JS: é

Neste exemplo, fica nitido o tom técnico do tdpico discursivo. Pressupde-
se que o espectador tenha pelo menos um conhecimento minimo de economia,
sem o qual ndo se poderia entender o significado da pergunta e muito menos as
discussdes a respeito. '

E caracteristico do programa e do entrevistador iniciar a interagao pela
proposi¢ao do tépico central do programa. Em El, o tépico central serd o
emprego, sob a 6tica da impossibilidade de um crescimento econémico acen-
tuado. '

(3)

DB: dando seqiiéncia & série de entrevistas com candidatos a presidente da Re-
piblica... Opinido Nacional recebe hoje o Senador José Serra... da Coliga-
¢do Grande Alianga... formada peio PSDB e PMDB.., em seu programa
de governo ele estabeleceu a meta de gerar oito milhjes de empregos...
e de obter um crescimento econdmico da ordem... de quatro e meio
por cento ao ano em média... de 2003 a 2006... se esse crescimento nio
for possivel... como v3o ser criados os empregos?... no ar pela Rede
Cultura de televisdo... Opinido Nacional.., ((misica de abertura)) Muito
obrigado Senador José Serra pela sua presenga aqui nos estidios da Rede
Cultura... e vocé que est4 assistindo ao programa participa pelo fax telefo-
ne ou e-mail que jd aparece af na sua tela... Senador o senhor justificou
apoio ao acordo do FMI...dizendo que ele ndo representava um sacrificio
adicional para os brasileiros ontem a meta do superdvit primario foi au-
mentada de 3,75 para 3,88%... 0 que... é um sacrificio adicional.., qual a
sua posicdo diante disso? (E1 - linhas 01-13)
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Logo apés a proposigdo (em negrito), o entrevistador agradece a presenga
do entrevistado, convida o piblico a participar da entrevista, para depois fazer
uma P aberta, introdutora de tépico: gual a sua posigdo diante disso?,

O mecanismo mais utilizado para promover a progressao tdpica € o par P-
R. Como podemos atestar pelos exemplos anteriores, as perguntas podem se con-
figurar como abertas (perguntas “sobre alguma coisa” — exemplo 1) ou fechadas
(perguntas de “sim ou nido” — exemplo 2).

Podem registrar um pedido de informagido, confirmagao, esclarecimento
ou possuir uma patureza retdrica (P formulada para que o ouvinte néo responda,
j4 que ambos j4 sabem a resposta; € uma estratégia de argumentagio e de manu-
tengio de turno). ' '

Sto as perguntas, principalmente as abertas, as grandes responsédveis pela
introdugBo, redirecionamento (retomada de algum t6épico anterior) ou mudanga
de t6pico discursivo. As respostas possuem, na quase totalidade dos casos, a fun-
¢do de dar continuidade ao tépico. .

El ji mostra, desde o principio {ex. 3), que tenderd ao pélo polémico.
Logo na proposigio do tema, hd uma contestagio do principal ponto do plano de
govemo do candidato José Serra. Ao centrar seu programa de governo na geragao
de empregos, o candidato JS parte do pressuposto de que o crescimento econdmi-
co ocorrerd. A situagdo hipotética de um crescimento aquém do esperado, que
inviabilizaria o plano do candidato, torna-se um tépico ameagador a ele. Como
politico, seu objetivo € convencer seus ouvintes sobre a superioridade do seu pla-
no de governo e, por conseguinte, da sua candidatura. Admitir a possibilidade de
um crescimento inferior ao que ele vem anunciando e prometendo € extremamen-
te prejudicial & sua imagem e, portanto, 2 sua atuagio nas eleigSes. Fica claro,
portanto, que a posi¢do 6bvia tomada pelo entrevistado seré a negagao dessa pos-
sibilidade, como podemos atestar nos exemplos (4), (5) e (6):

@)

JS: () Eu tenho otimismo pro ano que vem... MESmo Dirceu de verdade eu
acho que no ano que vem a gente vai ser capaz de fazer a economia cres-
cer... emprego ( ) crescer junto... eh eu acho que nds vamos muito bem no
ano que vem se soubermos administrar (E1 - linhas 58-61)

5)

DB: certo agora com relag3o a: se ndo for possivel esse crescimento quer dizer
se o crescimento ficar aquém disso... o seu plano de: criagcdo de empregos
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existe um plano B quer dizer existe um plano para/ fazer/ ofo emprego
crescer AINda num cendrio... de de crescimento econémico mais mo-
derado?

JS: olha a economia vai crescer... porque nés vamos... fazer... a politica cer-
ta... pra fazer ter o crescimento... (E1 - linhas 121 - 126)

()

DB: Mas por isso que eu estou lhe colocando esta pergunta quer dizer existe um
plano B pra hiPOtese de o senhor NAO obter da economia brasileira por
alguma razdo ndo obter o crescimento econdémico que se espera ou seja...
existe um planejamento? [...] é possivel melhorar a distribuigdo de renda
mesmo (sem ter) um cenério... € 0 emprego também?

(

JS: (emprego também)... claro 6bvio... [...] mas veja bem... a economia
vai crescer mais rapidamente vocé ndo tenha diivida disto... (E1 - linhas
201 - 204; 207-210; 214-215)

Fica evidente nesses exemplos a determinagao por parte de JS em fugir do
topico discursivo: plano B. Para se preservar e promover a sua candidatura, o
candidato prefere evitar esse t6pico, aplicando a suas respostas um tom otimista,
de esperanga para os ouvintes. E uma estratégia de persuas@o utilizada por JS,
evidenciada pela repeti¢io dessa idéia de crescimento da economia.

Conforme veremos no exemplo (7}, IS aproveita-se desta distorgdo para
falar de seu programa de govemno, mostrando que sabe como gerar esses empre-
gos e, por conseguinte, mostra que o tépico discursivo “plano B” & prescindivel,
O candidato consegue, na verdade, alterar a perspectiva do tépico central da en-
trevista, proposto no inicio do programa. Deixa-se de falar sobre a existéncia ¢ as
caracteristica de um possivel plano B para falar do modo como IS ird gerar os
empregos, visto que a economia crescerd sem sombra de ddvida na sua adminis-
tragdo.

Isso mostra que, embora caiba ao entrevistador selecionar e conduzir os
tépicos, nem sempre ele o faz habilmente, o que atesta o principio de que a entre-
vista é algo que se consiréi pela negociagdo entre os interlocutores no momento
da interagdo, mesmo que haja um planejamento prévio da parte de um ou de am-
bos os interactantes.
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(7) Contextualizagdo: continuagio do segmcnto (5)

JS: olha a economia vai crescer... porque nds vamos... fazer... a politica certa...
pra fazer ter o crescimento... agora dentro... do crescimento nés vamos dar
forga... para os setores que mais empregam... que setores sdo esses?... a/
agropecudria inclusive dentro dela a agricultura irrigada a agricultura fami-
liar tém uma importancia enorme... vocé tem o turismo... vocé sabe que nos
nOsSs0s Programas apareceu a questdo turismo e nos grupos... muita gente
diz mas como? turismo gera emprego?... gera... MUIto emprego... porque
turismo € hotelaria & restaurante € compra de produtos né? roupa isso e aqui-
lo... emprega muita gente... entdo agricultura turismo construgdo civil... ago-
ra... eh eh... o Banco Central jd determinou com os bancos... eh... direcionar
uma parte maior da caderneta de poupanga... para habitagdo... Dirceu vai
duplicar os recursos de: financiamento da caderneta de poupanga pra habita-
¢do... isso mais fundo de garantia orgamento etc. entdio sdo trés setores...
outros dois muito importantes sdo educagdo e sadde... otha eu enquanto fui
ministro... quatro anos... eh consegui aumentar o emprego na saiide mais de
300 mil pessoas... eu ndo fiz isso... eh fazendo empreguinhos muito pelo
contrério.,. € 0 melhor emprego possfvel porque é pra melhorar o atendi-
mento de sadde... (EI - linhas 125-140)

Esse trecho confirma mais uma vez a estreita ligagdo entre o tépico discur-
sivo e as estratégias de autopromogao e conquista do publico, conforme afirma-
mos no inicio deste trabalho.

E também em fungao da conquista desse piblico e da preservagio da face
que, muitas vezes, o entrevistado recorre a corregoes. Vejamos no exemplo a seguir:
®)

DB: agora no/no nesse livro que resultou de/de uma entrevista... que o senhor
concedeu ao/ao Teodomiro Braga uma entrevista naturalmente eh... enco-
mendada uma entrevista que faz parte da campanha... mas no livro...

[
JS: néo nao foi... origi-
nalmente n3o era... e vocé lendo o livro vocé vai ver que néo é um livro
de propaganda...

DB: mas no livro/
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[

Is: é um livro biogrifico...

DB: no/no livro o senhor diz aqui A pégina 285 que o Brasil vai ter uma politica
de cambio favoravel ao comércio exterior... ora uma politica.,. favordvel ao
comércio exterior pressupde... um délar alto... um cambio alto...

{
IS: Mas néo precisa ser trés...
DB: o senhor acredita que isso possa se situar a/abaixo de trés? (E1 - linhas 63-77)

Conforme podemos atestar por esse e em outros fragmentos do corpus, 0
entrevistador DB costuma fazer uma introdug@o explicativa ou expositiva antece-
dente & pergunta, Na maior parte dos casos, € a prépria P que se configura de
modo améagador; entretanto, nesse caso, € a assergao expositiva que adquire esta
caracterfstica.

Ao afirmar que o livro era uma estratégia de campanha encomendada, DB
ameaga a face de JS que, imediatamente, faz uma corregio (em negrito), afirman-
do que o livro é de natureza biografica. As corregdes, segundo FAVERO et al.
(1998), visam a preservar a face, visto que numa entrevista com politicos, o
entrevistador busca, muitas vezes, desestruturar o entrevistado,

Na seqiiéncia, IS faz uma nova corregio, neste momento, referindo-se &
prépria afirmaggo contida no seu livro. DB faz uma interpretagéio prépria das
palavras de JS. Trata-se de um recurso interessante, de utilizar as palavras do
préprio entrevistado para fazer uma P aberta acerca de um tema polémico. Isso,
além de desestruturar o entrevistado, faz transparecer uma aparente contradigio
nas idéias do mesmo, o que, no caso de politicos em época eleitoral, torna-se
extremamente prejudicial para a sua imagem. :

Em E2, verifica-se um cuidado maior da parte do entrevistador em formu-
lar as Ps. Embora essa entrevista ndo contenha tdpicos muito ameagadores, 08
poucos que aparecem sdo precedidos de marcadores de atenuagéo e, geralmente,
sdo colocados por meio da participagdo dos telespectadores, um recurso muito
comum no programa. H4 uma tendéncia a colocar na se¢io dedicada & participa-
¢do do telespectador perguntas polémicas e ameagadoras, retirando, desse modo,
0 peso e as implicagSes das mesmas da figura do entrevistador. Vejamos o exem-
plo a seguir:
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DB: bom eu vou:: lhe fazer uma pergunta vérios telespectadores estdo aqui
mandando parabéns pela sua eleicZo... mas eu vou lhe fazer uma pergun-

fa... uma pergunta

[
GA: muito obrigado... eu... agradego...

DB: um pouco mais menos confortavel do que essa-eu vou pedir ao senhor pra
responder... logo apls o nosso intervalo... eh quer saber dona Alice que é
diretora de museu... como o senhor se portard nesse seu mandato (o) selt...
néo segundo mandato mas... ({rindo)} praticamente segunde mandato... eh::
com relagdo ao aume/ os saldrios o aumento do funcionalismo estadual?..,
(E2 - linhas 141 - 149)

Podemos perceber facilmente que o marcador de atenuagio (em negrito)
funciona como uma estratégia de polidez, cuja fungdo € preparar o entrevistado
para a pergunta'ameagadora, de modo a fazé-lo responder, sem que ele se sinta
am'eagido o suficiente para desviar do t6pico discursivo proposto.

Nesse caso, ainda h4 outro fator de polidez importante: a congratulagdo. A
congratulagio funciona como uma estratégia de exaltagdo da face de outro inter-
locutor. A combinagio dessa estratégia a0 marcador de atenuagdo praticamente
impede que Alckmin desvie dessa pergunta, visto que a fuga poderia soar como
deselegante, 0 que ameagaria a sua prdpria face. Afinal, GA nio iria se negar a
responder uma pergunta de um telespectador, visto que s&o eles que o elegeram e
estdo congratulando. '

Dois outros recursos que comurmnente contribuem para a progressdo tépica
séo os marcadores conversacionais € as repetigdes.

No exemplo (7), percebemos a presenga do marcador agora. Esse marca-
dor possui, dentre outras, a fungdo de promover a mudanga de tGpico. Outros
marcadores também possuem fungGes especiais relacionadas ao tépico discursi-
vo. O marcador cerfo (ex. 2) possui a fungo de fechar um tépico discursivo, e ©
olha (exs. 5 e 7) coniribui para a continuidade t6pica, denotando, geralmente,
uma orientagao argumentativa adversativa.

As repeti¢des, além de poderem se configurar como tentativas de manu-
tengdo de turno, possuem a fungo de retomar o tépico discursivo anterior apés
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uma digressao, corre¢do ou assalto ao turno, como ocorre no ex. (7), em que DB
repete a expressdo no livrg duas vezes, como tentativa de retomar o tépico que
desenvolvia, cortado por corregoes de Serra, para, entdo, realizar a pergunta.

Consideragdes Finais

A progressdo tdpica €, como pudemos observar, um fendmeno que estd
intrinsecamente ligado &s inten¢bes comunicativas dos interlocutores. Nas entre-
vistas de televisao com politicos, essas inten¢Ges sdo principalmente a autopro-
mog3o, a conquista do piblico, preservagzo da face e, muitas vezes, a ameaga 2
face de outros politicos.

Percebemos também que o cariter polémico ou contratual da entrevista
interfere diretamente na progressao do tépico assim como as estratégias de poli-
dez, que visam a instaurar a cordialidade na interagdo, diminuindo o risco de
desvios de tépico e de ameagas & face.

Por fim, confirmamos a preponderincia do par P-R como o principal con-
dutor t6pico, ressaltando que corregdes e digressdes podem atrasar o desenvolvi-
mento do tépico, interrompendo-o. A retomada dos mesmos pode ocorrer por
meio de repeticdes com ou sem a presenga de marcadores conversacionais, que
podem operar em todas as esferas da progresséo t6pica: abertura, continuidade,
fechamento e mudanga de tépico.
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Abstract: The objective of this paper is to describe and
analyze the mechanisms that establish and mark the topic
progression, trying to relate them with the politeness and
face preservation strategies, used by interviewers and
interviewed, in this case, politicians, in television interviews.
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