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O artigo retoma o conceito de “comunidade interpretativa” proposto
por Barbie Zelizer e propde sua ampliacdo, sob uma perspectiva que
busca apreender os processos de circulagao e autenticacao dos valores
gue regulam os modos como o jornalismo apreende e constrdi as
realidades. Nesse sentido, o alargamento do conceito indica outros
importantes agentes nessa “comunidade”, como as fontes, os “leitores”
e as midias noticiosas, deixando entrever uma rede mais ampla de
interacdes que conformam e tornam multifacetados os contornos dos

fendmenos jornalisticos.

Jornalismo, comunidade interpretativa, narrativa, noticia.

This paper takes the concept of “interpretive community” by Barbie
Zelizer and proposes its extension, from a perspective that seeks to
comprehend the processes of circulation and authentication of values
that govern the ways in which journalism perceives and constructs
realities. In this sense, the extension of the concept indicates other
important players in this “community” as information sources, the
“readers” and the news media, leaving a glimpse of a wider network
of interactions that shape and become multifaceted the contours of

journalistic phenomena.

Journalism, interpretive community, narrative, news.
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A pergunta “por que as noticias sdo como sdo?” orienta, segundo a
percepcao de Nelson Traquina expressa ao final dos anos 1990, boa parte da
producdo académica que busca refletir sobre o jornalismo. ]Ja as respostas
voltam-se, com bastante frequéncia, para a analise e a identificacdo dos
processos produtivos noticiosos e dos constrangimentos, valores, modos
de funcionamento e organizagao ali presentes, em sua diversidade e/ou
recorréncia. O privilégio a noticia é acompanhado pela percepcao dos jornalistas
como sendo os protagonistas do fazer noticioso, ainda que perturbados com
os “filtros”, as “pressdes” e os “interesses” de outros agentes envolvidos com
o jornalismo. Neste conjunto de investigacdes, porém, alguns outros aspectos
fundamentais que auxiliam a responder “por que as noticias sdo como sao”
recebem notadamente menos atencdao, como, por exemplo, sua dimensao
textual e narrativa, os leitores (entendidos aqui como termo genérico, que

abrange os internautas, telespectadores, radiouvintes etc.), as organizagoes

empresariais e as midias noticiosas.

Cada um deles tém certamente um papel consideravel na conformacao
da noticia e, quando observados de perto, obrigam a percepgao que o fen6meno
jornalistico € mais complexo, multifacetado e amplo que os processos especificos
de produgao noticiosa. Nessa perspectiva, observa-se que a pergunta “por que
as noticias sdo como sao?” e suas respostas mais frequentes, privilegiando seus
modos e rotinas produtivas, promovem uma reducdo do fendmeno jornalistico. Se
esta reducao nao é impertinente, certamente o circunscreve consideravelmente.
As noticias variam ao sabor de diferentes midias, veiculos, acontecimentos,
leitores e realidades culturais, e, nessa variabilidade, esses outros agentes e
suas especificidades tém importancia consideravel. Como observado em outros
momentos, (LANDOWSKI, 1992; MOUILLAUD, 1999; LEAL, 2009; CARVALHO,
2012), por exemplo, as midias noticiosas, os chamados veiculos jornalisticos,
apresentam relagdes de ordem bastante diversa daquelas da noticia, atuando,
em relacdo a estas, de modo simultaneamente distinto e complementar para

sua validacdo mutua como produtos jornalisticos. Assim, enquanto a noticia é
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oferecida como novidade, a midia noticiosa deve manter-se sempre a “mesma’”,
para que ambas sejam devidamente reconhecidas e recebidas pelos leitores e

demais agentes envolvidos na mediagao jornalistica.

Afinal, é de se considerar que o jornalismo, tomado como um fendmeno
histérico, seja percebido como uma instituicdo social, que necessita ser
legitimada, reconhecida em seu papel. Essa legitimidade, ainda que possa ser
tida como um dado a priori, na maior parte dos processos de producdo da noticia,
€ algo constantemente sub judice, em mais de um nivel. Como construtor de
realidades ofertadas periodicamente, o jornalismo sofre a concorréncia de outras
instituicdes sociais que tém papel semelhante e com as quais necessita dialogar.
As suas agOes interpretativas e as realidades que delas resultam necessitam,
assim, ancoragem nestas outras instituicdes e agentes sociais. Isto se da tanto
nos processos produtivos, quanto nas superficies textuais, semidticas e nas

dinédmicas de circulagao e apropriacao dos produtos jornalisticos.

Tendo isso em vista, este artigo desenvolve um esforco de apreender
parte dessa dinamica a partir da revisao de um termo conhecido no ambito dos
estudos em jornalismo. A expressao “comunidade interpretativa”, cunhada por
Barbie Zelizer (1993) e retomada por Nélson Traquina (2005), busca caracterizar
a cultura jornalistica e seus modos partilhados de interpretacao das realidades
sociais. Compoem essa cultura um conjunto de valores que, circulando pelas
redes informais de didlogo e troca, definem parametros a partir dos quais
os jornalistas se veem e como compreendem seu trabalho, sua funcdo, sua
relacdo com os leitores e demais interlocutores e através dos quais lidam com
os acontecimentos e com o fazer noticia. Tanto em B. Zelizer quanto em N.
Traquina, a comunidade interpretativa do jornalismo é integrada exclusivamente
por jornalistas. Contudo, se temos vista que o jornalismo dialoga e concorre
com outras instituicGes e outros agentes sociais, os valores e parametros que
regulam seu agir nao sao confinados ao circuito restrito desse grupo especifico
de profissionais que atua no processo de producdo da noticia. Ao contrario,
€ razoavel supor que seja vital que a ideologia ou a cultura jornalistica seja

compartilhada e mesmo ratificada por outros.
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No esforgo de proceder a ampliagcao do alcance do termo e observar outras
instancias de partilhamento e circulacdo desses valores, o percurso empreendido
aqui envolve dois momentos: primeiramente, retoma-se o termo comunidade
interpretativa e verificam-se seus contornos e limites. A seguir, reflete-se sobre
os modos distintos de como ela é conformada e integrada por pelo menos trés
outros grupos de agentes sociais, que nao os jornalistas. A titulo exploratorio,
foram eleitos alguns dos interlocutores mais usuais dos jornalistas: as fontes,
os leitores e as midias noticiosas, estas percebidas como sujeitos de acdo
peculiar. E certo que esta reflexdo ndo pretende, considerando as limitagdes de
tempo e espaco, listar exaustivamente todos os integrantes dessa comunidade
interpretativa. Busca-se, reconhecendo a pertinéncia do termo, apreendé-lo em

sua possivel amplitude e capacidade descritiva.

Sobre a comunidade interpretativa

O ponto de partida é um pequeno artigo de Barbie Zelizer (publicado
em 1993 e, na sua versao em portugués, em 2000), no qual a autora defende
a nocao de comunidade interpretativa como um enquadramento alternativo
ao entendimento do jornalismo somente como uma pratica profissional. Em
O jornalismo como comunidade interpretativa, B. Zelizer postula que tomar
o jornalismo como profissao certamente ajudou a compreender melhor como
funciona a atividade, ao separar o que antes era somente um grupo disperso de
escritores. Para a autora, considerar-se profissional permite que o jornalista se
reconheca desempenhando uma tarefa comum aos seus colegas de oficio, o que
gera um sentimento de partilha, bem como “uma aura de autoridade baseada
numa atitude especifica para efetuar tal tipo de trabalho”. Estabelecem-se,
assim, condigdes para que circulem um conjunto de valores que dizem a que
tipo de abordagem um jornalista deve assumir na composicao das matérias: em

geral, a de serem cronistas objetivos, neutros e independentes.
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Entretanto, é nesse sentido que Zelizer se pergunta: “Como € que ser
profissional se tornou uma senha para ocultar os elaborados mecanismos pelos
guais é construida a realidade?” (ZELIZER, 2000, p.35). A consolidacdo de um
reconhecimento e de uma identidade profissional comum da pistas de por que
os jornalistas raramente admitem “construir a realidade” através da sua escrita.
Indica também que o enquadramento profissional sozinho ndo da conta da
compreensao das dinamicas textuais implicadas em seu trabalho, o que ndo
exclui o fato de incidirem nelas diretamente. Compreender o jornalismo como
uma profissao ajuda a iluminar uma série de questdes, mas €, sem duvida,
insuficiente para explicar outras tantas. Por isso, Zelizer defende a necessidade
de um enquadramento explicativo alternativo: aparece, assim, a nocao de

comunidade interpretativa em seu trabalho.

Tal nogao destaca a existéncia de uma rede informal estabelecida entre os
profissionais do jornalismo, através da qual assimilam e compartilham regras,
demarcando fronteiras, que permitem dizer de acdes préprias ou improprias para
o exercicio jornalistico. Essa percepcao da comunidade interpretativa baseia-se
na constatagao de que os jornalistas ndo atuam sozinhos, agindo frequentemente
através de uma rede coletiva (ou “bandos”, “matilhas”, packs etc.) que certamente
extrapola os limites organizacionais das empresas jornalisticas. Isso porque,
no dia-a-dia da rotina profissional, os jornalistas realizam trocas interpessoais
através de contatos ndao formais que ajudam a estabelecer um discurso sobre
sua pratica bem como sobre os acontecimentos para os quais ela se volta. A
formulacao de Zelizer sugere que a comunidade interpretativa caracteriza-se
menos por regras deontoldgicas ou processos educacionais protocolares e mais
por essa circulacdo difusa, que engendra parametros interpretativos comuns,
orientando a leitura da realidade e sua conformacao narrativa. O discurso que
constituem sobre si estabelece padrdes de autoridade e de memodria acumulada

das “boas coberturas”, permitindo a consolidagao de uma identidade e a tentativa

da cristalizacao de um entendimento de um modo de ser jornalistico.
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A proposta formulada por Zelizer oferece subsidios interessantes porque
atua no sentido de entender de que maneira os jornalistas se autodelegam
o poder da interpretacao justa dos fatos, além de dar pistas de como isso
seria materializado em procedimentos textuais. Neste caso, o privilégio de
certos esquemas narrativos serve como forma dos jornalistas neutralizarem
ou desqualificarem outros modos textuais, vistos como menos adequados ou
pertinentes. "No momento em que se dao os acontecimentos, os jornalistas
tendem a interpretad-los unidimensionamente porque veem a si mesmos
coletivamente como conduzindo a comunidade em determinado sentido”, diz B.
Zelizer (2000, p.42). Assim, os jornalistas sdo parte de um processo continuo
pelo qual criam um repertério de boas coberturas que, em constante atualizacdo,
€ usado para referenciar e balizar a pratica contemporéanea. Tal dado serviria
tanto para minimizar o carater instrumental de seu discurso, quanto para

conservar as fronteiras coletivas da comunidade interpretativa.

Nesse sentido, Zelizer é capaz de alcancar toda uma frondosa e abstrata
rede imaterial que orienta e regula a producdo jornalistica. Ao sugerir a
existéncia de um espaco de experiéncia comum, no qual ha compartilhamento
simbodlico, tem-se uma perspectiva muito distinta daquela que usualmente toma
o jornalismo somente através de suas nuances profissionais. Isso porque, ao
atentar-se para o processo reflexivo, a nogao de comunidade interpretativa
permite entrever elaborados processos intersubjetivos que dizem tanto das
percepcdes dos jornalistas sobre sua pratica e a de seus companheiros de
comunidade, quanto de percepcdes comuns acerca da realidade social na qual

estao imersos e que constroem através das narrativas.

Em que pese os ganhos da expressao, talvez seja mais prudente entender
a nocdo de comunidade interpretativa menos como um conceito e mais como
uma metafora que recobriria essa rede simbdlica informal. Ela diz menos de um
vinculo forte, de pertenca a um grupo social, do que um espaco de circulacdo de
valores e parametros avaliativos. Em outras palavras, o elemento fundamental

da expressao é o “interpretativo”, ndo a “comunidade”. Alias, Zelizer inicia seu
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artigo perguntando exatamente “o que faz uma comunidade?”, algo que ndo é
explicitamente respondido ao longo do texto. A rede de interagdes informais,
gue fornecem parametros avaliativos, € um dado cujo fundamento, cujos
processos de fundagao e contornos permanecem imprecisos. Por um lado, isso
se da porque essa rede pressupde a existéncia daqueles que se veem e agem
como jornalistas e atuam como tal. Por outro, é de supor que a comunidade
teria um carater estético, para adotar, com alguma adaptacdo, a expressao tal
como usada por Zigmund Bauman (2003): menos que um grupo social estavel
e definido, ela tem um carater performativo, constituindo-se ao sabor das trocas
e interacbes e permitindo diferentes modos de permanéncia e de pertencimento
de seus integrantes. Ndo por acaso, alids, N. Traquina (2005) utiliza o termo
“tribo”, numa clara remissao a perspectiva de Michel Maffesoli (1998), como

sindbnimo desta “comunidade”.

Perder a dimensao metafdrica do termo, portanto, é correr o risco de fixar
identidades e relagdes que, por sua propria dinamica, sao instaveis, difusas
e contextualizadas. Assim, por exemplo, uma aplicacdao dura da expressao
“comunidade interpretativa dos jornalistas” pode levar a supor uma identidade
jornalistica Unica ou transnacional, que ao fim e ao cabo, essencializaria e
homogeneizaria jornalistas e jornalismos, desconsiderando a diversidade de
suas formas, suas realidades, seus valores e dos seus processos. A percepgao
de padrdes recorrentes no fazer jornalistico de alguns paises ocidentais é
indicio ndo de uma comunidade transnacional, tal como tenta caracterizar N.
Traquina (2005), mas do predominio de um modo de fazer jornalistico - de
matriz anglo-saxa, no caso -, que, ainda que tenha semelhangas do ponto de
vista discursivo, se altera conforme as leis, regulamentos e realidades de cada
nacdo. Além disso, esse modo “padrdo” ou “de referéncia” nao é certamente
Unico ou sem clivagens e variabilidades internas. Como bem observa M.
Schudson (2010), entre outros, um dos pilares desse jornalismo anglo-saxao,
gue é a nocao de objetividade, adquiriu diferentes significados nos Estados

Unidos, ao longo do século XX.
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O risco de fixidez da “comunidade” implica desconsiderar que os
jornalistas, como sujeitos sociais, partilham identidades distintas e que a
mediacdo jornalistica é atravessada por tensdes, ideologias e conflitos sociais
os mais diversos. Ndo ha como desconsiderar, por exemplo, no Brasil deste
inicio do século XXI, o papel dos posicionamentos politicos, dos valores morais e
religiosos ou dos conflitos de género na configuragao dos processos de produgao
da noticia. Por mais fechada e regulada, por mais codificados que sejam seus
circuitos, uma rede estd sempre com espacos abertos. A forca da expressao
“comunidade interpretativa” advém assim da sua capacidade de fazer ver como
valores, regras e parametros diversos para leitura e compreensao das realidades
sociais sdao apreendidos, aplicados e transformados. Importa, entdao, observar
tanto as cores e matizes desses pressupostos avaliativos quanto a forma, os

ritmos e os contornos das redes especificas em que circulam.

Com isso, é preciso atentar para os outros “companheiros” dessa
comunidade. Mesmo no ambito das organizagoes jornalisticas e do processo de
producao da noticia, ha uma diversidade de outros profissionais que também
atuam na validagdo ou ndo dos valores que regulam interpretacdes e modos
de procedimento, como analisa, por exemplo, Moretzsohn (2012). Quando se
considera ainda que a noticia circula na vida social “embalada”, “encaixada” nos
dispositivos midiaticos, e que a informacdo jornalistica destina-se a um leitor -
do qual se busca a adesao e que atua como instancia de ratificagdo do que lhe é

ofertado - é pertinente e prudente ter-se em conta que essa comunidade abriga

mais atores, que a “turma” dos jornalistas tem mais personagens.

Outros atores na comunidade

Tal como proposto por B. Zelizer (2000), a comunidade interpretativa
€ composta pelos jornalistas e marcada pelas relagdes estabelecidas entre
eles. No entanto, observa-se que é bastante pertinente e produtivo alargar as

fronteiras dessa comunidade para perceber a existéncia de outros agentes e
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de outras relacdes nela imbricadas. Um grupo especifico desses agentes sao os
interlocutores com os quais o jornalista fala e deseja falar, ou seja, as fontes e
os leitores. Em relagcdo as primeiras, em que pese a inocéncia e a passividade
geralmente agregadas ao termo, “fonte”, ndo é possivel desconsiderar, por
exemplo, o papel dos grupos interessados em divulgacdo de determinadas
noticias, cuja acdo profissional, informada e estratégica, envolve assessores
de imprensa promovendo suas pautas especificas, agentes politicos, empresas
publicitarias, etc. Tais agentes pressionam, regularizam e influenciam a atividade
jornalistica, estabelecendo ndao apenas procedimentos e rituais protocolares de
contato, mas também integrando-se a rede de trocas, parcerias, didlogos e

confrontos pessoais e informais tipicos da comunidade interpretativa.

Como uma pratica socio-discursiva, geradora de narrativas e construtora
de realidades, além disso, o jornalismo ndo existe sem o horizonte de uma
recepcao, sem a qual seu gesto interpretativo, materializado em textos,
mantém-se como pura poténcia. Vistos sob essa perspectiva, os produtos
jornalisticos adquirem necessariamente uma qualidade persuasiva, tal como
deixam claro analistas do discurso como P. Charaudeau (2006), uma vez que
necessitam da adesdo de seu destinatario, de seu interlocutor, para que sua
proposta comunicativa se efetive. Mais que a transmissao de uma informacao,
essa proposta comunicativa envolve claramente os mecanismos, os valores e 0s
modos pelos quais o jornalismo opera e atua na realidade social, assim como o
papel e as fungdes que se autoatribui e que devem ser ao menos respeitados

por esses interlocutores.

O leitor revela-se, nesse momento, como o parceiro comunicativo, como
um interlocutor sem o qual o processo jornalistico ndo tem rigorosamente
nem sentido nem validade. Assim, leitores, ouvintes, telespectadores etc.,
em sua dimensao individual, coletiva e/ou institucional, sdao atores sociais que
constituem um marco regulatério importante e possuem exigéncias previstas
na producdo jornalistica. Mais que simples destinatarios, esses interlocutores se

fazem presentes, como espelho, como discurso, como expectativa ou mesmo

I
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concretamente ao longo de todo processo jornalistico. Nao por acaso, os leitores
sao frequentemente invocados como justificativas diante de perguntas “por que
tal assunto é noticia” ou “por que o jornal fala disso”. Sendo ainda mais explicito,
o papel legitimador do receptor, mesmo idealizado, é deixado claro quando os
jornalistas, ao serem perguntados por que as noticias sdo como sao, respondem

“porque nosso ouvinte/telespectador/leitor quer”.

Com efeito, os internautas, leitores, telespectadores, etc. também sdo
integrantes dessa comunidade interpretativa, j@ que avaliam e comungam
experiéncias, desenvolvem parametros historicos especificos, além de um
conjunto de valores e referéncias mnemonicas que também l|he permitem
avaliar as caracteristicas das coberturas jornalisticas. Por isso, podem identificar
um determinado produto jornalistico como sensacionalista, como politicamente
tendencioso ou equilibrado e até mesmo um reporter como criativo ou ousado
etc. Nesse sentido, os leitores constituem polos importantes na avaliagao e
regulacao da producao jornalistica e também sdo responsdaveis por arrastar a
comunidade para um lado ou para o outro, indicando os limites e os termos do

aceitavel, do correto, do abusivo ou do inadequado, por exemplo.

Com o advento da internet e a possibilidade do registro da comunicagao
reticular, esse dado fica ainda mais evidente, tendo em vista que nao raramente
leitores se juntam em redes sociais para protestar contra determinados enfoques
e coberturas ou para corrigir dados repassados de maneira err6nea pelas midias
jornalisticas. E na web, alids, que uma das formas mais significativas de pertenca
do leitor a comunidade interpretativa se manifesta: trata-se daqueles blogs,
sites ou simples textos que, feitos por ndo jornalistas, e comprometidos ou nao
com a realidade dos fatos, materializam de modo inconfundivel as estratégias
de apuracao e de escrita tipicas do jornalismo, incluindo sua retérica e seus
cacoetes. Essa “simulacao”, que obriga uma resposta, um agir, por parte dos
profissionais e das empresas em que trabalham, s6 é possivel uma vez que o
“amador” consegue reconhecer os procedimentos, os parametros e os modos

textuais postos em cena pelos jornalistas...
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Nesse processo de interlocucdao, é fundamental observar que o leitor
nao se constitui apenas como um consumidor de noticias. Junto com elas,
ele/a consome também aquilo que se convencionou chamar de “veiculo”
jornalistico e que se encontra tdo a venda quando o texto noticioso. O uso
da expressdo “veiculo”, em portugués, traz claramente as marcas de uma
perspectiva informacional, linear, na qual a midia é vista como um canal, um
suporte, para um contetdo. No entanto, é certo que a expressao ndo faz
jus a complexidade de relagdes que envolvem as midias jornalisticas e das
guais a circulacdo da noticia é fortemente dependente. Mais que assinar um
receptaculo de informacgdes, um leitor regular de qualquer jornal ou revista
impressa, por exemplo, paga por um produto jornalistico que ele/a consegue
reconhecer, identificar e distinguir dos demais. Esse leitor ndo sabe a noticia
que receberd no préoximo dia ou na semana seguinte, mas tem segurancga

sobre um conjunto de valores e referéncias que caracterizam o jornal ou a

revista, a partir dos quais inclusive pode tomar esses veiculos como seus.

Assim, quando uma midia jornalistica se apresenta como Clarin, ela
movimenta uma série de referéncias histéricas, ideoldgicas e geograficas
muito distintas de quando porta o nome e a identidade de Folha de S. Paulo,
Zero Hora, SuperNoticias ou The New York Times. As midias jornalisticas
possuem distintos lugares de fala e atuagao que exigem o reconhecimento de
suas peculiaridades e, por extensdo, também das noticias que oferecem aos
leitores. Essas marcas, essas identidades, se contrastam umas com as outras,
construindo, assim, zonas de semelhanca e de diferenca. Cada midia noticiosa
incorpora, materializa em seu discurso e em sua emergéncia regular, valores
gue a identificam como jornalistica, de modo geral, como um sujeito especifico,
singular, entre outras congéneres, e como um ator social distinto, passivel
portanto de ser reconhecido por seus interlocutores. Essa identidade e esse
discurso apresentam diferencas, nuances, clivagens. O nome do jornal abriga
outras assinaturas, assim como seu espaco comporta paisagens ora sutil ora
explicitamente contrastantes e até mesmo contraditérias (MOUILLAUD, 1999;

MOURA, 2010; LEAL, CARVALHO, 2012; JACOME, 2013).
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Nesse sentido, como foi observado em outros momentos (ANTUNES,
VAZ, 2006; LEAL, ANTUNES, VAZ, 2010a e b; LEAL, CARVALHO, 2012), as
midias noticiosas operam um modo peculiar de agendamento, a medida que
servem como autenticadoras ou ndo da agao jornalistica uma das outras. Isso
da tanto na repercussao de uma noticia como na citacdo da midia como agente
de denuncia, de investigacdao ou de alvo de ataques ou duvidas. As midias
informativas, como produtos jornalisticos, podem ser, portanto - e cada vez mais
0 sdo - protagonistas em diferentes narrativas jornalisticas, numa recorréncia

gue se espraia muito além das secdes dedicadas aos produtos midiaticos.

Face visivel de organizagles publicas, estatais ou empresarias, as midias
informativas se apresentam como interlocutores da comunidade interpretativa
tanto em relagdo aqueles que nela atuam internamente (SOLOSKI, 1999,
BREED, 1999, TUCHMAN, 1978), quanto em relagdo umas as outras, como no
didlogo com os demais agentes ali presentes. Elas pautam, organizam, oferecem
visOes acerca dos acontecimentos, de si mesmas, do jornalismo e dos leitores
da mesma forma que as noticias e os jornalistas e outros profissionais da
redacdao. Nesse ponto, parece evidente que os variados agentes da comunidade
nao sao termos isolados e estdo em plena interagao uns com os outros. Isso
fica claro quando se reconhece as particularidades de um leitor de Bravo ou de
Veja, um colunista de La Nacién e outro de O Globo, um perito que é sempre
fonte do Jornal Nacional, ou um politico cujas acdes econémicas sao sempre
atacadas pelo Valor Econ6mico. A comunidade interpretativa é constituida e
alterada permanentemente por seus jornalistas, leitores, midias, empresas que
as financiam através da publicidade, politicos, entre outros, que constroem
interpretagdes nem sempre harmoniosas, e colaboram para criar valores e

parametros acerca do jornalismo e do mundo narrativo que constroem.

Assim, o termo comunidade diz mais de uma dimensdo simbdlica e
discursiva, através da qual seus inUmeros agentes estdo em permanente disputa
de sentido, do que de uma visdo totalizadora de grupo. Além disso, a propria

comunidade interpretativa do jornalismo estd sempre em relacdo a outras
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instédncias de conhecimento e de producdo de sentidos. Seria equivocado nao
perceber sua especificidade, mas pior ainda seria toma-la como algo tao singular
gue tornaria impossivel sua comunicacao com as demais. Afinal, como foi visto,
um(a) jornalista porta também outras identidades, vincula-se diferentemente
a outras comunidades, da mesma forma que o fazem os leitores, as fontes e
as proprias midias noticiosas. Assim, cada um desses agentes integra outras
comunidades de afeto, que incidem umas nas outras, bem como nos processos
de instituicdo narrativa das realidades sociais possiveis numa determinada
sociedade e cultura. Por isso, os diversos agentes da comunidade sao “pares
jornalisticos”, mas sao também, concomitantemente, muito mais: podem ser
gays, lésbicas, heterossexuais, homens, mulheres, estudantes, brasileiros,
argentinos, negros, europeus, catolicos, kardecistas, etc. Por isso, as narrativas
jornalisticas e as realidades que dela derivam serdo refiguradas de distintas
maneiras por cada um desses agentes, que carregam consigo comunidades

interpretativas muito diversas.

Portodos esses motivos, a comunidade jornalistica sofre transformacoes
intermitentes e estd sujeita a mudancas histéricas, através das quais
movimentos politicos, sociais, estéticos, surgem e desaparecem, novas
tecnologias sao implantadas e midias noticiosas, sujeitas a coergdes e juizos
de valor, passam a ser encaradas como mais ou menos importantes. No bojo
das interacdes sociais, a ascensao de governos mais ou menos democraticos,
as condicdes econOmicas de um determinado pais, bem como seu nivel de
desenvolvimento social, também alteram os modos como essa comunidade se
conforma. Com isso, é possivel vislumbrar tanto uma comunidade jornalistica
ampla ediversa como também outras versdes suas menores, mais circunscritas
e localizadas, conforme um vasto conjunto de varidveis: cidades de origem,
gualidade da midia informativa (revista semanal, jornal impresso diario,
radio, telejornal, etc.), do vinculo empregaticio e funcao jornalistica (free-
lancers, editores, repdrteres), recortes tematicos (economia, esportes, etc.),
condicdo de pertencimento a cultura nacional (correspondentes estrangeiros,

reporteres especiais, etc.), entre outros.
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Desse modo, o que se defende nesse trabalho - e 0 que essa revisao
da nocao de comunidade interpretativa torna evidente - é a existéncia de
multiplas formas de existéncia dos fendmenos jornalisticos, caracterizados
também pelos seus aspectos contraditérios e tensionadores. O(s) jornalismo(s)
estao sujeitos aos regimes sociais, aos campos de sentido existentes numa
determinada época, o que o(s) faz(em) decisivamente histéricos. A metafora
da comunidade interpretativa deixa entrever agentes de variadas qualidades
e intencdes comunicativas que, imersos em formagdes sociais, atuam como

sujeitos no mundo.
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