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PROPOSTA DE UM NOVO MODELO DE
PROGRAMACAO ESPORTIVA EM RADIO

Gustavo Longhi de Carvalho

RESUMO: Este artigo contém a proposta de um modelo de amagao de jornalismo
esportivo no radio, baseado em dois critérios foretdais: dar voz aos seus ouvintes
de uma maneira democréatica e ter producao propriaatérias, com o trabalho externo
e frequente de reporteres da propria radio. O magleroposto a partir da descricdo dos
programas de radio que fariam parte desta prog@mac
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Introducao

E inegavel que as fontes de cultura das pessoasst@m somente presentes nos
livros e na escola, sem qualquer objetivo de retirgrande importancia destes meios.
Com a tecnologia, os meios de comunicacdo tornageaimiportantes instrumentos de
transmissdo de conhecimento. A internet, a televeséa radio, apesar de terem muitos
programas e conteldos de qualidade questionawvehéra trazem muita cultura de
qualidade a quem procura selecionar 0 que recebesdeeiculos com base neste
critério.

Pode-se dizer que, a partir da segunda metadeddosXX, com a grande
expansao do radio e o surgimento das emissoradeddstio, estes veiculos passaram a
trazer conteldo aos espectadores que os utilizameste fim, tendo uma importante e
nada desprezivel parcela na formacao cultural slesteadaos. A internet, por sua vez,
além de oferecer conteudo proprio, também retrdasmi radio e a televiséo,
possibilitando, a quem a acessa, 0 contato comseras que estdo em diferentes
paises.

Tanto é verdade que os meios de comunicagéo s&osacomo fornecedores de ,
conhecimento, que ha anos ha discussdes sobre asaivgl utilizacdo dos meios de

comunicacao da escola:

(...) Uma escola que nao tivesse, inclusive, medohum de dialogar com os
chamados meios de comunicagdo. Uma escola sem dedmnviver com eles,
chegando mesmo até, risonhamente, a dizer: “Vereledjsao, me ajuda! Me ajuda
a ensinar, me ajuda a aprender!”, ndo? (FREIREMZWRAES, 2003: 36-37).

O proprio autor deste texto se enquadra no gruppedsoas cuja formacao
cultural tem sua parcela nos meios de comunicapao,ter acesso ao radio e,
principalmente, a televisdo, desde a mais tenmdeidddo se pretende com este texto
procurar determinar o quanto da formagéo de caskope? devido a escola e aos livros,
e 0 quanto € devido aos meios de comunicacao,oatig este seria um fator muito
subjetivo e dificil de se quantificar, além de\&miiavel de pessoa para pessoa. Mas que
a parcela da formacéo devida aos meios de coma@mi@consideravel nos dias atuais,

isto pode ser afirmado.
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Ligado ao exposto, e também ao fato de que inékgame o esporte faz parte

da cultura do Brasil, este texto tem o objetivgpdgpor um modelo de programacao de
jornalismo esportivo para o radio que também segoq@e com o0 aspecto cultural de
transmissao de conhecimento e tenha uma parcela)grr que seja, no aprendizado

e na formacé&o do senso critico do seu ouvinte.

Metodologia

Este modelo de programacéo sera descrito atrav@prdgramas que a radio
gue o adotasse poderia ter, e ndo esta dissocadalidade dos meios de comunicacao
no Brasil, que sdo autorizados a funcionar a pddiuma concessao fornecida pelo
Governo (SIMIS, 2006: 1). Portanto, considera-se qumodelo proposto a seguir
poderia ser adotado em uma radio a qualquer mongestm qualquer impedimento
legal.

O modelo proposto ndo tera somente aspectos miésree que podem ser
considerados novos em relagcdo a programacao adetadaral no radio. Além do que
pode ser considerado inovador, este modelo tamia#én d@spectos semelhantes a;
programas que existem atualmente, até porque, g®ddise do autor, ha muitas
experiéncias bem-sucedidas e programas que ofeoéeneceram conteudo cultural e
conhecimento no radio e na televisdo brasileir&enibwalmente, quando o programa
proposto de radio tiver uma clara influéncia, eralquer grau, de algum programa ja
veiculado e conhecido, isto sera citado no texto.

A programacdo de radio proposta, como sera radsatio texto, sera baseada
em dois principios fundamentais:

a) Ser democrética e ter constantemente a prec@umbe dar voz aos seus ouvintes,
utilizando o radio como uma via de comunicacao de dupla, e em que o espectador
ouve a radio e pode ter voz na mesma, se assinserqQu seja, o radio seria utilizado
como um espaco publico, mas para uso conscientglizaclo, e sem deixar com isto

de ser democratico. Uma radio democratica precgsgpreocupar sempre com as

seguintes questoes:
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“(...) Que informacdes dar ao publico? Que inforféeesco publico quer? Como liberar o
espectador? Como fazer com que ele venha expranmies microfones? Como fazé-lo
refletir sobre sua prépria situacao?” (SANTORO, L98)1).

b) Outra preocupacédo do modelo proposto é ter @nagg com producao do pessoal da
radio, seja em reportagens externas, seja em etaewo estudio, para que a radio com
esta programacao ndo seja uma mera retransmissondodnacoes obtidas de outros
veiculos e da internet. A necessidade da produediofdrmacdes, com reporteres na
rua, € um dos principios fundamentais levantadasBmotolt Brecht em seu texto
“Teoria do Radio (1927 — 1932)": “(...) Opino, potie vocés deveriam aproximar-se
mais dos acontecimentos reais com os aparelho® eendimitar a reproducéo (...)"
(BRECHT, 2005: 37).

Objetivo
Propor um modelo de radio com cobertura jornalisesportiva que tenha
aspectos diferentes das radios atuais e dé voz aleira sistematica e o0 mais

democratica possivel aos seus ouvintes.

Modelo Proposto

Existem atualmente cinco canais de televisdo a eapecializados em esportes
com programacao de 24 horas diarias no Brasil eansis sdo ESPN, ESPN Brasil,
Sportv, Sportv2 e Bandsports.

A partir deste fato, 0 modelo proposto € o de uédior com programacao
esportiva de 24 horas diarias. Porém, o modelo édampodera ser aplicado a uma
quantidade menor de horas diarias e se adequaaaradio de programacao geral —
apenas 0s programas propostos a seguir precisagaemcaixar no numero de horas
diarias disponiveis a cobertura jornalistica espmdesta radio.

Pelo que se conhece, ndo ha atualmente radioaisfaedicadas ao esporte em
tempo total no Brasil — este texto faz uma suged¢dprogramacao que uma radio com
este objetivo poderia adotar. JA houve radios coogramacdo especializada em
esportes, como a Panamericana, na cidade de Sk @auContinental, na cidade do
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Rio de Janeiro, mas o formato de programacao nelkada nestas emissoras nao €

mais adotado ha décadas, sendo que seu auge acosranos 1950 (RIBEIRO, 2007).
Como se trata de uma primeira proposta, e pelodeltopoder se adequar a uma

radio 24h ou a uma parte da programacéao geral agugr radio, os programas, em sua

maioria, a menos de alguma razao especial queesp@sta, serdo descritos sem a

indicacdo dos seus horarios, até porque estes tapbderdo variar.

Programas de Radio Propostos

Programa 1 - Jornal do Esporte:este programa teria duas edi¢cdes diarias comél hor
cada, a serem veiculadas preferencialmente as B2hl18h, por estes serem horarios
inegavelmente nobres na programacéo radiofénica.

Seria basicamente um jornal diario com as prinsipaticias esportivas do dia.
Teria um ou dois apresentadores e um comentaiiigba [principalmente ligado a
futebol, que é o esporte mais popular do mundo Brdsil. Via de regra, quarenta e
cinco minutos do programa seriam dedicados ao dltetasileiro e internacional e
quinze minutos seriam focados nos demais espdfsta. distribuicdo de tempo seria s
apenas uma referéncia, e variaria conforme asigaies do dia. Também poderia ser
testado, principalmente em tempos de preparacaoggalimpiadas do Rio de Janeiro,
a serem realizadas em 2016, um formato com um lledwinta minutos dedicado ao
futebol e o segundo bloco, com os trinta minutcstardes, dedicado aos demais
esportes.

Quanto a cobertura do futebol, o futebol internaaipsobretudo o europeu, gera
um grande interesse por parte dos espectadordmatita no Brasil, e neste programa
ele receberia um consideravel destaque, como oatuwaémente nos jornais dos canais
esportivos de televisdo. Sem, € claro, se despeezabertura do futebol brasileiro, e
esta seria feita com uma proximidade maior devidaabilidade mais provavel da
presenca de pelo menos um repdrter nos eventamaai

Comentaristas de esportes especificos (ténis, besguvolei, por exemplo),
participariam do programa por telefone nos diacayeis.

Uma marca fundamental deste jornal é a participagicepoérteres na rua (no

minimo um) com boletins ao vivo, durante o jorrtedzendo entrevistas ao vivo e
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conversas com 0s apresentadores — neste jornaéitarebra possivel se responder a

guestdes de ouvintes que chegarem através doeeport

Seguindo uma das duas marcas fundamentais desgram@cdo, a da
participacdo constante do ouvinte — a outra mar@gkesenca frequente de repdrteres
na rua -, 0 ouvinte participaria do jornal duasegepor programa, com perguntas,
opinides, informacdes, eventuais perguntas a estaelds no dia e, 0 que seria um
grande resultado, podendo eventualmente fornes@ostas a perguntas de outros
ouvintes, o que transformaria a radio literalmeteum canal de comunicacao entre os
ouvintes — este €, sem duvida, um dos objetivas gesgramacao.

Ressalta-se, porém, que o0 ouvinte, para particleate e de qualquer outro
programa, conversaria antes com o0s produtores demmepara que se evitem
contratempos e 0 uso de expressdes nao apropriadaslio. Este € um procedimento
usual, e o ouvinte que participar da radio semgn@diéncia de que respondera por tudo
0 que disser e for ao ar. A radio teria uma palitle cadastramento dos ouvintes como
colaboradores responsaveis, para que estes poalsamd radio e formalmente tenham
consciéncia das responsabilidades envolvidas ctendesito. Isto seria algo simples e ¢
rapido, e poderia ser feito na prépria radio ou imi@rnet. Este procedimento seria
valido para a participagcdo em todos 0s programasnuasora, e serviria como uma
forma de autorizagéo para se fazer parte da pr@gaom

Por ultimo, este jornal também conteria matériaslpzidas por reporteres, que
iriam ao ar no momento oportuno. Exemplo: cobestala treinos das grandes equipes

de futebol, que muitas vezes ndo ocorrerdo exatemerhorario do jornal.

Programa 2: Conversa com o Ouvinteeste programa seria baseado no “Bate-Papo
com o Assinante”, que foi ao ar no inicio da déal2000 na ESPN Brasil.

Ocorreria duas vezes por dia, com 30 minutos Ceelea dois apresentadores.

Seriam, no programa, divulgados e-mails dos ousjntem criticas, elogios,
sugestdes em geral, sugestdes de pauta, e at@atibat de eventos pertinentes a
programacao.

O objetivo deste programa é formar um canal abertdemocratico com o

ouvinte, que teria voz na radio através dele. Smssivel, eventualmente, conversar ao
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vivo com um ouvinte durante o programa. O uso damréomo um meio democratico €

defendido desde o surgimento do proprio radio,rimagira metade do século XX. “(...)
vocés deveriam tentar fazer do radio uma coisanexgke democratica” (BRECHT,
2003, 36).

Ressalta-se que esta radio teria um e-mail disphrdque € padrdo atualmente,
e uma linha telefénica aberta a solicitagcdes e coragdes dos ouvintes de segunda a

sexta-feira, das 8 as 17 horas, com um atendete filedicado a esta funcéo.

Programa 3 - Transmissdes dos Eventos Esportivoama radio esportiva ndo pode
deixar de transmitir, ao vivo, o maior niumero deerggs esportivos que forem
possiveis. Esta transmissdo ocorreria, por seivap @m horarios variaveis. O esporte
de cobertura mais frequiente e até constante sdugelmol, mas outros esportes, como
volei e basquete, por exemplo, poderiam ser traigm] como ja o foram via radio
muitas vezes.

Para cada transmissao, além do trabalho de prodogé@eria um narrador e um

comentarista. Quando viavel, haveria um repdrtbriedo o evento no local. 7

Programa 4: Hora da Saude:Seria o programa voltado para a salde do ou\hetéa
diario, pela manha, com trinta minutos de duragi@om indicacdo de exercicios
fisicos. A referéncia basica para este programa sefHora da Ginastica”, que foi
transmitido via radio e sucesso de audiéncia pas mea cinquenta anos no Brasil
(CARVALHO, 1994).

Para os exercicios, um material impresso auxil@ri. disponivel na internet
ou via correio, neste ultimo caso mediante uma td@afrete paga pelo ouvinte
interessado.

Quatro vezes por semana, haveria uma coluna de rdmigtos com um
especialista ressaltando a importancia dos exescfisicos e dando dicas de atividades
fisicas. Uma vez por semana, seria a vez de ummaale dois minutos com um

nutricionista dando sugestdes de refeicdes sawglavei
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Programa 5: Entrevista — Atualidades: programa de entrevista na radio, com um

entrevistador e o entrevistado presentes no estselioanal, com duragdo de uma hora.
O entrevistado seria um personagem ilustre do espmr do jornalismo esportivo
brasileiro, e a entrevista seria baseada princigatenno momento e nos eventos atuais.
Perguntas dos ouvintes poderiam ser feitas viaie-madiante a divulgacao
antecipada do entrevistado pela radio, e durapegrama, quando este for ao vivo -
este programa poderia ser ao vivo, preferenciakmeoti gravado -, haveria um
atendente para anotar perguntas de ouvintes, o&fque estes também teriam espaco

neste programa.

Programa 6: Memdéria do Esporte: Este programa teria, claramente, o objetivo de
transmitir cultura, o que é um dos principais pgpias desta programacéo. Seria um
programa diario, com uma hora de duracéao.

No programa, dois apresentadores e comentaristdgdeam um momento ou
personagem esportivo importante, de preferénciaalgoma ligacdo com a atualidade,
por exemplo, de data. Além do esporte, seria passacbntexto histérico do evento g
lembrado, no ambito geral e no ambito esportivoav@gdes histéricas teriam seu
espaco neste programa, ressaltando a necessidadmbddho de pesquisa e da
utilizacéo do arquivo da réadio.

O ouvinte poderia participar deste programa envgmefguntas, sua opinido e

eventuais sugestdes de pauta.

Programa 7: Debate Bola:o programa de debates da radio. Ocorreria duasssar
semana, com uma hora e meia de duracéo. Os temaeldates poderiam ser sugeridos
pelos ouvintes e seriam divulgados com antecedédaiados temas muito pertinentes
a um programa como este seria a politica espattv@aais, por exemplo.

Ele também teria a participacdo de ouvintes nadest que se inscrevem para
determinado tema.

O programa teria um mediador, dois ouvintes e maiis convidados, em geral
especialistas no tema. Caso seja um tema com di@tte opinides, serd importante
gue cada um dos convidados esteja de um lado taihis
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O programa de debates da radio tem o objetivo ter gescussdes sobre temas

relevantes ligados a esportes e incentivar a @ledo ouvinte, que eventualmente
discutird o que ouviu com outras pessoas. “A prianetacao tipica do individuo a uma
noticia sera, provavelmente, o desejo de repedi-tdguém. Isto gera a conversacao,

desperta novos comentarios e talvez uma discu$BadrK, 1966: 176).

Programa 8: Entrevista com o Ouvinte:ocorreria uma vez por semana, com uma hora
de duracdo. O entrevistado seria um personagerh dduasporte, e a diferenca em
relacdo ao programa “Entrevista — Atualidades” dpaima 5 desta lista) € que, neste,
haveria um mediador e quatro ouvintes no estudio.

Quanto aos ouvintes, eles se inscreveriam via earsgriam sorteados. Os que
participarem do programa ficardo cientes de quepaguntas sao livres, mas de
responsabilidade de quem as fizer.

Também serdo feitas pelo mediador perguntas dentegvifornecidas por
telefone e e-mail.

9
Programa 9: O Espaco € Seuprograma semanal, com meia hora de duracdo. Este
programa levaria ao extremo a intencdo de dar esgraguvinte. Ele seria literalmente
feito pelo ouvinte, no estudio da radio. Ele tema apresentador da radio, para auxilio,
e um ou dois ouvintes, que neste caso fariam ol gEpapresentadores. O tema do
programa seria sugerido pelo ouvinte com antecéal@aprovado caso seja pertinente
e juridicamente vidvel. Como de praxe, as declam¢ditas neste programa serdo de
responsabilidade de quem as fizer. Ou seja, estggma, no contexto democratico da
programacao sugerida, ndo necessariamente re@esenpensamento da direcdo da

radio, posto que sera feito e até comandado péfwiprouvinte.

Programa 10: Boletins Horarios: programa muito baseado no jornal “Em Cima da
Hora”, do canal de televisdo a cabo GloboNews.sEf&a transmitido a cada hora, nos
primeiros 5 minutos, exceto nas horas do JornaEsioorte. Teria um resumo das
principais noticias do dia, em notas e boletingiao, se aplicavel. Seu objetivo é situar
0 ouvinte que sO deseja saber o principal que egano dia, e evitar o risco de se
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sobrecarregar 0 ouvinte com uma quantidade exees®vinformacdes, a menos que

este as procure. O texto de Guillermo Piernesaajmmta os riscos de se “sufocar” o
ouvinte com uma quantidade excessiva de informagde®m isto, acabar gerando,
voluntaria ou involuntariamente, omissfes, censugasconfusdo, ao invés de
esclarecimentos (PIERNES, 1990).

Programa 11: Esporte é na Varzeao programa que divulga o esporte amador na
radio. Programa semanal, com uma hora de duragéo,um apresentador. Ele teria
matérias produzidas pelos reporteres da radigdg@rincipalmente ao futebol amador
e de varzea, que tem muitos praticantes no Brasiiagrande importancia social.

Ele teria também conversas com ouvintes ao viveengevista com um

personagem por semana, ligado ao esporte amadestuntio.

Programa 12: Mesa Redondaprograma semanal, com uma hora e meia de duragéo,
de debates dos principais assuntos esportivosrdanse Ele teria um apresentador e
trés comentaristas convidados. Poderia também rcoota um ouvinte por semana no g
estudio — isto poderia ser testado.

Os ouvintes, independentemente de estarem no estudido, teriam vez, pois
haveria por duas vezes no programa conversas coimtesl ao vivo sobre os temas

discutidos.

Programa 13: Radio Esporte Clube:programa muito influenciado pelo “CBN Esporte
Clube”, da raddio CBN. Diério, com uma hora de dé@mdogo apos a segunda edi¢édo
do Jornal do Esporte. Dois apresentadores fixostdebm os assuntos do dia, com
espaco também para discussado de outros assuniosdate relativos as reportagens
produzidas pela radio. O ouvinte participaria atgagle conversas por telefone ao vivo e
do envio de e-mails. Também haveria conversas, telefone, com convidados,

eventualmente em outros Estados.

Programa 14: Esporte Social;programa de divulgacéo de eventos de ensino iegrat
social do esporte — a pratica do esporte cidaddiogré@ma semanal, com um
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apresentador e uma hora de duracéo. Influenciddd pecial Clube” e pelo “Caravana

do Esporte”, da ESPN Brasil.

Este programa teria reportagens produzidas pela &€d projetos sociais e

culturais. Eventualmente, um repérter ao vivo erram caso da cobertura de um
evento que estivesse ocorrendo no momento do pnagra

Também haveria um quadro gravado com um espeaiatist determinado
esporte procurando ensinar o mesmo e incentivaa gmatica. No estudio, haveria um
entrevistado por programa, sobre o projeto quendebee e os resultados que colhe.

O ouvinte participaria do programa através de dsneaperguntas ao Vvivo, via
telefone.

Este programa também estaria vinculado a um ewem@stral organizado pela
radio, com duracdo de um final de semana, comdagpropagacao do esporte como
ferramenta de inclusdo social e formacdo de cidadBste evento contaria com a
participacdo de grandes nomes do esporte, prefalmente de maneira voluntaria.

Em suma, seria um programa que reforcaria a reapigsde social da radio.

Observacfes Quanto ao Modelo Proposto

O modelo proposto nédo teria “merchandising”, corappgandas lidas pelos
locutores durante os blocos dos programas, parasgueeparasse claramente o
jornalismo da propaganda na radio. A propagand@opnmaportante para a geracao de
receitas da radio, teria seu espaco nos intervaloerciais, e seriam narradas por
locutores diferentes dos apresentadores, comeaatagsrepoérteres da radio. Também
seriam permitidos na radio os apoios culturais,wmsrem radios educativas, desde que
nao entrassem em conflito com o exposto antericieneeste paragrafo.

Os funcionarios da radio seriam sempre incentivamlase informar e a se
atualizar quanto a todos os esportes, no que dpeite as novidades que surgem e
principalmente as regras de cada um. Este conhetncertamente traria qualidade e
conteudo as transmissfes, tornando-as diferenciadagraentes ao publico geral.
Devido a isto, com este intuito seria mantida ntiidde uma bibliografia ligada a
esportes, contendo livros como “Todos os EsporteMdndo”, de Orlando Duarte

(DUARTE, 1996), que trata da histéria, da praticalos grandes personagens dos
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principais esportes praticados no planeta. Taml&ra atualizado constantemente um

diretério com as principais informacoes refererdetodos os aspectos de todos os
esportes que forem coletadas, com arquivos acessiie rede a todos os que
trabalharem no jornalismo da radio. Este diret@aderia ser atualizado por todos e,
com o tempo, seria uma fonte de consulta e uma pauito importante do arquivo da
emissora.

Além dos programas citados nos topicos anterigpasa reforcar o carater
democratico da radio, o estudio ficaria aberto aorde durante uma hora, uma vez por
semana — quem quiser conhecer a radio por deetéogsta oportunidade.

Também haveria visitas programadas uma vez poarsgpara 0s ouvintes que
se inscreverem, e quiserem conhecer a radio deiraanais detalhada.

Com relacdo a um dos principios basicos do modelposto, a radio teria com
grande frequéncia um repérter na rua, eventualmeatas madrugadas, para entrar ao
vivo, por exemplo, nos boletins horarios ou excapaimente em caso de alguma
novidade relevante que surgir de repente.

12
Consideracoes Finais

A partir do modelo proposto, reforca-se que, cagmseja possivel se viabilizar
uma radio esportiva 24h, poderiam ser adequaddssvdestes programas a uma radio
de cobertura “geral”, dependendo-se do niumero deshtiarias reservadas a cobertura
esportiva.

Os principios que norteiam esta proposta (demagrparticipacdo do ouvinte e
repérter na rua) podem ser aplicados a qualquentsa ter cobertura jornalistica, e
nao sO o esporte, tema do modelo proposto. Afjaalalismo esportivo é jornalismo.
“A producdo de uma matéria esportiva, portantos@gselos mesmos processos que
uma matéria de qualquer outra editoria (...)” (UNZE, 2009: 17).

Seria importante que se reforcasse na radio umbufall a ser perseguida
constantemente pelos colaboradores e apoiada petarich da emissora, com quatro
pontos fundamentais. Em primeiro lugar, a busceemteevistas exclusivas, para se
escapar do jornalismo padronizado, muito praticatimlmente, em que todos tém
acesso as mesmas declaracfes e entrevistas l&imasegundo lugar, as sugestdes
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de pauta dos repérteres e dos produtores sempie estimuladas e bem-vindas. Como

ja exposto, as sugestdes dos ouvintes também eiifw valorizadas e importantes. O
objetivo, com esta acdo, € estimular a criatividdoke colaboradores da radio, para que
se produzam matérias diferentes das veiculadas patsas radios. Outro ponto que a
radio procuraria constantemente seriam as pautadetoais esportes, além do futebol,
para que a divisdo de pautas por modalidade ficpig igualitaria. E claro que o futebol
€ 0 esporte mais popular do Brasil, e isto ndadgriorado. Mas os demais esportes
também geram assuntos de interesse publico, quepser encontrados com as buscas
dos reporteres.

Como terceiro ponto da “cultura” da radio, tambéenias uma preocupacéo
constante da emissora a busca constante da prodagédormacao, e nao apenas de
retransmissdes da mesma. Para isto, 0 repOrteuadera autonomia para tomar
decis@es referentes ao seu trabalho, com baseaexpeariéncia, conhecimento e senso
critico. E, por ultimo, o principio fundamental plerseguicdo da maxima independéncia
possivel no jornalismo, com a busca da verdadadheta clara separacéo entre opinido
e informacéo.

Ressalta-se que este € um modelo de radio denwagr&@imbora isto nao
signifique que seja totalmente livre de qualquegul@mentacdo — é importante que os
ouvintes utilizem este veiculo com responsabilidadeespondam por eventuais
declaracdes equivocadas ou nao pertinentes querfizéA radio precisara ter muita
atencdo quanto a este ponto.

Por fim, este modelo geraria uma radio muito depeted dos seus ouvintes,
devido a quantidade de participacdes que eles &mraogramacgdo. Porém, isto em
geral pode ser considerado como algo muito poséigue procura atender a uma das
funcdes primeiras do radio, levantada por Brechtddeos primeiros anos do
funcionamento deste veiculo: o radio como uma eigamunicacdo de mao dupla, em

que o espectador ouve e também tem voz (BRECHG: 21X).
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