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Os Pais e a Classificac3o Indicatiua; uma relagdo fundamental ’

Brenda Lyra buedes ©

Resumo
Tendo em vista a presenca marcante e atuante dos e comunicacdo para com 0

universo infanto-juvenil, registrou-se a necessidatb desenvolvimento de politicas
publicas e outros tipos de iniciativas rumo a uramiohada em prol da defesa e da
promocédo dos direitos de uma minoria especificgaleer, as criancas e os adolescentes
brasileiros. Neste contexto, a Classificacdo Irttiaa respaldada pelo Ministério da
Justica, em parceria com organizacoes civis, femtificada como tal e teve sua proposta
discutida e debatida por pais, e/ou responsavesigentes na cidade de Fortaleza-CE
(Brasil), numa coleta de informagbOes sobre a adggua a validagdo do instrumento;
especificamente no que diz respeito as relacosgeakes entre a comunicacdo, a educacao
e a familia. Além disso, foi posta a prova a hipétde que a Classificacdo Indicativa
existe para determinadas familias e criancas, tesgla sido confirmada através da

realizacdo de uma pesquisa de carater qualitatinmetitativo.

Palauras-chaue: Infancia; Midia; Educac&o; Classificag&o Indicativa

1. locdes Situacionais:

J& em vigor por, aproximadamente, 10 anos a prggmsio pesquisador, norte-
americano, Neil Postman (1999) sobre o desaparatinea infancia faz-se relevante
numa discussdo sobre a situacdo das criancas temmmraneidade. Segundo o autor, a
infancia estaria desaparecendo a medida que ocateerminadas mudancas sociais
(dentre elas cita-se o0 surgimento e o0 aprimoramdatmolégico dos meios de
comunicacao de massa) que caminham na contram@dasd#ilidade de controle sobre a

informacé&o e da necessidade de uma aprendizageiatigea

! Artigo baseado e reorganizado a partir do Trabdi@onclusdo de Curso de Brenda Guedes, orientado
por Alessandra Alcantara.

¢ Estudante da graduacdo no curso de Comunicacaal Saeublicidade e Propaganda da Universidade de
Fortaleza; Pesquisadora Voluntaria do Grupo delssga Relacao Infancia e Midia (GRIM); Assistatde
Comunicacao da Associacdo dos Docentes da UNIFOR.
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O novo ambiente midiatico que esta surgindo forreetedos, simultaneamente, a mesma
informacdo. A midia eletrdnica acha impossivelrregaisquer segredos. Sem segredos,
evidentemente, ndo pode haver algo como a infa(R@STMAN, 1999, p. 94)

Ou seja, conforme vao se esvaindo as zonas dedssgpertencentes apenas ao
mundo adulto, e novas pontes - que anulam o abésiine as informacdes reservadas para
0s mais velhos e os contetudos exclusivos para @ mo&os — vao se erguendo; iria
desaparecendo a infancia.

Sem duvida, o aprimoramento tecnolégico e o dedeinvento e a multiplicacédo
dos meios de comunicagdo proporcionaram uma navasétra a realidade dos meninos e
meninas da contemporaneidade. Vivemos em uma saldednde a informacdo tem
contribuicéo crucial na definicdo dos campos dagita e da voz a qual tém direito os seus
sujeitos. O conteudo daquilo que vamos encontrarobmcarmos os pés fora de casa, ou
mesmo ao acionarmos um dos botdes da "caixa pcgt@’ocupa espago central na
disposicéo de nossa sala de estar residencialj@o gwevisivel. E todos estes elementos,
definitivamente, contribuem para que aspectos, riameente, reservados para serem
destinados a adultos cheguem aos pequeninos,centesmento previsto.

Ao propor sua teoria sobre o desaparecimento dadrd, Postman (1999) nos
encaminha a uma reflexdo que se concluiria na gadirde tal etapa. No entanto, nos
bastariam a quebra das zonas de segredo e o censeqiesso das criancas a informacéao,
para a aceitagdo da morte da infancia? A semelldmgae foi sugerido por Alcantara &
Campos (2006) observamos no presente diagnéstital 80 um desaparecimento, mas
um processo de reinvencdo da infancia, a medidaddentificamos como portadora de
significacdes particulares as suas diversas nowasat de experimentar o mundo; e
responder ao mesmo.

Podemos, no entanto, questionar que novas formasnsestas das quais estamos
falando; e que aspectos tornam este tempo da cpotaneidade Unico no que diz

respeitos as relacdes estabelecidas entre asasiaregmidia?

1.1 Uma infancia cheia de nouidades

Segundo Steinberg & Kincheloe (2001) vivenciamasogidade de uma infancia
hiperealista, consumidora e socialmente ativa.

Hiperealista, pois seus integrantes estdo inseedosim contexto de vivéncia e

familiarizacdo com circunstancias variadas atraassquais recebem e experimentam uma
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gama de informacgdes que extrapola a ordem do donane palpavel, e se estende aquilo
que toca o virtual ou é fruto de relagBes imagasarEstamos falando de uma geracéo que
domina a tecnologia mesmo antes da alfabetizagdngas e jovens que, quase, nao tém
tempo para interpretar o contetido daquilo que eroglvisto a rapidez e intensidade deste
processo), e assim comprometem o exercicio dacidatie. Além disso, ha um
cerceamento da criatividade das criangas, uma wez vivem numa época onde 0s
“brinquedos brincam sozinhos” (VENTURELLA, 20033p) e ndo se faz necessario que
elas inventem suas proprias regras e brincadeiras.

Dados de uma pesquisa realizada em 2003, pelo dentdvé a cab&artoon
Network com 1.503 meninos e meninas, com idades de serwe anos, das classes
socioecondémicas A, B e C, das cidades de Sdo PRudode Janeiro, Curitiba e Belo
Horizonte constataram que 91% dos entrevistadebese mesada; 81% passam mais de
trés horas diarias em frente a tevé; 36% dizenoquegrama preferido a se fazer com os
pais é ir ao shopping; 54% acessam a Internetdraginente; 58% jogamideogamdoda
semana; 44% se preocupam com 0 peso e 36% escollipra vao comprar (VEIGA,
2003). Uma infancia mais independente, ativa enti#hmente, detentora da utilizacéo
de cédigos especificos; no entanto, paradoxalmentaposta por individuos ainda em
formacgao.

A crianca e o adolescente atual estdo em posich@,dpois ainda sédo vistos como
necessitados de uma aprendizagem legitimada pelledsde e, paralelamente, estdo mais

aptos que seus pais e professores para lidar camvas tecnologias da vida cotidiana.
(CAMPOS & SOUZA, 2003, p.16).

Conforme citado anteriormente, a infancia destesmdempo poderia ainda ser
fortemente representada enquanto consumidora alreecite ativa. McNeal (2000) € um
dos autores que defendem a existéncia de umaad®igocial exercida pelas criangas, a
medida que se projetam e realizam enquanto consuasidneste mundo hiperealista.

Segundo ele, as criangas representam trés formasmado:

(1) um mercado priméario de consumidores que gastanpréprio dinheiro conforme seus

desejos e necessidades; (2) um mercado de infu@oe orienta o gasto do dinheiro de
seus pais em beneficio proprio, e (3) um mercadatdeo de todos os bens e servicos que,
se cultivados desde entdo, proporcionardo um fieowstante de novos consumidores.
(McNEAL, 2000, p.11).
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Além de terem participacdo real na decisdo pelaspcas da familia; poderem
fazer o que bem entendem com a mesada que gantamesponderem a futuros clientes,
potencialmente, fiéis as marcas que por tantos em@somem ou consumirdo; a infancia
pode ser dita como socialmente ativa porque € adtudnquanto artefato social que vem
sendo corporativamente trabalhado (STEINBERG & KHMELOE, 2001) para ser
hedonista e destituido de inocéncia. Segundo asteses, ndo é em vao que milhdes de
dolares séo investidos, ja ha alguns anos, pordgsaempresas de maneira a agregar as
suas imagens aspectos como os de bondade, predoupag o bem publico e louvor a
experiéncias rotineiras dos homens e mulheres ditmsuns; o que, na pratica, nao
funcionaria da mesma forma. Kincheloe (2001) proede outras palavras, que o0 mesmo
McDonald’s, que tanto preza pela instituicdo famnieém sua comunicacdo, ndo oferece
espaco aos seus funcionarios, mais comprometidasg ponviverem com as suas
respectivas familias. “... o declinio da vida faamitradicional e a atmosfera de seguranca
para as criancas sdo uma casualidade do deseneatairdas corporagdes”. (GOLDMAN
In: STEINBERG & KINCHELOE, 2000, p. 30).

Ou seja, lidamos com um “consumo infantil projetadoa jogar filhos contra pais
e pais contra filhos numa batalha pela satisfacdosumista” (STEINBERG &
KINCHELOE, 2000, p.30). A prética infantil destenddio multifacetado, nomeado
consumo, se da em um contexto onde a familia edaesdo sédo mais as unicas fontes de
informacéo e, consequentemente, uma fidelizacdovquelo berco ao tumulo (LINN,
2006) é instigada e facilitada pelas grandes cagi@s que sacrificam a logica do
individuo em fungéo da logica do sistema, visarekmjusivamente, o lucro que podem

obter ante as tremendas oportunidades percebidas@mciar para criancas.

1. 0 Meio Teleuisiuo

Uma vez que a nossa discussdo tem como temétidealceninstrumento da
Classificacao Indicativa que, por sua vez, se eed@® monitoramento de programacdes e
producdes audiovisuais, fica mais interessants@gsdo quando se esta a par da atuacéo
e funcionamento dos meios que veiculam tais cooeudm meio que bem figura a
concepgao de comunicacdo de massa e que, de ammmd@ Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (PNAD), do Instituto Brasiteide Geografia e Estatistica, esta

presente, com pelo menos um aparelho, em 91,4%n@das de 53 milhdes de lares
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brasileiros, é a televisdo. A énfase do traballegutida logo a seguir, repousara sobre
alguns dos diversos modos de ocupacao da tevé aredade contemporanea e seus

respectivos efeitos para com os integrantes dekttividade.

Como “ele” funciona

McLuhan apud Ferrés (1996) ja falava acerca dodatqualquer invencao técnica
poder ser considerada uma espécie de extensaocolmngamento de alguma faculdade
humana. Ou seja, no caso do homem néo poder sedaalendos e bracos para colher uma
fruta em funcéo da altura da arvore, por exempidepa se utilizar de algum instrumento
técnico para a efetuacédo da atividade de modo segair coletar o fruto. Assim, numa
proxima vez que o homem precisasse colher uma, imaigs automaticamente, recorreria
ao equipamento técnico, visto a facilidade de ssw e garantia de satisfacdo. Ferrés
(1996), no entanto, foi ainda além da concepcadcddgue poderia ser aplicada a
afirmativa do primeiro autor, propondo que “os msemdo modificam somente uma
faculdade” (p.15), mas todo o contexto fisico equpsb da pessoa, 0 seu entorno;
alterando o modo como pensam, agem e percebem @onagnseu redor. Um automovel,
por exemplo, ndo seria uma simples extensao da@adude transporte para o ser humano,
mas conferiria, ao motorista, a possibilidade ddestocar rapidamente, e assim se tornar
mais impulsivo, impaciente, intolerante, etc. Isgb acontece quando 0S meios Ssao
assumidos pessoal e socialmente.

Assim também acontece com a tevé. Infindas sdmsshilidades conferidas ao
ser humano através deste meio, que extrapola ot@méicomunicacdo, e é agente de
modificacdo na relacdo que desenvolve com o seahajentre os seres humanos e ao
redor dos mesmos, no contexto que o0s cerca. Sedterdés (1998) o meio televisivo é
detentor de um carater magico que faz parte dessémcia, ndo somente de seu conteldo;
e que fascinaria as pessoas, e conferiria aguetesgido por tras das cameras (0s artistas)
uma certa aura de infalibilidade.

Outro destaque se firma na possibilidade que atéswéle proporcionar a sensacao
de experimentacao de novas coisas, lugares ougseddaito bem exemplificada pela fala
de um dos participantes na atual propaganda iotital da emissora brasileira, Rede
Globo de Comunicacédo - que diz algo semelhanteeaa“gente ndo tem condicdes de

viajar, vai pela televisdo” — é a capacidade deiagdd de experiéncias outras que 0 meio
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possui. Segundo Baudrillard (1991) ndo haveriarglifga entre a imagem e a realidade,
pois a era que experimentamos seria a do simulaarqual reproducao e originalidade se
confundem. Ou seja, torna-se possivel e, aparentepmaais seguro assistir a um jogo de
futebol dentro de casa, com direitoeplay, e conforto, do que se dirigir a um estadio de
futebol, por exemplo. Neste caso, tanto o telegpectquanto o torcedor, que marcou
presenca nas arquibancadas, sabem o resultadddipalrtida, sdo capazes de comentar 0s
melhores e o0s piores lances, e ambos sentem-sénigte, participantes do espetaculo.
Desta forma, os dois partiilham as mesmas infornsacé® que mediadas de maneiras

diferentes. No entanto,

Querer estar (...) em todos os lugares ao mesmuotaignifica ndo estar em lugar algum.
Pretender ver tudo significa ndo ver nada. Quesbersde tudo leva a ndo saber nada.
(FERRES, 1996, p.25).

N&o se pode negar a sensacdo de empoderamenttualzic que a mediacdo
televisiva pode proporcionar, no entanto, remoto @dntrole que se tém sobre um meio
acerca do qual nédo se reflete ou levanta questiemas

De acordo com Ferrés (1996) estamos falando dememn que gratifica o ser
humano néo so6 sensorialmente (em funcao dos estimisluais e sonoros que emite), mas
também mentalmente (ao corresponder as expectatiitic|as humanas, ou seja, a um
mundo ideal que o homem precisa para complememelidade) e, ainda, psiquicamente
(ao propiciar processos como 0s de projecéo eifagtio — descritos anteriormente — ao
telespectador). O autor comenta, exatamente, sdbaeoferta ser, precisamente, daquilo
gue se quer e se deseja ver; 0 que resultaria eatretégia comercialmente eficiente; e
nutriria um ciclo onde o telespectador se alimemtampo todo, de sua prépria imagem.

Alguns de seus efeitos
Através do meio televisivo nos é permitido um raekeximento das coisas, ou seja,
gue as conhecamos novamente, por uma outra pevsperinos € notoria a penetracao
cultural que um meio de comunicagdo pode ter. Nest¢exto € que a televisdo surge
como uma forma de socializacdo a medida em quefiseaaenquanto veiculo de
promocao da informacéo, e esta Ultima, por suasezpnverte em forma de poder. Mas

como assim?! Do que exatamente estamos falando?
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Em funcdo do custo financeiro, relativamente banexesséario a obtencéo de seu
aparelho; e de uma existéncia que se da atravésnte linguagem facilmente
compreendida que se vale de imagens para comunigae deseja, a televisdo atinge um
publico extenso, sem restricbes como as da alfpdtd ou do recurso monetario. Uma
informacdo pertinente a esta consideravel aceitggéa televisdo tem, junto a sociedade,
reside na credibilidade que assume no repassafdasiacoes. De acordo com a pesquisa
Retratos da Fortaleza Jové(realizada em 2007 pela prefeitura de Fortalezpd@htre as
atividades de Cultura e Lazer dos jovens entrelastea TV se adequa como tal para
91,2% deles (de segunda a sexta-feira) e para 8988 (nos finais de semana). E ainda
para 64,1% destes jovens o telejornal se revela donca fonte de informacao.

Um contexto onde a tevé é tida como fonte quaskigi¥xa de conhecimento da
realidade (com o agravante deste ser um habiterjgénrente as camadas mais jovens da
sociedade) nos desperta para no¢des como a deoledBtrial, citada por Ferrés (1996).
Segundo o autor, “a nossa imagem da realidadeiéab@ente aquela oferecida pela midia
e principalmente pela televisdo” (p.59), forma palel se originaria a sua importancia
como meio de controle social. Ou seja, mantém-se& wmdem sob o trunfo da
unidirecionalidade inerente ao meio e, convertedesta forma, informagdo em poder;
enquanto se confere ao telespectador uma pseudacgs@ende liberdade. Falsa no sentido
de que para que as pessoas sejam, verdadeiratgetendo basta a auséncia de coacao
fisica, mas torna-se imprescindivel que saibamliesce sejam internamente capazes de
fazé-lo.

Assim sendo, por entender a matua atividade da ded@ducar € que pensamos
gue ndo devemos responsabilizar apenas a pubkcigeld atmosfera de “ma-educacao”
que paira sobre a sociedade; nem estender tal giglusivamente sobre os meios de
comunicacdo; nem tdo pouco podemos nos eximir sfponsabilidade de caminhar na

direcdo oposta a tudo isto que constatamos seroerfg do nosso século. Dizemos

% Com o intuito de conhecer, identificar e mapeanatedas e anseios das juventudes da cidade, e Hoscan
oferecer mais um subsidio ao poder publico e &dade civil na constru¢do de politicas publicasadals
para a mocidade, a Prefeitura Municipal de Foréal@ssessoria de Juventude do Gabinete da Prefeieur
Fortaleza) realizou a pesquifetratos da Fortaleza JoverA amostra compreende 1.734 sujeitos com
idades de 15 a 29 anos (categoria, esta, subdavéidtrés faixas — 15 a 19/ 20 a 24 / 25 a 290deairros

da cidade. A aplicacdo do instrumento foi estrutaram 123 perguntas, referentes a entrevistasgiesso
domiciliares, com tempo médio de uma hora de agicae margem de erro inferior a 5% pontos
percentuais, para mais ou para menos, para osawssilda amostra, com intervalo de confianca de. 95%
Acreditamos que os dados obtidos com esta pesqasaelevantes ao nosso trabalho, por considerarmos
estas informagdes como uma indicacao do rumo queemtude fortalezense estd tomando, e 0 que isso
revela enquanto futuro para as criancas que eétgourctos anos de se enquadrarem nesta realidade.
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“porém” (e ndo bem ou mal) por entendermos e censithos, desde este ponto da
discusséo, todo o paradoxo que circunda as relaigféssneste contexto da hiperealidade,
da sociedade da informacdo e da familiarizacdo pdogienos com (e em) todos estes
processos; e, portanto, atestarmos o tremendo giteque a midia tem para fazer a
correnteza fluir para um lado, ou mesmo para oeexroposto. Em um pais, como o
Brasil, onde 97% das familias tém acesso cotidisnmansmissées das emissoras afertas
a proposta de regulamentacéao das programacoesitedsvtem adentrado o cenario social
como algo necessario a preservacao de determinaties, concretizado na proposta da

Classificacao Indicativa.

2. Mas o que é Classificacdo Indicatiua, afinal? !
O instrumento em questdo se constitui enquantdigaolpublica, cujo 6rgao
responsavel é o Ministério da Justica — DepartamnéatJustica, Classificacdo, Titulos e

Qualificacdo; para o qual foi delegada a competédei

Il — instruir e analisar pedidos relacionados assificacdo indicativa de diversdes
publicas, programas de radio e televisdo, filmes panema, video e DVD, jogos

eletrdnicos, RPG (jogos de interpretacdo), videesli musicais, espetaculos cénicos e
musicais;

IV — monitorar programas de televisdo e recomerdafaixas etarias e os horarios dos
mesmos; (DECRETO N° 4.720, DE 5 DE JUNHO DE 2008EXO |, ARTIGO 12)

E, desta forma, fazer jus ao artigo 21, XVI da88%/que dispde o seguinte:
“Compete a Unido: Exercer a classificacédo, paraoceiiedicativo, de diversdes publicas e
programas de radio de televisdo” (BRASIL, 2002).

A fundamentacdo da Classificacdo Indicativa eatégula sobre 5 (cinco) questdes

centrais, a saber:

1) a Classificacdo pode e deve ser compreendida agmonstrumento de protecéo e
promoc¢éo dos direitos humanos, assim como umaniemta importante de didlogo com e
de empoderamento da sociedade.

2) a crianca e o adolescente, depositarios de umgaateabsolutamente prioritaria pelo
Estado, pela sociedade e pela familia, devem sgecedmente considerados neste
processo.

* Proporcdo extremamente semelhante ao conjunto ridacas matriculadas nas escolas de ensino
fundamental. — Dados pertencentes a pesquisa eeceEntUnesco, veiculada na série PublicacBes da
International Clearinghouse on Children, Youth aviddia (In_CANELA, 2006 p.53).

® Constituicdo Federal de 1988.
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3) a televisdo, enquanto instituicdo emissora/pradutie contetdos audiovisuais pode, e
deve, ser democraticamente regulada pelos Estadasais.

4) a classificacdo Indicativa € um modelo de regaagspecifico que sera tdo, ou mais
eficiente, quanto mais desenvolvidos forem os eytarametros do marco regulatério.

5) a classificacao Indicativa ndo deve ser entendmao forma de censura ou como
limitadora das visbes mais avangadas acerca doeitonde liberdade de expresséo.
(CANELA, 2006 p.7).

Falar da Classificacdo Indicativa, proposta pelmisério da Justica em parceria
com outras organizacdes sociais, portanto, é fidaum servico de analise de producdes
audiovisuais e de promocao e protecao dos diraitazanos, principalmente da crianga e
do adolescente, que ja ha quatro anos tem espag@Enado nacional. De acordo com José
Eduardo Romad‘em um pais com a dimens&o do nosso nao se fidicadem meios de
comunicacdo”, o que enquadra a Classificacdo Ihndi&cana, delicada, categoria
responsavel pela promocdo de um repensar dos ssésteN&do estamos falando de
censura, mas de um conjunto de procedimentos @istree uma decisdo da sociedade
(pois é apoiado e se reafirma nos movimentos sogjae lutam por uma midia de
qualidade para a infancia e juventude brasilegas)riga o estado a reconhecer os direitos
do povo. O comeco de uma mobilizacdo social quantenrumo a uma democratizacao
da comunicagdo e se choca com o interesse dosegrgmdpos midiaticos/econémicos.
Um meio para a finalidade de cuidar da juventudsil@ira a qual se faz salutar o destaque
do papel que os pais tém na assimilacdo de cadadasnprocessos, ja descritos
anteriormente. E é sobre a relevancia da atuagéal garental, para com a proposta da
Classificacao Indicativa, que deteremos a maiotepdas observacfes da proxima etapa
deste trabalho.

3. Uma Parceria Nlecessaria

Segundo Ferrés (1996), da mesma maneira que anddigde dada as criancas tem
uma enorme possibilidade de condicionar sua salsleug habitos alimentares quando
adultos, assim também se faz extremamente impertanfpostura que as familias

assumirdo frente a televisdo, uma vez que estdgogmas marcas que para sempre

® José Eduardo Roméo ex-diretor do Departamentoudticd, Classificacdo, Titulos e Qualificacdo do
Ministério da Justica.
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acompanharao o tempo da primeira infancia de fataidadaos. E mais que isso, marcas
gue poderao, também, interferir na atitude queotrinte a realidade.

O que fazer entdo? Levando em consideracdo arpastnsata do autor de que a
telefobid, ndo leva a lugar algum e que, simultaneamentese®ode adotar uma postura
de pura ingenuidade para com o conteddo e o m&widwos; resta a tentativa de
constante reflexdo acerca ndo s6 do tempo de €&oodas criangas a esta midia, mas
também do teor daquilo com o que terdo contatoyamg se possibilita uma formacao
adequada aos pais e/ou responsaveis destes peaxpueAfmal, “a TV permite que a
crianga escolha o material de seus sonhos. Par [aato, a crianga precisa dos valores do
espetaculo” (FERRES, 1996 p.102). E é neste cegéda Classificacdo Indicativa surge
como um instrumento de auxilio, as familias, paslacacdo infanto-juvenil referente a
midia.

Buscando sondar como tem se dado este processssid@lacdo da proposta da
Classificacdo Indicativa, especificamente em Fer@®iCE, é que adotamos uma
metodologia de pesquisa que teve como objetivaipah “verificar qual a representacéo
dos pais sobre a Classificacdo Indicativa e avarigu existéncia de relevancia deste
instrumento para a familiy” e contou com métodogualitativos e quantitativos de
investigacdo; utilizando como critério a selecdaunepublico-alvo correspondente a pais
e/lou responsaveis por criancas com faixa etari@ @¢eero) a 10 (dez) anos de idade,
pertencentes as classes socio-econémicas C2, CBIBA2 ou Al, residentes na cidade
de Fortaleza-CE.

Com uma amostra de maioria feminina (63,9%), peeete ao intervalo de faixa
etaria que vai dos 26 aos 35 anos (42,3%), corosfiljue tém de 0 a 5 anos de idade
(51,5%), e que integra, em sua predominancia, sselaocioecondmica A2 (36,8%); a
pesquisa (de carater quantitativo) teve as perguetaboradas para o questionario
cruzadas com tais dados demograficos resultandonemsérie de informagfes das quais
podemos destacar as seguintes:

" Segundo Ferrés (1996), “deve-se evitar que os g@isem atitudes apocalipticas diante da televis&o,
atitudes exageradas considerando-a causadora @s tsl males”. Afinal, “dificilmente as criancas
entenderdo que um meio que € para eles tdo gaatfipossa ser nocivo”.

8 Tendo ainda como objetivos especificos:

- Constatar a existéncia (ou ndo) de didlogo, gudie e filhos, sobre o conteldo da programacéwisia
assistida pelos mesmos;

- Investigar se, de fato, os pais estdo cientexidééncia do instrumento da Classificacdo Indieati

- Descobrir se estes pais consideram, no instrioneglevancia ao processo de educacao de seus. filho
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Independentemente de sexo, faixa etaria ou classgesondémica, os pais trabalham fora
de casa. O fato de possuirem filhos menores deo$ d@ idade também nao altera tal
condigao. Na amostra, 90% das pessoas com filhGsad& anos revelaram trabalhar fora
do ambiente residencial,

46,8% das mulheres entrevistadas passam até 8hsléocasa, diariamente, enquanto
45,7% dos homens passam até 12hs fora de casapor d

A Grande maioria dos entrevistados assiste tele\isdependentemente de faixa etaria,
sexo, ou classe socioecondémica;

A metade dos entrevistados assiste TV todos os dias

Os filhos dos entrevistados tém contato com o re&visivo. E a maioria deles conta
com a presenca da televisdo em sua rotina, enfait@. 58% das criancas de 0 a 5 anos e
77,4% das criancas de 6 a 10 anos assistem TV teddiss;

70% dos pais a partir de 46 anos tém algum tipoedea para o consumo televisivo de
seus filhos, enquanto entre os pais de 15 a 25 ampmgcentagem diminui para apenas
20%;

20% dos pais de 15 a 20 anos acreditam que os flamprem as regras estabelecidas,
contra 60% dos pais com idade a partir de 46 dbestre os citados a pesquisa registra,
ainda, variacdo nas respostas dadas por homensheres) onde, 53,2% das mulheres
acreditam na obediéncia dos filhos as regras dsucom televisivo pré-estabelecidas, e
apenas 22,9% dos homens créem desta mesma forma,;

63,9% dos entrevistados disseram ter o habito deecsar com seus filhos sobre aquilo
gue se assiste na TV;

Aproximadamente metade das pessoas abordadas (@tbdiante a descricdo da proposta
da Classificacdo Indicativa) que o instrumentoasétil e valido as suas realidades. Dentre
esta porcentagem 62% tém filhos de 0 a 5 anos;

A maioria dos entrevistados reconhece a simboldgi&lassificacédo Indicativa embora a
porcentagem de entrevistados da classe socioecca@rgue reconhece a simbologia seja
menor (33% da classe C contra 93,3% da Al). O gde phdicar uma menor atencao e,

conseqiiente, reflexdo sobre os detalhes inclusbiles na programac&o

° Os resultados podem ainda ter sofrido algum tpostilacéo pelo fato da maior parte da amostramgem
pertencente as classes socioeconémicas A e B.
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A maioria das pessoas reconhece na simbologia @ogte da classificacdo Indicativa,
apesar de ndo fazerem referéncia a esta nomemglptopriamente dita (90% das pessoas
acima de 46 anos reconhecem a simbologia comoAiglasses A e B identificam mais
como Classificacdo Indicativa a simbologia,enqua&7% da classe C sequer a
reconhecem. A mesma dificuldade se apresenta pastapm de reconhecimento ou
familiarizacdo com a nomenclatura;

e 52,6% dos entrevistados reconhecem a Classifichoghicativa como um recurso de
auxilio a educacdo das criangas, no entanto, 1%16%bentrevistados relacionaram a
nomenclatura da Classificag&do Indicativa a censura.

A pesquisa de cunho qualitativo, por sua vez, omgii a maioria das informacdes
acima citadas e nos permitiu considerar ainda suastdes. Um aspecto interessante, até
entdo, ndo hipotetizado por nos, foi uma concepigéQlassificacdo Indicativa enquanto
repasse de responsabilidade sobre o contetdo widiénsumido pelas criangas. A
afirmativa dos pais, que integraram o0 grupo deuds#o, apontava que a emissora de
televisdo estaria se eximindo da responsabilidabdeeso conteddo midiatico, delegando-a
aos pais e familiares. O que revela, por partesdelema falta de perspectiva para o
potencial de parceria que deve existir entre alf@am sociedade e as instituicbes de
ensino (escola, midia, etc.). Afinal, apesar dei@dianrealmente caber uma preocupacao
com a responsabilidade social, ndo podemos ignordiato de que as empresas
concessionarias sdo, na maioria das vezes, encorgxacdes que visam o lucro; e que
0s pais e responsaveis sdo, sim, os maiores iséeles no bem-estar de seus fifflos

Para nossa surpresa, ainda uma outra informac@&avéona. O percentual de
entrevistados que classificou o instrumento enqueehsura nao foi alto (apenas 15,5%,
conforme citado anteriormente). No entanto, difesgrsdo as concepcdes @sgepessoas
podem assumir sobre censura, ora vinculando-albionento da liberdade de expresséao,
ora, simplesmente, fazendo mengao a uma nomerglhtibitualmente utilizada; o que

também representou uma dificuldade para a compieethss dados coletados na etapa

1 E relevante a observacdo que diz respeito & mldgiada um dos participantes com o lado profiasio

da comunicacdo. De acordo com as fichas de receut@mntodos os membros integrantes da pesquisa
qualitativa ttm um parente ou amigo proximo qubatiza com comunicagéo (publicidade, jornalismo.)etc
veiculo de midia (revista, televisao, etc.) ou nes$mum profissional de alguma destas areas. Hayendo
ainda, um dos integrantes, também, relacionadoacprprio Ministério da Justica. A discusséo, ntasto,

nao revelou aspectos significativos indicadoregxiaténcia desta relacdo, aproximando-se o disaoso
participantes daquilo que fora anteriormente sdgecomo hip6tese, em inferéncias as provaveis st&po

de senso comum.
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guantitativa, pois a amplitude do questionario c@mportava tal especificidade; mas pode
ser um pouco mais observatle esclarecido na discussao feita em grupo. Quaimita
ha registros de mencédo a censura, todo cuidadazseetessario afim de que se preserve o0

carater de livre expresséo atrelado a propostdatsificacao Indicativa.

Y. Consideracdes Finais

Ao constatarmos estar experimentando uma societsaldberal, em que 0s meios
de comunicacdo provam, todos os dias, seu alcaa@fi@éncia com que comunicam suas
mensagens, pode ser dita enquanto urgente a mEmssdo desenvolvimento de
iniciativas que atuem na defesa e promocao dogadireumanos; e contribuam para uma
re-educacao social.

A Classificagdo Indicativa, proposta pelo Minisbéda Justica em parceria com
organizaces civis, € apenas uma delas. Uma ingigque ainda tém um longo caminho
de aperfeicoamento pela frente. Que, conforme @wamos, existe para determinadas
familias e criancdé E que poderia considerar se valer de métodosodrimicacéo
eficientes a extensdo de sua proposta, desvina#mnda concepcdo de censura, e
relacionando o seu potencial de intervencao saaiaha parceria estabelecida com os pais.

Os pais. Agentes fundamentais da promoc¢do da riedidadania as criancas e
adolescentes; responsaveis por inculcar os valgues por muitos anos, sendo para
sempre, acompanhardo esta minoria. A sensacaoeégaeduma enorme carga repousa
sobre estes educadores e, de fato, assim o é| Afemde quando se é inerente a arte do
saber educar?! E quem na realidade o faz com rizgestdispensaveis as propostas de
utilizacdo da ferramenta da Classificacao Indieatos pais precisam sentir-se amparados
pelo Estado e pela Midia. Desafio gigantesco a sotéedade individualista que preza
pelo beneficio de grandes corporagdes.

O compromisso com a transforma¢do do mundo preeisancorporado a esséncia
de seus cidadaos e, mais que isso, estar entrabbat@as ideologias. Na luta pela defesa e

promocao dos direitos das criancas e dos adolescéndas as iniciativas sdo validas.

" Fez-se interessante perceber que até o momeopmgitalmente deixado para o final da discussaajuen

a mediadora levantou questionamentos acerca dedeelexistente entre a Classificagdo Indicativa e a
censura, ninguém havia se referido ao instrumemaanto tal, uma vez sequer. Apés a primeira meagao
termo, os participantes passaram a inserir emiseurdo a palavra “censura”.

2 N&o havendo cerceamento da categoria que utdizaimstrumento apenas por segmentacées refer@ntes
sexo, faixa etaria, nem tao pouco, classe socidexiza.
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Umas com menos, outras com mais visibilidade; seéodas importantes a construcdo de
uma histéria de cuidados e investimentos para copequenos brasileirinhos. Esperamos
ter conseguido adubar, um pouquinho mais, essaagkm que, se bem cuidada, promete

uma colheita e tanto para esta e outras estacoes.
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