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Resumo

A partir de uma pesquisa realizada, em 2007, pelp&de pesquisa da Relacéo Infancia
e Midia (GRIM), com criancas de escolas particslagublicas, na cidade de Fortaleza-
CE, surgiu a necessidade de discusséo sobre @imf@ntemporanea, e a forte influéncia
do consumo e das novas tecnologias no cotidianantihf Durante a aplicacdo dos

questionarios pdde-se perceber o apelo que oshdEsanimados tém junto as criangas no
que se refere a preferéncia por determinados pragradelevisivos. Dentre eles, destacou-
se a seérie Trés Espidas Demais, cujo conteudo mnaal la costurar reflexdes sobre a

utilizacéo de estereotipos e o incentivo ao consumo

Palauras-chaue: Consumo; Infancia; Midia; Trés Espids Demais.
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1. 0 que é o GRIM

A partir dos varios fios que se entrelacam entrecogeitos e aplicacdes referentes
a infancia e a midia, despertou-se o interesse mofumdar 0os conhecimentos nessas
tematicas, seja para desatar os n0s que as relation para criar outros, através de
discussdes que gerem novos recortes e questior@sretdvantes.

A concretizacdo dessas vontades surgiu com o GadepPesquisa das Relagcbes
Infancia e Midia (GRIM), formado por professores @arso de Comunicacdo Social,
alunos e pesquisadores voluntérios, que vém senckuipara a realizacdo de atividades
gue envolvem desde estudos sistematizados até emvidamento de pesquisas que
compreendam esta area de atuacao especifica. Gonaakr entre a Universidade Federal
do Ceara (UFC) e a Universidade de Fortaleza (URIF®© GRIM ocupa efetivamente
esses espacos e vai mais além, até onde alcangamiosidade e o empenho de seus

realizadores.

2. Pensando ca com os nossos botdes...

Levando em consideracdo proposicdoes como as deuiédai para quem “a
infancia ndo € um conceito abstrato ou uma cirémes estanque, mas é obra do tempo e
do espaco em que esta inserida, resultante dagdeslssociais em curso, e que se
transforma na medida em que o ambiente sécio-alltavolui” (VENTURELLA,
2003:37), é que optamos pela realizagdo de umaligasgue mapeasse 0s habitos infantis
de consumo de midia junto as criancas de Fortatezadesta forma, nos desse pano
suficiente para costurar uma visualizacdo maisadiar infancia com a qual lidamos nos
dias atuais.

Assim sendo, elaboramos um questionario com peagugue abordavam as
seguintes tematicas: televiséo, radio, literatjogos eletronicos e internet; extraindo o
qué, como e com que frequéncia as criancas consamgue Ihes é ofertado, além de
fazer referéncia, quando possivel, a publicidadeadia meio. Depois, foram selecionadas
duas escolas, uma publica e uma particular de wadadas seis regionais que dividem a
cidade de Fortaleza, Ceara. Em seguida, houve wévéapautorizacdo dos pais e/ou da
instituicdo de ensino para a aplicacdo dos quesims) que foi feita de forma individual
com uma amostra de 602 criancas, de segunda @ éiné do ensino fundamental, com

uma média de 60 estudantes, 15 em cada série.

Reuista Anagrama Reuista Interdisciplinar da Graduacao
Ano2 - Edicdo 3 Marco-Maio de 2009
Auenida Professor Locio Martins Rodrigues, 443, Cidade Uniuersitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-300

anagrama@usp.br



GUEDESB., PORTO,F., ACACIOF. INFANCIA, CONSUMO € MIDIA... 3

3. Alinhauando questdes importantes

Apoiada na proposta de Arroyo (1996) sobre a idéiama infancia dinamica que

cresce, cada vez mais, em termos de relevancial gogue Carneiro (2004) diz que:

Se por um lado a idéia de crianca se explica peltogo cronoldgico precedente a idade
adulta, por outro, a infancia esta permeada défisiggdes ideoldgicas que determinam o
seu papel na sociedade em que vive. A idéia dendigasé tem sentido, portanto, se
concebida de acordo com as rela¢des de producodiedade em determinada época.
(CARNEIRO, 2004: 69)

Mas entdo de que relacdes de producdo estariafeosld@ Qual a ideologia
incutida nos signos que recheiam a rotina da sadeedo século XXI? Enfim, o que € tao
compreensivel as criancas destes dias (como se dosse natural) e, simultaneamente,
tdo (no minimo) diferente aos nossos olhos? Aspectono a evolugdo dos meios de
comunicacdo, o potencial de seu alcance e a qadetide informacdes as quais nos
expomos todos os dias podem contribuir para a nqgaaemos de infancia nos tempos
atuais. Vivenciamos, portanto, a novidade de unf@nama hiperealista, consumidora e

socialmente ativa.

3.1 (uem n3o pode se sacode!

Segundo Steinberg e Kincheloe (2001), lidamos cora imfancia hiperealista, pois
seus integrantes estdo inseridos em um contextwivdacia e familiarizagdo com
circunstancias variadas através das quais recebeexperimentam uma gama de
informacdes que extrapola a ordem do concretoatpapel, e se estende aquilo que toca o
virtual ou é fruto de relacdes imaginarias. Estafatendo de uma geracdo que domina a
tecnologia mesmo antes da alfabetizacdo. Uma ifamais independente, ativa e,
definitivamente, detentora da utilizacdo de cddigespecificos; no entanto,

paradoxalmente, composta por individuos ainda emd&gao.

A crianca e o adolescente atual estdo em posich@,dpois ainda sdo vistos como

necessitados de uma aprendizagem legitimada pelledsde e, paralelamente, estdo mais
aptos que seus pais e professores para lidar camvas tecnologias da vida cotidiana.

(CAMPOS & SOUZA, 2003: 16).
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Vejamos ainda que outros elementos, pertencentealidade dos pequeninos da
contemporaneidade, pedem discussdo, inegociaves, antematica que aborda uma
contextualizacdo da infancia, e um clamor de péateécmesma.

Anteriormente levantamos questionamentos acercadlasies de producdo que
estdo em voga; bem como sobre uma infancia tidaagng consumidora e socialmente
ativa. Para que possamos compreender de modo amalwmangente o contexto de tal
discusséo, faz-se extremamente relevante que situ¢ams afirmacées no tempo e no
espaco. Afinal, “a sociedade de consumo nao podedseir ao estimulo das necessidades
e do hedonismo, ela é inseparavel da profusdo fdemacdes, da cultura midiatica de
massa, da solicitude da comunicacao”, (LIPOVETSRX)]5: 87-88). Mas como assim?

Segundo Coelho (2000), o processo de constituigosatiedade capitalista,
marcado pela expropriacdo dos meios de producawotamtos pelos trabalhadores, os
levou a encontrar a satisfagdo de suas necessitdadiess em produtos disponibilizados
ao consumo. Nado mais se alimentavam daquilo qugupi@m na sua propria terra; mas
tornaram-se assalariados dos proprietarios ruraigdastriais. “Iniciou-se, assim, o
desenvolvimento de uma tendéncia presente na swoldedapitalista, que é a da
transformacao em mercadoria de todas as atividamesis” (COELHO, 2000: 6).

Desta forma, o trabalhador passou a se relaciomamd modo diferente com as
suas proprias necessidades. Segundo o autor, aeesampe instituicbes teriam se
apropriado da capacidade de definir o que se preeisomo se faz, para satisfazer estes
desejos. Assim sendo, 0s objetos se apresentanardgonqorojecoes das identidades dos
consumidores; ou seja, hd uma sensacao de incaiiplgtie promete ser suprida no ato
da compra (sensacao esta extremamente efémergapmisros produtos, destinados ao
mesmo perfil do publico-alvo ao qual pertencia &geensumidor, lhes sdo ofertados no
momento pés-compra).

A busca pelo lucro regeria a organizacao sociatida em geral; e vincularia a
sociedade capitalista de consumo ao seu carategssgp de transformacédo de tudo
(inclusive do “eu” e do “outro”) em mercadoria, @mduto. “Nao ha reconhecimento da
alteridade” (COELHO, 2000: 15).

A variedade de possibilidades; os habitos do grspmal ao qual o individuo
pertence; o encantamento por supérfluos; a sensiecénipoténcia (seguranca total); e os
dilemas da limitacdo financeira (impoténcia ou gusanca completa) sdo algumas das

angustias que enfrentam os cidadaos deste sécwdasé€do pelo lucro acaba por reger a
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organizacdo social da vida em geral, enquanto aggassibilidade de existéncia de uma
outra realidade social. Estard o consumo senddzadal de modo tdo impensado; e
tornando-se, de tal forma, arraigado aos individgas contribua para a alimentacdo de
um sistema que produzira cada vez mais estimukis sentido?

Segundo Canclini (1999), o consumo teria multiplgsacdes na sociedade
contemporanea. O autor nos convida a refletir acete tal atividade enquanto a)
responsavel pela manutencédo do trabalho, dos eénjpes® de toda uma organizacao
econdmica; b) mantenedora de uma ordem social lbadkferenciacdo de classes socio-
econdmicas; c) capaz de promover integragdo eetes gjue tém em comum o potencial
de consumo; d) agente de realizacdo de desejoxla, &) relevante a reflexdo sobre nossa
condicdo no mundo, ou seja, ao exercicio de pensar.

Comentamos, acima, acerca de um consumaensadp porque consideramos
extremamente valida a proposta de Canclini (199@ndo sugere que 0 consumo serve,
sim, para pensar. Uma vez que se leva em cons@deeapossibilidade de reflexdo acerca
dos processos envolvidos e negociados nesta “g@oisgue € o consumo; o0 que depende
disto e o que é, na verdade, fundamento para talprmbexto comeca a revelar sua
completude, seus muitos lados.

Segundo Matta (2005), o consumo é parte do procssal que vivenciamos, e é
por isso que, no universo desta discussdo, ndengl@inos nos deter no acerto ou
equivoco do julgamento do consumidor cidadéo; apeaastatar sua existéncia e registrar
a extensdo de seus tentculos, inclusive as cganca

McNeal (2000) é um dos autores que defendem aéexistde uma atividade social
exercida pelas criancas, a medida que se projetealizam enquanto consumidoras, neste

mundo hiperealista. Segundo ele, as criancas kaqees trés formas de mercado:

(1) um mercado priméario de consumidores que gastanpréprio dinheiro conforme seus

desejos e necessidades; (2) um mercado de infu@pe orienta o gasto do dinheiro de
seus pais em beneficio proprio, e (3) um mercadatdeo de todos os bens e servigos que,
se cultivados desde entdo, proporcionardo um fieostante de novos consumidores.
(McNEAL, 2000: 11).

Além de terem participacdo real na decisdo pelaspras da familia; poderem
fazer o que bem entendem com a mesada que gantamesponderem a futuros clientes,
potencialmente, fiéis as marcas que por tantos em@somem ou consumirdo; a infancia

pode ser dita como socialmente ativa porque € adtudnquanto artefato social que vem
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sendo corporativamente trabalhado (STEINBERG & KHMELOE, 2001) para ser
hedonista e destituida de inocéncia. Segundo asteses, ndo é em vao que milhdes de
dolares séo investidos, ja ha alguns anos, pordgsaempresas de maneira a agregar as
suas imagens aspectos como os de bondade, predoupag o bem publico e louvor a
experiéncias rotineiras dos homens e mulheres ditmsuns; o que, na pratica, nao
funcionaria da mesma forma. Kincheloe (2001) proede outras palavras, que o0 mesmo
McDonald’s, que tanto preza pela instituicdo famnieém sua comunicacdo, ndo oferece
espaco aos seus funcionarios, mais comprometidasg ponviverem com as suas
respectivas familias. “... o declinio da vida faamitradicional e a atmosfera de seguranca
para as criancas sdo uma casualidade do deseneatairdas corporagdes”. (GOLDMAN
In: STEINBERG & KINCHELOE, 2000: 30).

Ou seja, lidamos com um “consumo infantil projetpdoa jogar filhos contra pais
e pais contra filhos numa batalha pela satisfacGosumista” (STEINBERG &
KINCHELOE, 2000: 30). A pratica infantil deste cémbmultifacetado, nomeado
consumo, se da em um contexto onde a familia edaesdo sdo mais as unicas fontes de
informacéo e, consequentemente, uma fidelizacdovquelo berco ao tumulo (LINN,
2006) é instigada e facilitada pelas grandes cagi®s que sacrificam a logica do
individuo em fungéo da logica do sistema, visarekmjusivamente, o lucro que podem
obter ante as tremendas oportunidades percebidas aeamciar para criancas,
especialmente por meio de midias que demonstranurtex grande efetividade na

comunicacao junto aos jovens.

3.2 Os brilhos e paetés de qualquer TU

A TV revela-se, portanto, enquanto um meio que lgwra a concepgédo de
comunicacdo de massa e que, de acordo com a Redgamonal por Amostra de
Domicilios (PNAD), do Instituto Brasileiro de Geafja e Estatistica, esta presente, com
pelo menos um aparelho, em 91,4% dos mais de $5®esilde lares brasileiros. Durante a
aplicacdo das pesquisas em campo, pudemos conftahg@roposicdo e perceber que
quando o assunto € o alcance junto as crian¢casewstio cumpre bem seu papel de
mediacao de conteudos, ao ponto de estar vincalagldabitos marcantes das rotinas da
grande maioria dos entrevistados.

Infindas sdo as possibilidades conferidas ao seraho através deste meio, que
extrapola o ambito da comunicagédo, e é agente dificagdo na relagdo que desenvolve
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com o ser humano, entre 0s seres humanos e aodeslonesmos, no contexto que o0s
cerca. Segundo Ferrés (1998), o meio televisiveténtor de um carater magico que faz
parte de sua esséncia, ndo somente de seu conelglee fascinaria as pessoas, e
conferiria aqueles que estdo por tras das camemsaltistas) uma certa aura de
infalibilidade. InUmeros sao os elementos respaxisdor este fascinio existente para com
0 meio e, buscando obter uma compreensao mais g@a@a estudo que desenvolvemos
€ que nos debrucaremos sobre alguns deles.

A partir da década de 50, o Brasil ganhou uma gowatacao para 0s usos de som
e de imagem. Com a chegada da televiséo, estesrdl@spassaram a estar presentes, com
uma nova perspectiva, na rotina do povo brasil@inealidade das geracdes pos-cinquienta
passou a lidar com a coexisténcia de imagem e smfados a televisdo como algo
comum, natural. Enfatiza-se, contudo, ndo a meisté&cia de tais recursos, mas a
multiplicacdo de estimulos visuais e auditivos gaais 0s integrantes das sociedades
contemporaneas estao expostos.

Outro destaque se firma na possibilidade que atemé&le proporcionar a sensacéo
de experimentacdo de novas coisas, lugares ougsesSegundo Baudrillard (1991) néo
haveria diferenca entre a imagem e a realidads, gera que experimentamos seria a do
simulacro, na qual reproducéo e originalidade sdutmlem. Ou seja, torna-se possivel e,
aparentemente, mais seguro assistir a um jogo tdbdiudentro de casa, com direito a
replay, e conforto, do que se dirigir a um estadio delfal, por exemplo. Neste caso, tanto
0 telespectador quanto o torcedor, que marcou mgase@as arquibancadas, sabe o
resultado final da partida, é capaz de comentanefores e os piores lances, e ambos
sentem-se, igualmente, participantes do espeta@dsta forma, os dois partilham as
mesmas informacdes, s6 que mediadas de maneiegsndds. No entanto, “querer estar
(...) em todos os lugares ao mesmo tempo sigmfcaestar em lugar algum. Pretender ver
tudo significa ndo ver nada. Querer saber de teda b nio saber nada” (FERRES,
1996:25).

N&o se pode negar a sensacdo de empoderamenttuagici que a mediacao
televisiva pode proporcionar, no entanto, remotogontrole que se tém sobre um meio
acerca do qual ndo se reflete ou levanta questiemas Deixemos, porém, esta discussao
para uma etapa ultima na elaboracdo deste artigtieanos a temética em questéo.

Em funcéo do custo financeiro, relativamente banexessario a obtencédo de seu

aparelho; e de uma existéncia que se da atravésnue linguagem facilmente
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compreendida que se vale de imagens para comunigae deseja, a televisdo atinge um
publico extenso, sem restricbes como as da alfagib ou do recurso monetario. Uma
informacé&o pertinente a esta consideravel aceitqgéa televisdo tem, junto a sociedade,
reside na credibilidade que assume no repassafdasnacoes.

De acordo com a pesquisa Retratos da Fortalezanddqvealizada em 2007 pela
prefeitura de Fortaleza-CE), dentre as atividades Gliltura e Lazer dos jovens
entrevistados a TV se adequa como tal para 91,2688 (e segunda a sexta-feira) e para
89,8% deles (nos finais de semana). E ainda pat&®destes jovens o telejornal se revela
como Uunica fonte de informacdo. Um contexto ondev@ é tida como fonte quase
exclusiva de conhecimento da realidade (com o agtavdeste ser um habito ja
pertencente as camadas mais jovens da sociedasl@jesperta para no¢gdes como a de
Controle Social, citada por Ferrés (1996). Segundotor, “a nossa imagem da realidade é
basicamente aquela oferecida pela midia e primogate pela televisdo” (p.59), forma
pela qual se originaria a sua importancia como meioontrole social. Ou seja, mantém-se
uma ordem sob o trunfo da unidirecionalidade inereao meio e, converte-se, desta
forma, informacdo em poder; enquanto se confereelaspectador uma pseudo-sensacao
de liberdade. Falsa no sentido de que para quesa®a@s sejam “verdadeiramente” livres
ndo basta a auséncia de coacao fisica, mas tolingeescindivel que saibam escolher e

sejam internamente capazes de fazé-lo.

Y. Um destaque na colecao

Apesar de os dados da pesquisa ainda estarem emsgoode tabulagdo, néo
restam davidas sobre a forca do apelo que os desemfimados (enquanto programas
televisivos) tém junto as criancas entrevistadasingerido nesta categoria, um em

particular nos chamou a atencdoés espias demais

4 Com o intuito de conhecer, identificar e mapeanatedas e anseios das juventudes da cidade, e Hoscan
oferecer mais um subsidio ao poder publico e &dade civil na constru¢do de politicas publicasadals
para a mocidade, a Prefeitura Municipal de Foréal@ssessoria de Juventude do Gabinete da Prefeieur
Fortaleza) realizou a pesquifetratos da Fortaleza JoverA amostra compreende 1.734 sujeitos com
idades de 15 a 29 anos (categoria, esta, subdavidtrés faixas — 15 a 19/ 20 a 24 / 25 a 290deairros

da cidade. A aplicacdo do instrumento foi estrutaram 123 perguntas, referentes a entrevistas gie€sso
domiciliares, com tempo médio de uma hora de agicae margem de erro inferior a 5% pontos
percentuais, para mais ou para menos, para osawssilda amostra, com intervalo de confianca de. 95%
Acreditamos que os dados obtidos com esta pesqasaelevantes ao nosso trabalho, por considerarmos
estas informagdes como uma indicacao do rumo queemtude fortalezense estd tomando, e 0 que isso
revela enquanto futuro pra as criancas que estfiouGos anos de se enquadrarem nesta realidade.
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De origem francesa, a série, que é fortemente whiarpar habitos ocidentais,
também possui referéncias do estilo de animacam¢ma, estabelecendo uma conexéo
entre os costumes de culturas distintas. No Brasilincialmente exibida pelo extinto
canal de TV a cabo Fox Kids, teve sua continuagcépgsta no Jetix e é exibida em TV
aberta pela Rede Globo de Comunicacéo; j& chanmgdmtedesde o momento de sua
abertura, pelos parametros e valores que comunitgrtiva aos telespectadores.

Estamos prontas para qualquer missao enfrentar,

€ vamos encarar,

Mas toda vez que entramos no shopping queremosraomp
Elegantes, famosas, nas missdes desvendamos a trama

Bem espertas, corajosas, de trés espids conqustafama

E é pra ja, vamos la agir em nosso programa.

(Musica de abertura do programa em 2008 — versguogiugués.)

Coragem, desejo de consumir, beleza, fama e espgertedo conceitos
frequentemente lembrados aqueles que costumantiraasidesenho animado que conta a
histéria de trés tipicas adolescentes em Beverlg KBan?, Clovef e AlexX) que aos
poucos vao descobrindo ser espids comandadas igelo(Jerry) de uma organizagéo
secreta, a “Organizacdo Mundial de Protecdo Hurflabesta forma, as garotas partilham
suas missdes entre as demais preocupacdes deotoas:rprovas na escola, garotos, a
rivalidade com Mandy e, como nao poderia deixasateas compras.

A imagem das garotas que se preocupam com a belezmmpre estdo na moda
apresenta uma série de estereotipos, principalnigatibs ao corpo perfeito. A utilizacédo
desses estereotipos reforca determinados congqeibp®stos por Ferrés (1998), que os
considera enquanto representacdes sociais instialadas, reiteradas e reducionistas.

Sociais porque indicam a representacdo que umnaegio grupo tem sobre
outro; reiteradas porque sao criadas com base petig&o; e reducionistas porque

® Samantha " Sam" : com longos cabelos ruivos e olhos verdes, é at@anais intelectual e inteligente do
trio. Apesar de muitas vezes aparecer coem (fissurada em notas e estudos) é muito sagaz greseata
como a lider do grupo. Adora fazer compras, irldesade beleza e sair com suas amigas. Tambémamsta
ler livros, visitar museus e tocar acordedo, rargn, sempre coloca as missées em primeiro lugar.

® Clover: loira, com cabelos curtos e olhos azuis est4 sepqeocupada com a aparéncia, com 0s rapazes e
com as tendéncias da moda. Dentre as trés € a @jseapresenta queixas sobre as missdes de espionage
mas, na realidade, preza por este trabalho e poarsizade com as outras duas garotas. Geralmeariecap
como a menos inteligente e que, justamente porésista e alvo facil para os arquirivais do trio.

" Alexandra " Alex" : cabelos curtos na cor preta e pele bronzeadaafekportes (principalmente futebol) e
esta constantemente de dieta. Ingénua e as vezesuou lenta, tem como aspecto marcante a alegria e
fato de ser desastrada. Também demonstra muitayp@gdo com moda e garotos.

® Termo equivalente em portugués ao titulo origifsabrganizacdo em inglés: World Organization of ldom
Protection (WOOHP).
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minimizam e generalizam todas as propostas inclneasonceito de uma coletividade.
Segundo o autor, 0 objetivo dos estereotipos resid@lcancar o posto, ndo de formas de
discurso, mas de versdes da realidade (simplifdadko entanto, falar de maneira clara e
objetiva, recorrendo aquilo que a mente ja deamalifnais facilmente ndo necessariamente
implica na utilizacdo de apelos que remetem aodesestimulos menos racionais como
agueles ligados ao sexo, a violéncia e ao predoncacial, étnico e social. Afinal, é
necessario que consideremos as implicacbes de aosh@®ntos de vista pelos quais
podem ser enxergados 0s estereotipos: tanto ouda qae justifica sua utilizacdo; quanto
o dos efeitos que produzem.

Adentramos tais questdes ao considerar que, tarsbBliminarment& a televisdo
se converte em transmissora de idéias e de valpassando a disseminar padrbes e
modelos de conduta, beleza, aceitacdo grupalEatmlvendo e assimilando tais aspectos
encontra-se a cultura, responsavel por acomodaowss parametros ao olhar daqueles
gue os adotardo. Ja dizia John Locke gque “a bel@azesta no objeto, mas no olhar que
contempla o objeto” (LOCKE Apud FERRES, 1998 p.1%2)estionamentos vém a tona
quando os padrdes de beleza fisica, por exemphynceam a aspectos étnicos e de
caracterizacdo identitaria dos sujeitos (como giasr de ocidentalizacdo, onde garotas
orientais, que possuem os olhos “puxados”, submeteas intervencgdes cirargicas a fim
de obterem uma aparéncia, supostamente, maisssaete ou bonita, por meio de olhos
mais arredondados)u quando promovem a predominancia do ter sobee, @la obtencéo
de bens materiais a despeito das consequénciasnd®egsquilo, ja ha muito tempo, “a
maioria dos homens, falsificando a verdade, prefeparecer ao ser” (ESQUILO Apud
FERRES, 1998 p.266). O que, obviamente, ndo estidioed acdo da televisdo, mas pode
ser fortemente promovido através da mesma. Desteafela se transforma em referéncia;
em agente socializador em um contexto, extremampripicio, envolto por seres
humanos, carentes de relacionamentos (ou, pelo Snel®o algo que corresponda aos
mesmaos).

Essa hipervalorizacédo do ter confirma a idéia de@uddigo genético da infancia
contemporanea esta envolto pelo consumo e pelaltega. Esta Gltima, muito presente

na série Trés Espids Demais, aparece nas formastildecdo de varios recursos

° Para este autor (FERRES, 1996), em um sentido mmajsio, toda televisdo seria subliminar, pois
transmitiria mensagens que ndo sdo percebidas rdea foonsciente. O proprio meio favoreceria esse
mecanismo ao nao exigir um esforco racional pagiadsgodificacédo e, portanto, ndo favorecer a raflex
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tecnoldgicos, como: telecomunicadores, laptop,l@eds, carros que se transformam em
aeronaves; além de dispositivos que assumem fodwaacessorios femininos, como
batons-laser, botas de succédo, grampos abridorego® comunicadores e lentes de
contato com visdo noturna.

A sociedade é, portanto, a0 mesmo tempo, reflexabsorcdo deste contetdo
presente nos meios; e a publicidade, por sua Vegjténada por esta mesma sociedade e

legitima os habitos de dependéncia incucados sbare

9. Trabalhando o acabamento

A analise de conteudo acerca da producédo das BEasEDemais, por exemplo,
revela-se como apenas parte do processo de corsficeda midia ao qual gostariamos de
fazer mencéo. Afinal de contas, nos tempos atasaigriancas e jovens nao podem mais
estar enquadrados somente na categoria de recepi@rque, seja através de bfSgs
fotologs, videos caseiros, postagens no Ofkuiu outras possibilidades; se valem de
meios para registrar sua opinido e visao de muodaando-as publicas e repassando-as a
outros consumidores deste tipo de mediacdo. Apiasese, portanto, também como
produtores de midia. E € justamente com esta coaoepm mente que convidamos ao
desfecho da discussédo a proposta de Fantin (208&) quem aqueles que trabalham junto
aos processos de comunicacdo e educacdo devenmiemsdo da necessidade de se
instigar aos jovens uma postura tanto critica gquamiadora. Ou seja, estimular a
interpretacdo daquilo que se recebe por meio da d&,radio, da internet, etc.
definitivamente se faz relevante enquanto partemeesso de educomunicatfianas
requer um complemento que desperte junto as cean@avens a importancia de também

se produzir midia conscientemente. Eis 0 desa&ongs aguarda.

9 paginas pessoais disponibilizadas na internet.

" paginas pessoais, com énfase em fotografia, disfipadas na internet.
12 Sjte de relacionamentos.

13 Educacdo com as midias, para as midias e peléssmid
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