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Pode Chamar de b: notas sobre um projeto editorial

Antonio Fernando Aarros de Larualho’

Resumo

Toda revista possui um projeto editorial que se®o diretriz e ponto de acesso ao seu
publico-leitor. E este projeto que determina as abordagens readizaelo veiculo, os
temas pautados e as suas intencdes. O presegte detitaca alguns aspectos da proposta
editorial da revistaG Magazine voltada para o publico homossexual masculino. Seu
posicionamento se d& por meio de duas vias priiscipaaproximagédo buscada a todo
tempo com o leitor e 0s ensaios de nudez que destaj intimidade sexual como uma

forma de espetacularizacao.

Palauras-chaue: G Magazine; Projeto Editorial; Pablico-leitor.

1. Um pouco de histéria

Em 1997, sob o comando da jornalista Ana Fadiga®ltada para o publico
homossexual masculino, surge a reviStaMagazine popularmente conhecida con®
Trazendo conteudos jornalisticos associados aansdai nudez masculina, a publicacéo
encontrou certa resisténcia para se posicionar acado. Num primeiro momento,
faltavam jornalistas que pudessem assinar os adodgiublicados, pois a grande maioria
nao queria vincular seu nome a revista, colaboratdvés de pseudénimos. As bancas
também relutaram em aceitar ven@mMagazing o que forcou uma rota de distribuicdo
alternativa: ela era repassada a saunas, boates, da&spacos com nitida frequiéncia gay
para, entao, ser vendida.

Demorou tempo atéG Magazine despontar no mercado, O que ocorreu
gradativamente. Surgiram 0s primeiros anunciardespancas passaram a vendé-la e

militantes do movimento gay na década de 1990 tamm&e seus colaboradores como o
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escritor Jodo Silvério Trevisan, a transformistayNReople e o jornalista André Fisher. A
publicagdo tomou forma e estruturou-se uma equepprdducédo. A tiragem crescelse
Magazine conquistou um firme espaco de vendas em bancgsosteriormente, de
assinaturas. Hoje, possui circulagéo nacional.

A G Magazinese tornou conhecida do grande publico devido Zauae uma
estratégia semelhante a da revista Playboy (voftadahomens heterossexuais): convidar
pessoas famosas para posarem sem roupa e estan@pa-gaa capa. Além das fotos de nu
frontal, a revista, ao longo de sua trajetoriauxe informacdes sobre comportamento,
lazer e cultura além de entrevistas, colunas desatltamento e artigos sobre assuntos
considerados de interesse homossexual.

Em 2008,G Magazinemudou sua orientacdo editorial. Comprada em nome d
grupo norte-americano Ultra Friends, a revistaesofrm reposicionamento, que a tornou
mais sexualizada, com mudancas em seu formato dkcggfo e na sua equipe de
producdo. O seu espaco editorial teve uma perdafisgiva: secdes durante anos
veiculadas foram suprimidas assim como outrasdimesua extensao reduzida. Algumas
colunas mudaram de nome e as matérias de compottaimEm como os textos de cunho
reflexivo deram lugar a matérias sobre moda, beteeatretenimento. A quantidade de
ensaios de nudez duplicou, tornando o apelo sexaisl evidente.

Tal reposicionamento além de fruto da mudanca a®glda revista pode ter se
afigurado também como uma maneira de fazer frenienamercado editorial gay mais
fortalecido, uma forma de marcar a diferenca eracésl a outras propostas editoriais
voltadas para o publico homossexual, uma vez quelede2007 surgiram outros
importantes titulos no mercado, como as revisiasior e Aimé Assim, apostar no
aumento de imagens de homens nus parece ter sidamimho mais facil para conquistar
a atencdo do segmento.

G Magazineé editada em 82 paginas pela Fractal Edicoes.ulpeqesponsavel
pela revista € aparentemente enxuta quando congparadtros titulos brasileiros. Poucos
nomes compdem o seu expediente. A redacao é forpnadaminantemente pelos editores
Marcos Brandao (chefe), Gustavo Ranieri, Rodrigé\tljo e Fabiano Spadari (arte). A
lista de colaboradores, pessoas que assinam costeadevista, mas ndo necessariamente
integram a redacdo, nao ultrapassa 20 nomes. Esse figuram, por exemplo, Jo&o

Silvério Trevisan e o promoter carioca David Brazil
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A publicacdo apresenta ainda uma equipe que ficenée da producgéo dos ensaios
ofertados a cada edicdo. E este nicleo quem cantsatmodelos para posarem nus,
idealiza e cuida de todos os preparativos parasa@s, acompanha a realizacdo das fotos
etc. Ha também os fotografos, parte importanteadesggiipe, uma vez que as fotos de
nudez publicadas representam o principal comporgE®eMagazine

Em seu atual projeto, a revista pode ser sumaridadseguinte forméRecado do
editor, secédo de cartadjundo G colunaOlho no Olhg colunaVoz ABGLT coluna de
David Brazil, secacEstilo, secdoBeleza Ensaio de Capa, Secdarasa!, Lolitos G
(ensaio),Entrevista Desejo(ensaio),G Trave| Dicas G TravelO melhor do G on line
(ensaio),G RecomendacolunaSOSe colunaFechacéo Intercalando esses conteldos, ha
uma imensa quantidade de paginas publicitarias.sEamaioria, 0s anunciantes Ge
Magazinesao empresas e profissionais que prestam senijtagios as necessidades do
segmento gay. SAo0 marcas com pouca expressao ala@omaioria com atuagcdo no
Sudeste do pais, principalmente Sdo Paulo, comtiosede estética, casas noturnas,
saunas, sites de relacionamento, casas de massagees, e restaurantes, lojas de
decoracéo, videolocadoras, pousadas, motéis, Wgasoupas, preservativos, lojas de
perucas e salas de cinema voltadas para o pubéigo Em menor grau, aparecem
escritorios de advocacia especializados em caumagdsexuais, sexy-shops, marcas de
perfumes, pontos de tatuagem, marca de colchag;adiveterinarias e dedetizadoras.

Marcas de grande notoriedade ndo costumam anusti& Magazine mesmo,
muitas vezes, tendo parte de seus respectivospaldomposta por homossexuais. A esse
respeito, a pesquisadora Adriana Nunan (2003) éeratguns indicios.

Quanto mais conteddo sexual tiver uma publicacdq genos anlncios ela veiculara.
Curioso notar, no entanto, que isto se refere apaagpublicacbes com conteddo sexual
homossexual, pois revistas com fotos de mulheras (@omo a Playboy) sdo recheadas de
anuncios. A preocupacao das empresas parece seconmaia sexualidade homossexual do
gue com a sexualidade em geral (NUNAN, 2003: 186-18

Existiria assim um argumento provavel pelo qualnarantes de maior expressao
nao figuram nas paginas publicitarias@aagazine Somado ao fato de a revista possuir
fotos de nudez explicita, o enfoque da sexualitt@teossexual numa sociedade ainda néo
totalmente afeita a formas distintas de experingd@oiada afetividade provocaria certa
resisténcia das empresas em vincularem seu nomglieggdo. A dificuldade na obtencéo

de anunciantes, por sua vez, representa um dessfio,que 0s anuncios contribuem em
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grande medida para a sobrevivéncia dos veiculogticios no pais, sendo grande parte de
suas receitas advindas da venda de espacos st Ndo obstante este fatG,
Magazinetem conseguido atrair muitos anuncios, o que gedeonstatado pela expressao

numerica com que eles aparecem na revista.

2. De gay para gay

Conhecidos brevemente a histéria da revista e ¢eddn que leva as bancas,
interessa saber de que maneira ela p6e em cirous&géprojeto editorial. Que estratégias
sdo utilizadas para materializar suas intengbesn@ocse configura o modo de ser da
publicacdo. Marilia Scalzo, em seu estudo sobristesve 0 modo como se faz jornalismo
dentro desse veiculo de comunicacéo, salienta ariénzria da existéncia de uma proposta
editorial. Segundo a autora, “uma boa revista canoegn um bom plano editorial e uma
missdo definida — um guia que vai ajuda-la a posai-se objetivamente em relacdo ao
leitor e ao mercado” (SCALZO, 2008: 61).

Desde seu nascimento até os dias at@iglagazinepossui a caracteristica de ser
feita pelo gay para o gay e falando sobre assudoBiteresse gay. Ao representar o
mundo a sua volta, agendar determinados assuntiegirér os conteddos, a revista é
produzida predominantemente por homossexuais. Dmafaesumida, ela procura se
afirmar como uma abordagem gay pelo olhar gay, estratégia encontrada para alcancar
0 publico ao qual se destina, no caso, homossednagexo masculino. Esta seria a chave
de sua proposta editorial. O fato de as equipesedacdo e producdo da serem
compostas por homossexuais assumidos funciona con@oespécie de licenga para o
projeto discursivo posto em circulacdo pela reviiia suas paginagjuem fala sobre
conhece ayue falapor que em Ultima instancia também pertence apogita que se fala
(DEZERTO, 2007).

Ao possuir uma equipe ga§g Magazinebusca conquistar junto aos seus leitores
legitimidade. Trata-se de uma forma de criar idigaitdo e reconhecimento para aqueles
que fariam parte da categoria homossexual. Nasi@&gia revista, esboca-se um discurso
de gay para gay e enseja-se um conceito de “nds”afinalidade de criar um ambiente
familiar e proximo ao leitor. Marilia Scalzo tralassa questdo. Para a autora, as revistas
buscam entrar na intimidade de seus leitores, adad® informacdes que os ajudardo em
seu cotidiano e estabelecendo uma relacdo maisin@modo que outros meios de

comunicacao. “Revista é também um encontro entreditor e um leitor, um contato que
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se estabelece, um fio invisivel que une um gruppeksoas e, nesse sentido, ajuda a
construir identidade, ou seja, cria identificacde®, sensacdo de pertencer a um
determinado grupo” (SCALZO, 2008: 12).

G Magazinevisa manter uma relacao intima com o seu leit@ndo uma sensacéo
de dialogo ao longo dos textos publicados e proclaraestabelecer uma cumplicidade,
como se existisse entre a revista e seu publicointingidade partilhada a cada edi¢do. A
intencdo € que entre quem |é e quem produz a aevé&i haja distancias. Isso pode ser
bem observado neecado do Editorque é editado como uma espécie de bate-papocentre
editor-chefe da revista e os leitores. Sendo pmta-da publicagdo e homossexual
assumido, Marcos Branddo apresenta as novidademédoe discorre também sobre
assuntos referentes ao universo gay, visando acamga empatia. Em muitas edicdes,
toca rapidamente em questdes caras aos homossesm®smilitancia, reivindicacao por
direitos civis e homofobia. Ele fala ao leitor deal para igual como um amigo ou alguém
gue aconselha.

Neste sentido,G Magazine veicula informacfes que julga de interesse do
homossexual e procura pbér em pratica a ideia deeseptar aquilo que seria uma

comunidade gay. Adriana Nunan nos ajuda a entesierconceito.

Uma comunidade gay ndo se limita as redes de aeizath aos bares, boates, restaurantes
e saunas. Ela é na verdade um conjunto de inétsi¢incluindo clubes sociais e politicos,
publicacdes, grupos religiosos, centros comungrgue representam um sentimento de
valores compartilhados e uma vontade de afirmar ineatidade homossexual. Ao
contrario de outros tipos de comunidade (princigaii® aquelas organizadas em torno de
racas, etnias ou religides), a comunidade homoasdé®gm como sua unidade basica o
individuo, ndo a familia, o que significa que aspesescolhe participar dela. Do mesmo
modo, ndo é necessario que o dia-a-dia do homaaisgixe em torno da comunidade para
gue ocorra algum tipo de identificacdo com estaNKN, 2003: 139/140)

A ideia de uma comunidade gay é bastante recoreeniengo da revista, como
pode ser observado em secfes cotnndo Ge Entrevista A primeira é editada como se
fosse uma panoramica sobre o que acontece no smigay. O préprio nome da secdo é
bastante sugestivo. Editada em quatro paginas,enormr delas, é possivel encontrar
diversas noticias sobre o que circula na sociesaiee a questdo homossexual. Através da
secdo,G magazingparece transmitir ao leitor um posicionamento de esta preocupada
com 0 que acontece a sua volta e de que repressnsaus interesses, algo bastante
significativo numa cultura vigente ainda permeadapreconceitos no que diz respeito a

formas distintas de orientacéo sexual e, portandto,muito receptiva a homossexualidade.
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Nesse contexto, chama atencao o bterece aplauso. Merece vaipublicado no
espaco. Tal conteudo visa destacar iniciativasréasis ao segmento gay e criticar as
contrarias. Seria uma forma de indicar aquelesagdeam as conquistas dos homossexuais
e 0s que de algum modo séo desfavoraveis. A qupstioser melhor compreendida com
base em Goffman (1988). O autor, ao estudar a&@uesis estigmas, trata de publicacbes
dirigidas a grupos discriminados socialmente fegas pessoas que compartilham dessa

discriminacdo e menciona tal estratégia:

Frequentemente, as pessoas que tém um estigmaufzartpatrocinam algum tipo de
publicacdo que expressa sentimentos compartilhadosolidando e estabilizando para o
leitor a sensacdo da existéncia real de ‘seu’ grepeua vinculagdo a ele. Nestas
publicacdes, a ideologia dos membros é formuladaias queixas, suas aspiracdes, sua
politica. Séo citados os nomes de amigos e inimgw®hecidos do grupo, junto com
informagbes que confirmam a bondade ou maldadasi@essoas. (GOFFMAN, 1988: 34)

Desse modo, de acordo com o autor, as publicacokadas para um grupo
estigmatizado teriam a funcdo de representar sgesesses, valores e experiéncias,
evidenciando aqueles que simpatizam com o segnasstm como 0s que se opdem. Tais
publicacbes poderiam servir ainda como uma expaaéreorganizadora, fornecendo
orientacao a tais categorias estigmatizadas, caneaso dos homossexuais, dai o sentido
de nds sempre presente nestes impressos.

Em Mundo G cumprindo o papel abordado por Goffman, comumesé®
congratuladas acfes que dao visibilidade as guestéeinteresse homossexual como
reconhecimento de unides estaveis entre pessoasnefinmo sexo, aprovacao de
regulamentos e leis que assegurem direitos ao segnuay, parecer favoravel a
homossexuais em casos na Justica sobre situac@scdminacéo, entre outras. Entre os
acontecimentos criticados, figuram casos de honmfgivoibicbes de casamento entre
homossexuais ao redor do mundo, usos de expredisGaminatorias em relagcdo aos gays
nos meios de comunicagao de massa etc.

Um sentido de “gay para gay”’ também pode ser obderwa revista através dos
personagens que aparecem em diversos espacosl|idagid) como na sec&mntrevista
Ao estampar celebridades homossexuais ou envolédas este universo, 0 espaco
contribui para a proposta de identificagédo almeja&la revista. A secao fornece elementos
para uma identificagéo do leitor com os assuntwateglos, uma vez que aborda questdes

importantes para o gay e como elas sao encaradgegsnas famosas desse segmento, na
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maior parte dos casos, homossexuais assumidos-$&®nnais uma vez uma ideia de
“nés”, que alimenta o projeto editorial da revist@eralmente, os entrevistados sao
retratados como referenciais pelas suas trajet@iasontribuicbes na luta contra a
discriminacdo contra os homossexuais. Aparecem cbem sucedidos, inteligentes,
visionarios, bem resolvidos, enfim, entrevistadasietio. A publicacdo provavelmente
busca oferecer ao leitor a possibilidade de moddtificatérios positivos.

3.0 espetaculode 4

O projeto editorial deG Magazine se sustenta de modo preponderante na
apreciacdo da nudez masculina, dai o privilégio egsta adquire ao ser oferecida em
quatro ensaios e constituir o contetdo centraédista. Os nus masculinos, sobretudo o da
capa, constituem o foco dessa publicacdo. Ao eaibindez explicita de seus modelG@s,
Magazine entra em consonadncia com a era do espetaculo @uacteriza a
contemporaneidade. Guy Debord nos ajuda a problemasse ponto. Para este autor, a
espetacularizacdo contemporanea vai aléem da oeigasios meios de comunicagcao de
massa e suas representacdes na vida social. @agpeompreenderia uma era na qual a
realidade torna-se imagens e as imagens tornarmeaalade. Afirma o teorico: “o
espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas Uag@oesocial entre pessoas, mediada
por imagens” (DEBORD, 1997: 14). E acrescenta: ‘tealas as suas formas particulares —
informacé&o, propaganda, publicidade ou consumdadate divertimentos -, 0 espetaculo
constitui 0 modelo atual da vida dominante na siade” (idem).

A cada mési Magazineoferece ao leitor quatro ensaios de nus masculklém
do ensaio de capa, a revista publica outros sedosdiaolitos G Desejoe OMelhor do G
on line Para além de um nu artistico, eles possuem um tiwr erdtico-pornografico. Os
modelos da revista aparecem em nudez explicitaloskriografados em poses variadas,
muitas delas remetendo ao ato sexual. Se é o ahiwoento do desejo sexual que
distingue um gay e um heterossexual, € em funcggedaeesmo desejo que o projetd=de
Magazinese desenvolve. A inclinacdo pelo mesmo sexo alénsed uma das bases
definidoras, pelo menos genericamente, do quefgigrser homossexual, € também o eixo
em torno do qual a revista se alinha.

Em G Magazinea nudez de seus modelos € o principal aspecterd#a utilizado.
Tanto € que eles estampam a capa da publicacdopasBposamente anunciados no

editorial e € em funcéo deles que determinado nuéembrado. A revista faz do desejo
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homossexual uma peca importante do projeto queep®eirculacdo, caracterizando um
fendbmeno chamado por Maria Celeste Mira de sexagi@

Para esta autora, a sexualizagcdo vem dominandesdsv¢ipos de publicacdes.
Tomando como parametro, a revista mascufiteyboye aNova direcionada ao publico
feminino, e as relacdes que cada uma delas estabeten os seus leitores, a autora
estabelece uma distincdo no consumo sexual de lsoensmulheres. Enquanto eles teriam
um interesse calcado na visualidade, gostando denagens de nudez feminina, o que
justificaria o0 apelo dos ensaios eroéticosRlayboy elas se interessariam em discutir sexo
e sexualidade sob diferentes 6ticas, dai a predmtia de matérias de comportamento,
artigos sobre sexualidade e colunas de aconsell@asexual e psicoldégico nas paginas de
Nova(MIRA, 2001)

O nu masculino é a mais contundente linguagem3Magazineutiliza em seu
dialogo com o publico-leitor. Os homens jovens, colssos, belos, viris, potentes, cheios
de energia que estampam as paginas da publicacdmwses intimas/sexuais instauram
uma atmosfera de sensualidade e prazer nas panasista e convidam o leitor a se
deleitar, a curtir, a aproveitar os divertimentasvdla. Ou como afirma Gabriel Rodrigues:
“G Magazine expde corpos-signos a serem co(nsu)midos no iragirdo leitor”
(RODRIGUES, 2007: 103). Para este autor, no perintis ensaios de nudez estabelece-
se uma relacdo de cumplicidade entre 0 que se digsna exibicionista - e aquele que o
contempla, woyeur mediada pelas lentes do fotografo.

O modelo € apresentado de modo intimo, sensuali@e®eus gostos, hobbies,
fantasias eroéticas, planos pessoais e profissiostiis destacados como um modo de
informar o leitor sobre sua vida privada. A intiaig como espetaculo. Este fenbmeno é o
mesmo descrito por Marilena Chaui, para quem ogjesdla vida publica passam a ser
determinados e definidos pelos codigos da vidaage\we tal transformacéo se deve a forte
influéncia da midia na contemporaneidade (CHAUBD3t909). Segundo essa autora, 0s
meios de comunicacdo de massa sé&o palco da mag#estio poder das chamadas
personalidadesque vém a publico exprimirem seus gostos, sersagpinides e versdes
sobre o mundo.

Os homens nus estampados €nsao as personalidades que com seus COrpos-
signos celebram a sensualidade no universo ddagwmsas também “vendem” um estilo de
vida que se baseia num estado permanente de akegnaticdo. O espetaculo d&

Magazine € também o espetaculo de exacerbacdo, excitacdway@mizacdo das
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oportunidades de prazer. Os modelos fotografadoses@pre apresentados como pessoas
que aproveitam a vida ao maximo, frequentam bajadmscobicados, admirados, jovens,
bonitos, charmosos e populares. S&o eles os refai®e@a serem seguidos pelos leitores.

Séo eles os espelhos nos quais devem se inspimarawma vida prazerosa.

Y. Consideracdes finais

Em sua busca para alcancar o leiterMagazineapresenta-se como um veiculo
representativo do publico gay. Para tanto, acionaseas paginas um sentido de “nés”,
cujo objetivo é transmitir ao leitor a sensacaayde ali no espaco da revista ele esta entre
iguais, 0 que pode ser evidenciado pelo fato deequigpe ser formada predominantemente
por homossexuais e pela linguagem utilizada ndsseao longo das secdes e colunas que
compdem a publicacdo. Pode chamaiGigode se reconhecer, pode se identificar. Sao
essas as maximas que parecem estar implicitamesmtesths pela revista em seu contato
com os leitores.

O projeto editorial d€&5 Magazinese estrutura a partir desse posicionamento: ser
um lugar intimo para o publico-leitor. Ha de seesbar que nos limites da publicacédo
existe uma dupla condi¢c&o de intimidade: ela sshestce tanto no sentido de a revista ser
editada para configurar “um lugar entre iguais” ocoatravés dos ensaios publicados a
cada edicao. Nestes ensaios, 0 que esta em jagub&m a intimidade: a intimidade do
modelo que se desnuda, num primeiro momento, paodor estabelecer uma
cumplicidade com o leitor através do olhar, mas&ma intimidade buscada pela propria
revista ao oferecer para consumo imaginario dorl@itseu objeto de desejo sem roupa,
sexualmente estimulado, entregue.

G Magazinecumpre efetivamente o seu papel enquanto revistaanscende: ndo
somente entra na intimidade de seus leitores comntbém oferece uma pretensa
intimidade para ser consumida através dos seusosnda nudez e que vai moldar um
pretenso estilo de vida gay calcado no prazer. Bmupa, com forte apelo sexual,
fotografados de modo sedutor e apresentados cossogee aptas a realizarem os desejos
mais velados, os homens nus estampados a cadacndmesvista sdo um sintoma dessa

pretensédo intima d8, que marca o seu projeto editorial.
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