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Critérios de Publicabilidade; como os critérios de noticiabilidade sao

utilizados ou readaptados pela Reuista Superinteressante

Jouglas Fernando Horbach’

Resumo

O presente trabalho tem por objetivo descobriresem que medida, os critérios de
noticiabilidade s&o utilizados ou readaptados poa uevista mensal, no caso do nosso
objeto, a revista Superinteressante, da editord. Aara realizar esta pesquisa, partimos
do pressuposto que uma revista mensal, a priaridagieria se valer dos mesmos critérios
que sado adotados por meios jornalisticos mais m@gli como jornais diarios e até
semanais, e que, por esse motivo, deveria dispocritirios proprios, adaptados as
caracteristicas da midia revista de edicdo meAtalvés da analise de seis exemplares da
publicacdo, tendo como foco apenas as matérias cdmmmada na capa, devido a
necessidade de segmentar o tema, chegamos a algon@ssdes que tornaram falsos
NOSSOS pressupostos. A revista faz uso de vaii@sias de noticiabilidade (podendo ter
qualquer matéria enquadrada em algum deles) uspridoipalmente o critério que
julgamos que menos seria usado, o da atualidade.

Palauras-chaue: Noticiabilidade; Newsmaking; Revista.

Introducao

Os critérios de noticiabilidade, também conhecidmsno valor-noticia, séo
conceitos subjetivos através dos quais os editteragialquer meio jornalistico avaliam os
dados que chegam até a sua redacdo e a partir afgllsse definem o que sera ou nao

veiculado em seu meio de comunicacéo. Referimaanosnceitos “subjetivos”, pois sao
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aplicados de acordo com a intengéao ou avaliacaeditsres dos meios de comunicacao,
perfil editorial do meio ou compromisso com anuntgg; enfim, muitos séo os fatores que
contribuem para que um meio de comunicacdo constewss proprios critérios de
noticiabilidade.

Apesar de serem tdo subjetivos e variaveis de uim paga outro, devido ao fato
de que sdo construidos através da interpretacdqgodualistas, Johan Galtung e Mari
Holmboe Ruge elencaram, em 1965, em um estudaladi Structure os Foreign News
(A estrutura das Noticias Estrangeiras), critéropsee eles descobriram que eram
coincidentes na maioria dos meios de comunicacéelps haviam analisado (KUNCZIK,
2002, p. 245). Dessa forma, esses dois pesquisadonseguiram criar uma lista com os
principais critérios de noticiabilidade, que seamir de influéncia para muitas pesquisas
futuras.

Como ja foi dito, esses critérios séo utilizadotapempresas jornalisticas para
determinar o que é importante ou néo ser veicuteadpele meio. O que acontece € que,
pelo menos em teoria, esses conceitos deveriamngg&amente utilizados para meios de
comunicacdo mais imediatos, como jornais, telejerearadiojornais, e dificilmente séo
encontrados aplicados a midia revista, devido &o dame geralmente esse meio nao
trabalha com fatos quentes, que estdo em pautualgdade, e por isso ndo caberia para
esse meio o termo “noticiabilidade”, pois ndo tthda com “noticias” como fazem os
demais meios.

Com a falta de estudos sobre como os critériosotieiabilidade podem (ou sdo)
utilizadas pelas revistas, propomos a elaboracésadgesquisa, que, utilizando a anélise
de textos publicados na revista Superinteressalategditora Abril, revista mensal de
curiosidades culturais e cientificas, pretendemescabrir como esses critérios de
noticiabilidade sao trabalhados nesse meio que,ocoegra, ndo trata com tanta
frequéncia, ou pelo menos nédo tem como propostaredi assuntos do tipo conhecido
como “factuais”, que sdo a base dos outros prodatnalisticos.

Através de uma analise de conteudo de seis exassplamho, julho, setembro,
outubro, novembro e dezembro) do ano de 2008, mateteos tracar um paralelo entre os
critérios que sao utilizados pelos meios jornalistique os utilizam, e como esses critérios
se transformam e se readaptam para a midia rellistadimos optar por esta amostra da
revista por considerarmos que meio ano € tempeisofe para entendermos como a

revista trabalha, quais assuntos sdo mais recesiert de que forma os reporteres
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trabalham as informacdes apresentadas em seuweéie@omunicagdo. Como foco dentre
0 universo de matérias presentes nestas seis sdig@amos por analisar unicamente as
reportagens com chamada na capa, pois se supfgsegu@a capa que esteja o que é
considerado como o melhor da edicdo, seja em grrevistas, e até mesmo no jornalismo
televisivo e radiofdnico, na chamada “escalada”.

Pretendemos descobrir dentre os critérios qualn#ais adotado pela revista que
sera analisada, através de analise qualitativee elas utiliza algum dos critérios que
tradicionalmente ndo se enquadrariam em seu petfibrial. O objetivo geral deste
trabalho, portanto, € entender a forma como asriagaf@ublicadas em uma revista mensal,
no caso a revist&uperinteressantgpodem se enquadrar nos padrdes dos critérios de
noticiabilidade utilizados pelo jornalismo diarja,que um néo tem ligacdo com o outro,
pois o jornalismo de revistas mensais ndo trabadna noticias, mas sim com fatos mais
elaborados e interpretados, que buscam o aprofierdara ndo o “inédito”.

Pretendemos, também, caso realmente os critériasotigiabilidade ndo sejam
utilizados por este meio jornalistico, tentar defiam conceito (ou conceitos), que
englobem as caracteristicas das matérias publicdelste conceito chamaremos de
“publicabilidade”, que seriam as caracteristicacensarias para a publicacdo de
determinada matéria, caso a noticiabilidade nZo\s&jficada em nossas analises.

A Origem do flewsmaking

O newsmakingg uma teoria da comunicacao, mais especificamengetaoria do
jornalismo. Ela trata da forma como os assuntosogoerem se transformam em noticias
no mundo midiatico, de que forma e por que esdes fganham tatusde noticia. A
hipétese danewsmakingeve sua origem tendo por base, e por que nao gieesurgiu
para explicar, outra teoria: a dmtekeepingcomo explica Hohlfeldt: “na verdade, os
estudos em torno deewsmaking- que em uma traducao livre seria os fazedore®tileia
ou a criacdo da noticia — surgiram exatamente eno tdos processos dgatekeeping
verificados por Kurt Lewin ja em 1947” (2008, p.420Nessa teoria, Kurt Lewin descreve
gue existem “portdes” pelos quais passam as dectddenésticas relativas a aquisicao de
alimentos para a casa’, referindo-se a uma “peggedoma uma decisdo numa sequéncia

de decisdes” (TRAQUINA, 2005, p. 150); no caso,isj@imentos devem ser adquiridos
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levando em consideracdo as necessidades da csmagdwiuma melhor administragdo das
despesas.

Essa teoria foi traduzida para o jornalismo gragapesquisas de David Manning
White, como explica Traquina: “White foi o primeieoaplicar o conceito ao jornalismo,
originando assim uma das tradicbes mais persistanteroliferas na pesquisa sobre as
noticias” (2005, p. 149). A pesquisa de White, canit@do por Hohlfeldt, para verificar a
existéncia d@atekeepinggonsistiu em uma analise das noticias que chegawamjornal
meédio norte-americano por meio de agéncias deiastique seriam analisadas por um
jornalista com 25 anos de experiéncia, que ele obate “Mr. Gates”, com a inten¢ao de
descobrir qual era a proporcao entre quantas etdniicadas e quantas deixavam de ser
publicadas pelo selecionador na edicdo do dia segdo jornal. Das 1333 noticias néo
publicadas, 800 foram por alegacéo de falta decesi380 por ja serem tratadas em outras
matérias ou por ndo serem de interesse do pullibpor falta de qualidade; e 33 por nao
estarem de acordo com os interesses do publicaitadl do jornal. (HOHLFELDT,
2008).

Tendo por base esses numeros, White descobriappmas um décimo das noticias
recebidas pelo jornal por meio de agéncias eranlicadias na edicdo do dia seguinte
(HOHLFELDT, 2008), e como ele tinha anotado tod@s motivos que levaram o
gatekeepea excluir nove décimos do material recebido, pdasyar a seguinte conclusao:

A conclusdo de White é que o processo de seleg@ibjétivo e arbitrario; as decisdes do

jornalista eram altamente subjetivas e dependeet@sizos de valor baseados no ‘conjunto
de experiéncias, atitudes e expectativagatekeepér (Apud TRAQUINA, 2005, p. 150)

Para entender melhor essa conclusdo, tomemos e@pmio um exemplo: um
assassinato em uma cidade do interior do Rio Grdodgul e um assassinato na cidade de
Sdo Paulo, suponhamos que esse assassinato passogesaas caracteristicas e
praticamente as mesmas motivacdes, digamos, assgiicdo de morte por arma de fogo.
Tal fato certamente figuraria entre as principa&énas de qualquer jornal interiorano na
cidade em que ocorreu, por ser um fato extraondireaprovavelmente causar espanto e
preocupacgao para os moradores locais; mas proventdmmao teria destague em um
grande jornal da capital paulista, tendo em cordéewvado nimero de casos desse género
que ocorrem por la todos os dias, no maximo mdeecegna pequena nota no boletim

policial. E ai que entra a subjetividade, as “elateé@s” dogatekeepeno processo de

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano M - Edigdo 2 Dezembro de 2010-Feuereiro de 2011
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, S3o Paulo, CEP: 05508-900

anagrama@usp.br



HORBACH, D.F. CRITERIOS DE PUBLICABILIDADE... 5

publicizacdo das informacdes: no jornal pequenca wmoticia dessas vende; no jornal
grande de uma cidade enorme e conhecidamente téptéio € nenhuma novidade.

Ja para Robinson, “as decisdes do gatekeeper s@ulas, menos a partir de uma
avaliacao individual da noticiabilidade do que estagédo a um conjunto de valores que
incluem critérios, quer profissionais, quer orgatios, tais como a eficiéncia, a producéo
de noticias, a rapidez’Apud WOLF, 2003, p. 80). Isso quer dizer que os jostad
seguem as normas da sua profissdo na escolha tigiasne ndo utilizam juizos pessoais,
fatores subjetivos. Essas idéias tomaram forma @m6,Ilcom os estudos de McCombs e
Shaw, e em 1977 com Hirsch. Esses estudos reaaatisess dados obtidos por White em
sua pesquisa e “apontaram a semelhanca das prepatedoticias das diversas categorias
utilizadas pelo servico das agéncias e as notisglecionadas por ‘Mr. Gates”
(TRAQUINA, 2005, p. 151). Para Hirsch, as decistmwadas pelaatekeeperforam
tomadas dentro de um padrdo restrito de escolhas, quais vigoraram normas
profissionais e ndo razdes subjetivas.

Nesse caso, também pode ser utilizado o exempésshkssinato posto acima. Caso
o fato ndo seja sequer mencionado no jornal daleigaande, pode-se alegar que ele néo
figura no cardapio de interesses do jornal, mas sssia faltar com um dos deveres dos
meios de comunicacdo, o de mostrar para 0 povcecelusozinho ndo conseguiria ver,
além de desprezar um problema que é quase um easaide publica das grandes cidades
brasileiras. Mas, caso ele seja publicado em urteameopagina policial, € uma maneira de
publicar sem dar muita importancia ao fato, pelmoseele esta 14; e afinal, se os grandes
jornais dessem muita atencdo a todos esses fatosagurem diariamente, ndo sobraria

lugar pra mais informacgéo alguma.

Os Critérios de Noticiabilidade

Mas afinal, o que é noticia? Para Ricardo Noblae forma simplificada, noticia é
todo fato relevante que desperte interesse pulditsinam os manuais de jornalismo. Fora
dos manuais, noticia na verdade € tudo o que oslistas escolhem para oferecer ao
publico” (2008, p. 31). Dizer que noticia € tudoeqdesperte interesse do publico
certamente soa muito vago, pois ndo é possivel saipe certeza 0 que realmente é de
interesse do publico, e quem decide isso € o jetaal

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano M - Edigdo 2 Dezembro de 2010-Feuereiro de 2011
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, S3o Paulo, CEP: 05508-900

anagrama@usp.br



HORBACH, D.F. CRITERIOS DE PUBLICABILIDADE... 6

Traquina define o conceito de noticiabilidade dgusge forma:

Podemos definir o conceito de noticiabilidade camamnjunto de critérios e operacdes que
fornecem a aptiddo de merecer um tratamento jetitalj isto é, possuir valor como
noticia. Assim, os critérios de noticiabilidade sdoconjunto de valores-noticia que
determinam se um acontecimento, ou assunto, émisdede se tornar noticia, isto &, de
ser julgado como merecedor de ser transformado etgrim noticiavel e, por isso,
possuindo ‘valor-noticia’. (2008, p. 63).

Para Traquina, os critérios de noticiabilidade serypara que os jornalistas possam
classificar com mais facilidade as noticias demteopadrbes pré-definidos e adotados
como modelos pela “tribo jornalistica”, para queaselpossam ser enquadradas em
determinada categoria. E 0 mesmo conceito que atloth que define a noticiabilidade
como “o conjunto de elementos através dos quaigg@odinformativo controla e gere a
quantidade e o tipo de acontecimentos, de entrguas ha que selecionar as noticias”
(2003, p. 86). Mas isso pode gerar problemas, cdescreve Noblat (2008, p.15): “Os
leitores acham que o cardapio dos jornais esta deagcordo com o gosto dos jornalistas
do que com o gosto deles. E que a visdo que oaligtas tém da vida é muito distante da
que eles tém”. Isso ocorre devido as distor¢coesrdates da selecdo equivocada dos
assuntos que sao escolhidos e eleitos como n@étes jornalistas. J& para Hohlfeldt
(2008, p.208), os critérios de noticiabilidade &itores verificAveis somente apds terem
sido concretizados, ou seja, sdo conceitos que &0 aplicados depois que o0s
acontecimentos ganharam o status de noticia, ersgpara “reconstituir os valores que
influiram na decisdo de torna-la enquanto tal”.

Feitas estas consideracdes iniciais, partiremawaagara uma analise mais
detalhada dos valores noticia. Para facilitar temsiatizacdo dessa analise optamos por
utilizar a classificacao feita por Hohlfeldt (20@8,209-214), que subdivide os critérios de
noticiabilidade em cinco categorias: categoriasstuttivas; categorias relativas ao
produto; categorias relativas aos meios de infodmacategorias relativas ao publico; e
categorias relativas a concorréncia. Embora o agtatilize de cinco subdivisbes em sua
categorizacao dos critérios, 0s Unicos que ateral@®manda da nossa pesquisa sdo 0s
dois primeiros, que sdo possiveis de se verifigafusivamente analisando o produto,
desta forma optamos por utilizar apenas as categ@ubstantivas e as relativas ao
produto. Cada categoria é subdivida ainda por ldtitilfem diversos subitens, e embora

uns sempre se sobreponham aos outros, sendo use deais corriqueiro e outros nao tao
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utilizados e de dificil verificagéo, citaremos elisaremos os que tém relacéo direta com

0 produto a seguir.

CATEGORIAS SUBSTANTIVAS: para Hohlfeldt (2008, p. 209), estes critériosrigse
diretamente ao acontecimento, o que leva aquete &ate tornar uma noticia por ele
mesmo, sem outras influéncias que nao sejam gteipr&ubdivide-se em:

A. IMPORTANCIA: categoria que remete exclusivamente ao acontetdmea qual o
jornalista ndo tem a necessidade de avaliar osestes de seu consumidor, sdo fatos que
invariavelmente se tornam noticia:

I. Grau e nivel hierarquico dos individuos envolvigs: diz respeito aos atores sociais
gue se envolveram no fato. Pessoas importantesgtsraespertam mais interesse para o
acontecimento;

Il. Impacto sobre a nacdo:diz respeito a importancia que o fato represestarge o
interesse nacional ou regional, como em questdasioradas a soberania nacional, por
exemplo;

lll. Quantidade de pessoas envolvidasobviamente, quanto maior o0 nimero de pessoas
envolvidas no acontecimento, maior apelo este aconénto tera, e consequentemente,
maior sera a sua noticiabilidade;

IV. Fatos que apresentem consequéncias futuragor questdes de agenda, fatos que
possam acarretar novos desdobramentos ou uma &vdlutgra tem uma maior aceitacao
quanto a um fato noticiavel, pois ele tem condi¢cdesse tornar produto jornalistico

novamente quando seus desdobramentos ocorrerem;

B. INTERESSE: Hohlfeldt (2008, p. 210) explica que “esta persipacapresenta
situacbes menos claras e aparentes, resultande geagpre de situacdes complexas”.
Nestes casos, 0 jornalista faz uma avaliacdo quée pda sua visdo sobre seus
consumidores, 0 que muitas vezes resulta em urnt@glie entre o que jornalista acha
importante e 0 que iI@ceptoracha importante:

I. Capacidade de entretenimentobusca chamar a atencéao do receptor com base @sn fat
inusitados, inesperados. Pessoas em situacoesidsrpadroes da normalidade sempre
chamam a atencdo, sendo elas famosas ou ndo; walpueesta categoria € o poder de

atrair o receptor pela distracéo que o fato lheqmonara.
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Il. Interesse humana noticias que busquem denunciar situagbes erranasa
conscientizagcédo para algum problema se enquadrata oategoria, mas 0 que acontece
muitas vezes, de acordo com Hohlfeldt (2008, p),2a@ue muitas vezes, e facilmente,
essa categoria se transforma em sensacionalismandgua desculpa do ‘“interesse
humano” se transforma em espetaculo.

[ll. Composicdo equilibrada do noticiario: para equilibrar os momentos de alegria e
tristeza em um noticiario, busca-se uma forma dmgem entre as matérias, desta forma,
fatos que poderiam nem ser tdo importantes acalpérando no noticiario unicamente

para deixa-lo mais equilibrado.

CATEGORIAS RELATIVAS AO PRODUTO: dizem respeito as condicdes de
producdo de material a partir de determinado fagias condi¢cdes podem incluir, por
exemplo, a acessibilidade ao local onde o fato reagrinfluenciando no tempo e no
desgaste que sera necessario para que uma equlpslegue até o local, algumas vezes
nao compensando o deslocamento; diz respeito tangdbéapacidade de tornar o fato
dramético ou sua capacidade de entretenimentaayplee mais sdo do que a capacidade do
fato em tornar-se “digerivel” para o receptor. Etanto, Hohlfeldt (2008, p.210) destaca
que o fato pode ser tdo importante que estes fatpoeem tornar-se despreziveis e
ignorados.

I. Brevidade: o relato deve ser conciso o suficiente para squadteaos padroes do meio
no qual serd veiculado, ndo podendo extrapolanoe$ estabelecidos;

Il. Condic¢éo de desvio da informagdovem da idéia de que noticia ruim € sempre melhor
do que noticia boa, que o inesperado € sempre nuglleco fato rotineiro.

lll. Atualidade: Hohlfeldt (2008, p. 211), explica que existe un@agdo entre a
disponibilidade da informacao pelo meio e a pokddie de divulga-la junto ao publico
receptor. Tem a ver comdead-linedo meio e ter a noticia disponivel dentro desteqra
noticias que chegarem apdés este prazo ficardoraeldoedicdo, e posteriormente perderédo
o0 status de atual.

IV. Atualidade interna: diz respeito & organizacdo da empresa jornalisticaa
informacgdo disponivel, mas que ndo pode ser used@auco tempo antes de o fato
ocorrer, caracterizando o que € conhecido comoo™fule reportagem. Utilizada no
jornalismo investigativo, onde uma fonte prestadepoimento em “off” e exige que esta

informacéo seja guardada até que o fato estejeepracorrer.
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V. Qualidade: o material deve ter um minimo de qualidade quenggiadre nos padrdes
do meio no qual sera veiculado para ganhar seg@spaa através do “ritmo narrativo, ao
equilibrio da acdo dramatica apresentada, aquejerdo de informacdes disponiveis, as
caracteristicas do som, da imagem, do foco, azdata linguagem, etc.” (HOHLFELDT,
2008, p. 212).

VI. Frequéncia: tem a ver com a facilidade de acesso a fonte oload onde o fato
ocorreu, gerando um planejamento de cobertura ode e estender para diversas edi¢cdes

do meio;

0 Jornalismo de Reuista e a sua Relagdo com a Moticiabilidade

Existe muita diferenca entre o jornalismo diaripomalismo das revistas, tanto
semanais ou mensais. Essas diferencas comecana jinggagem. Em jornalismo diério,
seja em ele em réadio, televisdo ou impresso, ounm@emo no jornalismo semanal
impresso, tipico das cidades pequenas, busca-aeseanelmente uma linguagem tida
como “objetiva” e ‘“isenta”, linguagem essa quedslié um dos fundamentos do
jornalismo conhecido como padrdo. J& o jornalisa® r@vistas se permite a expressar a
opinido, que € 0 que muitas vezes o leitor habimpakr justamente saber sobre
determinado assunto: a opinido da revista, a iIrg&pao que o0s reporteres da revista
fizeram sobre o fato. E o que explica Vilas Boasamglo diz que “neutralidade é uma
‘pretensd@o’ objetiva, comum no jornalismo diarida.o texto de revista se propde mais
abertamente a interpretar o fato. Depois de ‘aadand poeira’, vem a reflexao, a visao
detalhada do contexto, a narrativa instiganteaeate” (1996, p. 14). O papel das revistas
esta mais inclinado a interpretar do que a simpeseninformar - isso quem faz é o
jornalismo diario.

Por esse motivo, as revistas ndao dispdem dos nsepaurdes de noticiabilidade
dos meios jornalisticos diarios, pois noticiabitidaesta intrinsecamente relacionado a
producdo denoticias palavra que designa “novidades”; as revistas Igperge nao
trabalham com novidades, na maioria das vezesntréa®s “frios”, ou seja, noticias que
ja foram trabalhados pelos outros meios durantenasa ou 0 més, mas de uma forma
mais aprofundada. De acordo com Vilas Boas “nastessde informacao geral, o melhor

caminho para redigir ndo é aquele recomendadompaimal de um grande jornal diario. A
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‘escrita’ também nao pode ser aleatéria, sem uralisendo fato e suas conseqiiéncias”
(1996, p. 15). De forma simplificada, o que € natiem um jornal diario pode ndo se
tornar uma matéria em uma revista, e a linguagdipaga por um jornal € muito diferente
da utilizada em uma revista. Em outro trecho ddiseny Vilas Boas explica:
(A) obrigacdo do jornal diario e do telejornalism@odizer o que esta acontecendo. Os
jornais tendem a particularizar o fato, tratandoeon imediatismo e pulverizando suas
consequéncias. O jornal diario tem de notician@egdes, ou seja, tudo aquilo que escapa

a normalidade. J& a revista semanal de informaddes tratar o conceito de noticia de um
modo mais amplo, estabelecendo um contexto mdi®®g, p. 75).

Para Scalzo, “ndo da para imaginar uma revistaaseaihde informacfes que se
limita a apresentar para o leitor, no domingo, uararresumo do que ele ja viu e reviu
durante a semana” (2006, p. 41), para a autora, re¥ista vai tratar dos assuntos que
foram noticia durante o més ou a semana, é serepessario um aprofundamento sobre o
tema, “descobrir o que ninguém sabe sobre ele’§;20041). Esse € um problema que se
tornou inerente ao meio, o da necessidade do ayptafento.

Nas revistas quinzenais e mensais, esse probleamiadd mais evidente. Além de se
distanciar ainda mais do tempo real da noticiayldigacao de periodicidade mais larga

obriga-se a n&o perecer tdo rapidamente, a duriarmaamao do leitor. E por isso que a
noticia ‘nua e crua’ nunca teve lugar de destaqueewistas. (SCALZO, 2006, p. 42).

E por esse motivo que as revistas mensais ndo costumadralhar com fatos
recentes, trabalhando muito mais com um conceitpedguisa do que de simplesmente
informar, como, por exemplo, 0 objeto da nossaismah revista Superinteressante; que
aborda inimeros assuntos, por se tratar de umacacdd cientifica de temas gerais, e isso
gue motivou essa pesquisa. Afinal, quais sdo dsrios de “publicabilidade” de uma

revista como a Super?

Andlises e Redac3o Sintética dos Resultados

Partiremos agora para a nossa analise. Como foensggmentar o nosso objeto,
optamos, como ja foi dito, dentre o universo derggens e matérias de cada edicdo da
revista, por analisar apenas os conteudos com daan@acapa, pois acreditamos que seja
na capa que esteja o melhor de cada edicdo. B@ssre com qualquer publicacdo, se a

capa nao agradar ao leitor, muito provavelmentaabea irA comprar.
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Como forma de facilitar a visualiza¢do dos resla$aobtidos, vamos apresenté-los

em forma de tabela, onde citaremos o0 exemplarsaaklie os critérios encontrados.

Tabela 1 — Numero de matérias enquadradas nos cniés de noticiabilidade por

edicao

Critérios verificados/Edicédo jun/08 | jul/08 | set/08 | out/08 | nov/08 | dez/08
Atualidade 2 1 2 2
Quantidade de pessoas envolvidas 1 2 3 2 2
Frequéncia 1

Capacidade de entretenimento 2 1 1
Impacto sobre a nacéo 1

Interesse 2 2 1

Qualidade 1 1

Nivel hierarquico dos individuos

envolvidos 1

Interesse humano 1 1 1

Fonte: O autor.

Consideracdes Finais

Assim chegamos ao objetivo da nossa pesquisa,ecualescobrir, através de
analise de conteudo de exemplares, em que medidaitésos de noticiabilidade sao
utilizados por uma revista mensal, no caso, a tevsiperinteressante. Os resultados
obtidos com essas analises nos trouxeram a umdausaacoposta ao que era esperado,
uma vez que partimos do principio que os critédes noticiabilidade seriam mais
utilizados pelos meios midiaticos mais imediatasne jornais e telejornais, e que nao
seria adotado por revistas mensais, ou pelo meimseria tdo percebido, devido as suas
especificidades, principalmente devido a distaneraporal. Desta forma, ndo houve a
necessidade de descobrirmos algum critério de igalblidade”, uma vez que os critérios
ja existentes abarcaram satisfatoriamente até mestaweiculo mensal.

O critério mais utilizado pela revista certamestadiz com a tiragem da revista, e
sua abrangéncia nacional: quantidade de pessoalviglag, que se fez mais visivel em 11
das 40 matérias analisadas. Entendemos que pareeuisi@ com uma tiragem média de

420 mil exemplares espalhados pelo Brasil intamatérias que busquem abranger um
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maior niamero de pessoas sejam sempre melhoresedaggelas que visem a um publico

muito especifico, se fazendo necessarias paraeatanam publico heterogéneo. Também

por este motivo, outro critério que foi utilizadnas em menor propor¢do, o do impacto
sobre a nacgdo, também se enquadra nessas catigetgri®ois também diz respeito a um

elevado numero de pessoas, e leva este tituloaeaddseu conteudo estar relacionado a
guestdes territoriais e de soberania nacional.

O que mais chamou atencédo em nossos resultadgadar segundo critério mais
adotado pela revista, 8 vezes verificado, € o dalidade, justamente o que julgamos que
seria 0 menos utilizado. Observamos também quepmntbate de assuntos com uma
distancia temporal maior em relagcdo aos outros sn@aevista segue fielmente Scalzo
(2006, p. 101), quando diz que uma revista quartrdé¢ assuntos que ja foram o més
inteiro tratados pelos outros meios deve abordamseunto de forma profunda,
apresentando informacdes que o leitor ainda née, samo o histérico do fato, por
exemplo, 0 que na maioria das vezes € ignoradornaljsmo diario; recomendacdes estas
consideradas basicas para uma publicacdo mensal.

Algumas matérias puderam ser enquadradas noi@rigér interesse. Como o
proprio nome da publicacdo ja diz (Superinteregamhatérias com esse critério sdo
bastante recorrentes na revista, e tomam formassunts que os editores consideram que
seu publico se interessara, caracterizando assigritario bastante subjetivo.

Vale destacar aqui que os critérios apontados essasoanalises sdo 0Ss mais
evidentes, ndo que sejam o0s Unicos. Em varias iamt@ncontramos diferentes critérios,
sendo dificil encontrar alguma matéria que tenh@adado apenas por um, mas, para
seguir com a sistematica da nossa pesquisa, apos@penas 0 mais evidente em cada
matéria. E isso também ocorre com praticamenteqqgaal produto jornalistico, onde

dificilmente seré verificado apenas um critériondéciabilidade.
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