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Resumo

A abordagem do artigo relaciona-se ao perfil sagatomunidades rurais do Noroeste do
Rio Grande do Sul, bem como ao grau e formas desaces informacdes midiaticas de
carater rural por parte desses agricultores. Psm@, iforam utilizadas entrevistas em
profundidade e pesquisa quantitativa com aplicagiquestionarios a 398 agricultores da
regido. Percebemos que o radio ocupa as primeasisdes em termos de audiéncia e a
internet as Ultimas; que 0s meios pessoais provisiede assisténcia técnica sao mais
atrativos do que os meios comunicacionais midiatipara o aprendizado de novos
conhecimentos e que as instituicbes de represensagdal do campo, como sindicatos e
cooperativas sdo bastante valorizadas como agemtasicacionais.

Palauras-chaue: Comunicagdo Rural; Consumo de Midia; Radio; Infogdm Agricola,

Assisténcia Técnica.

Introduc3o

A comunicacao rural pode ser entendida, de um poateista amplo, como uma
especialidade da comunicacdo que se concentrafermatcdes de tematica rural e como

uma atividade significativamente difundida e negeasem regifes onde o publico direta

! Estudante da graduac&o em Curso de Jornalism&SMLCESNORS. Bolsista FIPE Mestre 2010.
% Mestre e doutoranda em Letras pela UFSM e profestnCurso de Jornalismo da UFSM-CESNORS.
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ou indiretamente esta relacionado a pratica agricdlo entanto, o que hoje
convencionamos chamar de “comunicacdo rural” esidnamente ligado ao bindmio
“comunicacao e desenvolvimento”, surgido nas décddab0 e 60. Na época, estudiosos e
instituicbes de desenvolvimento apontavam a comagéi como uma importante variavel
no processo de modernizacdo da sociedade, pamizrige a rural. Bordenave (1988,
p.07), que na década de 80 pensava a comunicagdaessa perspectiva, a conceituava
como conjuntos de fluxos de informacao, de dialagdsviduais e influéncia reciproca
entre os membros das comunidades rurais e os dem@ies da nacdo afetados pelo
funcionamento da agricultura. Acreditamos que auwvoacdo rural aliada a extensao
rural € um processo bastante eficiente para o dels@&mento local, assim também
demonstra Friedrich (1988, p.46) em sua analise:ql@ a rigor se postula € que a
comunicacao rural deva transformar-se num verdageimcesso de interacdo social [...]
um processo pelo qual, produtores e técnicos desam suas caracteristicas e suas
vocacgoes”.

Diante disso, vem sendo efetuado um projeto deupssgue envolve as Ciéncias
da Comunicacédo e Ciéncias Rurais de Universidadiere de Santa Maria, em seu
campus avancado no Noroeste do estado do Rio Gdan8el. As pesquisas buscam, por
um lado, formas de sustentabilidade alternativiasay@s da implantacdo de sistemas agro-
florestais em propriedades rurais da regido, e qdro, melhores maneiras de se
comunicar com esse publico, a partir do conhecimsabre o perfil social do meio rural
local e sobre o consumo de midia dos seus agniealt&egundo dados de 2010 da FEE
(Fundacao de Economia e Estatistica do Estado @d&Rinde do Sul), a regido do Médio
Alto Uruguai (MAU), ponto geopolitico especifico gasquisa, apresenta quase metade,
47,31%, dos seus habitantes vivendo na zona rarativo pelo qual se explica a
preocupacao tanto comunicacional quanto técnicgatantir a difusdo apropriada de
informagdes. A colonizagdo dessa regido foi tastracomparagdo com o restante do
estado do RS, tendo sido iniciada em meados de, ¥9668u desenvolvimento lento, de
modo que hoje ela possui condicbes econdmicas iaisacferiores a média estadual,
segundo Olgoski (2002). A populacdo local € formaata geral, por descendentes de
alemaes, italianos e poloneses, embora abriguerantdg nimero de reservas indigenas.
Na agricultura, adota-se, no geral, o sistema deudiyira familiar, com uma média de
hectares por estabelecimento rural em torno de @&%ates. Quando tratamos de

comunicacao para o publico rural, neste trabalbdapto, estamos pensando em um perfil
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social especifico, encontrado na regidao do Médito Alruguai, mas que é representativo
de grande parte da regido Sul do Brasil.

A abordagem do projeto que apresentaremos negje &t intitulada de “Analise
quantitativa do acesso a informacdes rurais no Ao Uruguai”, que visava identificar
aspectos do perfil social dos agricultores, decemsumo de midia e de seu conhecimento
sobre o tema sistemas agroflorestais. A metodolbgganvolvida para a pesquisa baseou-
se, primeiramente, na realizacdo de sete entrevistaprofundidade, técnica que, como
explica Duarte (2006, p. 62), visa a intensidaderdapostas, a flexibilidade de permitir ao
informante definir os termos da resposta e ao @steslor ajustar livremente as perguntas.
Com ela, acreditamos poder definir melhor os teenas padrdes de resposta para a parte
posterior. Em seguida, partimos para a fase qa#im#t da pesquisa, entendida por
Mitchell (1987, p. 81-82) como meétodo que ajudaoceafizar com maior detalhe as
regularidades que se apresentam nos dados col@eidgsesquisador. Selecionamos, para
a populacédo rural da regido que totaliza 72.173qass uma amostra numericamente
representativa que alcancou 398 entrevistados, womivel de confianca de 95,5% e
margem de erro de 5% (Almeida, 2002; Gil, 2008yu@stionario fora composto por 46
guestbes: 18 abertas e 28 fechadas, organizadaguaimo blocos tematicos: perfil do
entrevistado; meios de comunicacdo de massa, gfaumas de acesso a estes; dados
rurais e conhecimento e uso de sistemas agrofmse©ptamos pela selecdo por fluxo
continuo em locais de grande acesso de agricult@zsndo entrevistas em suas proprias
residéncias apenas excepcionalmente.

Neste artigo, apresentaremos apenas dados refe@mteonsumo dos meios de
comunicacao e buscaremos discuti-los a partir deslaociais coletados por esta e outras
pesquisas sobre a regido, bem como com base emesujoe estudam o papel e o
funcionamento social dos meios de comunicacao. Baca iniciamos pela tematica do
consumo e utilizacdo dos meios massivos, em segp@&samos ao consumo de
informacdes pelas instituicbes e a preferéncia d&odos comunicacionais. Nas
consideracdes finais buscamos apresentar os parasligue existem e as possiveis
solucdes. Pensamos que estudos como este, intkygssss praticas comunicacionais das
populacdes rurais sdo importantes para a obterg@orthecimento e o desenvolvimento
de estratégias e técnicas comunicacionais voltagdasspecificidades culturais, sociais e

econdmicas dos agricultores, promovendo assim dwigue uma ampliacdo de publico
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para os meios de comunicacdo de massa, mas espEtiala insercdo social mais ampla
dessas comunidades e o desenvolvimento agricqlaido

Us pequenos agricultores e o recebimento de informacdes rurais

As transformacgdes sociais das ultimas décadasd&mndom que campo e cidade
se paregcam cada vez mais. Especialmente em rdgrdesdas por pequenas propriedades
rurais que se distribuem ao redor de pequenasasdatdmo € o caso da regido deste
estudo, a semelhanca entre as formas de vida euwbana sdo sutis e muitas vezes
configuradas dentro da perspectiva do chamado d&norb No entanto, ainda assim é
possivel identificar certas diferencas de compaoetdm que estdo associados a atividade
econbmica em que se inserem - a agropecuaria ab-gera certos padrdes de consumo,
como o de meios de comunicacgao. Estes, por maiagjunevas tecnologias se tornem cada
vez mais acessiveis, continuam tendo consumo dmitar impulsionado por questdes de
acessibilidade seja ela econbmica ou geograficacddo dos agricultores que compdem
este estudo, cujas propriedades rurais possuem @m@r30 hectares e cuja renda mensal
varia de 1 a 2 salarios minimos, esses dois fag@i@$undamentais na decisédo de o que e
como consumir produtos da midia, especialmenteusaly respeito a informacgdes rurais.
Além deles outras particularidades do meio ruralos seus agricultores criardo certas
nuances em termos da sua relagdo que estabeleecenosconeios de comunicacdo de

massa e com o as informacdes sobre sua area ecanderatuacao, a agropecuaria.

0 consumo de meios de comunicacao no meio rural

Neste item, buscaremos discutir a relacdo do dprocom os meios de comunicacao
social: radio, televisao, jornal impresso e interna tentativa de entender o perfil local de
consumo desses veiculos. Neste momento, tratamoendomo dos meios de comunicacao
de um modo amplo, sem especificacbes em certosesggsnde informacéo especializada.
Na figura abaixo, podemos visualizar um gréafico dustra a intensidade de consumo dos
diferentes meios de comunicacéo pela populacadastiu
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.. Meio de comunicag¢do que mais consome

AQ (0,
006,07

80,0%

60,0%

40,0%
15,6%
,5% 0,5%,3% 4 0,5%1%1,3% 3,5%1%1,3% 0,3%0% 0% 0,3%0% 0%

=

20,0%

0,0%
radio TV jornal revista internet nenhum NS/NR

impresso
H12resposta @ 22resposta k32 resposta

Figura 1 — Consumo dos veiculos midiaticos

Pela figura acima, podemos perceber que televisdad® sdo os veiculos
destacadamente mais consumidos pela populacdaleurabido, tendo ambos em torno de
70% das respostas. Dos dois, o radio, porém, fadeipela maioria em primeiro lugar
como veiculo mais consumido. Ja o jornal possunapd5% das respostas e geralmente
citado como ocupando o terceiro lugar em termosotdsumo, ou seja, mesmo que esteja
presente na vida dos agricultores, ele ocupa urcespuito menor, em termos de tempo
de consumo comparativamente aos demais. A intggaesua vez, possui apenas em torno
de 3% das cita¢cOes, mas quando citada, apareceaiemirp lugar no consumo, o que
sugere que, possivelmente, essas respostas sejaenipntes de usuarios jovens que
comecam a estabelecer uma nova hierarquia de wacepses veiculos em que a ultima
deixa o réadio e a televisdo em uma posi¢do secandgsses dados de consumo vao ao
encontro dos dados referentes ao acesso a esselwygisto é, se televisdo e radio sdo os
mais consumidos, sdo também o0s mais presentesaress estdo em 100% deles. Ja o
jornal impresso, chega a 20% dos lares e a integtétpresente em 11% das residéncias.

A hegemonia da televisdo e a pluralizacdo do raimo explica Martin-Barbero
(2003, p. 261) sdo “dois fatos-chave, no campoatauaicacdo, correspondem a difusédo
generalizada de inova¢des como “motor” do deseimelnto”. A década de 80 viveu no
Brasil o apice da difusdo desses veiculos no campom ele a criacdo de inumeros
programas e anuncios publicitarios voltados ao marmal. Para Ledo (2005, p.39),
anteriormente a era do radio e da televisdo, nailBras pessoas que residiam nas
comunidades rurais eram vistas como isoladas, orasacexpansao da luz elétrica e, atras
dela, dos meios de comunicacao eletrbnicos, osudignies puderam se inteirar dos fatos

sociais e econdmicos, sentindo-se parte integradpats e do sistema capitalista, bem
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desenvolver novas sociabilidades. Esse impactontideenas respostas dos produtores
rurais desta pesquisa cujo consumo notavel de gtiétevisdo em relacdo a outros meios
de comunicacdo mostra a hegemonia e a importaessed dois veiculos para 0 meio
rural, pelo menos nos aspectos referentes a igigrao sistema econdémico e social
brasileiro.

No entanto, embora 0 acesso e o consumo de ratite\esdo atinjam indices
parecidos, o radio detém a preferéncia desse puhli@al. Segundo Ortriwano (1985),
entre os meios de comunicacdo de massa, o radenmédavida, o mais popular e o de
maior alcance publico, constituindo-se, muitas sex® Unico a levar informacdo para
populacdes de regifes que ndo tém acesso a oukios,eeja por motivos geograficos,
econdmicos ou culturais. No caso de nossos entadeis, como vimos, existe 0 acesso a
outros meios de comunicacéo, o radio ndo é o watmlo presente nessa area, de modo
gue a preferéncia pelo radio possivelmente estdj@ionada ao seu carater popular e as
formas de consumo desse veiculo em meio as ategdagdricolas. Como o radio ndo
requer qualquer capacidade além da audicdo e cem@mprego ndo é excludente de
outras atividades, pois ndo exige uma atencao ntada, ele possibilita a superposicéao e
o entrelagamento de tarefas. Outras caracteristtwaso a linguagem coloquial,
identificacdo com o publico, a interatividade, aoxpnacéo e a publicacédo dos fatos locais
sao fatores positivos na escolha do veiculo que aemaior audiéncia nos lares rurais
familiares.

Spenillo (1998) citado por Ledo (2005, p.37) explitie a televisdo é o meio que
reune a familia na sala no final do dia, exercendo papel de estimulador da troca
interpessoal, da relacdo face a face, do debate s#Esuntos levantados pelo proprio
nacleo de convivio. Assim, 0 espaco ocupado p&aisdio no cotidiano dos agricultores é
menor do que o do radio em termos de tempo, semgumida principalmente no fim do
dia e nas manhds dos finais de semana. Mesmo adstonsideravel o consumo de
televisdo pelos agricultores de nossa pesquisam@ssora de maior audiéncia € a de canal
aberto Rede Globo, com 88,2% das respostas. Ba2i (p.67) a partir do pensamento de
Coutinho Nogueira explica que a rede Globo tem rapse teve uma liderangca muito
grande de audiéncia no Brasil pelo gosto popularggssa ao seu publico. Além disso, na
regido em questao, seu sinal € o Unico a ser @dargpr antenas simples, muito embora a
presenca de antenas parabdlicas seja largameutalidid no meio rural local. Ja o meio

impresso tem baixas citacdes, pois conforme argtarteanti (2010, p. 09), na regido do
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Médio Alto Uruguai, a dificil distribuicdo do mesmas localidades rurais, que na maioria
das vezes ficam a quildbmetros de distancia do @etdr cidade e o baixo indice de
escolaridade dos produtores rurais ainda sao fattr@ves para 0 hao-consumo.

O quadro comparativo de Miranda (2004, p.33-343jxalh ajuda a entender essas

preferéncias de consumo por parte dos pequenasikhgres desta pesquisa.

Imprensa Radio Televisao Internet
Potencial de Alto (dimensé&o Baixo Baixo (restrito ao | Alto e baixo (sites de
profundidade contextualizante) (restrito ao | lead). Superficial. periodicidade
Aprofundado. lead). prolongada vs. TR ou
Superficial. on-line).
Aprofundado e
superficial.
Velocidade de Baixa (difusao do Alta Média a alta Alta a altissima (ao
distribuicdo passado). (presente) (limites técnicos, incorporar as mais
mesmo ao avancadas
incorporarem a tecnologias)
edi¢do ndo linear),
Potencial de Restrito (+ elitista). Amplo Amplo Restrito apesar da
universalizacdo Pago. (democrati- (democratico). interatividade (+
co). Gratuito. Gratuito. democréatico). Pago
(necessidade de
provedores; mas h4
gratuitos)

Quadro 1 — Comparativo entre meios de comunicagao

O esboco acima mostra que os veiculos de maioersalidade e caracteristicas
populares sdo o radio e a televisdo, justamentelegjumais citados por nossos
agricultores. A dificuldade para o entendimentaaid em ambos, ao contrario do jornal
impresso e da internet, que exigem alfabetizacamprigamente dita, bem como
alfabetizacao digital. No meio rural em questagrau de escolaridade ainda € baixo entre
os adultos e idosos e, entre os entrevistados sisanmesquisa, 61,6% das pessoas tém
apenas ensino fundamental incompleto. Desse modaraateristica do meio rural dessa
regido do RS, atualmente, € menos o analfabetismyud a falta de habito de leitura, o
gue leva a preferéncia por veiculos de base otdato@specto importante, nesse sentido, é
gue, por mais que suas propriedades rurais es@Ejanocais ndo tdo distantes da cidade
(podemos sugerir uma média de 10 km), ndo ha aigéol de jornais impressos nessa
zona, 0 que dificulta o acesso a assinaturas. Wrrge, existem tentativas de jornais

locais, editados em razoavel nimero na regido,temiraesse publico por outras vias que
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ndo seja a do jornaleiro, como em parcerias conparativas agropecuarias que vao ao
campo para recolher produtos agricolas e prestatéscia técnica.

Outro fator que determina a diferenca de citag@aespostas relaciona-se ao poder
aquisitivo. A pesquisa revelou que a renda médialit@ mensal varia de 1 a 2 salarios
minimos para 50% dos entrevistados, uma renda ljaikgode se tornar impeditiva para
0 consumo de certos veiculos de comunicacdo e &opar o consumo de outros. Esse
pode ser também um fator importante para o bairswno de internet e jornal impresso,
ja que ambos resultam em gastos fixos, e para@attsumo de radio e televisdo, que séo
gratuitos no acesso, em emissoras de canal ablerttaso dos pequenos agricultores desta
pesquisa, distancias e custos podem gerar, portami@ exclusdo comunicacional.
Conforme explica Graziano da Silva (199%8ya quem “o impacto das novas tecnologias
baseadas na microeletrénica e na informatica sabressa agricultura devera ser ainda
mais excludente que a “Revolucdo Verde” dos ands B@ra o autor, 0 acesso a
biotecnologia e a novidades informacionais far@la¢giio no campo, pois, quem tiver bens
suficientes para adequar-se ao consumo dos meserosamecera no mercado, do
contrario, tera de encontrar outra forma de sobéenia, menos atualizada e também mais
excludente. Isso nos leva a pensar se o radioaledisdio serdo capazes de suprir as
necessidades comunicacionais dos pequenos agrsultm futuro, como parecem ter
suprido até o momento e se ndo seriam necessaas investimentos em politicas
comunicacionais, especialmente de inclusédo digaalareas rurais. Os dados de consumo

de internet apresentados no grafico abaixo (Figusdo ilustrativos dessa exclusao.

Consumode internet
89,4%

100,0%
Li 3,5% 5,3% 0,5% 0,5% 0,8%
0,0%

ndoacessomenos de 1 horala3 horas 4a7horas maisde 7 horas NS/NR

Figura 2 — Consumo de internet

Notamos uma percentagem bastante elevada da amaostra@o utiliza a internet.
Sédo 89,4% que ndo acessam, sendo alguns dos mptissiveis para esse indice, a baixa
escolaridade, a falta de capacitagcdo aos meiosidiga falta de interesse dos agricultores

em utiliza-la, bem como a dificil instalacdo dee®thas zonas rurais devido ao alto custo
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de instalacdo e uso. Dalmo Oliveira da Silva (20@2nsercdo do mundo rural nas teias
da Internet pode ser um sinal daquilo que algungrictes classificam como
"desaparecimento do mundo agricqglgiorque a disseminacdo das novas técnicas de
comunicacao contribui para o apagamento da distimgdade/campo, sobreposto pelo
surgimento de uma rede com caracteristicas urbampsesentes. Esse desaparecimento
do campo da rede mundial de computadores, porémte@dido por Silva como resultado
de uma superdifusdo da internet por todos os campaais, inclusive o agropecuario,
ainda que chegando a ele com caracteristicas tamd@stéticas urbanas. No entanto, tendo
em vista a realidade dos agricultores familiaresnsamos que o campo pode sim
“desaparecer” da internet ou ainda ser “engolidefapcultura dominante da cidade
simplesmente pelo fato de o meio rural ndo estaenido parte da rede, nem como
consumidor e muito menos como produtor de conteludEntre os agricultores
guestionados que afirmaram utilizar a internet eratios diarios, a maioria era jovem.
Canclini (1997, p.78-79) afirma que 0s jovens téaiamparticipagdo e um acesso mais
ativo nas novas tecnologias comunicacionais e assagens internacionais, inclusive
comprovadas pela hibridizacdo das musicas.

Como vimos, a emissora de TV mais contemplada peliéncia em nossa
pesquisa € a Rede Globo, apesar de sua programegheer pequena e de esta tratar dos
assuntos em nivel nacional. Nossa expectativa enand consumo mais significativo de
canais especializados como o Canal Rural (2,5%Lar@al do Boi (0,5%), acessiveis por
antenas parabdlicas. Aparentemente, a televisdo desperta tanto interesse dos
agricultores para o quesito de obtencdo de infabemqiteis para seu trabalho ou
representativas do seu grupo social. O radiosparvez, na regido de estudo, possui uma
significativa programacéao voltada ao campo, sefanpeio da veiculagcdo hegemonica de
musica sertaneja e gauchesca, seja por meio demaivos de sindicatos rurais e de
trabalhadores rurais, de cooperativas agropecudl@asntidades governamentais como a
Emater (Empresa de Assisténcia Técnica e Extens&a)R Secretarias de Agricultura.
Isto faz pensar que os agricultores da regido destelo tém interesse em informacdes
rurais ligadas ao seu contexto e por isso mesmoneais possibilidade de serem aplicadas
no seu dia-a-digEsse fato pode estar associado a um aspecto gdartega observado em
outros estudos de comunicacéo rural na regidogrsuitores locais entendem informacgao
rural como conhecimentos aplicaveis ao cultivoceiacado, isto €, conteudos como festas

rurais, por exemplo, ndo fazem parte do conceitornmacdo rural (Santi, 2010). No
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proximo item, nos concentraremos na questdo egmedid® informacdo de tematica rural,
buscando entender como os agricultores acessantigss conteddo e como gostariam

de recebé-lo.

0 acesso a informacdes de tematica rural

Nosso entendimento de informagé&o rural, no momdatoealizacdo da pesquisa,
era de qualquer conteudo que remetesse ao camplo, éée carater utilitario ou ndo. No
entanto, é possivel que os agricultores, ao emtemdeinformacdo rural como
conhecimentos técnicos aplicaveis ao dia a diagdapacuaria, tenham direcionado suas
respostas a certas instituicdes ou veiculos de mimagio mais ligados a extenséao rural,
por exemplo. Na pergunta abaixo, queriamos conlecerstituices (excluidos os meios
de comunicacao) que eram reconhecidos pelos agresilcomo os mais dedicados a
difusdo de informacéao rural na regido. Dentreitag@es de respostas, podemos verificar a
predominancia das instituicdes de representacaclagse, como 0s sindicatos, e de
assisténcia técnica, como as cooperativas agropesud de crédito e a Emater. E
importante salientar a presenca dessas formas genipacdo, que foram grandes
responsaveis pelo desenvolvimento da agriculturaegéio, criando uma forte relacéo

dessas entidades e o agricultor que subsiste di@oatuais.

InstituicOes pelas quais recebe mais
informagoes rurais
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Figura 3 - Instituicbes pelas quais recebe mais informacdeurais

Os Sindicatos de Trabalhadores Rurais sao fili@dB&TAG, logo, sdo entidades

que buscam representar os trabalhadores de memdic&o social e que possuem menos

Reuista Anagrama: Reuista Cientifica Interdisciplinar da Graduagdo
Ano 5 - Edicao 1 Setembro-flouembro de 2071
Auenida Professor Lacio Martins Rodrigues, Y43, Cidade Uniuersitaria, So Paulo, CEP: 03508-300

anagrama@usp.br



PUHL, F. WEBER, AF. CONSUMO MIDIATICO RURAL... 11

\

terra, em geral, vinculados a agricultura familiaA missdo da FETAG-RS, segundo
informacdes extraidas do site oficial da institaigdcoordenar e mobilizar a categoria dos
trabalhadores rurais buscando uma construcdo de noodelo alternativo de
desenvolvimento, tendo presente a organizacaoresgimento da consciéncia de classe.
Assim, a presenca dessa instituicdo na regido dbdvdto Uruguai se vincula a propria
realidade agraria local da pequena propriedadaske familiar.

O segundo destaque nas respostas a essa perguama d® cooperativas, tanto
agricolas quanto de crédito, as quais tratam d#&e paurocratica e comercial das
propriedades. Conforme explica Corréa (2009, p, 6@pperativas possuem uma forma
peculiar de comunicar-se com 0s seus publicos celac& aos outros tipos de
organizacoes, realizam o trabalho técnico e matéméia de solidariedade e cooperacao
muatua. As cooperativas fazem o intercambio entmyiores e demais entidades ou
empresas, pois nesta tem-se a idéia de que o lagri€wm sbécio com poder de voto para
designar os futuros de sua “cooperativa”. Estaatiae opinides sugere ao associado uma
relacéo de fidelidade, que faz com que ele cordimstituicdo e recorra a ela na busca por
informacdes técnicas acerca dos assuntos agropecudd a Emater, instituicdo que se
dedica a extenséo rural, é apresentada por Ma20@3) em sua origem histérica pela
formagcdo dos extensionistas inspiradas e inceras/gokla influéncia dos EUA na
dinamica do Ocidente, elas foram projetadas paa ke conhecimento técnico-cientifico
aos agricultores e a logica dos mercados ao muadd, rtecnificando 0s processos
produtivos e civilizando culturas. Hoje, segundall@ (2007), além de informacgdes
técnicas, ha oferta por essas instituicdes detorédde outras atividades de integracao,
educacado e promocao para os agricultores. Seguedatealmente a extensdo rural
ampliou suas metas de atuacdo para o desenvolanrardl sustentavel, gestdo da
comunicacdo, amostra das novas ruralidades, edundcagéo, agroecologia, economia
solidaria, associativismo e, mais recentementecw@biadora de cooperativas populares.

A importéncia das cooperativas, Ematers e sinascat visualizada também no
grafico abaixo, em que o agricultor apresenta ogsneelos quais prefere receber
informacdes rurais, 0s quais coincidem, em geram @queles difundidos por essas

entidades.
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Preferénciano consumo de
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Figura 4 — Preferéncia no consumo de informacdes rais

Se, no modelo difusionista de extensao rural, o®sm#e comunicacdo possuiam
um papel central na difusao de informacdes, estesf equilibrando sua presenca com os
contatos pessoais entre 0s agentes extensionisiasagricultores ao longo das ultimas
décadas (Duarte, 2005). Esse contato pessoalantmsgtlorizado pelos agricultores desta
pesquisa que disseram preferir receber informagdas por meio de assisténcia técnica
direta e de reunides entre agricultores, espetaali® dirigentes de instituicdes.
Provavelmente por se tratarem de entidades repatis@s e associativas, os sindicatos, as
cooperativas e Ematers tém uma relacdo de confiangaca de conhecimento muito
maior do que os aplicados aos meios massivos dergoatdo. Além disso, nos dois
casos, 0 contato direto com o interlocutor é piddepelos agricultores, possivelmente
pela sua pessoalidade e dialogicidade.

Interessante observar que o radio obteve um imsitjcdficativo (41%), enquanto a
televiséo ficou com 22% das respostas. Seguramesés indices se devem a proximidade
do radio, que oferece informacdes agricolas préxidmcontexto econémico e produtivo
do agricultor e que ja é largamente utilizado ness#ido pelos préprios sindicatos e
cooperativas. O grafico seguinte (Figura5) corrab@ssa ideia, pois, ao serem
guestionados sobre qual o meio de comunicacdo @etd costumam receber mais
informacgdes rurais, cerca de 70% dos agricultores ©® radio em primeiro lugar. A
televisdo aparece como segunda opcao para metaaleaiira e o jornal impresso fica
como terceira opcéo e apenas para 12% dos enadosstAssim, também na questédo do
consumo de informacdes rurais, 0s resultados mepatdices do consumo de meios de
comunicacao de um modo amplo com o radio em printegar, a televisdo em segundo e
o jornal em terceiro. No entanto, se radio e tekwitém indices de consumo semelhantes

no geral, para as informacdes rurais o radio temaamais destaque, pois a televisdo além
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de secundaria na preferéncia atinge um indice é& &3dquanto o radio tem primazia e
com um indice de 70,4%.

Consumo de informagoes rurais através
de veiculos midiaticos
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Figura 5 - Consumo de informacdes rurais atraves dmeios de comunicacao

Consideracdes Finais

Os resultados da pesquisa, portanto, mostram qugenab os agricultores acham
importante de se ver representados nos meios dentceigdo e preferem que as noticias
difundidas tenham ligacdo com seu cotidiano e coas stividades agricolas. Por isso,
grande parte dos entrevistados prefere centrasizaraudiéncia no veiculo radio, com
carater local, e na assisténcia técnica, que sseatia em explicar com mais proximidade
e linguagem acessivel os contetdos rurais de nasaglicada.

Subtendendo-se que a agricultura familiar, pdragar de pequenas propriedades, 0
caso da regido de estudo, apresenta formas exasudésconsumo midiatico bem como do
apoio de entidades representativas de classe,bgenos que os veiculos que melhor se
adaptam ao perfil social do Médio Alto Uruguai s@aadio e a televisdo, buscando
apresentar as particularidades locais e, sindieatm®perativas em ambito de instituicoes.
Desta forma, pensamos que programas de caratematigado, em que o agricultor é
inserido como coadjuvante, com opinides especidizdobre os assuntos em pauta seriam
atrativos e melhorariam os formatos atuais de @dwde informativos, em que a noticia é
dada por um lider de opinido num tratamento “deacipara baixo”, como coloca
Bordenave (1988).

Em relacdo a questdo de periddicos impressogigorde estudo, com a formacao
de jovens jornalistas, o universo empreendedorsestpandindo inclusive em pequenas
cidades, aumentando a oferta desses meios, queanateentralizada na maior cidade da

regido. Inclusive, estes jornais tém cadernos éspEscpara a agricultura e estdo fazendo
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com que antigos concorrentes no mercado tambémmelem seu formato. A questéo
ainda é como levar o material editado até as catades rurais, sendo que a baixa
escolaridade subsiste e o custo deste € alto. iRprarto, existem as parcerias com as
cooperativas locais que o entregam no momento emegwlhem produtos.

A frequente mudanca da tecnologia instiga 0os goods rurais a se ajustarem aos
novos modelos, criando barreiras impeditivas amrmmntexto social aos que se mantém
antigos. No entanto, a ferramenta internet, que gramde revolucdo tecnologica do
momento, ndo se enquadra tdo facilmente a reabdadeis de pequena propriedade e
renda baixa. A preocupacado se inicia pelo fato wke spmente o radio e a televisdo nédo
serdo capazes de suprir a demanda inovadora, gsaeoceum programa de incluséao digital
no campo.

Entendemos que o papel do jornalista em regiddsadas, tem tanta importancia
guanto o de grandes centros. Seu trabalho se lmmeadhter e repassar conhecimento para
o desenvolvimento de estratégias e técnicas comamiaitais voltadas as especificidades
culturais, sociais e econ6micas dos agricultore®, Ino ambito de promover uma
ampliacdo de publico para os meios de comunicagamatksa e inserir de uma maneira

mais ampla as comunidades rurais no processo dawi#gimento da sociedade.
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