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Resumo

O artigo é fruto de uma analise tedrica de comleteiavisivo do automéverFox Space
Cross da marcaVolkswagen,intitulado “Porta da Escola® realizado pela agéncia
brasileiraAlmapBBDO Foram utilizados preceitos de Bakhtin e sua am®h sobre o
carater ideoldgico presente nos signos. Outro estodmportante aqui tratado é Walter
Lippmann, que aborda os estereétipos, sua formagauoeio social e sua influéncia nos

individuos.

Palauras-chaue: Propaganda; Estereotipo; Signos; Ideologias; Intgias Verbais.

Introduc3o

De acordo com Irineu Ramos Ribeiro, a sociedadel aflassifica-se como uma
sociedade heteronormatiyana qual o centro desta, bem como todas as dscimie
devem ser tomadas recai sobre a figura masculimgya@to outras figuras, como a
feminina, 0s negros e 0 segmento gay da coletieid@aébam por resignar-se na margem

da mesma, a mercé da dita ‘racionalidade’ mascgligamanda e desmanda.

! Estudantes de graduag&o do curso Publicidade gaganda da Escola de Comunicacdes e Artes da
Universidade de S&o Paulo.

2 Estudantes de graduagdo do curso de Relagbescailia Escola de Comunicacdes e Artes da
Universidade de S&o Paulo.

% Termo exposto e explicado na palefigersidade Sexual: Midia e Homofobiarealizada no Instituto de
Psicologia da USP, pelo palestrante Irineu RambeiRi no dia 16 de Agosto de 2011.
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Pelo fato dessa sociedade se manter sob visdesepe&tipos peculiares as
concepgOes machistas, acdes que sdo tomadas comedras e livres de qualquer presséo
ou influéncia se revelam integradas e concordameso que 0 ‘centro’ impde como certo
e politicamente correto.

Entre os diversos estudos existentes que abordans®® individuo em si, mas
também a sociedade e, principalmente, as interag@gais mediadas pela linguagem,
pode-se citar os de Mikhail Bakhtin, que abordacarater ideolégico presente nos signos
- verbais ou nao-verbais -, a influéncia das irdtaguras nas superestruturas da sociedade
e a interacao verbal na mesma.

Além de Bakhtin, outro estudioso muito importantee gambém se torna essencial
quando se pretende estudar o comportamento sacieblatividade é Walter Lippmann,
gue aborda os estereo6tipos, sua formacdo no maal ecsua influéncia nos individuos.

Com base nesses autores, este trabalho visa deamowesimo esses estudos
realmente sdo apropriados para analisar um corhelgaisivo do automéverox Space
Cross da marcaVolkswagen,intitulado “Porta da Escola® realizado pela agéncia
brasileiraAlmapBBDO

Conceitos Tedricos

10 uniuerso dos signos e 3 inerente carga ideoldgica

Ao explanar sobre ideologia, Bakhtin (1981) afirmee toda e qualquer ideologia
possui um significado, remetendo a algo fora deederior e — portanto - apresenta-se
como um signo. Segundo ele, “sem signos nao exlistdogia” (BAKHTIN, 1981, p.31),
ja que um corpo fisico em si nada significa, corapdendo s6 sua extensdo material, algo
limitado a propria natureza. Para o autor, o domigieol6gico € o mesmo que o dominio
do universo dos signos. “Tudo que é ideoldgico miosm valor semiético” (BAKHTIN,
1981, p.32).

Contudo, um corpo fisico pode ser compreendido wirpda sua simbologia,
atribuindo a um mero objeto uma carga significaévideoldgica capaz de transmitir uma
corrente de signos. Por exemplo, uma cruz confead® de madeira s6 possui uma
dimensdao material quando pensada sem sua ideolBgié@m, ao iluminar seu campo

significativo, ela é vista como um simbolo de casignificativa irrestrita, podendo
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compreender o significado de morte, de hospitalféde religido, etc. Percebe-se, entéo,
que o objeto fisico assume sua funcéo ideol6gmayertendo-se em signo, mas nao deixa
de estar inserido na realidade, refletindo e rafiddd uma outra.

Segundo Bakhtin, a visdo psicologista e a filosuofealista delimitam a ideologia no
aspecto da consciéncia, afirmando que o processolégico é, antes de tudo, um
fendbmeno da consciéncia. Acrescenta-se a issempiatacdo de que o aspecto exterior do
signo € como um revestimento que possibilita a ceensado, a realizacdo do efeito

interior. Bakhtin, na contramao, explica:

O idealismo e o psicologismo esquecem que a préomnapreensdo ndo pode
manifestar-se sendo através de um material semi@ar exemplo, o discurso
interior), que o signo se opde ao signo, que arfg@nsciéncia sé pode surgir e
se afirmar como realidade mediante a encarnacécerialatem signos.
(BAKHTIN, 1981, p. 33)

A cadeia ideologica, de acordo com essa teoriap@upo da interacdo social, do
contato entre consciéncia individual e consciéoitiva. A partir disso, depreende-se
que a consciéncia so se faz assim devido a impgégrao contetdo ideoldgico.

Bakhtin define a palavra como um “fendmeno ideadgipor exceléncia”
(BAKHTIN, 1981, p.36), uma vez que sua realidaddgorvida pela sua funcéo de signo.
Com isso, é possivel concluir que “a palavra é daonmais puro e sensivel da relagcéo
social” (BAKHTIN, 1981, p.36). Além de sua represgividade semidtica, a palavra
constitui-se de uma neutralidade, podendo metaseafese de acordo com 0 contexto no
qual esta imersa. Além de tudo isso, a palavrardet®a caracteristica marcante: ainda
gue sua realidade resulte de um consenso entraliwgduos, também pode ser produzida
pelos meios individuais, algo ligado a consciéndéa cada um. Por isso, a palavra
apresenta-se mais “independente” no campo semidtiefinindo-se como um signo
interior, o qual pode ou n&o ser expresso no itstIbsequente ao pensamento.

Em uma sintese concisa e clara, conclui-se quentar no mundo da linguagem,
adentra-se também ao universo ideologico, j4 qaguésicdo da linguagem por meio das
palavras pressupde a encarnacao sistematica s sRpr analogia, um texto ou discurso
produzido pela linguagem é uma composicdo de siguibs ideoldgicos, determinada

pelas experiéncias no mundo real.
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2 A relac3o entre a realidade e os signos

Pode-se considerar, através das constatacfes t#irBelO81), que as apreciacdes
da relacdo entre as mudancas na superestruturaora@das pelas mudancas na
infraestrutura realizadas até entdo sdo pouco muleBl e ignoram varias etapas da
evolucéo da primeira. Em vista disso, o pensadesapropde que se deve valer de uma
ferramenta essencial para analisar tal evoluchogaagem.

E necessario, segundo ele, “saber como a realigldiefraestrutura) determina o
signo e como o signo reflete e refrata a realidgaddransformacgéo” (BAKHTIN, 1981, p.
41). A ubiquidade social da palavra € o princigainento que a torna essencial para essa
analise, ja que, ainda apossando-se das afirmaig@d¥akhtin, “a palavra € capaz de
registrar as fases transitorias mais intimas, ef@imeras das mudancas socigi$981, p.
41).

Além disso, deve-se levar em conta também a pgjieobo corpo social, espécie de
elo entre a estrutura socio-politica e a ideolagia se materializa na forma de interacao
verbal. Ela manifesta-se fundamentalmente “nos mi@srsos aspectos da ‘enunciacao’
sob a forma de diferentes modos de discurso, s&k® interiores ou exteriores”
(BAKHTIN, 1981, p. 42). Pode-se afirmar, assim, quesicologia do corpo social é
determinada, por exemplo, pela classe social, gelmente etc.

Em relacdo a mencionada interacdo verbal, por eaaéscorreto admitir que esta
estreitamente ligada as dadas condigcbes sociaisbsorve qualquer mudanga,
independentemente de sua relevancia. Logo, dedgaesena psicologia do corpo social
materializada na palavra acumulam-se transformag@edeslocamentos sociais que
posteriormente encontrardo expressdo em produd@esogicas acabadas. Ainda nessa
linha, Bakhtin (1981) permite concluir, ao trat@sdormas de comunicacao no contexto
da vida e através dos signos, portanto, que cadsafde discurso social - definidos pela
época e pelo grupo social — corresponde a um grsipecifico de temas.

Em sua abordagem sobre a consolidacdo dos sigmosu@ vez, o autor afirma que
somente 0 que possui valor social se torna um sgrodefine como sendo resultante “de
um consenso entre individuos socialmente organizddmante um processo de interagdo.”
(1981, p. 44). Segundo Bakhtin, ambos os fatoresganizacao social e condi¢cbes de

interacdo — influenciam nas formas do signo. Condéstacar, assim — considerando a
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realidade que da lugar a formacao de um signo aftema” do mesmo —, que cada signo
constituido possui seu tema tal como cada manif&steerbal.

Deve-se considerar ainda que “classe social e colde semidtica ndo se
confundem” (BAKHTIN, 1981, p. 46): classes socidiferentes podem adotar 0 mesmo
signo apesar de este possuir significados distiptma cada uma. Isso funciona, alias,
como indicador de que no signo ideolégico confronge indices de valor contraditérios.
Percebe-se, portanto, que a linguagem permite motas facilmente e de forma mais

profunda o desenvolvimento que se da da infraestrdts superestruturas.

3 A interacdo uerbal constituida pelo plano exterior

Bakhtin discute ndo s6 os fundamentos da interagéaal como também a posiciona
de maneira a opor-se a teoria do subjetivismo iddalista, conceito que vigorava na
época e o qual ndo possuia uma base sociologitea -f@sséncia da critica de Bakhtin
(1981).

O subjetivismo individualista baseia-se na enud@@anonoldgica, ou seja, no “(...)
ato puramente individual, como uma expressdo dascedmcia individual (...)"
(BAKHTIN, 1981, p.110), levando em consideracéao mesmente o carater interior da
enunciagao, posicionando a exteriorizagdo (expogsddsse discurso como um simples
canal de comunicagéo.

A teoria da expressdo, que provém do subjetivismiovidualista, estabelece uma
dualidade entre esse interior (contetdo) e essEi@xiobjetivacdo), na qual o interior
exerce a primazia e a objetivacdo adquire um aspegativo sobre o conteddo, uma vez
gue exteriorizando esse interior, 0 conteldo seiffnadpois 0 meio externo possui suas
proprias regras e estas influenciam no que é triéidsm

Ja para Bakhtin, o que realmente ocorre € 0 progéegsrso, “o contetudo a exprimir
e sua objetivacdo externa sdo criados a partirngdeinico e mesmo material, pois nédo
existe atividade mental sem expressao semio(iBAKHTIN, 1981, p.112), isto é, os
signos - verbais ou nao-verbais - ndo sO servem @avbjetivacdo, como também sé&o
essenciais para a formacéo do pensamento e daldonitgerior, “(...) € a expressao que

organiza a atividade mental, que a modela e deatersua orientacao” (BAKHTIN, 1981,
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p.112). O verdadeiro centro organizador e formadiorconteudo interior € o plano
exterior, 0 meio no qual se esta inserido e seimia diariamente.

Essa importancia da parte exterior pode ser coaflemquando ele institui que toda
enunciacdo procede de alguém e, principalmentégedse para alguém, adquirindo
variacbes dependendo do momento, do lugar e deqoem se fala no ato da interacao
verbal. Essa interacdo verbal s6 fara sentido edBgkhtin (1981) definiu comioorizonte
social - criacdo ideologica do grupo social e da épooatémporaneidade do discurso) - e
se concretizara a partir do auditério socigbool de conhecimento - dos individuos
envolvidos nessa interagao.

O individuo como um ser social, definiu Bakhtin 19 utiliza-se de trés variantes
da atividade mental: a atividade mental do eu exapracdo da reacdo do homem para
com a dos animais -, a atividade mental do nésergensa como o coletivo, a sociedade
como um todo - e a atividade mental para si - ra qiser pensa em si (individualismo)
mediante a sociedade, 0 seu status nessa sociedade.

Todas essas reflexdes que se fazem sobre a saeiededrelacfes sociais que nela
ocorrem sdo classificadas comddeologia do Cotidianpa atividade mental centrada
sobre a vida cotidiana, sem relevar, por exemp#o,agpectos politicos, religiosos e
artisticos (superestruturas). E, assim como é sa@deso horizonte socialpara que a
interacdo verbal tenha efeito, “é apenas na medidaque a obra [artistica, politica,
religiosa,...] € capaz de estabelecer tal vincuj@rco e ininterrupto com a ideologia do
cotidiano de uma determinada época, que ela é acaparer nesta época”’ (BAKHTIN,
1981, p.119).

A ldeologia do Cotidiangossui dois niveis: o nivel inferior - que se ctaaza por
mudar mais rapidamente (mais volatil) - e o niwglesior - que se caracteriza por ser
capaz de repercutir mudancas da infraestruturaoesomnémica. E, assim como essa
ideologia muda e evolui, seguindo os padrbes qoeirsfiostos pela coletividade, as
interacdes verbais sociais também acompanham esisg&o e seguem, em concordancia,

com os modelos e regras que |he serédo peculiarss, p

A férmula estereotipada [que € difundida de formarcitiva pela sociedade]
adapta-se ao canal de interacdo social que lhe sérveslo, refletindo
ideologicamente o tipo, a estrutura, 0os objetivascemposicéo social do grupo
(BAKHTIN, 1981, p.126).
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Y Esteredtipos

Lippmann (1980), em seu artigestereodtipostrata sobre a capacidade do ser
humano de “preencher” fatos, historias e perfismkssoas com a propria imaginacdo ou
com conceitos pré-estabelecidos, caracterizandonaes estereétipos. A partir das
experiéncias diarias, impressées do mundo saorodies e usadas para interpretar futuros
acontecimentos, o0 que acaba por habituar a pomulacdenxergar as situacdes

automaticamente sob determinado ponto de vista.

[...] nem mesmo a testemunha ocular traca um quadémuo da cena. Pois a experiéncia
parece mostrar que ela propria traz a cena algoma,que dela retira mais tarde; e o mais
das vezes, o que supde ser o relato de um acoet@oim®, na realidade, uma transfiguracéo
dele (LIPPMANN, 1980, p.150).

Além disso, ha o fato de as pessoas serem bomblasieam descricbes do mundo
antes mesmo de vivencia-las, ou seja, decodifica-sgundo da forma imposta pela
propria cultura — através, por exemplo, da artes clidigos morais, posicao politica e
ideoldgica - e, consequentemente, ja de formaesgipada. Dessa forma, ha um filtro
realizado pelo proprio individuo o qual concretam informacdes que se julga saber e
conhecer. Lippmann (1980) traz como exemplo da €gén entre a cena exterior e a
mente” a suposta relagcdo entre a ideia que um hofaende uma paisagem e uma
verdadeira paisagem. Podemos dizer que o homemveésas paisagens durante um
trajeto, porém so identifica aquela que correspoadem quadro ou uma fotografia
anteriormente analisados.

O objeto é reconhecido, e, em seguida completado a® visbes pré-formadas a
partir de uma Otica generalizada, afinal é pratersten impossivel analisar todas as
imagens, objetos e pessoas com detalhes e pattiadleas. Uma vez que o mundo
caminha para o imediatismo, as impressdes esteadas sdo cada vez mais frequentes,
pois “ndo ha tempo para o conhecimento intimo” AMAN, 1980).

Como foi citado anteriormente, o mundo é descrithess de as pessoas 0
conhecerem, de o0 “experimentarem”, assim o procdgssmercepcao € moldado. Tal fato
considerado por Lippmann (1980) o responsavel ipalautencéo e criacdo do “repertorio
de esteredtipos” (p. 156), porém o que realmengmita é o “carater dos esteredtipos e a
ingenuidade com que os empregamos” (1980, p. 166autor afirma entdo que é

necessaria uma distincao entre os esteredtiposrgimos no mundo mental e as suas reais
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aplicacdes, pois de outra forma sdo desenvolvidasbaboseiras acerca de espiritos
coletivos, almas nacionais e psicologias raciaiPPMANN, 1980, p. 158). Assim o
esteredtipo é transmitido por geracdes, caractetza como uma heranca social.

Dessa forma, o cinema, a fotografia, a propagamdaidia sdo responsaveis em boa
parte pelos esteredtipos construidos na sociedadé &loje as imagens sdo o grande
diferencial dos meios de comunicacao e atuam solimeginacdo de maneira imperiosa,
uma vez que esse papel ja fora exercido pela galmpressa e, antes dela, pela palavra

falada.

Andlise da Propaganda

A propaganda do carfeox Space Cross — Porta da Esc@lade anexo), veiculada
durante o segundo semestre de 2011 na televisgde exna relacao familiar - entre pai e
filho -, que, em uma analise superficial ou em wwmaples observacao, seria tida como
normal ou corriqueira, livre de qualquer dimensaciad mais abrangente. Entretanto, em
uma sociedade na qual o homem é tido como o ceational, a definicho de papeis
dicotdbmicos (entre homens e mulheres), baseadoskares sociais que circunscrevem o
universo de esterebtipos como, por exemplo, o aeeho como conquistador de varias
mulheres, é apresentada sob o espectro do machismo.

A estereotipia arraigada na sociedade parte, paiente, da generalizacdo do
cotidiano. A vida moderna e seu carater “apressad@’ permitem conhecer de fato o
outro, ndo existe tempo ou oportunidade para tal.cBnsequéncia, traca-se um perfil de
certo grupo e pessoas que a ele pertencam e, emmaldgb do conhecimento intimo,
preenchem-se as lacunas com os estereoétipos @um parssados previamente. Antes de se
ver, experimentar, vivenciar os fatos, ja foi di® antemdo como tudo seria, ja foi dito
tudo sobre o mundo antes de vé-lo (LIPPMANN, 1980).

Pode-se pensar nessa generalizacdo como algeaeliie pode se modificar, pois é
mais do que provavel que ndo se encontre uma @O para essa impressao inicial.
Sendo assim, pode-se dizer que esse juizo ini@aleomo é colocado por Heller (1985),
juizo provisério - é herdado por meio de integracgarial primaria (familia, classe,
nacdo) mas nao necessariamente preconceituosa. Quapdpooprovisorio permanece

estavel e sem argumentos racionais (ou contra elieshitdo se caracteriza o preconceito.
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No objeto desta andlise, pode-se perceber claramaetdnstrucdo de um estereotipo
acerca da figura masculina, a qual, dentro destdgdps, deve conformar-se com a ideia
de homem ‘mach&o’ e conquistador.

Na peca, o filho adolescente sente vergonha ddegado pelo pai até a escola
devido ao desconforto de poder ser visto por teyseiob o estere6tipo de crianga. Dentro
do universo infantil, € comum que criancas e adelg®gs atravessem uma fase na qual
sintam vergonha dos pais, pois passam a buscar ioeiependéncia e aceitacdo social.
Diante dessa situacéo, o pai - diferente do quib@dsperava - reage invertendo a posicéo
de desconforto adotada pelo garoto, questionarfidboosobre atitudes que seriam vistas
como ideais de um comportamento masculino, comersabfar, tocar algum instrumento
e a quantidade de meninas que ja ‘pegou’.

Percebe-se notoriamente a manifestacdo de sigotgieo nos elementos: saber
tocar algum instrumento, saber surfar e “pegar’uralg mulher. Esses trés pontos
promovem a construcdo de esteredtipos sobre afigasculina da propaganda. O homem
deve comportar-se da maneira pré-estabelecidap spralquer postura divergente tomada
como motivo de vergonha. No exemplo em questdoaiodz que devia sentir-se
envergonhado pelo filho, ja que este ndo preencasraaracteristicas basicas de um
“tipico” homem. Como Bakhtin (1981) elucida, a doangdo da carga ideoldgica desta
campanha publicitaria so € possivel pela existéeisignos, 0os quais — segundo o0 autor —
nao sao apenas reflexos, uma sombra da realidade fambém um fragmento material
dela.

Toda carga ideoldgica transmitida pelo anuncioagéskentido porque a consciéncia
encarrega-se de compreender a ideologia, dando sespectivos contornos.
“Compreender um signo consiste em aproximar o sapreendido de outros signos ja
conhecidos”, de acordo com Bakhtin (1981, p.34)tadPto, a percepcado do mundo sob o
prisma ideoldgico d4-se segundo a experiéncia melemo, a consciéncia é formada a
partir de signos, e a interacdo entre as consei€medividuais possibilita a continuidade
da cadeia ideoldgica.

Entretanto, s6 havera de fato uma percepcao dearnordeta e homogénea quando
existirem “formas de vida em comum relativamengul@izadas, reforgcadas pelo uso e
pelas circunstancias” (BAKHTIN, 1981, p.125). Quarst estabelece o diadlogo entre os

dois individuos no carro, a estereotipia s6 adaigrificado para o publico porque, além
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de ser uma ideia socialmente construida, é um aadot de signos ideoldgicos
interpretados pela consciéncia constituida porpei@srios.

Dialogo entre pai e filho, bem como a atitude ad@tpelo pai, ndo s6 seguiram 0s
padrbes que a propria sociedade definiu como tandegérnibuiram, mesmo que de forma
indireta, para a perpetuacdo desse de ‘machaa oenem deve assumir quando inserido
na coletividade. O garoto, percebendo o posiciontone as atitudes do pai, supostamente
tomaria aquilo como o certo e passaria a agir eggeda mesma maneira.

A enunciacdo do pai - dependendo da situacdo sweis imediata, bem como de
com guem se interage verbalmente - adquire aspectasacteristicas diferentes, pois a
palavra além de ser vista como “(...) produto da@ratdo do locutor e do ouvinte”
(BAKHTIN, 1981, p.113), também “(...) é certo qua g enunciagao], na sua totalidade, &
socialmente dirigida” (BAKHTIN, 1981, p.113), oujaeo pai adapta a sua enunciacao
com caracteristicas familiares a ele proprio elao & fim de que a interacdo verbal possa
ser efetivada.

Nessa adaptacdo, o pai utiliza-se de signos comafrque seriam comuns a
realidade do menino. Pensando de maneira esteadafif'surfar’, “tocar guitarra’ e
“pegar’ garotas” consistiriam em formas de sigooadicionadas para o filho e que seriam
comuns a sua realidade. Isso se deve tanto a magdoi social a qual ele estaria sujeito
quanto as condicbes em que suas interacdes sactaiteceriam (Bakhtiri981).

O homem vale-se de atributos que se podem consiclara correspondentes a um
grupo de temas pertencente, como dito, a realidacial do menino, mesmo sabendo que
seu filho ndo possudiackgroundalgum em relagéo aos assuntos tratados, para degarons

gue quem deveria se sentir envergonhado pelo gamfeai. Segundo Bakhtin:

Cada época e cada grupo social tém seu repertériorchas de discurso na
comunicacao soécio ideoldgica. A cada grupo de ferpetencentes a0 mesmo
género, isto é, a cada forma de discurso sociglegonde um grupo de temas.
(BAKHTIN, 1981, p. 43).

Essa similaridade de conceitos serve para, alémoderetizar a interacdo verbal,
posicionar o individuo - nesse caso 0 pai - perantociedade como um todo. Esse
individualismo, o qual Bakhtin (1981) chamouatevidade mental para sreleva o status
do individuo mediante a coletividade na qual eté eserido.

No caso do pai, explicitar suas caracteristicapesares” que o diferenciam do

filho, ndo s6 serviram para contrapor o sentimel@@ergonha do garoto, como serviram
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também para afirmar uma posi¢cdo de elevacdo dpaamar social quando comparado
com outras pessoas que apresentam as mesmasristiaateque sdo criticadas por ele e
sao vistas no menino - ou seja, a dicotomia erstitedos comocools’ e 0s ‘naceools’.
Pode-se analisar, de tal modo, que a peca pubbc#tnpara-se na transferéncia do
discurso que poderia ser atribuido ao filho para pai com a finalidade de dar
caracteristicas joviais ao carro do homem, taisoctamé-lo parecer esportivopol e, de

certa maneira, masculinizado.

Consideracdes Finais

Depois da abordagem tedrico-expositiva deste tnabaleguida de uma analise da
peca publicitaria “Porta da Escola”, do caRox Space Crosgpodemos concluir que a
Publicidade é, antes de tudo, uma porcdo da realidkevidamente recortada com
objetivos prévios. Por isso, a utilizacdo de sigdesldgicos, algo inerente a linguagem, é
visivel ndo apenas neste anuncio, mas em tudosgej@ éigado a ideologia, ao discurso e
a palavra.

Os padrdes estabelecidos pela sociedade no quesigito ao comportamento do
homem sao formatados e apresentados ao espediad@sale signos, caracterizando este
fendbmeno como o processo da significacdo. E tode esocesso foi necessario para
instaurar-se o estere6tipo, um sustentaculo dagdes intersubjetivas.

Como foi exposto, 0 homem orienta-se pelos esipmdpara uma interacao inicial
com determinada situacdo, grupo ou pessoa. Essaafjieacdo, absorvida através da sua
propria cultura é passada por geracfes por merwipalmente, da industria cultural e da
midia. A partir disso, as pessoas passam a nacsesar 0S estereotipos de grupos,
nacoes, culturas, entre outros e comeca a surga gemeralizacdo exacerbada e os
preconceitos, como agentes da consolidacado e nmgdoteda estabilidade da interacao
social. O dialogo entre pai e filho na peca delasaca influéncia dos valores da sociedade
nas diversas formas de expressao.

Sem sombra de duavidas, ha uma forte afirmacdo ded@s nesta campanha,
tornando ainda mais vividos os estereétipos quepmendem o sexo masculino na
sociedade e seu intrinseco dever de correspondex@ectativas geradas pelo motor

cultural da sociedade. O significado da mensagansinitida do emissor para o receptor
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tem, antes de tudo, a manutencéo da linha idealdgittural que permeia as constru¢des
sociais ligadas as diferencas entre os géneros.
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Propaganda do carroFox Space Cross. Disponivel em
<http://www.youtube.com/watch?v=MVaosOu9w8I> Aceksam 11/10/2011.
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Anexos

Transcricao da propaganda do carroFox Space Cross

Pai leva filho de carro a escola, quando, aproxduosse da instituicao o filho diz:
Filho: - Pai, ndo precisa parar na porta da escola nga! ‘ta’ bom!

Pai para o carro a alguns metros da porta da escola

Filho: - Valeu pai! Tchau!

Pai: - ‘Perai, perai’! ‘Cé’ sabe surfar?

Filho: - Nao!
Pai: - Sabe tocar guitarra?
Filho: - Nao...

Pai: - Ja ‘pegou’ alguma garota?

Filho: - N&o cara, po!

Pai: - Entdo desculpa, mas se alguém tinha que ‘t@ordra de alguém aqui era eu,

né!?!

Locutor: - NovoSpace CrossCabe a aventura que vocé imaginar.

Cenas do automével em diferentes tipos de term@asguais o motorista se diverte,
tendo belas paisagens como cenario.
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