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Marketing, Luxo e Prostituicao: a série [ /legdcio

Luan Medeiros da Silua Bragd’
Fabiana Lrispino Santos’

Resumo

Este artigo tem como objetivo analisar a unidoeemtarketing, prostituicdo e mercado de
luxo retratada na séri®@ Negocio produzida pelo canal de TV por assinatura HBO. A
proposta € discutir como as necessidades que aduedes luxo trouxe a tona circulam,

como a prostituicdo é inserida nesse ramo e defajue as estratégias de marketing e

comunicacao contribuem para esse processo.

Palauras-chaue: Prostituicido; Mercado de luxo; O Negocio; Marketir@omunicagao.

Introduc3o

Na prostituicdo, atividade caracterizada como &atrde favores sexuais por
dinheiro, espera-se que sentimentos como amor te af® estejam presentes. Nessa
profissdo, considerada como "a mais antiga do muynmaacorpo torna-se o principal
instrumento de trabalho, e o sexo também pode ago gom favores profissionais,
informagdes, bem materiais e outras remuneracdabinadas antes do encontro.

Para Ceccarelli (2068 a representacado social da prostituta varia skgépoca e
cultura, embora na maioria das vezes tenha sidm@aohada do estigma que o Ocidente
Ilhe atribuiu. Isso porque, a partir da formagaocdpitalismo, ndo apenas as relagcbes de
trabalho passaram a ser assalariadas, mas tambéoms#idou a no¢do de um ideal de

! Estudante de Graduacdo do 5° semestre do CursoJadealismo do Ibmec/RJ, email:

luanmedeiros@uol.com.br

2 Orientadora do trabalho. Doutora em Estudos derdfitra, Cultura e Contemporaneidade pela PUC-Rio.
Professora do Curso de Jornalismo do Ibmec/RJJ:€falaii_crispino@yahoo.com

® Disponivel em: <ceccarelli.psc.br/pt/?page_id=15¥cesso em 10/05/2014.
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familia baseada em um homem provedor. Nesse conteximulheres deveriam conseguir
um casamento, e a prostituicdo era uma saida pa@eando estavam casadas.

Ao longo da historia, a feminilidade foi sendo namld a partir de parametros
masculinos, com a intencédo de autolimitacdo dafiene, que passam a ser vistas como
"presas” para os homens, dependentes e submisdas. &om a prostituicdo, o desejo
masculino pode ser saciado com qualquer tipo deocteminino: assim, constréi-se a
ideia de que cabia as esposas 0 papel de repro@ug@o o de satisfazer os desejos
reprimidos de seus maridos.

Além disso, a prostituicdo envolve uma hierarquiezas mulheres, através da
qual sdo compreendidas diferencas de classe soetala, além das relacdes de poder que
existem no universo feminino. O ato de se prostiambém divide as mulheres a partir de
seu comportamento sexual, ou seja, se elas estddooa margem do que é considerado
aceitavel dentro de um circulo social. E a passas atitudes que s&o definidas punicées

e posicdes sociais para as proprias mulheres:

A grande diferenca existente entre elas esta enaguelher legitima, oprimida
enquanto mulher casada, é respeitada como pessoanau esse respeito
comecga a por em xeque a opressdo. Ao passo de prestduta ndo tem os
direitos de uma pessoa, nela se resumem, a0 mesnpo.ttodas as figuras da
escraviddo feminina (BEAUVOIR, 1967, p. 324).

Um dos mecanismos utilizados para demarcar a difareentre prostitutas e
mulheres de familia, foi a associacdo das primeitasio considerado imoral e indecente —
0 estigma de “puta” ndo é usado apenas para agrasljue exercem a prostituicdo, mas
também para as que se rebelam contra a moral gadsea e as que estdo fora do modelo
visto como adequado de feminilidade.

Na atualidade, a prostituicdo se adapta as novaartkas de mercado: muitos dos
desejos que antes eram considerados tabus seko@gs,podem ser realizados mais
livremente. Mesmo assim, embora o0 casamento ja repcesente uma relagdo téo
hierarquizada de amor, muitos homens ainda utiliaaservicos das acompanhantes.

Mais ainda, a valorizacdo do prazer esta ligadmdiwidualismo que emergiu das
sociedade de massas, especialmente a partir dia\doaséculo XX. Segundo Shils (1971),
esse novo tipo de organizacdo da sociedade lib@soascolhas dos homens, fazendo
florescer acdes individuais que antes eram repasnjgor uma organizacao social que

impedia iniciativas autbnomas.
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A sociedade de massa despertou e intensificou widodlidade. [...] A
sociedade de massa libertou as capacidades ingle& morais do individuo.
Porgbes mais amplas da populacdo tém aprendidscieotemente, a apreciar
os prazeres da vista, do ouvido, do gosto, doetato convivio. A gente executa
mais livremente escolhas em muitas esferas da egtaglhas que ndo brotam
necessariamente da tradicdo, da autoridade ouadessidade (SHILS, 1971, p.
155-156).

A sociedade massificada citada por Shils conaetia valorizagdo do prazer
individual. Nesse sentido, atividades como a pawiftg e a prostituicdo tornaram-se
fontes de satisfacdo pessoal: com elas sdo malabzéiguras do imaginario por meio de
fotografias, filmes e imagens, com o objetivo dnadar a libido. Cabe a pornografia, por
exemplo, envolver o usuario em seu universo famgasicom a intencdo de fazé-lo
participar do contexto em que esse material éigser

Tais fendmenos sao melhor compreendidos sob a édictemporanea, o contexto
da pés-modernidade, periodo caracterizado por ubieate de consumo para a satisfacao
imediata, sem preocupacédo com o amanha. Nesseraebde acordo com Shils (1971),
0s relacionamentos interpessoais tornaram-se dé@ge@rcomo mercadorias, o que denota
a superficialidade das rela¢cées humanas.

O individuo da pés-modernidade procura a exaltagési proprio, e para que iSso
ocorra, utiliza-se de todas as ferramentas disp@ivo cenario social, seja melhorando

sua aparéncia fisica ou utilizando de outra pesswe fonte do préprio prazer.

Prazer e consumo

Nesse sentido, para se realizar e se difererwibgmem pos-moderno tem cada
vez mais a necessidade de se sentir Unico ao pt#eeres exclusivos. Maslow (2000)
entende que isso deriva da premissa de que todeEr@s humanos possuem necessidades
gue precisam ser satisfeitas, independentementecuttara ou classe social. Tais
necessidades foram agrupadas e classificadas, pwatia a figura abaixo. Entretanto,

cabe aos individuos determinarem quais séo agsivaisiades no consumo.
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moralidade,
criatividade,
espontaneidade,
solucdo de problemas,
auséncia de preconceito,
aceitagao dos fatos

auto-estima,
confianca, conquista,
[ggii’ﬂ ma respeito dos outros, respeito aos outros
) : ) / amizade, familia, intimidade sexual \
mor/relacionamento

seguranga do corpo, do emprego, de recursos,
dranca da moralidade, da familia, da salde, da propriedade

Seqg

/espiragéo, comida, 4gua, sexo, sono, homeostase, excreca

Fisiologia

Figura 1 — Hierarquia de necessidades de Maslown(EoKOTLER, 1996)

A partir da analise da piramide, percebe-se gquexw,sisoladamente, é uma
necessidade fisioldgica, ou seja, produz, no maxaigio e relaxamento momentaneo
(MASLOW, 2000). A prostituicdo, por sua vez, po@ée gelacionada ao nivel “Estima”,
podendo ser considerada como necessidade artificia vai além do sexo apenas como
forma de troca de prazer, ela se torna um statgsm®imo.

As necessidades artificiais ndo existiriam nemasepropagadas sem as atividades
de marketing. Exemplo disso é o segmento de luxe,j§ figura como item do topo da
piramide e mostra como as motivacbes sdo criadpartdr do imaginario humano e
alimentadas pela propaganda.

Os artigos desse ramo apresentam comportamentbsulages no mercado, e
exigem estratégias de marketing diferentes dasaddstpara os itens de consumo de
massa. Para atingir consumidores dispostos a gastamarcas e servigcos necessitam de
um posicionamento que vai além das funcionaliddéesada produto, ou seja, o que deve
ser anunciado € o estilo de vida, os prazeresvaloses subjetivos que o consumidor vai
obter ao adquirir o item. Possuir um bem de luywagenta um destaque social, privilégio
de uma classe seleta, a auto-realizacdo. Porasgopdutos apresentados para o segmento
sao de alta qualidade e diferenciados dos demais.

Nesse processo, o marketing é fundamental parercaado de luxo. E ele que torna
a marca desejavel, caracterizada pela elegancifisécacao. Aléem da parte comercial, no
mercado de luxo € necessario realizar um atendorggrsonalizado, conhecer o cliente

pelo nome e investir em eventos sociais:
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[...] a coexisténcia das “verdadeiras necessidades’, mais anteriores,
elementares e vitais, satisfeitas por bens de panmecessidade, e das “falsas
necessidades”, que agradam a personalidade profuadamaginario, satisfeitas
por bens aparentemente mais indteis, mais refin@dogezes supérfluos e mais
alta qualidade é a expressao de uma sociedadeesgingento, de elevacao do
padrdo de vida e de melhoria da média do podeompma (ALLERES, 2000, p.
27).

ApoOs a satisfacdo das necessidades de sobreviy@iteidas anteriormente por
Maslow como “Fisiolégicas”, as pessoas vdo em buassanecessidades da “alma”, ou
seja, procuram consumir produtos que preenchamadaando sé sociais, como também de
comportamento individual, que tragam diferenciaggaromovam a sua entrada em uma
nova camada da sociedade.

E essa constatacdo que faz do setor do luxo um esggncom incremento
exponencial na economia brasileira. O Brasil regreshoje 1,4% do faturamento global
no segmento de lufpe é considerado um mercado em plena expansédopdaacaso,
varias areas querem se associar ao luxo, comacsttpigho, que enxerga nesse mercado a
oportunidade de melhorar o seu posicionamento.

Tendo como base o que foi apresentado, o objetavopmksente reflexdo é
justamente discutir os resultados da unido daiprgsto com o mercado de luxo. A partir
da andlise da sérf@ Negocio da HBO, pretende-se aprofundar como as necessiadpe
o mercado de luxo trouxe a tona circulam, comooatfiuicdo € inserida nesse ramo e de

que forma as estratégias de marketing e comunicagéidbuem para esse processo.

Do mercado informal a business women. 0 negocio

O negocig série original da HBO Brasil dirigida por Mich&ikhomiroff, estreou
em 18 de agosto de 2013 e teve até o momento um@otada completa exibida. A

histdria se passa na cidade de Séo Paulo, ondemedirabalham as protagonistas:

A série O NEGOCIO conta a histéria de Karin [Radadiandelli], Luna [Juliana
Schalch] e Magali [Michele Batista], trés mulheli@slas e inteligentes que se
unem com o objetivo de revolucionar sua profisseem perspectivas de
crescimento na carreira, elas tém uma visdo: serpsrde todos os produtos
existe uma estratégia de marketing, por que ndcaam@ssas mesmas técnicas a

4 Disponivel em: <http://economia.terra.com.br/opees-cambiais/operacoes-empresariais/mercado-de-
luxo-deve-faturar-r-235-bilhoes-em-2013-no-
pais,93b5974d363b2410VgnVCM20000099cceb0aRCRD.htAdesso em: 27/05/2014.
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profissdo mais antiga do mundo? Karin, Luna e Magal garotas de programa,
mas estdo prestes a se tornar mulheres de négécio

A principio garotas de programa do mercado corattteinformal, trabalhando
para o gue na série é chamaddideker o cafetdo, as personagens se cansam de ter que
repassar uma porcentagem dos lucros para o seciadgne resolvem se consolidar como
produtos de alto luxo. Para isso criam a empresgudkdade de vid®ceano Azyltermo
utilizado por profissionais do marketing para dearg de acordo com Kim e Mauborgne
(2005), uma estratégia eficaz para sair da comoaésangrenta e encontrar novos
espacos no mercado.

Com o inicio da empresa, atingir um naaoget no mercado se torna a principal
missdo das novas empreendedoras do ramo de luxasNMarmas de comunicagéo devem
ser pensadas, para selecionar novos publicos-abtliceeionar estratégias de marketing,
com o intuito de satisfazer os novos clientes etarial.

Nessa etapa, Karen e Luna conhecem Magali, quaveidavores sexuais por joias,
jantares e diarias em hotéis de luxo. Juntas,éssdarotas de programa se unem para
aplicar técnicas de marketing a prostituicao, aplio literalmente a definicdo de Kotler
(1996), que entende que marketing é uma atividadeaha dirigida para a satisfacao das
necessidades e desejos através dos processosaletti partir do reconhecimento dessas
necessidades e desejos que as trés protagonisteweantam profissionalmente, para ndo
apenas atingirem novos consumidores, mas tambémcalem maior margem de lucro.

Segundo reportagem da revigtpoca Negdcio$2010), o segmento de luxo é um
dos nichos que mais tera destaque na economiarggsnps anos. E a cidade de Séao
Paulo concentra muitas opg¢Oes para oS que podemereng pagar por conforto e
sofisticacdd. O Negdciofoi gravada no centro financeiro da cidade, aléms loirros do
Brooklin, Itaim Bibi e Jardins. Ao longo da acdoarlh, Luna e Magali consomem
produtos de marcas con@hane| Dasl(, H. Sterne Louis Vuitton além de frequentarem

restaurantes de chefs mundialmente conhecidosapsei@m filiais na cidade.

® Disponivel em: <http://www.hbomax.tv/0%2Dnegociokeesso em: 20/05/2014.

® Grande parte das marcas de luxo estdo localizadaRua Oscar Freire, reduto de grifes nacionais e
internacionais. Além disso, foram inaugurados shugsp que acolheram todas essas lojas em um sO
ambiente, como o Iguatemi e o Cidade Jardim, Ipadtis respectivamente nos bairros Jardim Pauligano
Morumbi. Ja as grifes de decoracao estao presaat€ua Gabriel Monteiro da Silva, e se o consumidor
procura por marcas automobilisticas de luxo cdfeocedesFerrari e Maseratti,as encontrara na Avenida
Europa, localizada no bairro Jardins.
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A ideia de alinhar o marketing com a prostituic83oastante realista, mesmo ainda
existindo um preconceito da sociedade em intenpoesgxo pago como forma de trabalho.
O modo como o diretor Michel Tikhomiroff conduzia iamas das personagens fez com
gue 0 Senso comum que nos remete a prostituicdesca margem. Estratégias como
reposicionamento de mardacus groupe venda casada sdo mostrados como centrais na
série.

Com a utilizacdo dessas técnicas de marketinguel@sidecasesja existentes, as
protagonistas buscaram entender o consumidor fngartir de suas necessidades
relacionadas ao sexo.

Assim, as acompanhantes de luxo desvendam umrsaigiderente, que conta com
a presenca ddooker das festas privadas e do curso para herdeiegre outros
acontecimentos. Essa realidade nos faz perceb®rpodi#a narrativa, a prostituicdo como
uma atividade que remete ao coletivismo de um ghgstante seleto, porém necessario a
estrutura social de classes.

Vale ressaltar que os personagens masculinosorlain volta dos femininos, e as
trés protagonistas regem a trama dos episodios. désssublinhado quando temas
usualmente ligados aos homens, como a violénciarmaahismo, séo interpretados pela
Otica feminina. Mesmo tendo o sexo como o princgiab condutor da histéria, ndo ha
cenas que remetem & pornografia expficiiar exemplo.

Para que que a personalidade das protagonistasa @ntribuicdo nas estratégias
de marketing propostas sejam melhor compreendidas, fazer uso do conceito de
arquétipo, forma a qual os fenbmenos tendem a ddamowariando de acordo com a
cultura, a época, e a formacao (JUNG, 2000). Katuna e Magali representam arquétipos

distintos com objetivos em comum — 0 sucess@azano azul

" Na série, o curso de herdeiro tem como objetiventar e capacitar integrantes de familias empigessar
acerca dos papéis e da preparacdo de cada umxeacaresua atividade, seja como herdeiro, executivo
conselheiro de empresas familiares.

® Devido a classificacdo etaria feita pelo Minisiédia Justica ser de ndo recomendada para menofiés de
anos, os atores trabalham com a nudez, entreta@oexiste cenas de sexo explicito. H4 apenas tatoon
fisico e 0 uso de muitas angulacGes de camera ajadaora de a edicdo ser realizada (Disponivel em:
<http://www.72horasrio.org/assets/Uploads/GuiaiPoatla-Classificacao-Indicativa.pdf>.  Acesso em:
30/06/2014).
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Rarin: 0 “cérebro” de J negdcio

Com mais de 30 anos e chegando perto da idadeagmsentar na profissdo, Karin
€ a precursora da empre®aeano AzulNo episédio 5 da série, intitulado “Tudo sobre

Karin”®

, 0 passado da personagem é revelado: criada apelaasae, empresaria de uma
multinacional que ndo conseguia fixar raizes em widade por muito tempo, Karin
decide morar sozinha em Séo Paulo quando a maesédrida para Pequim.

Para manter ndo s6 seus gastos pessoais, mas taslncasa, Karin comega a
trabalhar em uma joalheria de um hotel de luxoig@mno, mas o baixo salario a faz se
tornar garota de programa ao ser apresentadagésto® uma amiga, dmoker,que a

iniciou na profissao.

Muitas vezes a mulher encara a prostituichio comomen provisorio de
aumentar os seus recursos [...] o capital necesaarimicio foi-lhe fornecido
por um céften, que assim adquiriu direitos sobaeeelecolhe a maior parte dos
beneficios sem que ela possa libertar-se (BEAUVQE8,7, p. 329).

Na série, Karin assume o perfil de lideranca. Mesewdo obrigada a lidar com
adversidades como laookere a idade considerada avancada para a profisiséitenta
reverter esses problemas a seu favor. O perfiddeainca visionaria que € apresentado por
Karin consiste na habilidade de criar e visualzduturo de forma realista e reconhecida
no mercado (PRESTUPA, 2009).

Partem dela iniciativas como realizar imeus groupcom os clientes — uma série
de pesquisas qualitativas para orientar e dareredaal a acdo (GIOVINAZZO, 2001) das
sécias em relagcdo a prostituicdo de luxo. Ao enodae o estudo, Karin buscou
compreender o que 0s homens pensavam em relacgexa@ago e, apds os resultados,
interpretar qual direcdo @ceano Azuldeveria tomar para se consolidar entre 0s seus
clientes.

Além disso, ela também utiliza conceitos do Marigtde Relacionamento para
conhecer o perfil do consumidor, para identificamcmnaior probabilidade de acerto quais
as suas demandas e, a partir dai, realizar ofguasvisem a satisfacdo e posterior
fidelizacédo do cliente (BOGMANN, 2002),

° Disponivel em: <http://www.seriemaniacos.tv/?s=egaecio>. Acesso em 15/05/2014.
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Para Prestupa (2009), dentre os arquétipos deafidey a personagem pode ser
vista como “0 Mago”, que se relaciona com a Lidesamransformacional, caracterizada
pela visdo de futuro, aprendizado sistémico, teéei@bertura a novidades. Como o lider
transformacional, Karin possui carisma, atributod@mental que impulsiona as pessoas a
segui-la. O arquétipo do Mago, de acordo com Mo€llette (1993), também possui a
tarefa de iniciar os outros, jA que parte dele igiativa de mudanca. Por isso,
caracteristicas como ter ideias equilibradas easamsem abrir mao da logica, inteligéncia

e frieza estdo presentes na personalidade de Karin.

Luna: uma jouem de familia

Unica personagem da série cuja familia € mostiag@a esconde de seus pais e
irméo a sua profissdo, contando com a ajuda doaaiugi, que finge ser seu namorado
em suas visitas a casa dos pais. O medo de Lunmdeossivel reacdo negativa de sua
familia confirma o argumento de Ceccarelli (2Bp8e que “a prostituicdo traz a marca de
um estigma relacionado a comportamentos e pré&eagis marginais”.

Esperta e mentirosa, Luna é a mais romantica daagunistas. Ela acredita no
amor, mas primeiro quer garantir o seu futuro fdeercomo ela mesma fala, “o programa
da sua vida”, ou seja, casar com um homem ricou&ntq seu desejo nao é realizado, ela
frequenta a faculdade de Propaganda e Marketimgpeostitui a noite, conseguindo seus
programas em um clube noturno.

Para alcancar seu objetivo de casar com um honoemliiina comeca a frequentar
um curso de herdeiros, onde conhece Oscar (G&wohby), que finge ser milionario para
conseguir aplicar golpes. Com objetivos em comurasmo que velados, os dois se
apaixonam e vivem uma histéria de amor fantasibaato Luna como Oscar veem um no
outro a salvacao para os seus problemas financeiresssa relacao de objetivos materiais,
o individualismo tornou-se peca-chave para o dedeimwento do “amor” conveniente

para ambos.

No final das contas, o individualismo e o libenaiscultural ndo fizeram senéo
isolar um pouco mais os seres, torna-los egocésirimcapazes de fazer a

9 Disponivel em: <ceccarelli.psc.br/pt/?page_id=15¥cesso em 10/05/2014.
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felicidade do outro [...] a revolugdo sexual provocaom impressionante
desenvolvimento das frustragfes e do mal-estalqQVET SKY, 2007, p. 300).

No decorrer do relacionamento, Luna e Oscar desoolr segredo que ambos
esconderam e, a partir dessa descoberta, os didmerge se apaixonam e tornam-se
dependentes sexual e emocionalmente um do outrcar @gssa a morar n0 mesmo
apartamento que Luna, e ajudaDaeano Azula conquistar novos clientes com a sua
destreza para a mentira.

E de Luna a ideia de relacionar o neuromarketingeggcio, a partir da realizagéo
da compra por impulso. No episédio 6 , “Compraipgulso”, Luna ganha 10% de tudo o
que é consumido no hotel onde esta o seu clientazédo pedir, no quarto, desde caviar
até champanhe.

Ao consumir por impulso, o cliente de Luna ndo ssagamente precisa dos bens
adquiridos, entretanto, seu subconsciente o fagddaar que, para suas necessidades
sexuais e de realizacdo serem plenamente realjzadias os produtos que Luna sugere
precisam ser pedidos.

Na implantacdo da empresa, Luna também é consalena lider. Entretanto,
diferentemente de Karin, ela oferece uma liderahganada de “o Amante” (PRESTUPA,
2009), tendo como caracteristicas a facilidade mabo thumano, a valorizacdo dos
sentimentos e valores, a busca da harmonia dentgougho e a empatia junto aos clientes
Como a personagem, o0 arquétipo do Amante possui imzyem de simpatia,

tranquilidade e popularidade, € o lider mais quepielo grupo na empresa.

Magali: a informalidade da juuentude

A mais mimada e jovem das trés garotas de progrsiagali € filha de fazendeiros
falidos e saiu do interior com destino a S&o PaAluies de se tornar prostituta, se
relacionava com homens por interesses financejras ser chamada para a sociedade da
Oceano Azyl Magali apenas profissionalizou as atividades cdes realizava
informalmente.

O estilo de vida da personagem é o mais livre evatjp aos das outras garotas.
Ela ndo possui residéncia fixa, mora em hotéisuge, [pois namora os donos, e tudo que

possui cabe dentro de uma mala. Magali traz paéie o frescor da juventude.
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No episédio 3, Focus Group'!, Magali demonstra sua sensualidade e inocéncia ao
falar: “Eu ndo estou fazendo nada, mas eu fagq miglocé?”. Magali cria com seu cliente
em potencial uma cumplicidade que vai além dastgeedinanceiras. Existe um jogo
erético no qual fica dificil saber quais fantasatio sendo realizadas. Entretanto, mesmo
com esse jogo de seducgdo criado, ainda é dificiipceender se existe ou ndo um
sentimento envolvendo ambos. Para Ceccarelli (2)0@ profissional do sexo ndo existe
sem o cliente. Entre eles h4 um movimento mutu@rmeptementar de demanda, [...]
desejos em busca de satisfacdo e promessas dacgéaali

Ao contrario de Karin e Luna, que possuem objetd®songo prazo, Magali quer
apenas viver o presente e desfrutar de tudo queheitb e a beleza tém a Ihe oferecer.
Isso muda a partir do episédio 13Bkiare of Wallét?), em que ela vai em busca de um
apartamento para alugar, o que sugere uma mudas;aanacteristicas psiquicas da
personagem. A busca em fixar raizes em Sao Pawulniéio para novas responsabilidades
que, até entdo, Magali ndo tinha. No episddio,tatabém descobre que ndo é preciso
apenas alugar o apartamento, mas também mobilk@rt@ndo a experiéncia de ter um lar
mais desafiadora e prazerosa.

O estilo de lideranca mostrado por Magali € o ‘{&is” (PRESTUPA, 2009),
caracterizado pela lideranca diretiva. Esse egtdssibilita uma maior capacidade de
execucao de tarefas, objetividade, concentrac&ateidade no universo da prostituicao
de luxo.

Prova disso ¢é a utilizacdo do marketing institnaldeita por Magali no episddio 8,
intitulado “Reposicionamentd”. Para promover a imagem @xeano Azuem uma das
festas mais exclusivas de Sao Paulo, a “Spice B&sela cria situacbes com o objetivo
de consequir visibilidade e apoio de futuros cient

Reconhecendo a sintonia entre as propostas deaminento — festa e prostituicéo
—, @ personagem usa como estratégia a troca assoeatre a imagem de um produto ja
consolidado no mercado (a “Spice Deserts”) e a amague deseja para a empresa, de
diversdo exclusiva, diferenciada. O arquétge Guerreiro € caracterizado pela alta

capacidade na realizacéo de tarefas e eficacia.

Y Disponivel em: <http://www.seriemaniacos.tv/?s=egaecio>. Acesso em 15/05/2014.
2 Disponivel em: <ceccarelli.psc.br/pt/?page_id=15¥cesso em 10/05/2014.
13 Disponivel em: <http://www.seriemaniacos.tv/?s=egacio>. Acesso em 15/05/2014.
14

Idem.
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Consideracdes finais

O fendmeno da prostituicdo de luxo, apresentadeeriaO negocio envolve uma
multiplicidade de fatores, como prazer, consumdgemendéncia financeira e o papel
desempenhado por homens e mulheres na manuterss#lderativo mercado.

Mais do que tratar da profissdo “mais antiga do aolina série mostra como as
personagens procuram entender o comportamentordpras dos clientes/consumidores
dentro do segmento do luxo. Como na piramide deldMasa ideia € reconhecer as
prioridades que norteiam a satisfagdo humana, réguuma escala hierarquica de
necessidades.

Quando a atividade de prostituicdo se insere neaderde luxo, 0 sexo se torna
mais do que uma necessidade “fisiologica”, do meamdo que a prostituicdo deixa o
patamar de “estima”. A juncdo do sexo com a pragéb de luxo cria um produto que
ocupa o topo da piramide, no nivel de “auto-regéipd. Diferentemente das outras
necessidades apresentadas na piramide, o pataraatodesalizacdo ndo é extinto quando
o individuo alcanca a satisfacéo. Para Maslow (Rafitanto mais a pessoa usufrui dessa
sensacao de plenitude, mais ela almeja se permraresse nivel de exceléncia pessoal.

O negdéciomostra conceitos de marketing aplicados a progiby uma série de
mecanismos comportamentais e sociais pensadospgezkmagens principais para criar e
satisfazer, de forma eficaz, as necessidades assimadores/clientes. Ao compreender as
necessidades de consumo dos clientes em potddaral, Luna e Magali buscam oferecer
um servico Util e exclusivo, dentro do mercado wueol Nessa relacdo de consumo e
prazer, cria-se uma combinacao entre os interespéslistas das prostitutas e a satisfacéo

de seus consumidores, o que gera um elo de coaferige @ceano Azué seuarget.
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