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Resumo: Desde meados da década de
1990 tém aparecido novos programas
infantis de televisdo que mostram novas re-
presentagdes do publico infantil. A neuro-
biologia cerebral e as teorias epigenéticas
do desenvolvimento infantil descobriram a
imagem de uma crianga com capacidades
e motivagdes internas por desenvolver.
Esta se evoluindo para uma nova represen-
tacdo televisiva do publico infantil e para
um construtivismo cultural na recepcéo.
Esses programas representam uma crianga
com competéncias socioemocionais. Essa
representacgdo infantil é mais complexa e
convoca uma audiéncia construtivista dos
programas. E necessario desenvolver uma
politica publica de introdugéo sistematica
na educagdo infantil de tais programas
de televisdo com valor socioemocional
de formagcéo.
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Abstract: Since the end of 1990 decade it
has appeared new TV children productions
with a new representation about children
audience. Neurobiology and epigenetic
theories on children development have
presented an image of a child with internal
competences and motivations to develop.
There is an evolution towards this TV rep-
resentation of child audience and towards
a cultural constructivism in reception.
Those TV programs represent child socio-
emotional intelligence; it is stated that the
socio-emotional educational value of these
TV programs vindicate a public policy for
its systematic introduction in kinder class
room. Programs require a constructivist
reception at school and in family. Child
constructivist reception allows a positive
socio-emotional education.
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1. NOVAS PRODUCOES TELEVISIVAS INFANTIS

Desde a ultima década do século XX novos programas infantis de televisao
téem surgido, em especial para criancas da pré-escola. Tais programas exibem
uma "nova representacao da crianca e um novo desenho da realizacao televi-
siva. Segundo minha analise, essa nova imagem conceitual da crianca e do
bebé, que enfatiza a existéncia de complexas competéncias internas, comecou
a influir na producao dos programas infantis. Nota-se uma caracterizacao do
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publico infantil tomada das ciéncias contemporaneas. Alguns novos programas
indicam o recurso a assessoria especializada de psicologos e educadores. No
presente artigo, serao apontadas algumas mudancas ocorridas na representacao
da crianca e nos conteidos dos programas.

1.1 Imersao audiovisual do publico

Tem se tentado formas diversas de entrar em contato com esta crianca-
-publico tecnologicamente competente. Além da televisao, a crianca atual vive em
um ambiente cotidiano de crescente "imersao em multiplataformas audiovisuais
ubiquas: a tela do smartphone do computador, especialmente do tablet'*. Diante
das multiplas telas, a crianca faz selecoes, manipulacoes visuais e manuais, €
conexoes com outras criancas (intercambios, fa-clubes etc.). Alguns programas
aludem a esta multiplataforma e criam sites € materiais para se relacionar com
a crianca que opera telas multiplas (webpages, canais do YouTube, produtos
comercializaveis). A imersao torna-se uma oferta infantil concebida em telas
multiplas. A imersao possibilita ainda uma exposicao multimodal, na qual a
multimodalidade tem um aspecto de significacao semiotica especifica, propria
dos signos concretos, lidicos e afetivos da linguagem audiovisual. A modalidade
propria da linguagem audiovisual pode representar muito bem a diversidade
concreta dos publicos, o protagonismo e as competéncias s6cio-emocionais.

Do espetéaculo a interatividade

Tem-se procurado representar no programa de televisao as capacidades e
motivacoes internas da crianca-publico; do publico considerado reativo aos esti-
mulos da tela (modelo behaviorista) evoluiu-se para uma crianca concebida como
detentora de capacidade internas ativas, e capaz de se interessar em interpretar
a proposta do programa. De um programa de televisao que era realizado com
estimulos de percepcao basicos para capturar a atencao da crianc¢a aparece uma
énfase na busca de interatividade com uma crianca que tem outras capacidades
internas de relacao com o programa; isto €, que a crian¢a nao assista somente
ao que esta passando na tela, e, sim, que possa se relacionar interagindo com
os conteidos do programa e com outras telas.

FIGURA 1 )
NOVA RELAGCAO DE INTERAGAO
CRIANCA NO PROGRAMA E CRIANCA-PUBLICO

Crianca
representada Mediacso Crianca-publico
no programa ¢ receptora

de televisao
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A Figura n. 1 ilustra a nova relacao que o programa infantil pretende es-
tabelecer com a crianca-publico. Para se estabelecer interacao entre o publico
infantil e os contetdos do programa de televisao, a producao criativa tem que
representar a crianca no programa. Ou seja, procura tornar visivel a crianca
de modo que a crianca-audiéncia possa reconhecer-se e identificar-se com a
representada na tela. Rompe-se a relacao unilateral da tela em direcao a crianca
e busca-se uma relacao circular de representacao, visibilidade e interacao. En-
tretanto, como se vera mais adiante, a polissemia da representacao audiovisual
oferece varios niveis de significacao para o publico infantil. Dai a necessidade
da mediacao construtivista pela audiéncia.

Crianca protagonista

Trabalha-se o formato de relato com historias ludicas e nao apenas o for-
mato de modulos autonomos (formato inicial de Vila Sésamo; também presente
agora na rede social hi5.com): O formato de histéria permite que a crianca
seja representada como protagonista da acao diegética, especialmente em
historias ficcionais. Da crianca representada no programa como um aprendiz
do adulto evolui-se para uma crianca representada como protagonista dos
programas; tende-se a abandonar o esquema crianca — aprendiz do adulto -
oriundo da escola’.

1.2 Segmentacao das idades, contetidos e formas

As etapas etarias da evolucao no desenvolvimento epigenético infantil
vao influir na criacao dos canais segmentados para criancas (nos anos 1990)
e para a Baby TV (no século XXI), e também na presenca de conteidos e
formas televisivas adequadas as capacidades de percepcao, especialmente nos
programas para criancas de 0 a 6 anos. Assim, as ciéncias do desenvolvimento
infantil influenciarao na segmentacao dos contetdos, programas e canais. An-
tes, produzia-se televisao para criancas em geral, atualmente a televisao infantil
tende a ser segmentada segundo o desenvolvimento das capacidades infantis.
Ha evidéncias de que a medida que a crianca evolui, vai abandonando os pro-
gramas de que gostava e prefere outros mais desafiadores a seu novo nivel de
desenvolvimento.

1.3 A inteligéncia socioemocional

Do ponto de vista dos conteudos, por muitos anos pensou-se que uma
televisao infantil de qualidade deveria exibir programas relacionados com os
conteudos escolares de linguagem e matemadtica; o programa Vila Sésamo
foi concebido inicialmente como preparacao para a escola, particularmente
para criancas culturalmente vulnerdveis. "A neurobiologia infantil revelou a
importancia da inteligéncia socioemocional, a atividade gestual-corporal, a
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manipulacao, a brincadeira, as emocoes positivas, a auto-estima, as boas relacoes
sociais e outras capacidades™”. Uma grande contribuicao que se espera hoje da
televisao para as criancas € a conexao com sua inteligéncia emocional; entao
aparece uma certa autonomia quanto aos conhecimentos escolares cognitivos
e um interesse no desenvolvimento de outras capacidades das criancas. A nova
imagem infantil significa que a crianca nao € apenas concebida a partir das
competéncias mais tradicionais para aprender a lingua materna, a leitura e
a escrita e a matemadtica. A nova imagem coloca em questao que a crianca
tem capacidades socioemocionais importantissimas para seu desenvolvimento
presente e futuro, as quais deveriam ser consideradas por uma televisao atu-
al de qualidade. Tem ainda capacidade lidicas e imaginativas valiosas, que
deveriam ser estimuladas, em vez de se desconfiar delas. Mas, além disso, é
uma crianca fisicamente muito ativa e que gosta de se exercitar. Portanto,
uma televisao de qualidade deve estar conectada com essas novas capacidades
internas conhecidas e valorizadas.

1.4 Fruicao e entretenimento

De acordo com a neurociéncia®, as emocoes positivas sao indices de apren-
dizagem; valoriza-se, entao, a fruicao ludica do agrado e do prazer que a crianca
sente diante de um programa de televisao; tal fruicao emocional, compartilhada
pela familia e pelo professor, é a base de qualquer formacao cognitiva que se
pretenda obter adicionalmente’.

1.5 O videogame

A drea do videogame, em grande expansao, foi também incluida nas novas
temadticas que sao exploradas em seu potencial uso educativo, em distintos niveis
escolares e extraescolares. O videogame produz um espaco de interacao visual
e manual no qual o usuario assume a tarefa de desafiar a si proprio. E ope-
racional e interativo, sintetiza a habilidade, o prazer, a recompensa da vitoria,
a nova tentativa lidica depois do fracasso®. O videogame se apresenta também
como um formato breve que desafia a crianca, por exemplo, a encontrar letras,
numeros e formas.

2. RECEPCAO CONSTRUTIVISTA DA TELEVISAO

A pesquisa da recepc¢ao de programas infantis descobriu o chamado “video
déficit”, segundo o qual o publico infantil de menos de 30 meses apresenta
grandes dificuldades para descobrir a realidade pessoal e social apresentada
em um programa de televisao’. O “video déficit” parecia confirmar a descon-
fianca formulada por Platao nas representacoes ludico-simbolicas e acentuar o
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carater enganoso da imagem visual, temor que reaparece periodicamente na
cultura ocidental”. Hoje se interpreta o “video déficit” como um programa
inapropriado ao grau evolutivo de maturidade da crianca, mas também como
a insuficiéncia do programa de televisao isolado de um ambiente cultural
construtivista na recep¢ao.

Do ponto de vista da recepcao dos programas de televisao, ha evidéncias
consistentes de que a televisao é compreendida e interpretada pelas criancas de
acordo com sua adequacao a maturidade evolutiva e em um ambiente interativo
da classe e da familia'; a utilidade da televisao para a formac¢ao nao residiria
em um programa isolado do ambiente sociocultural (como foi concebido pelo
behaviorismo em meados do século XX).

A interpretacao formativa desses programas nao pode prescindir do pro-
cesso de interacao entre crianca e adultos significativos'.

No campo da teoria, a hipétese € que a ficcao produzida pela televisao é
um "espaco ludico de transicao" quando é mediada pelo adulto, como pensa-
va Winnicott sobre a interacao ludica e de fruicao entre mae e crianca como
transicao para a cognicao da realidade. Na Espanha, Joan Ferrés'* também
indicou que o olhar racionalista defensivo e pouco generoso com a televisao €
contraditorio com a experiéncia existencial de fruicio no consumo de produtos
televisivos em casa por parte do publico, especialmente infantil e adolescente.
Portanto, do ponto de vista da producao, a nova televisao infantil deveria ser
projetada: a) para enfatizar a conexao com as competéncias internas da crianca;
b) para ser veiculada em um contexto cultural interativo (construtivista e de
conexoes) que ajude e estimule a crianca. A utilidade de formacao, entao, nao
apenas se relaciona com a qualidade do programa, e sim com a qualidade das
condicoes construtivistas da audiéncia.

Na verdade, os novos programas atualmente produzidos sao necessarios para
garantir uma compreensao formativa por parte das criancas”. A interpretacao
do significado é complexa, pois existe a polissemia e também varios niveis de
significacao: dos niveis mais superficiais da histéria e da sequéncia narrativa
até niveis mais profundos e implicitos como a representacao de competéncias
socioemocionais; a criatividade interpretativa do receptor infantil também
deve ter um espaco de expressao. Surge a necessidade de criar uma situacao
cultural construtivista na recepcao, interagindo com a interpretacao pessoal da
crianca sobre o programa. Do ponto de vista tedrico, abandona-se a concepc¢ao
behaviorista de uma influéncia autonoma de um programa sobre um publico
individual e isolado do meio, e adere-se a uma concepcao construtivista, na qual
a expressao ludica da crianca e sua interacao com o entorno sociocultural sao
necessarias para a compreensao interpretativa. A Figura 2 ilustra as mudancas
da relacao unilateral behaviorista para a relacao construtivista com um receptor
culturalmente contextualizado.
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FIGURA 2
CONCEPCAO BEHAVIORISTA E CONCEPCAO
CONSTRUTIVISTA DA RECEPCAO AUDIOVISUAL

Concepcao behaviorista da recepcao

TV — INDIViDUO

Concepcao construtivista da recepcao

TV — Receptor em intercambio

expressivo na sala de aula,
na familia e nas redes sociais

Com as transformacoes apontadas, necessita-se, segundo meu ponto de
vista, de uma nova relacao de formacao entre a televisao infantil e a audiéncia:
¢ a etapa da recepcao construtivista na classe infantil. A finalidade de formacao
positiva seria a compreensao por parte da crian¢a de suas proprias competén-
cias socioemocionais representadas de modo audiovisual pelo programa. Isso
implica o desafio de produzir ambientes de fruicao e construtivista de exibi-
cao/recepc¢ao para criancas. De um ponto de vista pratico, tal construtivismo
na recepcao deveria ser proporcionado pela escola infantil e pela familia. Mas
também € necessario uma pesquisa etnografica sobre os melhores ambientes e
praticas construtivistas e as interpretacoes das criangas.

A recepc¢ao construtivista tem que levar em conta a diversidade da audi-
éncia infantil de televisao.

¢ Existem recentes programas da nova geracao que buscam a conexao com
as competéncias e energias socioemocionais da crianca. A valorizacao
interativa da fruicao infantil com tais programas € a base da interpreta-
cao/apropriacao construtivista.

¢ Existe também a publicidade televisiva que incita o consumo de comida
pouco saudavel, que provoca problemas de obesidade infantil. Diante
desse tipo de conteudo, a recepcao deveria assumir um carater descons-
trutivista; sao textos complexos e ambiguos, jai que representam audio-
visualmente produtos reais (¢rash food), com uma retoérica persuasiva de
atraente carater ladico®.

* Ha uma consideravel porcentagem didria de consumo infantil de pro-
gramas de televisao cujos destinatarios primarios sao jovens e adultos.
Frequentemente tais programas mostram situacoes que os pais conside-
ram inadequadas para as criancas; as vezes, as criancas nao conseguem
compreender os conteudos ficcionais, ou se amedrontam diante dos
conteudos informativos. A mediacao da familia e da escola é necessaria
para a interpretacao infantil de tais conteudos.
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3. TELEVISAO INFANTIL PARA A CONTRIBUICAO
NA QUALIDADE DA EDUCACAO INFANTIL

A necessidade de introduzir de modo sistematico a recep¢ao construtivista
na educacao infantil tem diversas razoes.

3.1 As criancas como as maiores consumidoras de televisao

As criancas sao grandes consumidoras de televisao: na atualidade, a televi-
sao paga oferece na América Latina de dez a 12 canais infantis. A regiao tem
uma média de cobertura de cerca de 50% de casas com televisao a cabo. Os
dados do Ibope para a América Latina mostram que os canais infantis ocu-
pam os quatro ou cinco primeiros lugares entre os dez mais assistidos da tevé
a cabo. Na etapa final da infancia, as criancas crescentemente transformam-se
em “multitarefas” nas diversas plataformas disponiveis.

3.2 Educacdo na tenra infincia como base
do desenvolvimento educacional posterior

Dussaillant e Gonzdlez'” mostram que a educacao infantil precoce aumenta
a probabilidade de um melhor desempenho nos niveis escolares posteriores. O
desenvolvimento da educacao infantil em cobertura e qualidade demonstrou
ser o investimento socialmente mais rentavel do ponto de vista do momento
cronolégico mais efetivo no processo de educacao total da populacao. Ha, en-
tao, um fundamento de efetividade social para aproveitar a oportunidade de
fortalecer a qualidade da educacao infantil.

3.3 Desenvolvimento da inteligéncia socioemocional

Além disso, o conceito de qualidade na educacao infantil ampliou-se para
o desenvolvimento mais integral da crianca, incluindo o aspecto que atual-
mente denomina-se inteligéncia socioemocional; esta inteligéncia refere-se a
consciéncia de si mesmo e a consciéncia social, a autoimagem positiva de si
mesmo, a responsabilidade na tomada de decisoes, a resiliéncia e ao sentimento
de capacidade, motivacao interna ao desenvolvimento de suas capacidades, ao
autocontrole e as relacoes sociais; mas o desenvolvimento de tais capacidades
nao foi tomado com o devido cuidado pela formacao infantil, excessivamente
centrada na preparacao para as etapas escolares posteriores (“hiperescolariza-
cao”). No desenvolvimento infantil precoce dessas capacidades internas, hoje
¢ considerado fundamental para a educacao pessoal, social e cidada, e para a
escolarizacao posterior'.

A qualidade da educacao infantil, especialmente no desenvolvimento da in-
teligéncia socioemocional integral da crianca, atualmente pode ser decisivamente
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apoiada com os mencionados programas infantis de televisao da nova geracao.
E a oportunidade que aparece ao introduzir a nova televisao infantil no modo
construtivista na aula infantil: incrementar a qualidade atual da educacao in-
fantil e toma-la como base da aprendizagem posterior.

As mudancas mencionadas na nova producao de televisao infantil introdu-
zem a necessidade da recepcao construtivista na nova educacao infantil. Com
a recepcao construtivista, a televisao deixa de ser concebida como uma ameaca
a crianca, que deveria dela ser protegida pela cultura social e familiar.

Assistir de modo construtivo, em sala de aula e em casa, a programas da
nova geracao pretendem ser um desafio de fruicao das capacidades internas do
publico infantil com a crianca competente representada na televisao.

4. MODELO DE RECEPCAO CONSTRUTIVISTA

A recepcao construtivista propoe novos desafios a educacao infantil.

4.1. Construir um modelo de audiéncia construtivista para
a aula

Exploracoes em jardins da infancia no Chile permitem recuperar a pro-
pria experiéncia das professoras’ que estdo ja usando programas infantis de
modo espontaneo em sala de aula. A informacao inicial permite propor uma
estratégia de um modelo construtivista de recepcao na sala de aula infantil.

Modelo sistematico. O modelo deve ser sistemdtico, programado sistema-
ticamente com uma hora, uma vez por semana; deve procurar se relacionar
com os conteudos infantis.

Modelo flexivel. Deve ser flexivel para adaptar-se as diferentes criancas e
em condicoes diversas (diferentes gostos, capacidade de atencao etc.).

Modelo construtivista. A sequéncia de atividades em uma hora poderia
ser a seguinte:

* breve introducao com as criancas (assistem e se divertem com o progra-
ma em casa, por exemplo);

¢ exibicao do programa selecionado;

* possiveis atividades construtivistas das criancas, as quais devem ser ade-
quadas ao desenvolvimento:

* valorizacao, pelas professoras, da fruicao expressiva e livre infantil e da
interacao com a tela;

¢ desenhar: expressao livre e pessoal sobre o programa; trabalhos com re-
cortes e fotos, jogos de RPG, tirar fotos e gravar videos com smartphones
e outras atividades;

* comentarios em grupos de quatro criancas;

* comentarios em grupo;
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* incentivar o intercambio entre criancas e pais, em casa, sobre o programa
assistido.

4.2. Avaliacao e repeticoes

E preciso trabalhar em experiéncias controladas e sua avaliacio deve se
dar tanto em relacao aos resultados quanto ao aperfeicoamento do modelo
construtivista da audiéncia infantil. E preciso avaliar a estratégia adequada para
as repeticoes de programas. As repeticoes sao apreciadas pelas criancas e ha
evidéncias de que as repeticoes permitem as criancas o aprofundamento nas
camadas de significados do programa. A hipotese é comecar com trés exibicoes
do mesmo episédio de um programa:

Primeira exibicao — centrada na fruicao do episédio, compreensao da his-
toria com a respectiva tarefa ou desafio e ordenamento da sequéncia narrativa;

Segunda exibicao - centrada nos personagens da ficcao e em suas
competéncias/capacidades;

Terceira exibicao — centrada na identificacao e reconhecimento: compreen-
sao das competéncias/capacidades dos personagens da ficcao; identificacao com
competéncias dos personagens da ficcao e no reconhecimento das proprias
competéncias das criancas. E a camada mais complexa e profunda.

Mas € preciso avaliar a estratégia adequada: repeticoes semanais ou in-
tercaladas; quantidade de repeticoes produtivas para evitar o cansaco. Foco
progressivo nas repeticoes.

4.3. Capacitacdo de professoras

Massificar a introducao da televisao infantil em sala de aula coloca em ques-
tao a capacitacao das professoras de educacao infantil em exercicio, a formacao
sistematica e a formacao sistemadtica das novas professoras de educacao infantil.

4.4. Capacitacdo de pais a partir da sala de aula infantil

Pois nao basta introduzir a televisao infantil na sala de aula infantil.
Coloca-se o desafio de capacitar a familia para uma acao construtivista com os
filhos, especialmente com os menores. Sabe-se que a familia realiza duas ativi-
dades basicas diante do ato de ver televisao dos filhos: a mediacao deliberada
e intencional diante da TV, e a modelagem; esta ultima nao é deliberada, mas
resultado das permanentes relacoes que a familia sustenta na vida cotidiana
com os programas de televisio, e na transmissao a crianca das preferéncias
e valores da cultura familiar diante da televisao. Se na familia os pais nao
conversam com os filhos menores sobre os programas que assistem (e sobre
0s que nao assistem), o siléncio dos pais cria um modelo com uma mensagem
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implicita: “o que vocé assiste na televisao nao nos interessa porque nao tem
valor nem importancia para nos”. Assim, modela-se na crianca um modo de
assistir televisao como atividade nao transcendente e irrelevante, mesmo que
para a crianca seja uma atividade interessante, prazerosa e potencialmente
enriquecedora. E preciso, portanto, passar da modelagem passiva para uma
mediacao deliberada e construtivista.

Os pais atualmente quase nao tém tempo de assistir televisio com os filhos,
como frequentemente se recomenda. Para ajudar a familia, tem-se criado folhe-
tos com materiais para leitura, mas habitualmente sao conselhos genéricos; os
canais infantis a cabo criaram sifes com sugestoes para a familia, mas parecem
ser bem pouco consultados. Aparecem mensagens em emissoras de televisao
chamando os pais a conversar com os filhos sobre a programacao; mas eles
nao sabem com seguranca o que comentar com os filhos.

A'sala de aula infantil pode contribuir para capacitar os pais a familiarizar-se
com alguns programas de televisao preferidos pelos filhos, apreciar os valores
e atitudes neles representadas, e também para a realizacao de intercambios
construtivistas (de acordo com a interpretacao sociocultural) na recepcao dos
filhos. As avaliacoes nas escolas mostram que atividades ocasionais como “Semana
da Familia” ou “Semana da Televisao” tém baixa frequéncia. Propoe-se que as
reunioes habituais de pais nas escolas dediquem permanentemente uns 15 mi-
nutos para destacar os programas valiosos e estimular os pais a comentar sobre
eles com os filhos. E preciso entio que as professoras de cada curso conhecam
os programas favoritos dos seus alunos, comentem sobre eles com os pais e os
estimulem a compartilha-los com seus filhos; € um didlogo de interpretacoes
e nao de imposicao de um significado fechado. Comentar interpretacoes de
atitudes como as mencionadas anteriormente de protagonismo, autoconfianca,
autoestima, capacidade de realizar, curiosidade, atividade, amizade, colabora-
cao, tolerancia, autoanalise e autocritica, resiliéncia diante da adversidade e
do fracasso, ¢ uma forma de construtivismo que permite interagir explicitando
interpretacoes e conteidos de formacao que a propria crianca considera valio-
sos. A conversa € um sinal para a crianca da importancia atribuida pelos pais
para a compreensao dos programas e seu valor de fruicao.

Essa metodologia — de comentdrios construtivistas de professores aos pais
no interior da escola a fim de ajuda-los a ser mediadores com seus filhos dian-
te da televisao — considera o entretenimento e o prazer do ver televisao nas
situacoes de descanso em casa. Mas pressupoe a capacitacao para informar
pais e professores sobre os programas exibidos e seus potenciais conteudos de
formacao. Assim, pois, aparece aqui uma grande necessidade de capacitacao e

informacao sobre os programas exibidos.
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4.5. Formacao de produtores e programadores de
televisdo infantil

Os programadores de canais de televisao necessitam de capacitacao para
reconhecer os novos critérios de qualidade na televisao infantil. Da mesma
forma, os profissionais especializados em elaboracao e roteirizacao de progra-
mas infantis precisam conhecer os novos critérios de qualidade na producao
televisiva infantil*. Além disso, é necessario explicitar os novos critérios de
qualidade para a destinacao de recursos publicos aos produtores interessados
em produzir televisao infantil.

4.6. Politicas publicas de exibicao de televisdo infantil na
sala de aula infantil

A introducao da televisao infantil na sala de aula infantil requer decisoes
politicas para os estabelecimentos publicos. Atualmente muitos municipios pos-
suem canais publicos de televisao a cabo, o que facilita a chegada do conteudo
as salas de aula infantis. Muitos estabelecimentos ja tém tecnologia para recep-
cao de televisao aberta, por cabo, por satélite ou em streaming. Sera necessario
articular a transmissao dos canais com a recepcao nas salas de aula infantis.
Também aparece claramente a necessidade de um canal publico infantil ar-
ticulado com a sala de aula infantil, o que é possivel de ser realizado com a
atual tecnologia digital aberta.

5. EM SINTESE

A relacao televisao e educacao infantil evoluiu do objetivo de defesa diante
da suposta vitimizacao produzida pelos programas contra as criancas para a
reivindicacao de uma televisao exibida e assistida construtivamente como dese-
javel edu-entretenimento. Na primeira parte deste texto, indica-se que se estd
trabalhando na producao televisiva de “edu-entretenimento” para a formacao
especifica em aspectos atitudinais-afetivos da inteligéncia emocional. E um novo
campo de formacao infantil, que contribui com a qualidade da educacao em
aspectos diferentes daqueles centrados em leitura e escrita. A revalorizacao
do entretenimento ludico permite a apreciacao (e a producao) de textos edu-
-formativos, nas areas afetivo-motivacionais. A formacao afetivo-atitudinal foi
revalorizada por uma antropologia evolutiva e pela neurobiologia cerebral mais
sensiveis ao desenvolvimento da potencialidade social e emocional humanas. Na
segunda parte do texto, indica-se que nao basta a recepcao televisiva em casa
e que a sala de aula de educacao infantil aparece como um valioso ambito de
trabalho. Argumenta-se que as novas producoes nao sao interpretadas apenas
em seu texto televisivo, mas que necessitam ser exibidas sistematicamente na sala
de aula infantil, com uma recepcao construtivista, para que o publico infantil

20. FUENZALIDA, 2015,
op. cit.
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interprete o valor positivo socioemocional. Propoem-se modelos de recepcao
construtivista para a sala de aula infantil. Em etapas etdrias posteriores, os atuais
meios, menores e de baixo custo, permitem aos professores e alunos a pesquisa
e a expressao em temas de importancia sociocultural para os estudantes; sua
producao/recepcao comentada permite uma reflexao construtivista com maior
capacidade de incidéncia pragmatica na vida cotidiana.

A centralidade da casa, entretanto, para a recepcao da televisao pelas
criancas — sob a égide do descanso e do prazer — leva a sustentar que nao
basta a formacao sistemadtica da escola, mas, sim, que na sala de aula infantil
deve-se capacitar a familia para incentivar uma atitude interpretativa em casa.
A capacitacao das professoras e da familia para a mediacao construtivista traz
novos desafios metodologicos em uma alianca entre pais e professores e a ne-
cessidade de novos instrumentos de formacao.

A estratégia construtivista para assistir aos novos programas de televisao
infantis na sala de aula infantil requer um canal publico segmentado infantil,
articulado com a sala de aula. E a articulacao com o Ministério da Educacao e
as agéncias de educacao infantil. Os componentes basicos desta estratégia sao
expostos sinteticamente na Figura 3.

FIGURA 3
COMPONENTES BASICOS DE UMA ESTRATEGIA DE INTRODUGCAO DA
TELEVISAO INFANTIL NA SALA DE AULA DE EDUCACAO INFANTIL

Capacitacao de
professoras de
educacdo infantil

Capacitacao TELEVISAO o
de rZaIizajores INFANTIL NA Canal PU!°|1C°
de televisiao SALA DE AULA de.telew.sao
INFANTIL infantil
Ministério

da Educacao
e Agéncias de
Educacao
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6. ANEXO EPISTEMOLOGICO: DA RECEPCAO PASSIVA
A RECEPCAO CONSTRUTIVISTA

6.1 Da recepcao critica a recepgao ativa

-

E necessario recordar brevemente que durante as décadas iniciais da in-
troducao da televisao, predominava a concep¢ao de um publico passivo diante
da todo-poderosa influéncia televisiva. Tal concepcao surgiu em um ambiente
que considerou a televisao como ameaca cultural, moral e politica; ela foi
impulsionada por diversas teorias como o behaviorismo norte-americano e a
Escola de Frankfurt, mas também por setores sociais religiosos que consideravam
a televisao como fomentadora do consumismo e desestruturadora de valores
morais®'. Diante dessa ameaca, criou-se a concep¢ao de um espectador critico,
o qual deveria desenvolver um consumo analitico-racional e consciente ante os
perigos representados pela televisao. A fruicao de um programa televisivo era
considerada um agrado enganoso e prejudicial.

A evolucao de um conceito de um espectador ativo foi influenciada por
varias transformacoes na concepcao tanto da televisao quanto da audiéncia.
Uma primeira transformacao foi situar a influéncia da televisao no interior
da vida social e nao de maneira isolada, como teorizava o behaviorismo. Uma
segunda transformacao foi a percepcao, na década de 1970, que a unida-
de cultural da recepcao da televisao (aberta ou paga) era a casa®; unidade
atualmente repensada a partir da nocao de recepcao multiplataforma. Uma
terceira transformacao ¢ uma nova compreensao positiva do conceito de en-
tretenimento televisivo, enquanto espaco lidico com potencial emancipador®.
Uma quarta transformacao é o conceito de expectativa educativa existencial,
descoberto pela pesquisa etnografica da recepcao da televisao no interior da
casa latino-americana, expectativa educativa-cultural, muito acentuada nas
classes populares e médias. Uma quinta transformacao é a desacoplagem que
a recepcao televisiva produz na antiga sinonimia entre educacao televisiva e
escola formal. Aparece no publico uma expectativa de aprendizagem através da
televisao, com duas diferencas em relacao a escola: primeiramente, os contetidos
valorizados sao aqueles relacionados as situacoes da existéncia e a problemas
da vida cotidiana. Em segundo lugar, tal aprendizagem ocorre com frequéncia
no interior da situacao espaco-temporal de recepcao-entretenimento, e pela via
da identificacao emocional com histoérias corriqueiras de experiéncias pessoais
mais do que por reflexao conceitual sobre leis gerais e abstratas (conhecimento
cientifico ocidental).

O conjunto dessas mudancas levaram a uma nova conceituacao da televisao,
segundo a qual o meio deixa de ser considerado como agente onipotente e
malvado, vitimizador de criancas indefesas e do publico em geral. Na América
Latina, tal transformacao conceitual foi denominada, nos anos 1980 e 1990,
como ‘recepc¢ao ativa’, expressao preferida em relacao a anterior “leitura ou
recepcao critica’, pela conotacao defensiva daquela formulacao.

21. Posteriormente, foi se
descobrindo que o espec-
tador ativava suas capa-
cidades de decodificacdo
dos signos audiovisuais,
mas os desconhecimen-
tos daqueles anos nao
conseguiam reconhecer
as competéncias culturais
internas das criancas e,
portanto, os programas
de televisdo ndo eram
criados para se conectar
a tais competéncias ativas
dos publicos infantis.

22. FUENZALIDA, V. Tele-
vision Abierta y Audien-
cia en América Latina.
[Televisao aberta e audi-
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2002; Idem. Expectati-
vas Educativas de las
Audiencias Televisivas.
[Expectativas educacio-
nais nos espectadores
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23. FUENZALIDA, V. Re-
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Alegre: Universidad de
Unisinos, 2007.

81



24. MORDUCHOWITZ,
R. Los chicos y las pan-
tallas. [As criangas e as
telas]. Fondo de Cultura
Econdémica, 2014.

25. KANIZSA, G. Grama-
tica de la visién. [Gra-
maética da visao]. Buenos
Aires: Paidés, 1986. KOH-
LER, W. Psicologia de
la Forma. [Psicologia da
forma]. Madri: Biblioteca
Nueva, 1972.

26. DAMASIO, A. R.
Sentir lo que sucede.
Cuerpo y Emocidn en la
fabrica de la Consciencia.
[Sentir o que acontece.
Corpo e emocédo na fa-
brica da consciéncial.
Santiago: Andrés Bello.
(The Feeling of What
Happens, 1998; 2001), p.
350; p. 40. Cf. JEANNE-
ROD, M. Le cerveau et la
représentation du monde
sensible. [O cérebro e a
representacao do mundo
sensivel] In: OUDOT J.,
MORGON A., REVILLARD
J.P. (eds.), Dix visions sur
la communication humai-
ne. [Dez visdes sobre a
comunicacdo humana]
Lyon: Press Universitaires
de Lyon, 1981.

27. VARELA, F.; THOMP-
SON, E.; ROSCH, E. De
cuerpo presente. Sicolo-
gia cognitiva. El percep-
tor/actor en el mundo.
[De corpo presente. Psi-
cologia cognitiva]. Barce-
lona: Gedisa, 1997.

28. VARELA, F.; PETITOT,
J. Naturaliser la pheno-
menologie. [Naturalizar
a fenomenologial. Paris:
CNRS, 2001.

82

comunicacdo & educacio ¢ Ano XX| ¢ nimero 2 ¢ jul/dez 2016

Roxana Morduchowitz, especialista argentina em educacao e comunicacao,
incorporou a recepcao aspectos técnicos como a predominancias de multiplas
telas e a capacitacao em producao pessoal de mensagens. Ela sintetiza sua
concepcao da educacao atual para a audiéncia da midia em trés aspectos
complementares: acesso operacional a tecnologia; andlise das mensagens; e
producao de mensagens*.

6.2 Percepcao/Recepgdo construtivista

Mas as atuais transformacoes na producao de televisao infantil, especial-
mente para a primeira infancia e sua audiéncia apontam para o conceito de
recepcao construtivista.

O construtivismo na percepc¢ao humana tem um primeiro nivel com bases
estruturais sociobiologicas, estudadas primeiramente pela psicologia da percep-
cao audiovisual, em especial pela psicologia alema da Gestalt dos anos 1930%;
tais estudos mostram que a percep¢ao visual humana tem regras construtivistas
proprias da espécie, bem diferentes das formulas matematicas na “percep¢ao”
da lente audiovisual nas cameras de cinema e fotograficas. O construtivismo
foi confirmado pela neurobiologia cerebral: “O cérebro é um sistema criativo.
Mais do que refletir o entorno, como faria um artefato mecanico, cada cérebro
constréi mapas desse entorno [grifo nosso] usando seus proprios parametros
e desenho internos, criando assim um mundo tnico para o tipo de cérebros
planejados de tal maneira”.*

Ao construcionismo bioestrutural na percepcao humana € preciso acres-
centar um segundo nivel: o construcionismo semiotico-cultural. A semiética
demonstrou que a polissemia é um atributo destacado dos signos audiovisuais
e base textual para a interpretacao de diversos significados por parte dos
espectadores; os estudos especificos de recepc¢ao televisiva demonstraram as
diversas formas de interpretacao dos programas, segundo o capital cultural
e intertextual dos publicos (da mais elementar interpretacao de aborrecer-se
ou distrair-se com um programa). A partir da psicologia cognitiva, Francisco
Varela acrescenta que o cérebro, mais do que um representador cognitivo da
“realidade” é um preceptor-organizador da acao pragmadtica para a tarefa de
viver no mundo®; a percep¢dao tem um interesse construtivista pragmatico
para a sobrevivéncia do sujeito. Varela também constatou a existéncia de ar-
quivos cerebrais onde fica armazenada a informacao interna que interagira
com os dados provenientes da percepcao externa; a percepc¢ao final € uma
construcao entre informacao proveniente do exterior e informacao interna
arquivada®.

Contrariamente, o behaviorismo imperante durante grande parte do sé-
culo XX concebia o ser humano em geral, e a crianca em particular, como
vazio internamente — tdbula rasa — a concepcao se originava em teorias filo-
soficas anteriores sobre o ser humano, mas tinha um importante apoio no
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desconhecimento do cérebro humano, pois nao se dispunha de tecnologia
para conhecer o cérebro humano internamente, operante e vivo. De acordo
com o behaviorismo, aprender seria associar um estimulo externo ao sujeito
com a resposta explicitada pelo sujeito aprendiz, e avaliada como correta pelo
estimulador; as capacidades, as motivacoes e os processos programados internos
da aprendizagem eram desconhecidos.

Com as técnicas da imagenologia, a neurobiologia cerebral foi descobrin-
do uma crianca com competéncias internas, com capacidades e motivacoes
surgidas de seu proprio interior; a aprendizagem infantil, segundo essa nova
conceituacao, € o desenvolvimento de tais capacidades e competéncias internas
a crianca®. Os estudos de psicologia evolutiva infantil indicam também uma
potencialidade interna a crianca como um desenvolvimento em etapas crono-
logicas, como aparecem em Freud, Piaget e na teoria epigenética de Erikson®.
Também se destaca que para o adequado desenvolvimento dessas competéncias
internas infantis € necessario que o entorno familiar e cultural conecte-se a
elas estimulando essas capacidades programadas®.

A neurobiologia proporcionou um importante fundamento cientifico para
a concepcao do receptor ativo, ja que tinha condicoes de demonstrar com a
técnica da imagenologia as competéncias cerebrais internas no sujeito preceptor.
A neurobiologia proporcionou uma nova conceitualizacao do espectador infantil,
baseado na qual poderiam ser realizados programas de televisao conectados com
as capacidades internas da crianca. Mas também a neurobiologia e o desenvol-
vimento epigenético enfatizavam a necessidades de um ambiente sociocultural
estimulante para o desenvolvimento apropriado de tais capacidades internas
da crianca; estas ciéncias destacavam o ambiente de recepcao dos programas.
Assim o construtivismo na audiéncia infantil aparece nao somente como um
fundamento etario particular, e sim como uma forma especial de participacao
na interpretacao da televisao®.

Do ponto de vista epistemologico, produziu-se uma colisao do behavioris-
mo com a neurobiologia cerebral e com a psicologia cognitiva; talvez a mais
conhecida controvérsia seja a afirmacao de Chomsky® sobre as competéncias
inatas infantis para a aquisicao da linguagem humana e sua sintaxe. Chomsky
desqualificou os experimentos (com custos miliondrios) de ensinar linguagem
humana a macacos, baseadas justamente na premissa da nao necessidade de
competéncias internas, jd que a aprendizagem seria resultado do estimulo
behaviorista externo ao animal. Aqui mencionam-se tais controvérsias para
que se tenha consciéncia de um forte campo de conflitos e com enormes
divergéncias. O autor deste texto situa-se no campo do cognitivismo e da
neurociéncia.
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