CONHECIMENTO, s€nla

INFORMACAO
E TECNOLOGIA

ada época vivida pela humanidade tem caracteristicas préprias, que a distin-

guem de épocas anteriores, como épocas anteriores se distinguiram de €po-

cas anteriores e assim sucessivamente. E, em cada uma dessas épocas, hou-
ve, dialeticamente, aspectos positivos e negativos. Assim acontece hoje.

As distingoes entre as épocas podem ser marcadas, entre outros aspectos, pe-
la formag@o e expansio dos mercados, que determinou pélos de concentrag@o, ba-
seados na busca permanente de acumulagio do capital. Otdvio lanni, em As eco-
nomias-mundo, aponta as diversidades e desigualdades com as quais cada totali-
dade se constitui. Segundo o autor, cada época “¢ um todo em movimento, hetero-
géneo, integrado, tenso e antagonico. E sempre problemitico, atravessado pelos
movimentos de integragio e fragmentagdo. Suas partes, compreendendo nagoes e
nacionalidades, grupos e classes sociais, movimentos sociais e partidos politicos,
conjugam-se de modo desigual, articulado e tenso, no ambito do todo. Simulta-
neamente, esse todo confere outros e novos significados e movimentos as partes.
Anulam-se e multiplicam-se os espagos e os tempos, ji que se trata de uma totali-
dade heterogénea, contraditoria, viva, em movimento™!.

Fredric Jameson aponta trés periodos de expansao capitalista, caracterizados
por rupturas “tecnoldgicas”™. Segundo ele, “houve trés momentos fundamentais no
capitalismo, cada um marcando uma expansio dialética com relag@o ao estdgio
anterior. O capitalismo de mercado, o estigio do monopélio ou do imperialismo, e
0 nosso, erroneamente chamado de pés-industrial, mas que poderia ser mais bem
designado como o do capital multinacional. (...) Esse capitalismo tardio, ou multi-
nacional, ou de consumo, longe de ser inconsistente com a grande andlise do sécu-
lo XIX de Marx, constitui, ao contrério, a mais pura forma de capital que jamais
existiu, uma prodigiosa expansio do capital que atinge dreas até entdo fora do
mercado”. Nessa fase, segundo o autor, deve-se ressaltar, a “ascensao das midias e
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rialismo, a abertura de mercados mundiais, organizados em torno de nagoes-esta-
do, com exploragdo das nagoes colonizadoras sobre as colonizadas, as quais for-
neciam matérias-primas e mao de obra barata; e, atualmente, na fase pés-indus-
trial do capital multinacional — o terceiro momento — temos o crescimento de cor-
poragOes internacionais e conseqiiente superacio das tradicionais fronteiras na-
cionais. Evidentemente, cada uma dessas totalidades, heterogéneas pela sua pré-
pria natureza, engendrou culturas diferentes.

Resultado da fase contemporanea do capital, a cultura que vivemos hoje tem
sido chamada de pés-moderna. Nela, fragmentagio e globalizagdo se manifestam
num processo de complementagdo que se da no ambito do mercado. Como lembra
Martin-Barbero?, o global é o espaco novo produzido pelo mercado e pelas tecno-
logias, que dependem dele para sua permanente expansao.

O mundo, que sempre esteve em permanente mudanca, hoje tem multiplica-
da a rapidez dessas mudangas, devido ao avango das tecnologias. E esse o cendrio
que possibilita o fortalecimento das corporag¢des internacionais e conseqiiente
ruptura das fronteiras nacionais, atingindo “dreas até entio fora do mercado™.

Essa realidade tem como sustentdculo os meios de comunicagio, mediado-
res privilegiados entre nés e 0 mundo, e que cumprem o papel de “costurar™ as di-
ferentes realidades. Sdo os meios de comunicagio que divulgam, em escala mun-
dial, informacoes (fragmentadas) hoje tomadas como conhecimento, construindo,
desse modo, o mundo que conhecemos. Trata-se, na verdade, do processo metoni-
mico — a parte escolhida para ser divulgada, para ser conhecida, vale pelo todo. E
como se "o mundo todo™ fosse constituido apenas por aqueles fatos/noticias que
chegam até nos.

Consideramos, porém, que informagdo nao é conhecimento. Poder4 até ser um
passo importante. O conhecimento implica critica. Ele se baseia na inter-relagio e
ndo na fragmentagao. Todos temos observado que essa troca do conhecimento pela
informagdo tem resultado numa diminuigéo da criticidade.

O conhecimento € um processo que prevé a condi¢do de reelaborar o que
vem como um “dado”, possibilitando que ndo sejamos meros reprodutores; inclui
a capacidade de elaboragdes novas, permitindo reconhecer, trazer a superficie o
que ainda € virtual, o que, na sociedade, estd ainda mal desenhado, com contornos
borrados. Para tanto, o conhecimento prevé a construgdo de uma visio que totali-
ze os fatos, inter-relacionando todas as esferas da sociedade, percebendo que o
que esta acontecendo em cada uma delas é resultado da dinimica que faz com que
todas interajam, dentro das possibilidades daquela formacao social, naquele mo-
mento histérico; permite perceber, enfim, que os diversos fendmenos da vida so-
cial estabelecem suas relagoes tendo como referéncia a sociedade como um todo.
Para tanto, as informacgdes — fragmentadas — nao sio suficientes.

Os meios de comunicagio, sobretudo a televisao, ao produzirem essas infor-
magdes, transformam em verdadeiros espetaculos os acontecimentos selecionados
para se tornarem noticias. Ja na década de 60, Guy Debord percebia “na vida con-
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tempordnea uma ‘sociedade de espetdculo’, em que a forma mais desenvolvida de
mercadoria era antes a imagem do que o produto material concreto”, e que, “na se-
gunda metade do século XX, a imagem substituiria a estrada de ferro e o automé-
vel como for¢a motriz da economia’™.

Por sua condigio de “espetdculo”, parece que o mais importante na informa-
¢do passa a ser aquilo que ela tem de atra¢do, de entretenimento. Nao podemos
nos esquecer, porém, de que as coisas se passam desse modo exatamente para que
o conhecimento — e, portanto, a critica — da realidade fique bastante embacada ou
simplesmente nio se dé.

O conhecimento continua a ser condi¢@o indispensdvel para a critica. A in-
formagio, que parece ocupar o lugar desse conhecimento, tornou-se, ela prépria, a
base para a reprodu¢do do sistema, uma mercadoria a mais em circulag@o nessa
totalidades.

A confusio entre conhecimento e informagao, entre totalidade e fragmenta-
¢do leva a concepgao de que a informacdo veiculada pelos meios € suficiente para
a formagao do cidadao, de que ha um pressuposto de intera¢@o entre 0s meios e 0s
cidaddos e de que todas as vozes circulam igualmente na sociedade.

E a chamada posicdo liberal, a qual parece esquecer-se de que idéias, para
circular, precisam de instrumentos, de suportes — radio, televisdo, jornal etc. — que
custam caro e que, por isso, estdo nas maos da elite dominante, daqueles que de-
tém o capital. E que € essa elite, também, a detentora do lugar de prestigio, a partir
do qual emite seu “discurso competente™®.

Nesse espago conhecido como “sociedade de consumo, sociedade das mi-
dias, sociedade da informacgao, sociedade eletronica ou high-tech e similares™,
ganham destaque as questdes referentes ao significante/significado/significa-
¢do, ao simulacro, a imagem de maneira geral. A nés nos parece que o que deve-
mos discutir é menos a questao do estético e/ou da estetizagido dos fatos e acon-
tecimentos sociais que os meios de comunica¢do promovem, € mais uma visio
da Histéria e do sujeito. E necessdrio que recoloquemos as questoes das rela-
¢oes de poder, das novas formas de exercicio desse poder nesse cendrio da con-
temporaneidade, onde descontinuidade histérica e sobreposi¢do de modos de
produgio — de capitalismo internacional a resquicios de relagoes quase feudais,
onde a questdo da terra é uma questio nio resolvida — se fazem presentes. E pre-
ciso trazer a tona a importancia do resgate da individualidade, e ndo a exacerba-
¢do do individualismo.

Comunicagao € produgio social de sentido. E esse sentido se constréi nas re-
lacoes socio-historicas dessa sociedade pos-industrial. Os meios de comunicagao,
que sao da natureza dessa sociedade, atuam como fator de coesdo social tanto nas
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pequenas regioes, no nivel interno e/ou no nivel de suas relagdes com o mundo,
quanto em sociedades com grande complexidade social e cultural.

Atuando privilegiadamente no cotidiano, eles editam o mundo, agendam te-
mas. Por essa carateristica, a comunicacdo entra no processo permanente de produ-
¢ao de significado, portanto, de construcao da realidade, em todas as suas manifes-
tacoes, quer sejam culturais, econdmicas ou politicas. Como lembra Martin-Barbe-
rof, “até mesmo a aprendizagem de toda sofisticacdo hoje passa pela TV: publici-
dade, videoclipes de misica que mostram, por exemplo, o0 que se estd fazendo de
mais avan¢ado com computador. A comunicacio é produgido social de sentido, de
prazer, de estética, de cidadania™.

Os discursos, base na qual se assentam os meios de comunicacdo, perma-
nentemente reconfigurados na realidade histérica, onde se constréi seu significa-
do, sdo amplificados para todo o mundo. Sdo vozes e pontos de vista escolhidos
para divulgagido, que nos dao a base para nos inserirmos no mundo. A comunica-
¢ao passou a ser, entdo, uma das institui¢oes que “levam a pensar”, sobretudo pela
aura de conhecimento agregada & informagao.

Ocupando espagos e promovendo siléncios, o discurso tem seu poder am-
pliado pelos meios de comunicagao, os quais ddo voz a algumas posigoes e silen-
ciam outras. O prestigio do discurso, a “autoridade™ de quem emite, o lugar do
discurso, enfim, sdo fundamentais para sua divulgagao com cardter de veracidade.
Logo. ele estd no centro das relacdes de poder.

O avango da tecnologia, que estd na base da discussio sobre informagao X
conhecimento, trouxe, segundo Silio Boccanera?, repérter de televisao, correspon-
dente internacional, novas exigéncias também para o jornalista. Para ele, as mu-
dangas na drea de tecnologia de televisido obrigam o jornalista a agir com uma ins-
tantaneidade que nao existia no passado. Durante a Guerra do Vietna, por exem-
plo, que terminou em 1975, a primeira grande guerra acompanhada pela televisao.
o reporter que cobria a guerra usava filme. O video nio existia. Esse filme precisa-
va ser revelado. Era, entdo, enviado para os Estados Unidos ou para a Europa, on-
de era montado e apresentado nesses paises. Geralmente quatro dias apds o acon-
tecimento, tempo de duracdo desse processo. Hoje, estamos familiarizados com
coberturas internacionais em tempo real: o fato estd acontecendo e nés estamos
vendo-o em nossas casas. A tecnologia permite que o evento seja acompanhado na
hora em que acontece.

Por isso, o profissional, ao ser destacado para cobrir um evento para a tele-
visdo, tem menos tempo para pensar sobre o que significa o fato que ele esta co-
brindo. O tempo de reflexao € diminuido: tanto o do jornalista quanto o do editor,
na redacio. Se acontece uma crise no Oriente Médio, por exemplo. o jornalista
tem que dar sentido para aquilo com muita rapidez. S6 com conhecimento ele se-
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ra capaz de contextualizar o que estd ocorrendo, para que possa construir um dis-
curso, um texto que percorrerda o mundo. Caso contririo, a noticia nao se susten-
taria. Afinal, nem a transmissao de jogos de futebol pela televisdo aceita a descri-
¢d0 primdria.

A repercussdo do acontecimento também € instantanea. Liderancgas politicas
dos virios paises sio entrevistadas por outros jornalistas, colegas do que esta no
local do acontecimento. Decisdes sdo tomadas com muita rapidez. A chamada
opinido publica internacional, através de suas organizag¢ées, tomam posi¢ao.

Isso tudo faz com que o inicio desse processo, que € a apuragio da noticia, a
coleta da informagio seja extremamente importante. E preciso que o jornalista con-
siga perceber e relacionar as vdrias partes de que se compde 0 acontecimento. E pre-
ciso, também, que o profissional tenha “a condi¢ido de reelaborar o que vem como
um ‘dado’”, reconhecer “o que estd ainda mal desenhado, com contornos borrados”,
construir “uma visdo que totalize os fatos, inter-relacionando todas as esferas da so-
ciedade, percebendo que o que estd acontecendo em cada uma delas € resultado da
dindmica que faz com que todas interajam, dentro das possibilidades daquela forma-
¢ilo social, naquele momento histérico™, que, como dissemos, sdo caracteristicas do
conhecimento.

Isso tudo exige do jornalista uma preparagdo prévia muto mais intensa do
que foi no passado. Silio Boccanera chama esse conhecimento de “super-informa-
¢ao”. Cada um tem que estar com alto grau de “super-informagao” ja antes de che-
gar ao local. Simplesmente porque no local da cobertura ndo haverd tempo sufi-
ciente para absorver e apreender tudo. Esse conhecimento é um processo conti-
nuo. As pessoas tém que estar permanentemente lendo, informando-se, ouvindo
radio, indo ao treatro, ao cinema etc.

Hoje ja € possivel, tecnicamente, numa cobertura de guerra, acompanhar, por
exemplo, um ataque de misseis com uma camera a bordo de um deles enquanto ele
se dirige a um alvo. O telespectador, em casa, jantando, pode observar esse missil
chegando ao alvo, o qual pode ser uma escola cheia de criangas. E assistir ao vivo o
que acontece. Quem vai relatar esse evento € o jornalista. Ele tem que estar, portan-
to, muito mais preparado do que esta hoje.

Outra questao que conhecimento versus informagio coloca, € a que se refere
ao relato da informag@ao. Ha um forte contraste entre a abordagem que da énfase
ao que estd acontecendo e a que dd énfase ao aspecto de entretenimento. Esse ulti-
mo estilo destaca o lado do show, da atragdo, e ja vem sendo conhecido como in-
fotainement (informagao-entretenimento). Ou seja, € a informagao nao pelo relato
da totalidade do que ocorre, mas sim a informagio pelo espeticulo, como ja ad-
vertia Guy Debord, citado anteriormente. .

Mesmo com toda a agilidade, a televisdo ndo ocupa o lugar da imprensa es-
crita. A imprensa escrita sempre vai existir. E ela que dd o contexto e explica me-
lhor o que a imprensa eletronica, pela prépria natureza de sua linguagem, nao con-
segue explicar. “Quem s6 se informa pela televisao, nio se informa. E precioso ler
textos, nido s6 os da imprensa escrita, mas todos os tipos de texto, permanente-
mente”, diz Silio Boccanera.
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A informacdo, que tem na televisdo sua divulgacdo mais efetiva, realmente
ndo é conhecimento. Apenas procuram nos convencer do contrario para que nossa
critica a realidade diminua. Ou quase desapareca.

Os meios de comunicagdo, como procuramos mostrar, estio incorporados
como educadores privilegiados. Enquanto ainda falamos em educagio para os
meios, ou leitura critica dos meios, o campo comunicacgido/educagio ji estd consti-
tuido. J4 ndo se trata mais, portanto, de discutir se devemos ou ndo utilizar os
meios de comunicacdo no processo educacional ou de procurar estratégias de edu-
cacdo para os meios. Trata-se de constatar que, educadores primeiros, sdo eles que
estdo construindo a cidadania.

Ser cidadio € estar no mundo e com o mundo (parafraseando Paulo Freire). E
para conhecer melhor o mundo, torna-se fundamental desvelar os mecanismos de
edi¢do utilizados pelos meios, para inter-relacionarmos fatos/edi¢do/constru¢io da
cidadania. Para isso, uma das coisas fundamentais é que comecemos a tirar a poei-
ra de cada uma das camadas que formam a nossa histéria (a Historia dos que fazem
a Historia), resgatd-las, apropriarmo-nos delas (antes que outros definitivamente o
facam e nds as percamos) para com ela construirmos o futuro onde habitarao os ci-
dadaos que queremos.

O conhecimento, que ndo exclui a informagéo, podera colaborar muito A es-
cola, desvelando os processos de produgdo da noticia e edicio do mundo, pode
ajudar a transformar a informacao veiculada pelos meios de comunicacdo em co-
nhecimento.

ARTIGOS NACIONAIS

O jornalista Luciano Martins Costa, editor-executivo de O Estado de S. Pau-
lo, nos fala do jornal e do jornalista nos novos tempos, em O jornal e o jornalista
de amanhd. “Passada a febre da reengenharia”, hoje se tem como certo que é ne-
cessario “substituir o deslumbramento com os recursos técnicos por politicas de
valorizacdo dos recursos humanos”. Sdo novas formas de gestdo, que compreen-
dam que “o jornal é um negdcio de educacdo™!0, que “a edicio deve se voltar mui-
to mais para a comunidade do que para os agentes econdmicos ou do poder politi-
co”. E fundamental, portanto, “a s6lida formacio ética” do jornalista. E, segundo
o0 autor, tudo isso (e mais) é necessdrio para que o jornal se torne efetivamente um
“negécio de educacdo”. “O jornal precisa ser capaz de agregar a func¢ao informati-
va a funcio de envolvimento, de modo a transformar noticia em conhecimento. As
tecnologias sao ferramentas, algumas delas de utilidade duvidosa.”

Para essa transformacio da noticia em conhecimento, que papel cumpre o
jornalismo didatico? Desse tema tratam Clovis de Barros Filho!! e Antonio Dal
Fabbro em Jornalismo diddtico e agenda do leitor. Como lembram os autores,

10. Ver, do mesmo autor, Um brinde pela educagdo. Comunicacio & Educacdo. Sio Paulo: CCA-ECA-
USP/Moderna, n.3, maio/ago. de 1995. p.43-46.

11. Também ¢é autor de: Agenda setting e educagao. Comunicagio & Educacgio. Sio Paulo: CCA-ECA-
USP/Moderna, n.5, jan../abr. de 1996. p.27-33.
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“segundo a hipétese da agenda setting, os temas mais presentes nos meios de co-
municagdo serdo os temas mais discutidos na agenda piblica do universo social
do receptor”, o que, relacionado ao jornalismo didético, deveria constituir-se em
“efeito democratizador” dos meios de comunicagao. Mas, lembram os autores, “o
agendamento permanente de temas selecionados pressupde o desagendamento
sistemdtico de temas preteridos pelos mecanismos de selecao editorial”. Entao,
como ficamos? Para responder essas questdes, os autores apresentam a pesquisa
que fizeram com o publico, em abril de 1997, quando os precatérios eram pauta
obrigatdria em toda a midia. Vale a pena ler.

Ter acesso ao conhecimento € ser cidadao. Como construir a cidadania em
tempos de globalizagao, processo que ““¢é universal mas é excludente, ¢ global mas
se materializa no local, engendrando novas formas de sensibilidade”, constituindo
o que vem sendo chamado de glocalizacdo. E disso que trata Maria Salett Tauk
Santos, em Gestdo da comunicagdo no desenvolvimento regional. A autora nos
apresenta, a partir dessas questoes, o Programa Reformulado de Apoio ao Peque-
no Produtor Rural (PAC/FUMAC), mostrando a importancia da “participagdo en-
quanto processo de comunicagdo” e de uma gestio adequada dos processos comu-
nicacionais para o éxito do desenvolvimento local que, segundo ela, “passa por
uma nova cultura politica”. E ai “as novas tecnologias e os meios de comunicagao,
enquanto manifesta¢oes do global, podem ajudar a suprir uma lacuna extensa de
divida social com as popula¢des menos privilegiadas”, levando em consideragao,
em sua atuagdo, “as demandas da comunidade local”. Ou, como afirmou Luciano
Martins Costa no artigo citado acima, “‘a palavra de ordem na imprensa regional é:
foco na comunidade™, pois os jornais regionais “descobriram que nao precisam
repetir as manchetes da chamada grande imprensa para merecer a aten¢iao dos
seus leitores: a vida comunitdria tem seus atrativos e o editor regional perde o me-
do de parecer provinciano”. Trata-se da concretizagido da “visao do desenvolvi-
mento local como espago de mediagoes do global/local e do local com a esfera de
produgdo de sentido e da a¢@o”, como diz Maria Salett.

O adolescente diante da telenovela, de Maria de Fatima Faila Elias, compro-
va, mais uma vez, o papel fundamental do sujeito receptor na construgdo do signi-
ficado das “mensagens” dos meios de comunicagido. Deixando de lado o que cos-
tumamos chamar de achdometro, a autora vai ao encontro de um grupo de adoles-
centes da zona urbana e outro da zona rural, para verificar como se dd a interagao
de cada um desses grupos com as telenovelas. Serd que os adolescentes “mantém
sonhos e ilusdes baseados na tematica das novelas?” Essa é apenas uma das per-
guntas que Maria de Fatima vai responder no seu artigo. Lendo, vamos perceben-
do com clareza a importincia da mediag¢@o do *local” na *produgado do sentido™
dos produtos que o avango da tecnologia possibilita.

E de tecnologia que nos falam Aldete Biichler Zorrén Berlinck e José Au-
gusto Mattos Berlinck, em Terceira idade e tecnologia. O Brasil, atualmente, con-
ta com maior nimero de pessoas de terceira idade, as quais vivem num mundo
“cada vez mais informatizado”, onde “as trocas de informagao estao se realizando
com caracteristicas e técnicas diversas”. E elas precisam conhecer essas tecnolo-
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gias, para usd-las em seu beneficio, apropriando-se delas para tornarem suas vidas
mais amenas. E necessdrio que a tecnologia “passe a ser um saber para um fazer
melhor”. Neste artigo, os autores apresentam, além das premissas a partir das
quais trabalhar essa problematica, um programa de atuagido, que vem tendo bas-
tante éxito em sua aplicagio.

ARTIGO INTERNACIONAL

Cidade virtual: novos cendrios de comunica¢do € o artigo de Jesis Martin-
Barbero que traduzimos para este nimero. Ele nos mostra “a impossibilidade de
continuar pensando separadamente os processos da modernizagio industrial e tec-
noldgica das dinamicas culturais da modernidade”, fatores constituintes dos “no-
vos cendrios da comunicacdo”. Consideramos que esse artigo serve de cendrio pa-
ra a leitura deste nimero de Comunicacao & Educagdo e de chave para o conhe-
cimento da contemporaneidade.

ENTREVISTA

Segundo Beth Carmona. diretora de programacdo da TV Cultura de Sao
Paulo, em entrevista exclusiva a Comunicacdo & Educagao, a TV Cultura tomou
a dianteira na discussdo da TV educativa no Brasil. Entendendo de forma ampla o
educativo, ela se destaca na producio de uma programagdo infanto-juvenil que
alcanga elevados indices de audi€ncia, inclusive para os padroes internacionais.
Isso confirma que o ptiblico gosta de boa programacao. Para ela, a oferta de pro-
gramacao de qualidade deveria ser intensificada também pelos canais comerciais,
que sdo, afinal, concessao publica. A entrevista com Beth Carmona acrescenta co-
nhecimento, sobretudo no sentido de se contextualizar a dicussido e a polémica so-
bre a qualidade da programacio da televisdo, neste momento em que as emissoras
pautam cada vez mais sua grade de programas pelo que hd de pior, de mais pre-
conceituoso e de vulgarizacdo da imagem da mulher e do sexo e pelo uso abusivo
e descontextualizado da violéncia.

CRITICA

O cinema nacional ganhou de fato, nestes tdltimos dois anos, produgoes ex-
pressivas que alavancam novas inciativas e projetos, demonstrando a capacidade e
criatividade de nossos cineastas. Guerra de Canudos, filme de Sérgio Rezende, ¢
o tema da critica deste nimero. Adilson Odair Citelli destaca a oportunidade das
inimeras produgdes e atividades artisticas e culturais que, no aniversdrio do cen-
tendrio da guerra dos sertanejos nordestinos pelo direito & sua utopia, o tema ainda
suscita, mostrando-se atual. O filme envolveu muita pesquisa historica, recompo-
si¢do de cendrio e figurinos que exigiu dedicagio de iniimeros profissionais e con-
tou com o engajamento da popula¢do da regido de Junco do Salitre, que pode,
através do filme, recontar e reapropriar-se da histéria de seus antepassados.
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O Festival de Gramado ¢ tema do artigo de Jilia Mirabal, jornalista cubana,
especializada em cultura, que esteve no Brasil especialmente para cobrir o evento.
A autora destaca a qualidade da produg¢do de curtas-metragens, principalmente O
Pulso, de José Pedro Goulart e Decisdo, de Leila Hipdlito, e vé um certo “desnivel
qualitativo™ dos filmes de longa metragem, chamando a atencéo, sobretudo, para
a falta de qualidade dos roteiros. Segundo Jiilia, Gramado é um espago muito im-
portante para a cinematografia latino-americana.

DEPOIMENTO

Paulo Augusto da Silva, ex-editor de Encartes, suplemento cultural do Jor-
nal de Natal, conta sua experiéncia profissional a frente desse 6rgio da imprensa
nordestina. Mostra como a produg¢ao cultural da comunidade pode ser valorizada
ao ganhar espago nos meios de comunicagdo, permitindo que a produgio local
exercite seu direito de expressao e liberando o suplemento da reprodugio de maté-
rias dos grandes jornais, nas quais somente as expressoes artistico-culturais privi-
legiadas pela grande midia tém espago. Pode-se verificar, mais uma vez, a impor-
tancia da pritica do regional, como discutido nos artigos anteriores.

EXPERIENCIA

A literatura de Graciliano Ramos, em Alexandre e outros herdis, motivou a
professora Cldaudia Cavalcante a preparar, com seus alunos da terceira série do pri-
meiro grau, o trabalho em literatura e produgio de textos que percorreu um semes-
tre inteiro. As criancas reapropriaram-se da fator lidico que existe no contar histo-
rias, descobriram novas palavras, perceberam que elas fazem sentido dentro de
um contexto cultural dado e puderam produzir seus préprios livros de contos.

POESIA

Santa clara, padroeira da televisao ¢ a poesia/musica de Caetano Veloso,
que Comunicagdo & Educagdo oferece para seus leitores. A poesia como lingua-
gem metaférica e sintese de tantas palavras e sentidos pode nos ajudar a refletir
sobre o destaque que esse meio de comunicacio tem na vida da sociedade.

SERVICOS

Como lembra Maria Salett, na contemporaneidade, as empresas procuram,
“em parceria com o setor ptiblico e as comunidades, alternativas locais™ para a so-
lugdo de problemas. A Fiat decidiu ajudar a ganhar a batalha da educacgio. Ela faz
do programa Moto Perpétuo sua ponte com a comunidade, alavancando a escola
como instituigio que requer atengio privilegiada. E o que Tarcisio Luis
D’ Almeida Alves mostra em Contribui¢do da Fiat para a educagao.
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O Congresso Internacional de Comunicagido e Educacdo € a principal ativi-
dade para 1998 do Niicleo de Comunicagdo e Educacao da Escola de Comunica-
¢oes e Artes da USP. Seu coordenador, Prof. Dr. Ismar de Oliveira Soares, trata em
seu artigo — Niicleo de Comunicagdo e Educagao promove Congresso Internacio-
nal — dos objetivos e da importédncia deste trabalho e de outros que o Nicleo vem
desenvolvendo.

BOLETIM BIBLIOGRAFICO

Nesta edigdo hd, em Videografia, sugestoes interessantes da Profa. Maria Ig-
nés Carlos Magno para o trabalho com o video em sala de aula, na qual destaca o
trabalho com a linguagem cinematogréfica e sua inerente intertextualidade. Na
Bibliografia sobre a telenovela brasileira, Anamaria Fadul destaca titulos novos e
antigos como contribuigdes expressivas ao estudo desse tipo de telefic¢ao. Em Bi-
bliografia na drea de Comunicagdo e Educagao o leitor encontra as dltimas con-
tribuigoes de especialistas e pesquisadores, compondo um expressivo conjunto de

obras, fundamentais para alicercar pesquisas neste campo.

Resumo: O artigo trata da contemporaneida-
de, mostrando a cultura chamada pés-moder-
na como resultado da fase atual do capitalis-
mo internacional. Aponta a informacao, frag-
mentada, como caracteristica dessa fase e
discute as diferengas entre informacao e co-
nhecimento, considerado indispensavel para
o exercicio da critica e da cidadania. Ressalta
o papel da tecnologia, mostrando que a rapi-
dez na divulgagao da informagao, que ela
possibilita, implica a necessidade de uma vi-
sao da totalidade, caracteristica do conheci-
mento, tanto para o profissional de comuni-
cagao quanto para os receptores. Destaca,
ainda, o papel da escola no processo de
transformacao da informagdo em conheci-
mento.

Palavras-chave: pos-moderno, capitalismo,
meios de comunicagao, conhecimento, infor-
macao, tecnologia

Abstract. The article deals with contempor-
aneousness, revealing a so-called post-mod-
ern culture as a result of the current phase of
international capitalism. It points to informa-
tion, fragmented, as characteristic of this
phase and discusses the differences between
information and knowledge, considered as in-
dispensable in order for one to practice criti-
cism and citizenship. It stresses the role of
technology, showing that quickness at divulg-
ing information, something that this techno-
logy allows, implies on the need for a view of
the totality, characteristic of knowledge, both
for the communications professional as well
as for the receptors. The article also stresses
the role of the school in the process of trans-
forming information into knowledge.

Keywords: post-modern, capitalism, mass
communications, information, technology





