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ada época vivida pela humanidade tem caracteristicas proprias, apresentan-

do, dialeticamente, aspectos positivos e negativos.

As distingdes entre as épocas podem ser marcadas, entre outros aspec-
tos. pela formacao e expansdo dos mercados, que determinam polos de concen-
tragio, baseados na busca permanente de acumulac¢ao do capital. Octdvio lanni,
em As economias-mundo, aponta as diversidades e desigualdades com as quais
cada totalidade se constitui. Segundo o autor, cada época “é um todo em movi-
mento, heterogéneo. integrado, tenso e antagdnico. E sempre problemitico, atra-
vessado pelos movimentos de integragfio e fragmentagdo. Suas partes, compre-
endendo nag¢des e nacionalidades, grupos e classes sociais, movimentos sociais €
partidos politicos, conjugam-se de modo desigual, articulado e tenso, no &mbito
do todo. Simultaneamente, esse todo confere outros e novos significados e movi-
mentos as partes. Anulam-se e multiplicam-se os espagos e os tempos, ja que se
trata de uma totalidade heterogénea, contraditdria, viva, em movimento™?.

Fredric Jameson aponta trés periodos de expansio capitalista, caracterizados
por rupturas “tecnolégicas”. Segundo ele, “houve trés momentos fundamentais no ca-
pitalismo, cada um marcando uma expansio dialética com relagio ao estdgio anterior.
O capitalismo de mercado, o estdgio do monopdélio ou do imperialismo, e o nosso,
erroneamente chamado de pés-industrial, mas que poderia ser mais bem designado
como o do capital multinacional. (...) Esse capitalismo tardio, ou multinacional, ou de
consumo, longe de ser inconsistente com a grande andlise do século XIX de Marx,

1. As reflexdes contidas neste artigo tém estado presentes nos varios nimeros da revista Comunicagdo & Educagdo.
2. IANNI, Octdvio. As economias-mundo. In: Teorias da globalizacéo. Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira, 1995. p. 43.
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constitui, ao contrdrio, a mais pura forma de capital que jamais existiu, uma prodigiosa
expansdo do capital que atinge dreas até entdo fora do mercado”. Nessa fase, segundo
o autor, deve-se ressaltar, a “ascensdo das midias e da industria da propaganda™.

Resultado da fase contemporanea do capital, a cultura manifesta fragmenta-
¢do e globalizag@o num processo de complementagio que se dd no Ambito do mercado.
Como lembra Martin-Barbero*, o global é o espago novo produzido pelo mercado e
pelas tecnologias, que dependem dele para sua permanente expansdo.

O mundo, que sempre esteve em permanente mudanga, hoje tem altamente
multiplicada a rapidez dessas mudangas, devido ao avango das tecnologias. E esse o
cendrio que possibilita o fortalecimento das corporagdes internacionais e conseqiiente
ruptura das fronteiras nacionais, atingindo “areas até entdo fora do mercado”.

Essa realidade tem como sustentaculo os meios de comunicagdo, mediadores
privilegiados entre nés e 0 mundo, ¢ que cumprem o papel de costurar as diferentes
realidades. Sao os meios de comunicagio que divulgam, em escala mundial, informa-
¢Oes (fragmentadas) hoje tomadas como conhecimento, construindo, desse modo, o
mundo que conhecemos. Trata-se, na verdade, do processo metonimico — a parte esco-
Ihida para ser divulgada, para ser conhecida, vale pelo todo. E como se “o mundo
todo” fosse constituido apenas por aqueles fatos/ noticias que chegam até nds.

Consideramos, porém, que informacdo niio € conhecimento. Poderd até ser
um passo importante. Mas o conhecimento implica critica. Ele se baseia na inter-rela-
¢do e ndo na fragmentagdo.

Todos temos observado que essa troca indevida do conhecimento
pela informagio tem resultado numa diminuicio da criticidade.

O conhecimento € um processo que prevé a condigio de reelaborar o que vem
como um dado, possibilitando que nfio sejamos meros reprodutores; inclui a capacida-
de de elaboragdes novas, permitindo reconhecer, trazer a superficie o que ainda é virtu-
al, o que, na sociedade, estéd ainda mal desenhado, com contornos borrados. Para tanto,
o conhecimento prevé a constru¢do de uma visdo que totalize os fatos, inter-relacio-
nando todas as esferas da sociedade, percebendo que o que estd acontecendo em cada
uma delas é resultado da dindmica que faz com que todas interajam, dentro das possi-
bilidades daquela formagao social, naquele momento histérico; permite perceber, en-
fim, que os diversos fendmenos da vida social estabelecem suas relagdes tendo como
referéncia a sociedade como um todo. Para tanto, podemos perceber, as informagdes —
fragmentadas — ndo sdo suficientes.

3. JAMESON, Fredric. A ldgica cultural do capitalismo tardio. In: Pés-modernismo. A I6gica cultural do
capitalismo tardio. Trad. Maria Elisa Velasco. Sdo Paulo: Atica, 1996. p. 61.

4. MARTIN-BARBERO, Jesus. La comunicacion plural: alteridad y socialidad. Did-logos. Lima, n. 40, set.
de 1994. p.73-79.
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Os meios de comunicagio, sobretudo a televisdo, ao produzirem essas infor-
magGes, transformam em verdadeiros espetdculos os acontecimentos selecionados para
se tornarem noticias. J4 na década de 60, Guy Debord percebia “na vida contempo-
rdnea uma ‘sociedade de espetdculo’, em que a forma mais desenvolvida de merca-
doria era antes a imagem do que o produto material concreto”, e que, “na segunda
metade do século XX, a imagem substituiria a estrada de ferro e o automével como
forga motriz da economia™.

Por sua condicido de “espeticulo”, parece que 0 mais importante
na informag@o passa a ser aquilo que ela tem de atragio,
de entretenimento.

A informag@o, que parece ocupar o lugar desse conhecimento, tormou-se, ela pré-
pria, a base para a reprodugio do sistema, uma mercadoria a mais em circulagio nessa
totalidade. A confusdo entre conhecimento e informagio, entre totalidade e fragmenta-
¢do leva a concepgdo de que a informagdo veiculada pelos meios € suficiente para a
formagdo do cidaddo. Na verdade, o conhecimento continua a ser condi¢do indispen-
savel para a critica.

RESSIGNIFICACAO DA ESCOLA: CIRCULACAO DA IDEOLOGIA

A presenga, em maior ou menor intensidade, da tecnologia na sociedade, particular-
mente na escola, € constativel. Dados recentes indicam que existem hoje sete milhSes
de usudrios da Internet em toda a América Latina, dos quais quatro milhdes no Brasil.
Previu-se que seriam 34 milhdes no final de ano 2000¢. Além disso, € preciso lembrar,
entre outros, as grandes redes internacionais de televisdo, o alcance do radio, a veloci-
dade da divulgagio das informagdes selecionadas pelas agéncias internacionais de no-
ticias. Tudo isso pede uma reflexdo sobre as representacdes, a ideologia, os valores,
que circulam na rede e influenciam os novos sujeitos que resultam dessa realidade e
que trabalham, em conjunto, na institui¢do escolar, sejam professores, alunos, funcio-
ndrios, pais e outros interessados. Todos eles se congregam em torno de objetivos co-
muns. Sdo todos participantes de uma dada realidade social, caracterizada por uma
ideologia. “A ideologia é uma das formas de préxis social: aquela que, partindo da
experiéncia imediata dos dados da vida social, constréi abstratamente um sistema de
idéias ou representagdes sobre a realidade™ .

5. Apud CONNOR, Steven. Cultura pés-moderna. Introdugo s teorias do contemporaneo. Trad. Adail Ubirajara
Sobral e Maria Stela Gongalves. Sdo Paulo: Loyola, 1992. p.48.

6. Http://www.affaritaliani.iymagazine_home.htm Diz a nota que, por isso, “as atengdes se voltam para Starmedia
Network, sociedade brasileira que oferece servigos online em espanhol e portugués”.

7. CHAUI, Marilena de S. O que é ideologia. 13ed. Sio Paulo: Brasiliense, 1983. p. 106.
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A sociedade que forma nossos alunos e nos forma produz as representagdes, as
formas simbdlicas pelas quais se rege, que se transformam em bens simbdlicos no
processo de circulagdo, o que se da de acordo com as caracteristicas da formagio
socioecondmica de cada pais. As formas simbdlicas sdo proprias do ser humano: a
lingua, criagdo que facultou ao homem projetar, € um bom exemplo.

Mas o que caracteriza a contemporaneidade ndo € a circulag@io de bens simbdlicos,
€ a mediag@o, resultado da tecnologia, que se interpbs nessa circulagdo: os meios de
comunicagfo, 0s quais permitem a formagio de redes planetérias, nas quais circulam
valores, que atendem a interesses determinados. Esse € um dos aspectos da ideologia.

Segundo Chaui, “a ideologia € um conjunto 16gico, sistematico e coerente de repre-
sentagOes (idéias e valores) e de normas ou regras (de conduta) que indicam e prescre-
vem aos membros da sociedade o que devem pensar, o que devem valorizar, 0 que
devem sentir e como devem sentir, o que devem fazer e como devem fazer. Ela é,
portanto, um corpo explicativo (representacdes) e pratico (normas, regras, preceitos)
de carater prescritivo, normativo, regulador, cuja fungfo é dar aos membros de uma
sociedade dividida em classes uma explicag¢do racional para as diferengas sociais, po-
liticas e culturais, sem jamais atribuir tais diferencas a divisfo da sociedade em clas-
ses, a partir das divisdes na esfera da produgdo. Pelo contrério, a fung¢éo da ideologia é
a de apagar as diferengas como as de classes e de fornecer aos membros da sociedade
o sentimento da identidade social, encontrando certos referenciais identificadores de
todos e para todos, como, por exemplo, a Humanidade, a Liberdade, a Igualdade, a
Nagio ou o Estado™.

No momento em que se fala tanto da ressignificagdo do papel da escola e do professor,
a partir da intervengio da tecnologia, é fundamental nos aproximarmos das questdes
referentes a ideologia que circula nos meios de comunicagfo, nas redes planetdrias e,
verificando essa circulagfio, procurar saber como a ideologia opera nessa realidade.

IDEOLOGIA E CONSTRUCAO DE SENTIDO

Ao tratar de ideologia, nio podemos prescindir de buscar o lugar social da produ-
¢do das formas simbdlicas que circulam nas redes, o lugar social dos receptores des-
sas formas e as formagdes sociais nas quais ambos se encontram.

Segundo Thompson, “o conceito de ideologia pode ser usado para se referir as manei-
ras como o sentido (significado) serve, em circunstncias particulares, para estabelecer e
sustentar relagdes de poder que s#o sistematicamente assimétricas — que eu chamarei de
‘relagdes de dominag@o’. Ideologia, falando de uma maneira mais ampla, € sentido a
servi¢o do poder. Conseqiientemente, o estudo da ideologia exige que investiguemos as
maneiras como o sentido € construido ¢ usado pelas formas simbdlicas de vérios tipos,
desde as falas lingiiisticas cotidianas até as imagens e aos textos complexos”?.

8. CHAUI, Marilena de S. O que é ideologia. op. cit. p. 113-114.
9. THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna. Teoria social critica na era dos meios de comunicagio de
massa. Petr6polis: Vozes, 1995. p. 16.
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A construgdo do sentido das formas simboélicas estd diretamente relacionada a for-
magdo socioecondmica. E € s6 ai que podemos verificar em que direcdo elas estdo,
predominantemente, sendo usadas: se na manuten¢do do status quo, servindo apenas
para perpetuar as relages de poder, se na sua modificagdo, trilhando o caminho da
mudanga dessas relagdes de poder. Afinal, diz Thompson, “as formas simbélicas, ou
sistemas simbdlicos, ndo sfo ideolégicos em si mesmos: se eles sdo ideoldgicos, e o
quanto sdo ideoldgicos, depende das maneiras como eles sdo usados e entendidos em
contextos sociais especificos” °.

Neste momento em que o mundo esta desfraldado em um niimero enorme de tem-
pos histdricos e culturais, neste momento em que as produgdes, sobretudo no ambito
da televisdo, viajam pelo mundo e atingem a praticamente todas as sociedades nesses
tempos/espagos dispares, muitas vezes em tempo real, pode-se perceber a divulgagio,
sob forma prescritiva, desse conjunto de idéias e valores, de normas ou de regras, que
procuram dar suas préprias explicagdes para as diferengas sociais, politicas e culturais,
objetivando o apagamento dessas diferen¢as, como lembra Chaui. Manter, por exem-
plo, uma emissora de televisdo no ar durante algumas horas do dia, e mais ainda quan-
do se trata de uma grade de programacgio para 24 horas, € tarefa herciilea que
exige um transito muito grande de produgSes, o que aponta para a permanéncia
desse procedimento.

Nio se nega que ha diversidade no pdlo da produgio e que é mais extensa ainda a
diversidade do entendimento, da interpretagfio da recepgdo dessas representagdes.

Cabe a Escola — e ai um dos aspectos da ressignificagdo de seu papel — desvelar
como opera a ideologia, ensinar a ler adequadamente as formas simbdlicas que circu-
lam na midia, conformando a realidade.

IDEOLOGIA E COTIDIANO

E no cotidiano que se jogam as modificagdes ou manutengio da ideologia construida.
E no cotidiano, onde as atitudes, os fazeres se d3o num clima de relaxamento maior,
que se torna mais fécil o jogo de influéncias. Como lembra Agnes Heller, na vida
cotidiana o homem coloca “‘em funcionamento’ todos os seus sentidos, todas as suas
capacidades intelectuais, suas habilidades manipulativas, seus sentimentos, paixdes,
idéias, ideologias”. E exatamente por isso “nenhuma delas pode realizar-se, nem de
longe, em toda sua intensidade™*!.

10. THOMPSON, op. cit. p. 17. O grifo € nosso. Parece-nos importante destacar a importancia do “entendimento”, da
interpretagio, da recepgdo.
11. HELLER, Agnes. O cotidiano e a histéria. 3ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1989. p. 17 e segtes.
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Por isso, as manifesta¢tes de poder que mais atingem as pessoas
sdo aquelas que regem as atividades cotidianas. Na producao dos
meios de comunicacao, em qualquer género, utiliza-se
sobremaneira do cotidiano.

Nesse cotidiano, que inclui o trabalho e a vida privada, o lazer, a vida social orga-
nizada e o intercambio, o sujeito amadurece. Esse processo de amadurecimento
passa por grupos (familia, escola). Sdo esses grupos que estabelecem a mediagdo
entre o individuo e os costumes, as normas € a ética da sociedade. Ressalta-se,
desse modo, o papel da escola, grupo privilegiado de mediagdo. Mas, lembra Agnes
Heller, “o homem n#o ingressa nas fileiras dos adultos, nem as normas assimiladas
ganham ‘valor’, a ndo ser quando essas comunicam realmente ao individuo os va-
lores das integragdes maiores, quando o individuo — saindo do grupo (por exem-
plo, da familia) — é capaz de se manter autonomamente no mundo das integragdes
maiores, de orientar-se em situagdes que jd ndo possuem a dimensdo do grupo
humano comunitério, de mover-se no ambiente da sociedade em geral e, além dis-
so, de mover por sua vez esse mesmo ambiente”'?.

A Escola compete, portanto, capacitar o aluno para nio apenas “mover-se na socie-
dade”, seguindo “o que e como deve sentir e fazer”, mas, sobretudo, ter condi¢des de
mover, de modificar esse mesmo ambiente, o que s6 pode acontecer a partir da
ressignificagdo dos sentidos, da reconstru¢iio das “normas e regras” prescritas.

ARTIGOS NACIONAIS

“E no ambito do Globalismo que se institui, em forma nova, evidente e surpreen-
dente, o significado da histéria mundial. S3o tantos ¢ tais os vinculos, as acomodagdes,
as tensoes e as fragmentacdes que se desenvolvem em escala mundial que ja se pode
falar em formagdo de uma sociedade civil mundial; em primérdios de um real
cosmopolitismo das coisas, gentes e idéias; na constitui¢do do Globalismo como um
novo e surpreendente palco da histéria, em termos de modo de ser € mentalidades,
formas de sociabilidade e de pensamento, jogos de forcas sociais e lutas de classes,
guerras e revolugdes; em novas modalidades de espago € tempo; em um novo paradigma
das ciéncias sociais, a filosofia e as artes”. Assim diz Octavio lanni, em seu artigo
Futuros e utopias da Modernidade, chamando a ateng@o sobre a sociedade na qual se
movem e se moverdo nossos alunos.

Maria da Graga Jacintho Setton, em Indristria Cultural: Bourdieu e a teoria cldssi-
ca, trata do fendmeno mididtico, inter-relacionando Adorno/Horkheimer, Morin e
Bourdieu. Essa realidade editada na qual vivemos e com a qual construimos nossa

12. HELLER, Agnes. O cotidiano e a histéria. Op. cir. p. 19.
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visio de mundo, a divulgagfo de informagdes em detrimento do conhecimento t€ém no
telejornalismo um de seus arautos. Diz a autora: “No caso especifico do telejornalismo,
o ato de emitir uma mensagem, acompanhada pela transmissdo piblica de imagens,
recobre-se de uma aura divina, quase magica, tem o poder de fazer existir aquilo que
anuncia. O campo jornalistico tem 0 monopdlio da produgdo da informagdo, detém o
poder de criar fatos, dar existéncia e realizar seu discurso, impondo-o a todos”.

A abordagem dos produtos de comunicag&o, com destaque para O Sitio do Pica-Pau
Amarelo, a partir da percepgdo deles como dispositivo pedagégico, respaldando-se,
entre outras, na contribui¢iio da psicandlise, é o eixo do artigo Etica e estética da
programacdo infanto-juvenil, de Claudio Cardoso de Paiva. Ele chama a atengfo para
“as imagens arquetipicas que persistem no imagindrio coletivo como um meio de
orientagdo, também para a vida adulta. Podemos encontrar a epifanizagdo destas figuras
no contexto das imagens, sons e letras que constituem o campo das midias, seja na
literatura, no cinema ou na televisio”.

Roberto Elisio dos Santos traz sua colaboragio no artigo Aplicagdes da Historia em
Quadrinhos. Discutindo esse género a partir de varios enfoques, o autor chama a aten-
¢do para a importancia das HQs para o incentivo do hébito de leitura, para o seu papel
positivo nos livros diddticos, com destaque para o aprendizado de linguas estrangeiras,
entre outras aplicagdes. Segundo o autor, € indispensavel que “educadores e pais per-
cam O preconceito ainda existente em relagdo aos quadrinhos e passem a considerar
este meio de expressdo artistica como forte aliado na formagédo de jovens, especifica-
mente, e do povo em geral”.

Um professor de Matemdtica na ECA € a colaborag@o de Osvaldo Sangiorgi. O texto,
resultado de seu discurso na cerimdnia em que foi agraciado com o titulo de Professor
Emérito, é um verdadeiro hino de louvor ao professor, nesses tempos de tecnologias. “E
necessdrio ndo se descuidar da formagao integral € humanistica do jovem estudante que
pretende profissionalizar-se e que seja competente em sua especialidade, bem como atuante
na sociedade em que vive. [E isso sé acontece na interagdo professor-aluno.] Caso
contrdrio, prevalecerd um pseudo-relacionamento usual do tipo empresa.com que,
certamente, o encaminhara para uma deseducagdo virtual”.

ARTIGOS INTERNACIONAIS

As mudangas ocorridas em Portugal, a partir de 1986, quando de sua entrada para a
Unido Européia, sdo notdveis. O artigo Comunicagdo: identidade e identidades em
Portugal, de Isabel Ferin Cunha, aponta essas mudangas, destacando o que acontece
no campo da comunicag¢@o. “O desenvolvimento da Comunicagfo global e dos processos
de mediatizagio — nomeadamente da televisdo concorrencial aliada a publicidade —
fomentaram tensdes entre a esfera publica e a esfera privada, entre o individuo e a
sociedade, propondo um novo individuo e novas subjetividades”, diz a autora.
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ENTREVISTA

Mario Lago, homem de radio e de televisdo, compositor (quem néo canta “Ai, que sau-
dade da Amélia”), homem de teatro, e, acima de tudo, cidaddo de seu tempo, comprometi-
do com uma sociedade mais justa e igualitdria, € o entrevistado deste nimero. Em Um
artista de verdade, entrevista realizada por Roseli Figaro, ele conta passagens de sua vida.

CRITICA

Cabrido: humor e parddia politica, de Elias Thomé Saliba, fala do semanario hu-
moristico publicado em Sio Paulo, nos anos de 1866 e 1867, que teve em Angelo
Agostini, nosso primeiro chargista, seu expoente. Trata da publicagio de livro que traz,
em fac simile, as edi¢des desse jornal.

DEPOIMENTO

Atualmente diretora do programa Caminhos e parcerias, da TV Cultura, Neide
Duarte, repérter, conta, em Caminhos de uma reporter, como acabou por fazer a op¢ao
pelo jornalismo e discute, com a propriedade de quem pratica, as relacGes entre o texto
verbal e o visual, mostrando que o aforismo “uma imagem vale por mil palavras” ndo
se revela adequado na maioria dos casos. Mostra, ainda, a necessidade de o profissio-
nal de comunicac@o construir suas préprias brechas, por onde deve fazer passar a voz
dos que sao normalmente condenados ao siléncio.

EXPERIENCIA

Proposta de leitura e escrita de melodias, de Ana Cristina Fricke Matte, conta a
experiéncia da autora em aulas de iniciagdo musical destinadas a criangas de quatro a
sete anos. Maria Fernanda Venturini Santa Liicia e Sumaia Barizon Peres Bertini, que
trabalham na Escola Municipal de Ensino Fundamental Dona 1zaura da Silva Vieira,
em Itapira, Sao Paulo, relatam sua experiéncia com a elaboragio e operacionalizagio
do projeto Construindo o saber, conscientes do fazer, que se constituiu na proposta
pedagégica da escola. E o que vocé vai ler em Uma escola com projeto pedagdgico.

POESIA

Raquel Naveira, natural de Campo Grande, poeta, professora de Literatura Latina,
traz para os leitores a beleza dos versos de seus poemas: Habitado, Junco e Cepas,
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todos do livro Casa de Tecla. Vale a pena passear pela sonoridade das palavras com as
quais tdo bem Raquel Naveira constréi sua poesia.

SERVICOS

Milu Vilella, presidente do Museu de Arte Moderna de S3o Paulo, conta-nos em Por
que 0 MAM deu certo como a preocupagio em levar a arte para grande parcela do
publico orientou todo o trabalho de reestruturagéo do Museu, a partir de 1997, quando
adotou uma gestdo profissionalizada.

VIDEOGRAFIA

Em Escrita como tema de pesquisa Maria Ignés Carlos Magno propde projetos a
partir dos filmes: Ninguém escreve ao coronel, Central do Brasil e Trem da vida. A
pesquisa e a reflex@o sobre a escrita e os processos complexos de simbolizagdo, me-
moria e leitura que ela proporciona sdo a matéria-prima do trabalho, boa oportunidade
para se escapar da naturalizag@o e padronizagdo com que muitas vezes tratamos o ato
de escrever.

BOLETIM BIBLIOGRAFICO

Bibliografia sobre telenovela brasileira traz resenhas de algumas teses defendidas
sobre o tema no pais. Bibliografia sobre Comunica¢do e Educag¢do tem um amplo
leque de publica¢des que contribuem para a compreensdo ampla da inter-relagio pro-
posta pelo bindmio. Enderegos iiteis na Internet faz um breve levantamento de impor-
tantes enderecos de sitios que oferecem um conteido de elevada qualidade para que as
pesquisas sejam bem proveitosas.

ATIVIDADES EM SALA DE AULA

Ruth Ribas Itacarambi prop&e projetos pedagdgicos para serem realizados em sala
de aula, com alunos do ensino fundamental e médio, a partir dos artigos deste nimero
de Comunica¢do & Educagdo. E um instrumental valioso para que os professores de-
senvolvam atividades criativas com seus alunos.
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Resumo: A autora trata do processo de
aquisi¢cdo do conhecimento como capaci-
dade de selegdo critica das informagdes
que circulam na sociedade. Destaca o con-
texto da sociedade globalizada pela Idgica
do capitalismo tardio e multinacional, que
aprofunda ainda mais as desigualdades
socioecondmicas dos povos dos diferentes
paises e tem na ideologia sua aliada para
transformar um ponto de vista particular em
regra geral para toda a sociedade. Ressal-
ta o papel dos meios de comunicagdo como
mediadores entre 0 homem e a realidade
€, mais uma vez, a importancia da capaci-
dade de selecionar com olhar critico o que
eles nos transmitem como real, ja que o es-
petaculo e a padronizagao sao iégicas mer-
cantis importantes para a circulagao dos
bens culturais na sociedade capitalista. A
escola apresenta-se como a instituigdo que,
ressignificada, pode desempenhar um pa-
pel fundamental na formagao das novas ge-
ragbes para a transformagéao e formagéo de
cidaddos capazes de desvelar as ideologias
que circulam nos meios de comunicagao.

Palavras-chave: informagéao, conhecimento,
ideologia, escola, mediagdo

(From information to knowledge: giving new
meaning to school)

Abstract: The author deals with the knowledge
acquisition process as a capacity to select, crit-
ically, the information that circulates in the society,
and highlights the context of the society globalized
by the logic of the tardy and multinational capital-
ism, one that deepens the socioeconomic inequal-
ities there are between people from different cul-
ture even more and which has ideology as an ally
in order to transform a particular point-of-view into
a rule for the entire society. The author also em-
phasizes the role the media has as a mediator
between man and reality and, once again, the
importance of selecting, with a critical look, what it
is they transform into reality, since spectacle and
standardization are important parts of the mer-
cantile logic in order to circulate cultural goods in
the capitalistic society. School is presented as an
institution, which, after receiving a new meaning,
can have a fundamental role in forming new gen-
erations for the transformation and creation of cit-
izens who are capable of unveiling the ideologies
that circulate in the media.

Key words: Information, knowledge, ideology,
school, mediation





