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Industria cultural, cultura de massa, campos, habitus e poder
simbolico: conceitos importantes para se entender melhor a
relacdo dos meios de comunicacio com a sociedade

proposito deste artigo é levan-

tar alguns pontos de conver-

géncia e de divergéncia entre

Adorno/ Horkheimer, Morin e
Bourdieu no tocante ao fendmeno
mididtico. Nossa intengdo ndo é fazer uma
andlise exaustiva das contribui¢Oes destes
autores. O objetivo consiste em analisar
especificamente o livro Sobre a televisdo'
apontar a atualidade do debate a respeito
da industria cultural segundo a defini¢do
de Adorno/Horkheimer® e Morin® e a re-
levancia das contribui¢des de Bourdieu ao
introduzir na discusséo o conceito de po-
der simbdlico. Considero que a sociolo-
gia da midia concebida por Bourdieu € tri-

butdria do pensamento desses autores,
embora encontremos divergéncias impor-
tantes em suas obras.

Para desenvolvermos o argumento va-
mos destacar inicialmente as semelhancgas
entre os autores, trabalhando principal-
mente com suas convergéncias tedricas.
Em um segundo momento, procederemos
as diferencas no sentido de apontar as
especificidades de cada uma das contri-
buicoes. Para a conclusio, reservaremos
adiscussdo sobre o conceito de poder sim-
bélico, pois acreditamos que este concei-
to encerra a atualidade do tema.

Sabe-se que a produgdo em cardter in-
dustrial dos bens da cultura data da déca-

1. BORDIEU, Pierre. Sobre a Televisao. Seguido de A Influéncia do Jornalismo e Os Jogos Olimpicos. Rio de Janei-
ro: Zahar, 1997.

2. ADORNO, T e HORKHEIMER. M. [Indiistria Cultural — o esclarecimento como mistificagdo das massas. In:
Dialética do esclarecimento. Rio de Janeiro: Zahar, 1996.

3. MORIN, E. Cultura de Massa no século XX — O espirito do tempo — Neurose. Rio de Janeiro: Forense Universita-
ria, v. 1, 1984.
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da de 30. Fatores de ordem socioestrutural
sdo responsdveis pelo crescimento e con-
solidago dessa inddstria, principalmente
nos Estados Unidos. O surgimento de um
grupo social consumidor, a classe média
urbana assalariada, juntamente com a ne-
cessidade da expans#o dos investimentos
sem os riscos do mercado financeiro em
crise, sdo o pano de fundo da emergéncia
de uma terceira revolugdo industrial*. E a
partir do conhecimento da dimensdo do
fendmeno midiatico que entendemos a
atenc¢do dos tedricos da cultura sobre o
tema, embora saibamos que as leituras ndo
sdo uniformes. Até a década de 60, o tom
da discussdo versava sobretudo sobre a
forga e o cardter manipulador do pélo da
produgio cultural. J4 a partir das décadas
de 70/80, a énfase nas pesquisas sobre a
influéncia dos veiculos mididticos trans-
fere-se para o p6lo dos consumidores. Ou
seja, as pesquisas posteriores e mais re-
centes aceitam a perspectiva de uma
intera¢do entre consumidores e produto-
res culturais, devolvendo aos sujeitos o
poder de resisténcia frente aos estimulos
da indistria cultural®. Um dos protagonis-
tas dessa discussdo € Edgar Morin. Ainda
que problematize as contribui¢des dos
frankfurtianos, oferece-nos uma leitura
complementar, ao destacar o cardter
dialético entre a produgio dos sentidos
individuais e coletivos. Todavia, para atu-
alizar o debate e relativiza-lo, segundo o
consumo dos grupos sociais, considera-
mos que a discussdo que Bourdieu traga a

4. MORIN, E. Cultura de massa...op. cit.

respeito da industria cultural apresenta-se,
hoje, mais abrangente. Isto €, aproveita-se
das teorias ja propostas, reelaborando-as.

REALTDADE CONTRADITORIA

Adorno e Horkheimer® desenvolvem
uma reflexfo especialmente critica a res-
peito do fendmeno da midia. Poderiamos
afirmar que tal andlise faz parte da teoria
critica da cultura, desenvolvida a partir da
idéia da extrema racionalizagfo tecnold-
gica da sociedade moderna. Os autores
apontam que a racionalizagfo imposta pela
sociedade administrada pela técnica nfo
estd presente apenas na esfera da vida eco-
ndmica, mas vai além dela, e denunciam
que a lgica do mercado passa a dominar
os espacos da subjetividade e do espirito.

Embora, ao abordarem as caracterfsti-
cas constitutivas do fendmeno da indis-
tria cultural, os autores desenvolvam uma
obra bastante extensa, destacaremos ape-
nas alguns elementos que nos parecem
essenciais para nosso argumento que,
como veremos, irdo se repetir na andlise
de Bourdieu. S3o eles: a dindmica ideol6-
gica e manipuladora da técnica e da men-
sagem veiculada pela midia; a industria
cultural como um sistema integrado e co-
erente de produgfio de bens espirituais; a
perda da autonomia dos produtores e con-
sumidores culturais; e a transformagdo dos
bens culturais em mercadorias, portanto,
seu cardter homogeneizado e totalizador.

Segundo os autores, a inddstria cultural,

5.TODAY TERRERQ, J. M. O impacto moral e social dos meios de comunicagdo. Comunicagao & Educagdo. Sio
Paulo: CCA-ECA-USP/Moderna, n. 7, set./dez. 1996. p. 38 a 44,

6. Theodor Adormo (1903-1969) Max Horkheimer (1895-1973), tedricos da Escola de Frankfurt. Autores do classico
Dialética do lluminismo (esclarecimento), obra que discute o conceito de inddstria cultural criado por eles.
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embora apregoe estar a servigco dos
sujeitos, democratizando e disseminando
a cultura a todos, funciona, ao contrério,
a partir de uma légica prépria. Isto é,
seguindo a dindmica da producg#o
industrial competitiva, necessariamente
tem que se adaptar a2 demanda dos
mercados. A inddstria dos espiritos,
sujeita aos limites da expansdo dos
lucros, impde tanto aos produtores quanto
aos consumidores a perda da autonomia
da criagdo. O ponto central da criticaé a
demincia de que as formagdes sociais
modernas se transformam em sociedades
administradas pela racionalidade técnica.

A tecnologia assume a forma de
ideologia, presente em todas os
espacos da convivéncia social,
responsdvel pela crescente
submissdo dos individuos a
[6gica do mercado.

Produtores perdem seus instrumentos
de producdo e consumidores, inexoravel-
mente presos a ordem totalitéria e
uniforme das mercadorias, sdo incapazes
de produzir sentido préprio frente ao
consumo cultural. Para os autores, os bens
espirituais, submetidos a dinamica da
producéo em série, deixam de transcender
o real, de rebelar-se ou propor uma
reflexdo para se constituirem como
verdadeiros bens culturais; ao contrario,
rendem-se a um adestramento que
interdita o espago da fantasia e do
pensamento livre, impondo controles
externos. Todos os bens espirituais
produzidos em série homogeneizariam as

mentes, alienariam e afastariam as
possibilidades de resisténcia.

Por outro lado, Edgar Morin, relati-
vizando as contribui¢des criticas de
Adorno e Horkheimer, d4 um outro tom
a andlise. Considera o fendmeno da cul-
tura de massa como uma manifestacao
especifica da sociedade moderna, esta
vista como essencialmente policultural.
Para ele, a cultura de massa alimenta-
se dos sistemas simbdlicos ja existen-
tes, possuindo um cardter profun-
damente integrador. Os valores e
referenciais das culturas locais, religi-
osas e étnicas sdo reutilizados por ela,
que apenas ordena e propde uma for-
ma de apropriagdo, jamais imp&e. E
contrario ao argumento da uniformiza-
¢do das mentes a partir do consumo ge-
neralizado e padronizado dos produtos
culturais. E partidario da idéia de que
o consumo € diferenciado, sempre.
Embora a produgdo seja padronizada,
em série e industrializada, a frui¢fio ain-
da € prerrogativa dos sujeitos. O con-
sumo é uma dimens#o particularizada
e, portanto, deve ser vista como uma
forma individual de produgdo e articu-
lacdo de sentido. Ao invés de trabalhar
com a idéia de manipulagdo das men-
tes, Morin considera o fenémeno da
cultura de massa um espago a mais na
vida dos individuos. Espago para vive-
rem a fantasia, o imagindrio particular,
resultados de experiéncias individuali-
zadas. Segundo Morin, os aspectos que
destacam a dimensdo impositiva dos
bens produzidos pela inddstria cultural
refletem uma falsa discussio. De fato
o que se verifica é uma dialética cons-
tante entre produto do imagindrio so-
cial e individual e os produtos propos-
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tos pela midia. A dimens#o estética, a
utilizag@o e frui¢do simbdlica particu-
larizada n#o estdo interditadas.

E importante ressaltar que, embora as
contribui¢Ges desses autores aparentem ser
contraditérias, destacam a complexidade
do fendmeno da industria cultural. Embora
os autores oferecam material distinto de
anélise, apontam elementos definidores de
um processo amplo e paradoxal que estd
presente em nosso cotidiano.

VISAO DE BOURDIEU

Pela extensao da obra e pela variedade
de assuntos que Bourdieu vem tra-
balhando, € estranho constatar a reduzida
produgio intelectual do autor sobre o
fendmeno da indidstria cultural. O livro
Sobre a televisdo, todavia, parece
sinalizar uma preocupagdo mais
sistematizada sobre o tema, embora,
como estd expresso logo em seu inicio,
trate-se de uma reflexfo pouco elaborada,
sem apoio de trabalho empirico mais
aprofundado.

O livro é resultado de uma compila-
¢do de textos nos quais Bourdieu se pre-
ocupa em atingir além do publico aca-
démico. A primeira parte constitui-se
de duas palestras proferidas e
televisionadas, em 1996, no College de
France. Com uma linguagem mais co-
loquial, os textos iniciais fazem uma
andlise ndo exaustiva, portanto nfo aca-
bada, sobre o tema, deixando em aber-
to algumas questdes. A terceira parte

constitui-se de textos ainda sobre o jor-
nalismo, publicados na revista Actes de
la Recherche en Sciences Sociales, e 0s
Jogos Olimpicos, uma versio reduzida
de outra palestra proferida em 1992.
Embora o texto verse especificamente
sobre a televisio, sua inten¢do € apre-
ender a l6gica de funcionamento do
campo jornalistico’ . Mais do que isso,
versa sobre a influéncia crescente da
televisdo na produgdo da informagdo
jornalistica e na produgio de outros
bens culturais. E importante ressaltar,
no entanto, que a contribuic¢do de
Bourdieu neste livro, embora possa pa-
recer insuficiente, nos fornece pistas e
elementos para tracar um paralelo com
o0s autores acima mencionados.
Bourdieu inicia as palestras fazendo
um alerta sobre os perigos do uso do
jornal televisivo a democracia ¢ a poli-
tica na sociedade atual. Faz uma dentn-
cia ao uso indiscriminado e pouco dis-
cutido deste instrumento de dominago.
Diferente da visdo frankfurtiana, nfo
critica a racionalidade técnica que en-
volve a produg¢do da programacgio
televisiva mas sim a manipulagéo ide-
olégica a que todos estdo sujeitos, pro-
dutores e consumidores, diante do im-
pério da concorréncia. Para Bourdieu,
o campo jornalistico estd inserido no
campo da producdo cultural (educaci-
onal, literaria, cientifica) e, tal como
qualquer outro espago de atuagfo soci-
al, funciona a partir de uma dindmica
prépria, com certa autonomia.

7. O conceito de campo faz parte da obra de Bourdieu. Trata-se de uma nogdo que traduz a concepgéo social
bourdiana. Espago de relagdes entre grupos com distintos posicionamentos sociais. Espago de disputa e jogo de
poder. Segundo Bourdieu, a sociedade é composta de virios campos, varios espagos dotados de autonomia rela-
tiva e possuidores de regras préprias. O campo jornalistico € apenas um exemplo entre os varios subcampos que
constituem o campo maior da cultura. Ao longo do texto esclareceremos a concepgio do social em Bourdieu.
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Todavia, ressalta que o mundo
do jornalismo apresenta ser o
mais suscetivel a uma
dominagio externa a seu
proprio campo. Por estar
estreitamente dependente dos
niveis de audiéncia,
compromete sua producao em
fungio da ditadura do
mercado®.

Bourdieu, ao fazer uma andlise da te-
levisdo como instrumento de dominagéo,
vai além de uma anélise sobre o veiculo.
Faz simultaneamente uma dentincia da
dinimica da dominagfo inerente a socie-
dade de classes. Poderiamos afirmar que
este livro veio complementar uma série
de outros trabalhos do autor nos quais
estdo presentes 0s mecanismos sociais de
reproducdo da ordem e das hierarquias
de poder. Tal como os frankfurtianos, afir-
ma que, na inddstria cultural, da qual a
televisdo é um exemplo emblematico, ndo
héd sujeito. Através de um discurso de
aparéncia democritica, a informagéo vei-
culada pela televisdo é formatada para
agradar a todos, faz uso da despolitizacéo
dos contetidos, do apelo as informagdes
omnibus — para todos —, as quais
Bourdieu define como: “fatos que, como
se diz, ndo devem chocar ninguém, que

ndo envolvem disputa, que ndo dividem,
que formam consenso, que interessam a
todo mundo, mas de um modo tal que
ndo tocam em nada importante™® .

TELEJORNALISMO E AUDIENCIA

O espaco televisivo ou informativo ao
ser ocupado com determinados assun-
tos procede a uma légica classificatdria,
ordenando os fatos segundo categorias
de pensamento, segundo disposi¢des en-
gendradas pelo campo da concorréncia.
Portanto, a 16gica da produg¢do da noti-
cia foge da sua esfera particular de cria-
¢ao para se submeter a esfera do merca-
do. A arte jornalistica, na busca pela
maior audiéncia, sujeita-se a dindmica
de transformar o ordinério da vida coti-
diana em extra-ordinario. Dai o gosto
acentuado da televisdo e da pratica
jornalistica por assuntos do dia-a-dia
que tomam a forma de espetaculos. As-
sim, ao enunciarem o discurso do estar
a servigco da democratizagdo da informa-
¢do, ao elegerem os sujeitos como pro-
tagonistas de suas produgdes, os respon-
saveis pela indistria cultural fazem uso
de uma falsificagdo ideolégica. N&o es-
tariam a servigo dos sujeitos, mas res-
ponderiam aos interesses econdmicos de
lucro das grandes corporagdes. Tal como
Adomo e Horkheimer, Bourdieu afirma
que a produg¢do de bens culturais, para se
adaptar a dinamica do capitalismo, deve
obedecer ao ritmo da competitividade, ou

8. Nota-se que tanto Bourdieu quanto os frankfurtianos, ao caracterizarem o fendmeno da inddstria cultural fa-
zem-no a partir de uma anilise relacional. Ou seja, os elementos definidores do fendmeno nido podem ser vistos
de forma estanque ou isolados. Os elementos constitutivos fazem parte de uma concepgdo critica da cultura, um
conjunto tedrico / conceitual coerente e sistematizado. Neste sentido, para ambos, é dificil falar de um elemento
definidor do fendmeno sem remeté-lo aos demais. Todos estdo relacionados e s6 tomam sentido quando remeti-

dos uns aos outros.
9. BORDIEU, Pierre. Sobre a televisdo. Op. cit. p. 23.
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seja, da concorréncia por um piblico cada
vez mais amplo. Nesse sentido, todos
os individuos inseridos neste campo,
sejam eles consumidores ou produto-
res, estariam envolvidos nesta 16gica e
nio se aperceberiam disto. Envolvidas
e adaptadas a esse esquema produtivo,
as massas receberiam sem criticas as
propostas vindas da programagio.
Poderiamos afirmar que tanto os
frankfurtianos quanto Bourdieu pSem em
discussdo a questdo da democratizagio
dos bens da informacdo. Vao além ao
dizer que, na busca de um publico am-
plo, facilita-se o conteiido, nivela-se por
baixo a capacidade dos receptores, con-
tribuindo, pois, para a falsa universa-
lizagdo das mensagens. Para facilitar a
recepgio, opta-se pela despolitizagdo.
Deixam-se de lado assuntos que podem
surtir controvérsias, debates e/ou descon-
tentamentos. Assuntos de fécil digestdo
e apropriagdo, pouco trabalhados, esva-
ziam os didlogos, a comunicagio e a re-
flexdo. N&o contribuindo para a amplia-
¢do dos pensamentos, as informacgdes
produzidas pela 16gica da indistria cul-
tural tornam-se vazias de sentido. Dessa
forma, além de se optar por mensagens
faceis, ocultam-se assuntos polémicos
para se conseguir maior audiéncia. Na
busca de uma melhor performance, os
produtores da informac#o alienam-se de
seus instrumentos de cria¢do, imitam seus
concorrentes, espelham-se e pautam sua
pratica profissional em fungdo da prética
de seus adverséarios no mercado. O que
se produz e faz sucesso ¢ repetido por
todos. A produgio da informag@o € mais
do que uma mercadoria, € fruto de uma
producdo homogeneizada e pasteurizada.
Nada se acrescenta ao publico, pois este

fica sujeito a dinimica interna, a disputa
interna do campo que tem o monopélio
da produgdo da informag@o.

Tdo manipulados quanto manipu-
ladores, os produtores culturais perdem
sua autonomia. Pautando-se invariavel-
mente no modelo de sucesso, possuem
pouca margem de atuagio. A criagio fica
restrita aos limites impostos pela dinimica
da concorréncia. Pior que a perda de
autonomia, tais produtores alienam-se de
sua capacidade de produgdo critica e
individualizada. Corpo de agentes
fragmentado, os jornalistas t€ém em
comum apenas a realidade da pratica
profissional, a busca do furo e do
espetaculo. Estdo de tal forma inseridos
na dindmica do campo que suas categorias
de percepgdo estdo voltadas e adaptadas
para o jogo e a pratica ali valorizada.
Selecionam assuntos, impdem uma versao
que sabem repercutird bem. A busca do
furo, da novidade, do espetacular € o que
move o campo. Tarefa dificil, ja que produzir
0 novo todos os dias, fazer do ordinario o
espetacular, demanda muito trabalho. A
l6gica do mercado é manipuladora.
Manipula produtores e consumidores, todos
envolvidos na teia da audiéncia.

DIFERENCAS ENTRE
0S TEORICOS

Para um leitor pouco familiarizado
com a obra de Bourdieu, seria correto
classificar a leitura bourdiana sobre este
veiculo como frankfurtiana. Todavia, ain-
da que a primeira impressdo seja essa, &
importante afirmar que Bourdieu, tal
como Morin, nio partilha a idéia de uni-
formizagdo e homogeneizacgio do consu-
mo dos bens culturais. Nestas palestras,
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especificamente com a inteng¢éo de apon-
tar a dinimica de funcionamento interno
do campo jornalistico e televisivo,
Bourdieu deixou de lado aspectos da
apropriagdo das mensagens. Contudo, é
sabido que, a partir de um outro enfoque,
Morin e Bourdieu permitem ver o fend-
meno da midia como ambiguo e contra-
ditério. A tendéncia a uma inexorédvel
uniformizagdo € relativizada por estes
autores, que enfatizam a natureza dife-
renciada e hierarquizada entre os agen-
tes sociais produtores e consumidores de
bens culturais.

Para compreendermos a especificidade
da contribui¢do de Bourdieu seria inte-
ressante considerar que este tem uma
concepgdo sistémica do social. A estru-
tura social € vista por ele como um siste-
ma hierarquizado de poder e privilégio,
determinado tanto pelas relagdes materi-
ais quanto pelas relagdes simbdlicas en-
tre os individuos.

A diferente localizacio dos
grupos sociais nessa estrutura
deriva da desigual distribuicao

de recursos e poderes
de cada um deles.

Bourdieu entende por recursos: capital
econdmico, capital cultural, capital social
e capital simbo6lico. Assim, a posi¢io que
um determinado agente ocupa nessa geo-
grafia do social é definida, entdo, segun-
do a posigdo que esse mesmo agente ocu-
pa nos diferentes campos ou fontes de
poder. Ou seja, a posigio ocupada por um

grupo no campo social € definida de acor-
do com o volume e a composi¢do de um
capital adquirido e/ou incorporado.
Noutras palavras, para apreender con-
cretamente as interagdes objetivas entre
os individuos ou entre os grupos sociais,
¢ preciso observar as relagGes entre as
posi¢des ocupadas segundo uma distri-
buig¢éo de recursos. A partir das diferen-
tes posi¢des ocupadas no espago social,
a realidade se apresenta entfio objetiva-
mente como um sistema simbdélico or-
ganizado segundo a légica da diferen-
¢a. O espago social funciona como um
espago dotado de sentido e formado por
estilos de vida variados e seus respecti-
vos grupos de status. A desigual distri-
buicfio de capital econdmico e cultural,
que € prépria da dindmica da sociedade
capitalista, permite a constitui¢io de pra-
ticas e disposigdes culturais variadas e ti-
pos especificos de interesse de grupos.
Nesse sentido, para compreender as di-
ferengas ¢ as semelhangas de disposi¢des
culturais dos individuos entre os grupos
sociais, Bourdieu utiliza-se do conceito de
habitus, o principio orientador e unificador
de todas as praticas. Ou seja, Bourdieu
considera que as atividades e representa-
¢Oes do agente social sdo explicadas por
meio de um conjunto de disposi¢des, éti-
cas e estéticas, que expressam, na forma
de sistemas de preferéncias culturais, as
divisdes derivadas da estrutura de distri-
buigdo das diferentes formas de capital'®.
Desta forma, nio € possivel conceber,
dentro do edificio teérico de Bourdieu, a
idéia de um consumo uniforme e genera-
lizado para todos os grupos sociais. As
diferencas de origem social, mais especi-

10. ORTIZ, Renato (org.). Pierre Bourdieu. Colegio Grandes Cientistas Sociais. S3o Paulo: Atica, 1983,
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ficamente as diferencas de capital cultu-
ral acumuladas nas trajetdrias dos grupos
e dos individuos impedem a homogeneizacéo
das consciéncias.

No entanto, se essas afirmacgdes distan-
ciam Bourdieu da visdo frankfurtiana
aproximam-no de Edgar Morin. Este con-
sidera que os sistemas simbdlicos, a par-
tir de sua fungdo de integracdo légica e
moral, sdo também reprodutores de con-
senso. Na qualidade de instrumentos de
comunicagdo e conhecimento do mundo,
os sistemas de simbolos da inddstria
mididtica favoreceriam a comunhio de
valores, o sentimento de pertencimento a
grupos de estilos e vidas diferenciados.

Posto isso, € possivel compreender as
contribui¢des da Teoria Classica no pensa-
mento bourdiano sobre o fendmeno
mididtico. N&o obstante, gostarfamos de res-
saltar que Bourdieu sofistica a andlise ideo-
l6gica dos frankfurtianos e a andlise da
integracdo de Morin ao deslocar a discus-
sdo sobre as instancias da inddstria cultural
a partir de uma nova concepgio de cultura.

PODER SIMBOLICO
PARA BOURDIEU

Bourdieu afirma que a cultura ou os sis-
temas simbdlicos podem ser concebidos
de trés maneiras. Primeiramente, como
estruturas de orientagdo da ag#o, ou seja,
como instrumentos de conhecimento e de
construgdo do mundo dos objetos. Esta
abordagem considera o mundo como um
universo de trocas simbdlicas onde a a¢do
comunicativa se resumiria a um ato de
interagdo passivel de ser decifrado a par-
tir do conhecimento de um cédigo. Cré

que a lingua, a arte ou a religido séo siste-
mas ja estruturados, propriedade de todos,
que podem usa-los igualmente. A segunda
maneira de conceber a cultura € compre-
endendo-a como estruturas estruturadas
como um cédigo; salienta a natureza das
equivaléncias entre sons e sentidos, passi-
vel também de ser utilizada por todos. To-
davia, o uso de um conjunto de simbolos,
como a lingua, ndo se reduz a submissio
passiva. O lento processo de aquisicfo de
simbolos e referéncias culturais insensi-
velmente inculcadas pelas instancias pro-
dutoras de bens simbdlicos € resultado de
uma experiéncia inconsciente'' .

A familia, a escola e mais recentemente
a midia, cada uma a sua maneira, impo-
riam, sem coer¢do ou consciéncia, um
sistema integrado de padrdes de
comportamento e representagdes. Embora
produtos de determinagdes sociais, os bens
culturais e simbdlicos produzidos
submetem o agir e o pensar dos agentes
de forma lenta e velada. Os sistemas
simbdlicos, assim concebidos, propor-
cionam uma concep¢ido homogénea do
mundo, do tempo e do espago. Tornam
possivel o consenso. Simbolos, preceitos,
ditados populares assim como a linguagem
do cotidiano sdo instrumentos de integragio
do mundo. Enquanto instrumentos de
conhecimento e de comunicagdo sdo
responsdveis pelo consenso acerca do
sentido do mundo social. A integracio
légica é a condi¢do da integragdo moral e
da reprodugio do social.

No entanto, indo além dessas duas formas
de conceber os sistemas simbdlicos,
Bourdieu compreende também os sistemas
culturais como instrumentos de dominag2o.

11. BOURDIEU, Pierre. O poder simbélico. Lisboa/Rio de Janeiro: Bertrand Brasil/Difel, 1989.
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Por exemplo, para ele a linguagem, como
parte integrante da cultura, € mais que um
instrumento de comunicag¢fo, € um
instrumento de agdo e poder. Todos os atos
comunicativos, tais como os discursos e as
mensagens, ndo estdo destinados apenas a
serem compreendidos e decifrados. Séo
também signos a serem avaliados, signos de
autoridade a serem obedecidos. Para ele, a
prética lingiiistica comunica mais do que a
informagdo declarada. Nesse sentido, alerta
para a necessidade de se observar quem faz
uso da fala, de onde fala e quando fala. O
usoda linguagem tanto em seu estilo e forma
como em seu contelido dependera da posigio
ocupada por seu locutor.

Todo discurso, para Bourdieu,
deve ser visto dentro de um
contexto social de produgdo

¢ veiculacdo.

Os discursos terdo sempre um valor dife-
renciado, dependerdo sempre da relagdo
de forgas entre os locutores concorrentes
no mercado lingiiistico.

Segundo o autor, aquele que tem o
poder de falar em publico sanciona sua fala
como digna de existir, da realidade a um
discurso. A autoridade do sujeito que tem
o poder da fala € uma autoridade quase
mdgica, pois objetiva e realiza o seu
discurso. Tem legitimidade de impor um
sentido e um conteudo a todos. Portanto,
nfo existem discursos neutros. Ao se
conquistar o poder da fala, impdem-se
simultaneamente as categorias de
percepgdo, impde-se também a estrutura
de um pensamento, uma forma de

12. BOURDIEU, Pierre. O poder... op. cit.

perceber o mundo. Desta maneira, coloca
como secunddrias as fung¢bes de
conhecimento ativo e integrador dos
universos culturais e, ao tratar da terceira
forma de conceber a cultura, privilegia as
fungoes politicas dos sistemas simb6licos,
apontando os usos da fung¢do de
comunicagio.

Para Bourdieu, todas as relagdes de
comunicag¢fo sdo relagGes de forga,
relagdes de poder que dependem, na forma
e no conteido, do poder material e
simbdlico acumulado pelos agentes
envolvidos nessas relagdes. Reitera que —
exatamente pelo fato de os elementos
culturais serem instrumentos de um
conhecimento ativo e integrador — podem
também cumprir a fungdo ideoldgica e
politica de imposi¢do de uma forma
particular de conhecimento do mundo, isto
¢, uma forma particular de ver o mundo.

Neste sentido, a imposi¢io do
discurso daquele que tem o dominio ou
o monopdlio da fala traduz-se em um
poder simbélico. Ou seja, o poder de
inculcar formas e categorias de
conhecimento do mundo, o poder de
impor uma visdo de mundo.

Segundo Bourdieu, o poder
simbdlico poderia ser definido como
um poder invisivel, o qual s6 pode ser
exercido com a cumplicidade daqueles
que ndo querem saber que estdo
sujeitos a ele ou mesmo que o
exercem. Na forma de prestigio,
reputagiio ou fama, o poder simbdlico
nada mais € do que a unido dos outros
tipos de poderes (econdémico e
cultural) ao se tornarem reconhecidos
legitimamente'?,
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PODER DO TELEJORNALISMO

No caso especifico do discurso do
telejornalismo, o ato de emitir uma men-
sagem, acompanhada pela transmissdo
publica de imagens, recobre-se de uma aura
divina, quase magica, tem o poder de fazer
existir aquilo que anuncia. O campo
jornalistico tem o monopdlio da produgdo
da informagdo, detém o poder de criar
fatos, dar existéncia e realizar seu discurso,
impondo-o a todos. Seu efeito propriamente
ideoldgico, portanto dissimulado, consiste
na imposi¢do de um sistema de
classificagfio politico sob a aparéncia
legitima de categorias filoséficas e
culturais. Para Bourdieu, os esquemas de
percepgio e classificagio do telejornalismo
obtém sua forga na relagdo de
desconhecimento da manipula¢do; do
poder mégico e arbitrario de fazer anunciar
e existir um fato através de discursos e
imagens. No entanto, ndo ¢ qualquer um
que tem o direito a fala. As mensagens s&o
sempre emitidas por um agente dotado de
autoridade, sdo sempre legitimadas por
todo um corpo de agentes e institui¢des
culturais. A docilidade frente ao arbitrario
cultural instaura uma rela¢&o de dominag&o
simbdlica entre o sujeito do discurso e seus
receptores. Instaura a crenga no poder das
palavras e naqueles que as pronunciam.

Para Bourdieu, o campo jornalistico é
um campo sui generis. A0 mesmo tempo
que tem o monopdlio da informagio, €
parte constitutiva do campo da cultura no
qual ocupa uma posi¢do de pouco
dominio. Deve esta situagio ao fato de

estar muito sujeito a ldgica da concorrén-
cia e ter fragil autonomia. No entanto,
aqueles que ocupam uma posi¢do
privilegiada no subcampo cultural do
telejornalismo, sdo aqueles que detém o
poder material — conquistado pelos altos
niveis de audiéncia — e o poder simbdlico,
retradug@o da legitimidade conferida pelo
seu poder de vendagem. Sdo porta-vozes
da opinifio publica, sfo reconhecidos por
esta como tendo autoridade do poder da
fala, da materializa¢io de um fato,
adquiriram o privilégio da criagdo.

Para Bourdieu, a dimensdo ideolégica
do campo jornalistico € produto de um
desconhecimento sistematico do arbitrério
da produgfio cultural, do cariter magico
de sua criagdo e de sua legitimagdo. Ao
criar, ao dar como existente um fato ou
noticia, impde suas categorias de
percepgdo ao mundo, inculca uma visdo
de mundo. Contudo, alerta para mais um
elemento de dominagfo. Considerando
que 0 mesmo campo que tem o poder de
criagdo e realizag@o dos fatos do real estd
submetido a uma légica que ndo lhe €
prépria, que sobrevive a custa da alienagado
de sua autonomia, conclui que a
fabricagdo do real esta submetida aos
interesses do mercado.

Gostariamos de concluir, ndo obstante,
fazendo algumas consideragdes. Embora
a andlise atualizada sobre o poder
ideolégico da indistria cultural leve-nos
a uma leitura pessimista da dinimica da
reprodugdo da dominag@o, seria impor-
tante pontuar que para Bourdieu todo
conhecimento é uma forma de subversio.
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A tomada de conhecimento dos
mecanismos ideoldgicos de
reprodugdo da ordem € a
primeira condi¢do para a
transformacgio do que
estd estabelecido.

Resumo: Este artigo tem como objetivo fa-
zer uma andlise do livro de Pierre Bourdieu
Sobre a televisdo. Trata-se também de uma
reflexdo que traga um paralelo entre as
contribuigdes deste autor com autores
como Adorno/Horkheimer e Edgar Morin,
na discussao sobre o fendmeno da indus-
tria cultural. Consideramos que o livro So-
bre a televisdo é um resgate das leituras
tedricas destes autores, atualizando-as ao
nomear os mecanismos da dominagédo a
partir do conceito de poder simbélico.

Palavras chaves: televisao, poder simbdlico,
industria cultural, telejornalismo, Pierre Bordieu

As transformagdes politicas devem pres-
supor sempre uma subversdo cognitiva,
uma transformagao da visdo de mundo na-
turalizada pelos discursos oficiais. Para o
autor, s6 mudaremos a realidade social na
medida em que mudarmos a representacdo
que temos dela. A ciéncia, como toda a¢do
educativa comprometida com a ordem de-
mocrética, tem o papel de desvendar os ins-
trumentos ocultos da dominag&o.

(Cultural industry: Bourdieu and the Classical Theory)

Abstract: This article aims at analyzing Pierre
Bourdieu's book Sobre a televisdo (About
television). This reflection also traces a parallel
between this author’s contributions to classical
theory authors, Adorno/Horkheimer and Ed-
gar Morin, in discussing the cultural industry
phenomenon. We consider the book Sobre a
televisdo a recovery of the theoretical reading
of these authors, updating them by naming the
domination mechanisms based on the
symbolic power concept.

Key words: television, symbolic power, cultural
industry, broadcast news, Pierre Bordieu





