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onta-se que um intelectual famoso foi dar uma conferéncia dedicada aos as-

pectos mateméticos do corte da roupa. O tema atraiu um piblico inesperado:

estilistas, mulheres interessadas em moda etc. Mas a primeira frase do confe-
rencista — “Suponhamos, para simplificar, que o corpo humano tenha a forma de esfe-
ra”- afugentou-os. Ficaram na sala apenas os matemadticos, para quem era dirigida a
conferéncia. Para eles nada havia de assombroso naquela frase. Desse modo, selecio-
nou-se o auditério’.

Quisemos comegar contando esse caso para lembrar que, quando tratamos de recep-
¢iio, estamos tratando também do outro pélo: o da emissdo. S6 o encontro dos dois
constitui a comunicagio. Por isso, é preferivel falar sempre em campo da comunica-
¢fo. Os estudos de recep¢ao ndo sao um “lado novo” da comunicagao: trata-se apenas
de uma nova perspectiva desses estudos, a qual vem se desenvolvendo nas ultimas
décadas; por outro lado, quando se fala em comunicagdo, nio estamos tratando apenas
daquela veiculada pelos suportes tecnol6gicos (chamados meios de comunicagio, midia),
embora os consideremos de extrema importancia na atualidade, configurando-se, in-
clusive, como destacados construtores de realidades. Comunicagao € interagao entre
sujeitos que, para tanto, podem utilizar-se predominantemente — e as vezes tdo somen-
te — do mais democritico de todos os suportes: o aparelho fonador. As feiras, a literatu-
ra de cordel, o circo, o teatro, o folhetim, o carnaval, entre muitas outras atividades,
configuram-se nessa modalidade de comunicagio e constituem as matrizes historicas
dos produtos dos meios de comunicagio, tal qual os conhecemos hoje.

* As reflexdes contidas neste artigo 1&m estado presentes nos virios nimeros da revista Comunicagio & Educagdo.
1. LOTMAN, luri M. El texto v la estrutura del auditorio (O texto e a estrutura do auditério). Ci ritérios 31. La Habana:
Casa de las Américas/lUNEAC, jan./jul. 1994, p.229-236.
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Para que haja comunicagdo, € preciso que os interlocutores tenham uma “memdria”
comum, participem de uma mesma cultura. Isso porque a comunicagdo se manifesta
nos discursos e os discursos que circulam na sociedade se constituem a partir da
intertextualidade. que Chabrol conceitua assim: “trata-se de todos os fendmenos de
citagdo, referéncia, retomada, empréstimo, transformagdo, derivagio, desvio, inversao
entre textos, contemporineos ou nio, na esfera dos discursos sociais, quer seja no
interior de um mesmo dominio, quer seja entre suportes mididticos ou ainda entre
dominios diversos (midias, literatura, cinema, publicidade etc.)” .

Desse modo, vemos que todo discurso se constitui a partir de sua inter-relagio com
0s outros e s6 assim poderd ser interpretado. Bakhtin, um dos mais importantes tedri-
cos da linguagem, tratando da linguagem verbal, afirma que a verdadeira substancia da
lingua € a interagao verbal (e nao o sistema abstrato de formas lingiiisticas). Essa rea-
lidade fundamental da lingua, segundo o autor, manifesta-se no didlogo: *Pode-se com-
preender a palavra ‘didlogo’ ndo apenas como a comunicagdo, em voz alta. de duas
pessoas colocadas face a face, mas toda comunicagio verbal, de qualquer tipo que
seja” . E continua, falando sobre o discurso: “ele responde a alguma coisa, refuta,
confirma, antecipa as respostas e objecdes potenciais, procura apoio etc. Qualquer
enuncia¢do, por mais significativa e completa que seja, constitui apenas uma fragdo de
uma corrente de comunicagio verbal ininterrupta (concernente a vida cotidiana, a lite-
ratura, ao conhecimento, a politica etc.). Mas essa comunicagdo verbal ininterrupta
constitui, por sua vez, apenas um momento na evolugdo continua, em todas as dire-
¢oes, de um grupo social determinado™ .

DIALOGO DOS DISCURSOS

Cada discurso, quer use apenas a voz ou a tecnologia mais avangada — satélite, por
exemplo — ¢, na verdade, a atualiza¢do de um processo de interlocugio entre virios
discursos, manifestacao de didlogos, entre os mais diversos géneros e até entre as mais
diferentes épocas. Assim, tanto o pélo da emissao, aquele que produz o programa, que
escreve o jornal, quanto o pdlo da recepcio, aquele que vé, ouve ou I o produto, s
tém sua completude sacramentada, s6 significam pela via desse didlogo. Trata-se de
didlogo que tem como cendrio uma determinada cultura, e sem o qual ndo haveria (nio
se poderiam constituir) a telenovela, o noticidrio, a musica etc. Nio haveria, inclusive,
os programas policiais, no riadio e na televisiio, que causam tanta polémica. Sem esse
didlogo com a cultura, com as referéncias culturais, de ambos os pdlos com a cultura e
entre eles mesmos, teriamos uma parcialidade que impediria a constitui¢ao de sentido.

Toda a produgido dos meios de comunicagio estd, portanto, marcada pelos processos
de interpretagio-recepgio de outros discursos (mididticos ou nio) efetuados pelo seu

2. CHABROL. Claude. Le lectenr: fantome ou realité? Etude des processus de réeeption (O leitor: fantasma ou realida-
de? Estudo dos processos de recepgio)”. Int CHARAUDEAU. Patrick, La presse: produit, production, réception. Paris:
Didier, 1988, p.165.

3. BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem. ded. Sio Paulo: HUCITEC, 1988, p.123 e segtes. (Grifo nosso)
4. BAKHTIN, M. Marxismo .... op. cit. p. 123,
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produtor. Existird sempre um didlogo, uma interlocugio, ainda que mediata,
indeterminada, até mesmo ténue, como lembra Chabrol.

Sio as referéncias que vio tragando percursos de leitura. Por isso dizemos que a
comunicagio estd imersa na cultura. E uma pratica cultural que produz significados, ou
seja, a partir do que estd e ja é naquela cultura, ressemantizam-se os significados em
cada ato de comunicacio. Implica sempre, como vimos, emissio e recep¢io, resultando
na construgio de sentidos novos, renovados — ou mesmos sentidos reconfigurados —,
produzidos nesse encontro.

Por isso se fala em campo da comunicagio. Cada discurso, cada programa dos
meios de comunicacdo serd produzido e interpretado, entendido a partir das referén-
cias de sua cultura. E ainda mais: nos processos de criacdo de sentidos, os produtores
e os receptores, na sua condig¢ao de atores sociais, mobilizam fatores até inusitados.
Podem utilizar-se, por exemplo, de certas normas e padroes, considerados arcaicos,
mas que estio presentes na memoria coletiva, revivendo-os em determinadas situa-
¢oes contemporaneas.

Portanto, o significado da comunicacio, as significa¢ées dos produtos culturais, in-
cluindo os produtos dos meios de comunicagdo, relacionam-se com o cotidiano do
sujeito receptor, com suas praticas culturais, com as marcas que influenciam seu modo
de ver e praticar a realidade, e que sio aquelas que lhe dido seguranga necessdria para
estruturar, organizar/ reorganizar a percepg¢io dessa realidade, reconstruindo-a, com
destaques ou apagamentos, de acordo com sua cultura. Essas praticas culturais consti-
tuem as mediagoes® , que interferem em todo o processo comunicacional, balizando-o.

RECEPCAO E CONSUMO

Desse modo, podemos falar de um autor e de um receptor “previsiveis” naquela cultu-
ra. Podemos até dizer que, na verdade, os “receptores ideais” “fazem parte” do produto
emitido. Mas esses “receptores ideais” ndo se confundem com o receptor pessoa (se
assim fosse, todos os produtos dos meios de comunicagio teriam sempre €xito absoluto).
O receptor-sujeito vai ressignificar o que ouve, vé ou I€, apropriar-se daquilo a partir de
sua cultura, do universo de sua classe, para incorporar ou niio a suas préticas.

Nesse caminho podemos distinguir os estudos de recepg¢io dos estudos de consumo.
O simples fato de uma campanha de chocolate ter efetivamente possibilitado a venda
de um nimero maior de chocolates nio indica que houve recep¢ao como a estamos
entendendo. Indica apenas que houve apropriagio, transitoria, de alguma coisa. E esta-
riamos ai no campo do consumo. Logo, nio € pelo fato de uma campanha publicitiria
ter obtido sucesso de vendas que poderemos afirmar que o sujeito receptor ressignificou
comportamentos culturais, incorporando-os a sua pritica. Recep¢do é um processo
lento e continuo e ndo se mede apenas pela quantidade.

5. Para melhor compreensiio do conceito de mediagio ver: Comunicagdo/educagdo: conhecimento ¢ mediagies. Co-
municagio & Educagiio. Sio Paulo: CCA-ECA-USP/Segmento, Ano VIL n. 20, jan./abr. 2001. p.7-14.
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Os receptores tornam-se co-produtores do produto cultural. Sdo eles que o (re)vestem
de significado, possibilitando a atualizacdo de leituras, o rompimento de caminhos
pré-estabelecidos de significados, a abertura de trilhas que poderdo desaguar em
reformulagdes culturais.

A recepgio, como ato cultural, desempenha importante papel na construgao da rea-
lidade social. Dai a importancia de seu estudo. Através destes estudos podemos desco-
brir quais sdo os processos reais que resultam do encontro dos discursos dos meios de
comunicag¢do apropriados (transitoriamente) ou incorporados (com permanéncia na
cultura) pelos sujeitos-receptores imersos em suas praticas culturais.

Os estudos de recepgao estio preocupados com as caracteristicas socioculturais dos
receptores. Desse modo, o foco se desloca para as priticas sociais e culturais mais
amplas, nas quais eles estio integrados. E nesse espaco que se estudar a ressignificagio
que os receptores produzem com relagio aos produtos dos meios de comunicagio.

Segundo Martin-Barbero, “abre-se ao debate um novo horizonte de problemas, no
qual estdo redefinidos os sentidos tanto da cultura quanto da politica, e do qual a proble-
miética da comunicagio nio participa apenas a titulo temético e quantitativo — os enormes
interesses econdmicos que movem as empresas de comunicagio — mas também qualita-
tivo: na redefini¢do da cultura, é fundamental a compreensao de sua natureza comunica-
tiva. Isto €, seu cardter de processo produtor de significagdes e nio de mera circulacio de
informagoes, no qual o receptor, portanto, ndo € um simples decodificador daquilo que o
emissor depositou na mensagem, mas também um produtor™.

CIRCULACAO DAS FORMAS SIMBOLICAS

Como vimos, as formas simbolicas, as representagdes contidas nos produtos cultu-
rais circulam entre sujeitos, entre os quais obrigatoriamente havera uma intersecio,
maior ou menor, de interpreta¢io, a qual Ihes permite compreender o que véem, ouvem
ou léem: permite-lhes comunicar-se. Ou seja, as formas simbdélicas emergem do “real”
e sdo constitutivas desse “real”. Assim, por exemplo: quando uma telenovela é apre-
sentada, ela estard sendo vista por um grande nimero de pessoas pertencentes a dife-
rentes regioes geogrificas, com culturas especificas. As formas simbdlicas que circu-
lam na telenovela sio reconstruidas e interpretadas, nessas vdrias culturas, como “ou-
tras” formas simbdlicas, de modo que possam estar vinculadas aquela cultura, de modo
que pertengam aquele universo, garantindo-se o minimo de interse¢io. Em outras
palavras: o préprio receptor reconstréi o pélo da emissdo. Evidentemente, e com mais
for¢a, o mesmo se di quando qualquer programa de midia produzido em um determi-
nado pais circula em outro, ou, continuando com a telenovela brasileira, quando ela é
apresentada em paises tdo diferentes do nosso, como € o caso, para citar apenas um, de
Escrava Isaura, na China (pais que, por sua vez, se constitui de um nimero imenso de

6. MARTIN-BARBERO, Jesiis. Dos meios iis mediagdes: comunicagiio, cultura ¢ hegemonia. Rio de Janeiro: Ed.
UFRI, 1997. p. 287.
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culturas). H4 os que afirmam que o grande sucesso dessa novela em todo o mundo se
deve ao fato de ela ser um hino a liberdade, uma dentincia da opressao. Sera?

Qualquer que seja a produgao dos meios de comunicagao, a circulagao das formas
simbolicas constitui a grande mediagio que se constata na cultura moderna, ou seja, a
“midia¢ido” da cultura moderna, caracterizada, no dizer de Thompson, pela “prolifera-
¢do rapida de institui¢des e meios de comunicagdo de massa e o crescimento de redes
de transmissao através das quais formas simbdlicas mercantilizadas se tornaram aces-
siveis a um grupo cada vez maior de receptores’™”’ .

Hd um rompimento, um distanciamento entre o enunciador/emissor e 0 enunciatario/
receptor. A interagdo desses dois pélos se da “de outro modo”, em “outro lugar”. E isso
cria novas relagdes sociais, novos comportamentos culturais. Ou, como diz Martin-
Barbero, “enquanto o cinema catalisava a ‘experiéncia da multidao’, pois era em mul-
tiddao que os cidadaos exerciam seu direito a cidade, o que agora a televisao catalisa €,
pelo contrério, a ‘experiéncia doméstica’ e domesticada, pois € ‘a partir da casa’ que as
pessoas exercem agora, cotidianamente, sua participag¢do na cidade™. A propésito,
uma propaganda da Starmedia, veiculada até recentemente, afirmava, com imagens:
“ndo € preciso ir para estar”.

Nesse contexto, o que vemos € o crescimento célere de redes de transmissdo, a for-
magado de conglomerados no campo dos meios de comunicagdo, fazendo circular essas
formas simbdlicas, as quais se infiltram nas culturas, mediando-as. Na verdade, o de-
senvolvimento dos meios de comunicagdo de massa e seu correspondente papel de
mediadores da cultura, divulgadores de ideologia, se di juntamente com o desenvolvi-
mento do capitalismo industrial e com o nascimento do Estado Moderno e suas formas
de participagao politica. Hoje, na etapa que Jameson® chama de “capitalismo tardio”,
eles se colocam como centrais na constru¢io do chamado pensamento tnico, que serve
para sustentar o quase falido projeto neoliberal e apontar caminhos para sua mudanga,
sem perda da hegemonia pelos que detém o poder.

Assim, podemos verificar a importancia dos meios de comunicagio para a constru-
¢do da cidadania. Com eles, a producéo e circulagdo de formas simbélicas se dd nao
apenas de maneira rapida, como também extrapola o espago e o tempo, superando o
contexto social no qual sio produzidas, afetando pessoas em lugares distantes e em
culturas diferentes. Desse modo, eles se tornaram bdsicos para a operacionalizagio da
ideologia, entendida como corpo explicativo e pritico de caréter prescritivo, como diz
Chaui', como produgio de sentido dos bens simbdlicos, acrescendo-se Thompson'',
ou como base das relagdes imagéticas.

Nio se conclua, porém, que os meios de comunicagao representam o tinico fator de
transmisséo da ideologia nas sociedades modernas. Embora se constituam em fator

7. THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna. Teoria Social critica na era dos meios de comunicagdo de
massa. Petrbpolis: Vozes, 1995 p. 21.

8. MARTIN-BARBERO, Jesiis. Cidade virtual: novos cendrios da comunicag¢io. Comunicagio & Educagio. Sio
Paulo, CCA-ECA-USP/ Moderna, n” | 1, jan./abr. 1998. p. 64.

9. JAMESON. F. A ldgica cultural do capitalismo tardio. In: Pés-modernismo. Sio Paulo, Alica, 1996. p 27-79.

10. CHAUIL, M. O que ¢ ideologia. 13ed. Sio Paulo: Brasiliense, 1983,
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privilegiado, pois intervém em todas as esferas, a operacionalizagdo da ideologia tam-
bém se dé nas falas despreocupadas do cotidiano, arena onde normalmente se joga o
futuro, e em todos os discursos sociais nos quais se banham os sujeitos. Algumas insti-
tuicoes, evidentemente, se destacam: entre elas, a escola.

Consideramos, por isso, de extrema importdncia a discussdo das questoes refe-
rentes aos sujeitos receptores e a circulagio das formas simbélicas, neste momento
em que a escola, instancia fundamental de socializagao, lugar privilegiado dos jo-
gos do cotidiano, imbrica-se com os meios de comunicagio e se abre para os usos
da tecnologia em seus processos. Se por um lado a comunicagio de massa se tor-
nou um fator fundamental de transmissdo de ideologia na sociedade moderna, por
outro, é importante nao se esquecer de que a ideologia opera numa grande varieda-
de de contextos da vida cotidiana: das conversas entre amigos a solenidade das
agéncias de educagio.

ARTIGOS NACIONAIS

Ismar de Oliveira Soares, em seu artigo Gestao comunicativa ¢ educag¢ao: cami-
nhos da educomunicag¢do, nos apresenta um panorama das questoes que envolvem
o campo da comunicagido/educagdo na América Latina e nos Estados Unidos e pos-
tula, como um dos caminhos de sua operacionalizagio, a gestdo comunicativa. Se-
gundo o autor, essa gestdo “supde uma teoria da a¢do comunicativa que privilegie
o conceito de comunicagdo dialégica; uma ética de responsabilidade social para
os produtores culturais; uma recep¢do ativa e criativa por parte das audiéncias;
uma politica de uso dos recursos da informagio de acordo com os interesses dos
polos envolvidos no processo de comunicag¢do (produtores, instituigdes mediado-
ras e consumidores da informagdo), o que culmina com a ampliagdo dos espagos
de expressao”. (Grifos nossos)

Redundante afirmar a necessidade de uma politica cultural desenhada para aten-
der aos objetivos de desenvolvimento da cidadania plena. Sobre isso nos fala Ant6-
nio Albino Canelas Rubim, em Politica cultural na contemporaneidade. “A
pluralidade de possibilidades de identidades, caracteristica do contemporaneo, cria
um turbilhdo de potencialidades com a inauguragiio de inesperados textos cultu-
rais. (....) A mundializa¢do da cultura se faz, em impressionante medida, através
das potentes e cada vez mais gigantescas industrias da cultura ndo propriamente
adeptas ou comprometidas com nenhum multiculturalismo. Antes pelo contrario”.
E a essa indistria cultural que a escola tem que fazer frente, ji que “o efeito mais
profundo da poténcia dessas indistrias, entretanto, estd indiscutivelmente associa-
do a sua capacidade de transformar-se no circuito cultural dominante no mundo
moderno™. Por isso, “a ponte essencial entre as politicas culturais e educacionais,
tdo desprestigiada entre nés™ merece lugar de destaque.

I 1. Thompson, John B. 1deologia... op. cir.
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A violéncia em escala planetdria, de que a crise de 11 de setembro nos
conscientizou, e 0 modo que os meios de comunicagio tratam desses fatos tém sido
preocupagao constante na realidade mundial e, certamente, foco de discussdao em
nossas escolas. Essa a temdtica tratada por Renato Ortiz em Violéncia e globalizagao.

Diz o autor: “O advento da modernidade-mundo implica a emergéncia de um territério
ptiblico em escala ampliada. Ele transcende e atravessa os espagos locais e nacionais.
Por isso 0os meios de comunicagdo, que ja haviam transformado a politica nacional —
particularmente a televisdo — tornam-se cada vez mais importantes. Satélites, cabos,
fibras Oticas, transnacionaliza¢ido das empresas de comunicac¢ido sdo fatores
determinantes no quadro politico atual™.

Em Funk: grito por espacos de convivéncia, de Genésio Zeferino da Silva Filho,
temos a andlise do movimento funk, que tanto empolga os jovens. A que se deve esse
fato? Para o autor, o fato de vivermos numa sociedade tecnologizada, em que as relagoes
interpessoais sdo mediadas pela televisdo, computador, ridio etc. leva os jovens a busca-
rem espagos de encontros, procurando estar com, sem preocupar-se em como estar. Por
iss0, “¢ necessdrio que nés, educadores, nos coloquemos frente as manifestagoes do uni-
verso juvenil numa postura de abertura, reciprocidade e compromisso™.

“A narragio é um género onipresente em nossas vidas. (....) Narrar ¢ uma habilidade
inerente ao ser humano e para alguns estudiosos configura-se como o préprio fator de
humaniza¢ao de nossa espécie”, diz Maria Cristina Palma Mungioli, em Apontamentos
para o estudo da narrativa. Como sabemos, € a narrativa que estd presente nos meios
de comunicagio, fazendo a inter-relagio fic¢ao-realidade. Seus estudos, tanto sob o
aspecto de género literdrio quanto sob o aspecto da cogni¢do tém avangado e sao indis-
pensdveis aos que trabalhamos com os meios de comunicagao.

ARTIGO INTERNACIONAL

Guillermo Orozco Gémez nos oferece suas reflexdes sobre Comunicagdo, educagédo e
novas tecnologias: triade do século XXI, artigo em que discute o papel da tecnologia nos
paises que apenas a consomem, como ¢é o caso do Brasil e outros paises da América
Latina. Essa discusséo privilegia os campos da comunicagao e da educagdo, mostrando a
necessidade de interagio entre eles. “A triade comunicagio, educagio e novas tecnologias
resume uma das problematicas substantivas do novo milénio. Constitui um desafio cen-
tral, nao s6 para os comunicadores e os educadores preocupados pelo avango da tecnologia
telemadtica e digital, e suas muiltiplas variagdes mutuas, mas também para a democracia e,
claro, para a cultura, como processos maiores que contextualizam e condicionam a gera-
¢do, circulag¢@o e consumo do conhecimento.” Por isso, “o papel do comunicador nas
interagdes educativas do século XXI é imenso e crucial”, devendo os comunicadores
“desviar a aten¢ao dos meios e focalizar mais os processos ao redor dos meios, os recep-
tores, as interagdes que os meios possibilitam e os contextos nos quais se realizam essas
interagoes, ji que € no contexto que, afinal, nasce o sentido da comunicagdo, e jd que €
dai que se pode avaliar a relevincia dos aprendizados realizados™.
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ENTREVISTA

Reconhecido pela sua competéncia e pela contribui¢do que deu ao desenvolvimento
da imprensa brasileira, o jornalista Mino Carta € o entrevistado deste nimero. Mino,
Jornalista de opinido, entrevista feita por Roseli Figaro, traz um pouco da histéria de
Mino Carta, alguns lances emocionantes de sua carreira e seus pontos de vista sobre o
Brasil, sobre a globalizagio, sobre a imprensa brasileira, entre outros.

CRITICA

Essa secao traz duas importantes contribui¢oes: a de Mary Enice Ramalho de Men-
donga, Bicho de Sete Cabegas —um grito de alerta e a de Renata Pallottini, Havana por
lentes sujas. Na primeira, o filme que dd nome ao texto ¢ analisado, mostrando-se a
competéncia da diretora Lais Bodanzky ao denunciar nosso sistema manicomial,
contextualizando as relagdes pais-filhos. A segunda tem como objeto o livro Trilogia
suja de Havana, de Pedro Juan Gutierrez, na qual a autora destaca a estereotipia que
toma conta da obra, sobretudo quanto a mulher e ao negro, mostrando a diferencga entre
esse autor e brasileiros consagrados como Jodo Antonio e Plinio Marcos, que, verda-
deiramente, procuraram dar voz aos marginalizados.

DEPOIMENTO

Chargista da propaganda, Heliodoro Bastos nos conta o percurso de sua produgao,
brindando os leitores da revista com a reprodugio de varias de suas charges.

EXPERIENCIA

Regina Aparecida de Oliveira, professora do Ensino Fundamental, nos relata, em Jor-
nal, jogos e brincadeiras, como se pode obter €xito no processo de alfabetizacio, utili-
zando-se do jornal.

POESIA

Mario de Andrade € o poeta escolhido para abrilhantar este niimero de Comunica-
¢do & Educagdo. Em O poeta come amendoim, Mirio faz sua homenagem a Carlos
Drummond de Andrade, lembranca bem oportuna neste ano do centendrio de nasci-
mento do poeta Drummond.

SERVICOS

Educom.rddio € o projeto de parceria entre o Nicleo de Comunicacio e Educagio
da ECA-USP e a Prefeitura de Sao Paulo, através da Secretaria Municipal de Educa-
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¢io, relatado pelo Prof. Ismar de Oliveira Soares. E o entusiasmo de colocar em priti-
ca o conceito de educomunicagio e a interdisciplinaridade que leva professores univer-
sitdrios, jovens profissionais e estudantes de graduacio a deslocarem-se nos finais de
semana pelos mais distantes pontos da cidade de Sao Paulo, levando novos desafios

para o espago da sala de aula.

VIDEOGRAFIA

Um olhar diferente ¢ o titulo da videografia desta edigdo. A autora, Maria Ignés
Carlos Magno, propde aos leitores quatro filmes para que se possa conhecer culturas,
historias e experiéncias diferentes sobre a educagio e a sensibilidade de criangas, pais

e professores.

BOLETIM BIBLIOGRAFICO

Bibliografia sobre telenovela brasileira, Bibliografia sobre comunicag¢do e educa-
¢do e Enderegos iiteis na internet trazem para o leitor diversas sugestdes para leitura
pesquisa e reflexdo sobre os mais diferentes aspectos dos temas abordados.

ATIVIDADE COM COMUNICACAO & EDUCACAO N.23

A professora Ruth Ribas Itacarambi propde trés diferentes atividades em sala de
aula com os artigos desta edi¢do. Espera-se que o professor que colocar essas propostas
em pritica possa dar o retorno, contando-nos os resultados obtidos.

Resumo: A autora discute a importancia da co-
municagao, como ela é um processo mediado
pela cultura e pela realidade de cada receptor,
mostrando que, portanto, o receptor ndo & um
mero reprodutor das informagdes veiculadas
pelos meios de comunicagao, sejam eles quais
forem. Mostra como a comunicagao sé se da
num processo de intera¢ao, no qual a circula-
¢ao das formas simbodlicas pressupoe um cam-
po comum de significados. Cresce, portanto, a
importancia e a responsabilidade daqueles que
estao no pdlo da produgdo das mensagens, in-
cluindo ai a escola, enquanto responsavel pelo
amadurecimento intelectual e critico das novas
geracoes. Deste prisma, a autora apresenta os
artigos de Comunicag¢do & Educagao, propon-
do uma leitura baseada nas preocupagoes em
destaque na primeira parte do artigo.

Palavras-chave: recepgao, mediagGes, discur-
so, ideologia, escola, cultura

Abstract The author discusses the importance
of communications as a process that is
mediated by culture and by each receptor's
reality, demonstrating that the receptoris nota
mere reproducer of the information transmitted
by the media, no matter which one it may be.
She shows how communication takes place in
a process of interaction in which circulating
symbolic forms presupposes a common field
of meanings. This increases the importance of
those who are at the pole of message
production, including the school, since it is
responsible for maturing new generations
intellectually and critically. From this prism, the
author presents the articles in Comunicagdo
& Educagao, proposing a reading based on the
concerns highlighted in the first part of the
article.

Key words: reception, mediations, discourse,
ideology, school, culture





