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DISSERTACOES

JAKUBASZKO, Daniela. Telenovela e experiéncia cotidiana: interagdo social
e mudanca. Escola de Comunicacdo e Artes, Universidade de Sdao Paulo, Sdo
Paulo, 2004. 223 p.

O trabalho tem por objeto de investigagdo a telenovela brasileira e pretende
recuperar algumas modificagdes socioculturais da vida cotidiana brasileira, por
meio de um estudo diacronico da telenovela, observando nos seus 40 anos de
existéncia os temas de importancia social focalizados por ela e, de modo pri-
vilegiado, a insercdo de duas tematicas: o transplante de 6rgdos humanos e a
dependéncia quimica. Para tanto, consideramos a telenovela como documento
de época e lugar simbolico de memoria coletiva que se constrdi, mantém e
transforma-se através da participagdo no debate pela hegemonia instaurado nos
dominios do senso comum e da ideologia do cotidiano. O objetivo ¢ verificar
modos possiveis de interacdo entre a telenovela e a vida social brasileira no
processo de incorporagdo, aceleragdo e transformacdo das praticas e experién-
cias cotidianas, bem como as possiveis contribuicdes da ficcdo para legitimar,
estimular ou inibir novas praticas sociais. Para a realizagdo desse estudo foram
usados os conceitos de dialogismo, polifonia e intertextualidade de M. Bakhtin;
os conceitos e categorias presentes em Gramsci, Silverstone e Bakhtin, que
permitem localizar a telenovela nos dominios do senso comum e da ideologia
do cotidiano; os estudos de memoria coletiva presentes em Halbwachs, Novaes,
Guarinello; e os estudos e a metodologia proposta por Motter, entre outros.

Palavras-chave: Brasil, telenovela brasileira, documento de época, memoria co-
letiva, cotidiano.

VIEIRA, Guilherme Rodrigues Maciel. Mas isto ¢ um videoclipe?: retratos
da televisdo nos videoclipes. Universidade Metodista de Sao Paulo, Sdo Bernardo
do Campo, SP, 2005. 140 p.

O videoclipe, género televisivo que desde seu nascimento se encontra
profundamente associado a televisdo, através da utilizacdo de elementos do
discurso pdés-moderno, apresenta-se como um dos espagos da midia de massa
onde a criatividade e a imaginacdo encontram-se a servigo do mercado (gerando
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produtos que ao mesmo tempo s3o inusitados e inquietantes ¢ que funcionam
como vitrine eficaz de artistas da industria fonografica). O videoclipe traz em
sua construgdo imagética ou sonora aspectos diversos sobre a televisdo, por
meio da inser¢do do aparelho televisor, de imagens tipicamente televisivas, da
utilizagdo dos codigos do discurso televisivo ou ainda por intermédio de recursos
intertextuais, como a metalinguagem, a parddia e o pastiche. Apds fazer uma
analise de conteudo, essa pesquisa relata as diversas maneiras em que a televisdo
¢ retratada pelos videoclipes e propde uma discussdo acerca desses retratos. A
critica a televisdo, a questdo de interesse principal na retratacdo da televisdo
pelos videoclipes, aparece sob diversas formas nos mais variados exemplares.
Percebemos, no entanto, que as criticas enderecadas a televisdo nos videoclipes
baseiam-se em uma visdo muito ortodoxa (e por algumas teorias e escolas de
comunicagdo constatada) sobre os meios de comunicagdo de massa ou sobre
seu espectador.

Palavras-chave: Brasil, videoclipe, televisdo, metalinguagem, intertextualidade,
poés-modernidade.

STRACCIA, Carlos. Hilda Furacdo: do livro a TV. Universidade Metodista
de Séo Paulo, Sao Bernardo do Campo, SP, 2000, 166 p.

O trabalho confrontou a minissérie Hilda Furacdo e o romance de mesmo
titulo com o proposito de verificar as significativas diferengas ocorridas no
processo da passagem de uma obra elaborada em linguagem verbal para a te-
levisdo, um veiculo audiovisual. A estrutura, o foco narrativo e 0s personagens
significativos de cada obra foram estudados sob o enfoque da semidtica. A par-
tir da contextualizagdo das duas obras, foram identificados os aspectos intra e
intertextuais nelas existentes. A andlise dos dados obtidos permitiu que fossem
verificados os ganhos e as perdas que ocorreram nesse processo.

Palavras-chave: Brasil, adaptagdo, televisdo, literatura, comunicac@o, semidtica.

TESES

MALCHER, Maria Ataide. O protagonismo da dramaturgia na TV brasi-
leira. Escola de Comunicagdo e Artes, Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo,
2005. 272 p.

A investigagdo teve como objetivo central entender o papel da teledrama-
turgia na trajetoria da televisdo aberta no Brasil. A partir de um mapeamento,
ndo conclusivo e ndo exaustivo, identificaram-se e analisaram-se 1.022 registros
de obras televisivas ficcionais que integram o universo teledramatirgico nacio-
nal. O caminho escolhido para iniciar a abordagem foi assinalar a importancia
do lazer em determinadas dimensdes sociais, evidenciando-se a necessidade
desse fator na vida contemporanea, em uma sociedade de massa. Apresentou-
se como ponto norteador a preocupagdo de orientar toda a contextualizagdo
desse conceito de forma ampliada, percebendo sua complexidade a partir da
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realidade brasileira atual. Na segunda e terceira partes do trabalho, a proposta
foi tragar um panorama da chegada da televisdo no pais, contextualizando-a
na realidade aqui vivida. Para tanto, foram resgatados seus momentos iniciais
e sua dindmica de estruturacdo. Foi apresentada uma periodizacdo dessa mi-
dia com foco nos processos que envolviam a produgdo de teledramaturgia nas
décadas de 1950 a 2005. Como reflexdes finais, destacam-se os resultados das
analises desenvolvidas ao longo da tese que evidenciam o papel fundamental
da teledramaturgia como um dos agentes essenciais na construcdo, estruturacio
e consolidacdo da televisdo brasileira.

Palavras-chave: Brasil, lazer, entretenimento, televisdo, teledramaturgia, ficgdo
televisiva, telenovela.
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