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Os meios de comunicacao de massa podem ser considerados uma das nossas
principais fontes de informacao. Convivemos com tanta familiaridade com as
idéias e imagens neles veiculadas que as aceitamos como verdade e as utilizamos
para guiar nossas decisoes e escolhas na vida. Como atinge um contingente
numeroso e variado de pessoas, a midia tende a ser uma fonte hegemonica e
homogeneizadora de informacao. Dai ser considerada uma espécie de opiniao
publica: o que divulga e como divulga torna-se conhecido e aceito por grande
parte de sua audiéncia.

A midia seleciona, organiza e propaga as informacoes: o que ela apresenta
a respeito dos muitos temas e/ou fatos que aborda nao é verdade absoluta, é
apenas uma leitura possivel, um dos muitos aspectos de um mesmo tema e/ou
fato. As leituras por ela divulgadas sao fragmentos ou recortes do mundo: nao
temos acesso a totalidade dos acontecimentos por meio da midia:

O mundo que nos é trazido, que conhecemos e a partir do qual refletimos é
um mundo que nos chega editado, ou seja, ele é redesenhado num trajeto que
passa por centenas, as vezes milhares, de filtros até que “apareca” no radio, na
televisao e no jornal. Ou na fala do vizinho, nas conversas dos alunos... Sdo esses
filtros — instituicoes e pessoas — que selecionam o que vamos ouvir, ver ou ler;
que fazem a montagem do mundo que conhecemos®.

O fato de os meios de comunicacao veicularem um numero elevado de
informacoes, ampliando as possibilidades de acesso e de propagacao da in-
formacao, nao garante a producao de conhecimento, pois ha uma diferenca
entre consumo de informacao e constru¢ao de conhecimento. Ou seja, a midia
divulga informacao e nao conhecimento.
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A mera assimilacao de informacao nao nos modifica, nao nos transforma
nem sempre nos liberta para a reflexao e a acao. Ter acesso a informacao € o
primeiro passo para a construcao do conhecimento, que implica a realizacao
de operacoes mentais como a comparacao, a analise, a hierarquizacao etc., de
modo que seja possivel estabelecer relacoes entre as muitas informacoes e chegar
a sinteses ou, em outros termos, a opinioes, reflexoes e tomadas de decisao.

O conhecimento pressupoe consciéncia — uso das potencialidades mentais
para além da memorizacao e do mero registro de informacao. O acesso e a
assimilacao de informacoes possibilitam apenas acimulo ou soma de dados.
Eis por que conhecer: quanto maior o conhecimento, maior a capacidade de
estabelecer relacoes e de agir de modo a interferir na realidade, quer externa,
quer internamente — no plano psicologico.

Por exemplo: uma pessoa extremamente informada e, a0 mesmo tempo,
incapaz de agir e de interferir na realidade que a cerca encontra-se no nivel
de mero acumulo de informacao, sem producao de conhecimento, o que a
inviabiliza de tomar decisoes significativas para colocar a vida em movimento
— acao modificadora da realidade. Ou seja, tal condicao a impossibilita de atuar
como cidada.

No mundo contemporaneo, que se caracteriza pela divulgacao e circula-
cao de informacoes, o saber impoe-se como uma necessidade, posto ser uma
das principais — talvez a Unica — vias de desvendamento do mundo. Saber ou
conhecer algo implica seu controle: classificar, tipificar e dissecar o objeto, de
modo que seja possivel organiza-lo, isto €, compreender sua natureza e dominar
suas manifestacoes. Saber que algo existe e ter conhecimento a seu respeito
nos revela o grau de dominacao ao qual estamos submetidos. E, pois, o saber
que nos alca a condicao de cidadaos.

Se a construcao de conhecimento implica reflexao e “o espaco privilegiado
para a reflexdo é sempre, e continuara sendo, a escola™, entendemos que o
processo ensino/aprendizagem deva buscar a humanizacao, ou seja, a construcao
de um sujeito humanizado, consciente de si e do mundo que o cerca*. Na Lei
n. 9.394, de Diretrizes e Bases da Educacao, secao IV°, encontra-se expresso
semelhante objetivo da escola: desenvolver habilidades e capacidades que pos-
sibilitem ao educando pensar e interpretar o mundo.

No que se refere a cidadania, destaquemos, dentre outras, duas finalidades
do Ensino Médio apontadas na referida lei:

I — a preparacao basica para o trabalho e a cidadania do educando, para
continuar aprendendo, de modo a ser capaz de se adaptar com flexibilidade a
novas condi¢oes de ocupacao ou aperfeicoamento posteriores;

IT — o aprimoramento do educando como pessoa humana, incluindo a
formacao ética e o desenvolvimento da autonomia intelectual e do pensa-
mento critico.

Se, de acordo com o texto da lei, o objetivo do Ensino Médio é formar
cidadaos com autonomia intelectual e pensamento critico, a escola deve abrigar
diferentes saberes, a fim de conhecé-los nas suas especificidades. A utilizacao
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do discurso publicitdrio como suporte pedagogico no Ensino Médio publico,
por exemplo, pode auxiliar a escola na construcao de cidadaos criticos, pois €
preciso mais que consumir informacoes; € necessario processa-las para tomar
decisoes e agir, entendendo as implicacoes de uma decisao e/ou acao. Ou, ainda,
conforme Ernani Fiori que, ao prefaciar Pedagogia do oprimido, de Paulo Freire,
afirma ser o ensino/aprendizagem um processo de construcao do cidadao, que
desenvolvera condicoes para “dizer a sua palavra, pois, com ela, constitui a si
mesmo e a comunhao humana em que se constitui; instaura o0 mundo em que
se humaniza, humanizando-o0”°.

Focamos nossa discussao no Ensino Médio de escolas publicas por se tratar
da etapa final da educacao basica e ultimo momento de formacao geral. Os
Parametros Curriculares Nacionais para o Ensino Médio (PCNEM), elaborado
para orientar professores na busca de novas abordagens e metodologias de
ensino, propoem:

[...] a formacao geral, em oposicao a formacao especifica, o desenvolvimento da
capacidade de pesquisar, buscar informacoes, analisa-las e seleciona-las; a capacida-
de de aprender, criar, formular ao invés de simples exercicio de memoriza¢ao’.

Ressalte-se ainda que, segundo Luzio e Aratjo, as pesquisas realizadas
pelo Sistema Nacional de Avaliacao da Educacao Basica (SAEB), entre 1995
e 2001, revelam que a média nacional de desempenho em lingua portuguesa
caiu 10% em todo o periodo:

Os dados mais recentes indicam que 42% dos alunos do 3° ano do Ensino Médio
estao nos estagios “muito critico” e “critico” de desenvolvimento de habilidades e
competéncias em Lingua Portuguesa. Sao estudantes com dificuldades em leitura
e interpretacao de textos de géneros variados. Nao sao leitores competentes e
estao muito aquém do esperado para o final do Ensino Médio. Os denominados
“adequados” somam apenas 5%®.

A julgar por esses dados, ha uma distancia consideravel entre os objetivos
propostos na Lei de Diretrizes e Bases da Educacao e nos Parametros Curricu-
lares Nacionais para o Ensino e a efetiva formacao que as escolas promovem.

A avaliacao de desempenho dos educandos revela que a escola nao atinge
os objetivos propostos na lei. Diante desse quadro, o texto publicitario mostra-se
como possibilidade de aproximacao entre escola e vida cotidiana: embora
problemas de natureza variada concorram para as dificuldades de se obterem
indicadores satisfatorios de desempenho dos educandos no ensino formal, pare-
ce-nos que um dos aspectos fundamentais para a reversao da atual situacao do
ensino no Brasil seja promover um processo educacional a partir do repertorio/
experiéncia do educando — conforme propoe o método Paulo Freire®. Dentre
outros caminhos possiveis, talvez o texto publicitario possa auxiliar professores
e educadores nessa tarefa, posto que esta inserido no cotidiano do educando,
servindo-lhe de referéncia para as praticas de interacao social e afetando-lhe
os processos de subjetivacao.
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A utilizacao do texto publicitario como suporte pedagogico estabeleceria
uma ponte entre o saber formal e a experiéncia vivida: material de facil acesso
para professores e educandos e que tem a vantagem de estar ao alcance de
todos. Um filme requer infra-estrutura tecnolégica para ser visto; da mesma
forma, uma fita cassete ou um CD-ROM. Por sua vez, o texto publicitario — es-
pecialmente aquele veiculado na midia impressa — pode passar de mao em mao
e também ser transcrito no quadro-negro, fato relevante para uma escola com
caréncias estruturais e materiais como a brasileira.

O TEXTO PUBLICITARIO NA SALA DE AULA

Atualmente, escola e midia sao experiéncias de todos, pois toda a populacao
— ou grande parte dela — passa pela escola e € submetida a difusao da midia.
Nesse contexto, trazer para a sala de aula, como objeto de estudo e reflexao,
um tipo de texto que ja se encontra inserido na vida dos educandos significa
atuar no sentido de uma educacao para a midia, ou seja, da escolarizacao de
um saber ainda nao institucionalizado.

Len Masterman aponta algumas razoes que justificam a necessidade de se
abordar a midia nos projetos pedagogicos como contetdo das disciplinas:

[..] o consumo elevado das midias [...]; a importancia ideol6gica das midias,
notadamente a publicidade; o aparecimento de uma gestao da informacao nas
empresas [..]; a penetracao crescente das midias nos processos democraticos
[..]; a importancia crescente da comunicacao visual e da informacao em todos
os campos [...]; a expectativa dos jovens de ser formados para compreender sua
época [..]; o crescimento nacional e internacional das privatizacoes de todas as
tecnologias'’.

Note-se uma nitida relacao entre educacao e cidadania. Estudar os meios
de comunicacao significa atualizar a escola, visando favorecer a tomada de cons-
ciéncia de que todos n6s somos alvos da midia. Parece consenso que o primeiro
argumento de defesa para esta educacao reside na constatacao do lugar das
midias na vida cotidiana. No entanto, trazer o texto publicitario para a sala de
aula implica considerar dois perigos': de um lado a adesdo acritica a tecnologia
e, de outro, o repudio apocaliptico aos efeitos alienantes da midia.

A adesdo acritica a tecnologia desloca o problema para outra esfera que
nao a humana, sugerindo que os desenvolvimentos cientifico e tecnolégico sao
suficientes para resolver questoes de democracia e cidadania por possibilitarem
0 acesso a informacao.

No repudio apocaliptico reside um temor aos efeitos nocivos da midia que afeta
tanto o jovem despreparado quanto a escola com sua missao quase impossivel de
salva-lo. Eis aqui dois preconceitos fortemente enraizados no imaginario escolar:
o primeiro consiste na idéia de que o jovem encontra-se em perigo, indefeso e
despreparado diante da midia insidiosa que tudo pode. E o segundo refere-se
a funcao critica da escola que se responsabiliza pela dentncia dos maleficios

8/2/07 9:38:26 AM



O texto publicitario como suporte pedagdgico « Tania Marcia Cezar Hoff

promovidos pela midia. Tal denuncia, no entanto, deve ser formalizada em
projetos pedagogicos que analisem as caracteristicas do discurso midiatico e seu
impacto sociocultural. Trazer a midia, mais especificamente o texto publicitario,
para a sala de aula requer algo mais que o repudio, o medo e a negacao da
midia. E dever da escola preparar o educando para ser leitor critico das men-
sagens midiaticas, posto que elas ja fazem parte do seu cotidiano.

Ainda no que se refere ao repudio a midia, o texto publicitario € particu-
larmente criticado por ser persuasivo e argumentativo; nao € neutro. Entretanto,
nao ha texto neutro! O livro didatico poderia ser acusado de crime semelhante.
Ambos - a publicidade e o livro didatico — apresentam estereotipos, ideologias e
valores que podem afetar a compreensao de mundo dos educandos. O problema
nao esta no conteudo dos textos ou nas caracteristicas de cada discurso, mas
na conducao do processo ensino/aprendizagem. O texto publicitario, enquanto
material didatico, abre perspectivas para a sistematizacao de procedimentos de
analise em diferentes disciplinas, de modo que o educando possa distanciar-se
da recepcao descompromissada e arregimentar elementos para uma leitura
critica.

Critica-se negativamente a midia também por se considerar que ela produza
um rebaixamento do saber'®. Desvela-se aqui uma hierarquia: o saber elevado,
associado ao conhecimento livresco, e o baixo, ao audiovisual e ao multimidia.
Talvez exista uma percepcao geral, um imaginario social, a fundamentar o medo
que se tem das midias: “A historia mostra oposicoes resolutas quando aparece
uma nova técnica que subverte as aposicoes dos depositarios do antigo saber”".
A escrita foi considerada uma ameaca a oralidade, ou seja, uma nova tecnologia
capaz de deteriorar o saber instituido. Hoje, entretanto, o livro é um depositario
do antigo saber e encontra-se ameacado pela televisao, pela internet etc.

Avaliado de modo preconceituoso, o texto publicitario — que € mensagem
mididtica — é considerado um saber rebaixado, diferentemente da literatura, por
exemplo, que tem status de saber elevado. Diante das dificuldades do educando
em decodificar textos, a mensagem publicitaria — que nao deve ser entendida
como saber menor — poderia constituir um material facilitador na preparacao do
leitor competente, condicao almejada para o egresso do Ensino Médio.

Aprender e ensinar com lextos ndo escolares', obra que apresenta as primeiras
conclusoes da pesquisa denominada “A circulacao dos textos na escola”, realizada
em quatorze escolas do ensino publico — redes estadual e municipal — e em uma
particular da cidade de Sao Paulo, constata que raramente a midia encontra-
se inserida como objeto de estudo nos projetos das disciplinas desenvolvidas;
ou seja, embora presente na vida dos educandos, encontra-se fora da escola. A

mesma pesquisa também identifica a existéncia de um discurso subterraneo, ou 12. Ver POPPER, Karl. Te-
levisdo, um perigo para

. . . - :
seja, os educandos “vivem uma intensa relacao com as linguagens e os conhe- a democracia. Sao Paulo:

cimentos nao-sistematizados pelo discurso didatico-pedagogico”. Gradiva, 1995.

No sistema educacional brasileiro, ainda nao se notam acoes de uma 13. GONNET, op.cit., p. 33.
educacao para a midia, traduzida em disciplinas ou em topicos de conteu- 14. CHIAPPINI, op. cit., p. 7.
dos programaticos. Ainda que existam iniciativas de algumas instituicoes e 15. CITELLI, op. cit., p. 19.
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também de professores pesquisadores e/ou interessados em trazer para a escola
a experiéncia dos educandos com a midia, elas limitam-se a pratica isolada.
De modo geral, a escola parece viver um descompasso entre o estrito discurso
didatico pedagogico e o midiatico: o primeiro formaliza “as acoes na sala de

»16.
, €

aula, constituindo a natureza ‘“Unica e diferenciada’ do discurso escolar
o segundo, as acoes para o entretenimento e o prazer, “pressionando de fora,
existindo na fala dos alunos [...], circulando de forma subterranea”".

Caso se considere que as mensagens mididticas nao sao neutras — alids, as
midias também nao o sao — e que apresentam maneiras de perceber e de com-
preender o mundo, devemos revisar a opiniao segundo a qual a tnica funcao
da midia é informar ou divertir. Nessa perspectiva, a midia como fenémeno
geral e as mensagens dos diferentes meios podem constituir objeto de estudo
previsto nos projetos pedagogicos.

Duas caracteristicas do texto publicitario sugerem sua utilizacao como supor-
te pedagogico: em primeiro lugar, o carater de cronica social; e, em segundo,
a sintonia com a visao de mundo dos mais diversos grupos da sociedade.

A publicidade pode ser considerada uma espécie de cronica social quando
estabelece um didlogo entre os acontecimentos do presente e as tendéncias
de comportamento, expectativas, desejos e percepcoes do publico. E possivel
pensar o discurso publicitirio como um fradutor da concepcao econdomico-mer-
cadologica da sociedade.

Sintonizado com a visao de mundo dos grupos sociais aos quais se destina,
esse tipo de texto extrapola a finalidade comercial: é producao cultural na
medida em que interpenetra todas as instancias da vida em sociedade. Uma
campanha publicitaria — ou mesmo uma peca publicitaria isolada — é construida
a partir dos valores dos grupos sociais aos quais se destina.

Devido a sua natureza massiva, a publicidade alcanca todos os rincoes do
Brasil. Até mesmo onde a escola ainda nao chegou, a publicidade — cartazes,
folhetos, anuncios etc. — ja o fez. Parece razoavel considerar sua funcao coloni-
zadora nas localidades muito carentes e/ou distantes, nas quais as instituicoes
representativas do poder politico — como a escola — raramente se instalam.

O lugar do texto publicitario na cultura parece nao suscitar davidas; no
entanto, sua finalidade comercial e natureza persuasiva parecem desqualifica-
lo para funcoes pedagogicas. As acusacoes mais comuns a midia, conforme
discorremos, estao atreladas as criticas ao discurso publicitario que, segundo
seus detratores, seduz para dominar e para estimular o consumo.

A parte o temor e o preconceito, o texto publicitirio encontra-se dispo-
nivel para emergir nas salas de aula e, como material pedagégico, possibilitar
que o educando, partindo de sua experiéncia de vida, desenvolva competéncia
de leitura do mundo para falar a sua palavra e fazer a sua acao. Ou ainda,
conforme Paulo Freire, para humanizar-se.

E fato que a atual situacio do sistema educacional brasileiro é grave e
complexa, e para enfrenta-la sao necessarias medidas articuladas em ambito
nacional. Infelizmente, discutir educacao, para as midias, ainda significa deba-
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ter acoes isoladas. Dai considerarmos que elas carecem de auxilio e incentivo:
pode-se fomentar as discussoes a respeito da midia e ampliar seu uso efetivo
em sala de aula. Acreditamos que as possibilidades de utilizacao do texto pu-
blicitdrio como suporte pedagogico sao ricas e podem consistirem um primeiro
passo para que o ensino das midias faca parte das praticas pedagogicas em
nosso pais.

DIALOGISMO E CONSTRUCAO DE CONHECIMENTO

Os estudos de Bakhtin sobre a linguagem desenvolveram-se a partir do con-
ceito de dialogismo — principio constitutivo da linguagem e do discurso. Para ele,
o discurso se constroi a partir de muitas vozes, isto €, a partir do outro/auteridade,
posto que “nenhuma palavra é nossa, mas traz em si a perspectiva de outra
voz™®. Concebendo dialogismo como “o espaco interacional entre o eu e o tu
ou entre o eu e o outro, no texto”, Bakhtin entende linguagem como algo
que se constitui no e a partir do social.

O texto publicitario comporta muitas vozes: estuda-lo sob tal pressuposto
tedrico pode auxiliar o professor a construir um procedimento de leitura capaz
de possibilitar ao educando reconhecer suas caracteristicas preponderantes e
também as formas argumentativas e persuasivas que imperam nas mensagens
comerciais. Distanciando-se do papel de consumidor do discurso publicitario,
ele podera compreender a relacao entre cidadania e consumo.

Uma das formas de construcao de conhecimento que o Ensino Médio
publico deve fomentar, criando competéncias e estabelecendo vinculos com o
mundo fora do ambiente educacional, parece exequivel mediante uma prepa-
racao para a leitura do texto publicitario, visando a leitura do mundo. Eis um
dos primeiros passos para a humanizacao, isto €, para a conscientizacao do
educando: uma vez sujeito na leitura do texto publicitario, acreditamos que
ele possa formar-se enquanto sujeito na leitura do mundo.

Em seu Marxismo e filosofia da linguagem, no capitulo intitulado “O discurso
de outrem”, o autor russo comenta o aspecto dialégico ou polifonico da lingua-
gem: “[...] a unidade real da lingua que € realizada na fala (Sprache als Rede)
nao € a enunciacao monologica individual e isolada, mas a interacao de pelo
menos duas enunciacoes, isto €, o dialogo”.

A enunciacao, isto €, o texto € resultado de muitas vozes que constituem o
emissor e o receptor. Antes de a teoria da recepcao trazer a luz o papel ativo
do receptor na leitura do texto/no processo de decodificacao, o conceito de

discurso dial6gico ou polifonico, proposto por Bakhtin, pressupunha a interacao 1F|8(-) R?QRJROS; (8‘3”3) ;
. . . . o , José (Orgs.).
entre emissor e receptor no contexto social, pois nenhuma atividade linguistica Dialogismo, polifonia,

intertextualidade. Sao

pode realizar-se fora das relacoes sociais. Paulo. EDUSP. 1994

A rede social e o tecido discursivo sao dinamicos e se alimentam mutua- p. 3.
mente: nao existe uma fala pura, isto €, Unica, original, sem influéncia de 19. Ibid.
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outras. O enunciado é sempre plural, resultado de outros, também fruto da
interacao discursiva.

[...] aquele que apreende a enunciacao de outrem nao é um ser mudo, privado
da palavra, mas, ao contrario, um ser cheio de palavras interiores. Toda a sua
atividade mental, o que se pode chamar o “fundo perceptivo”, é mediatizado
para ele pelo discurso interior e € por ai que se opera a juncao com o discurso
apreendido no exterior. A palavra vai a palavra®.

Considerada a partir de uma dimensao social, a linguagem pressupoe in-
teracao e também troca; nesse sentido, a manifestacao individual é resultado
do discurso de muitos eus. Dai o conceito de dialogismo, das muitas vozes que
se instauram num discurso: “[...] os individuos nao recebem a lingua pronta; em
vez disso, ingressam numa corrente movel de comunicacao verbal. As pessoas nao
‘aceitam’ uma lingua; em vez disso, € através da linguagem que elas se tornam
conscientes e comecam a agir sobre o mundo, com e contra os outros”?'.

Para Bakhtin, “a vida comeca apenas no momento em que uma enuncia-
cao encontra outra, ou seja, quando comeca a interacao verbal, mesmo que
nao seja direta, ‘de pessoa para pessoa’, mas mediatizada pela literatura”; e
acrescente-se, aqui, pelos meios de comunicacao de massa. O discurso publi-
citario enseja, pois, a possibilidade de se estudar o dialogismo ou a polifonia,
em especial as relacoes interdiscursivas nele existentes. Nesse sentido, a escola
deve operar como um espaco de confluéncia de muitos discursos, entre eles,
o publicitario.

A lingua e a vida encontram-se no mesmo plano; nao existe uma linha
divisoria que as separe: “A lingua penetra na vida através dos enunciados
concretos que a realizam e é também através dos enunciados concretos que
a vida penetra a lingua”™. O conceito bakhtiniano possibilitaria ao educando
distanciar-se do texto publicitario para compreender as vdrias instancias de
poder que ali se articulam.

Se lingua e vida estao em consonancia, escola e vida também deveriam
estar. Consideremos tais aspectos no estudo do texto publicitdrio que, para
atingir de forma eficiente um receptor/coletivo com um ndmero definido de
insercoes, acompanha as modificacoes de uso de uma determinada lingua em
tempo real, isto é, segue as transformacoes conforme elas vao se disseminando
entre seus usuarios/falantes e registra as formacoes discursivas de diferentes
grupos dentro da sociedade, dada a necessidade de atualizacao imposta pelos
imperativos de mercado. Por meio do discurso publicitario, a palavra vai a palavra:
reconhecendo os mecanismos de construcao do texto, o educando estara mais
proximo de perceber as relacoes de poder na sociedade contemporanea.

Se a competéncia linguistica prevé a compreensao das idéias explicitas e,
também, das implicitas num enunciado, trabalhar com a nocao de que o texto
comporta muitos discursos — muitas visoes de mundo — que concorrem numa
sociedade, a nosso ver, auxiliaria o educando do Ensino Médio a compreen-
der-se como cidadao ao perceber as articulacoes que o texto publicitario e a
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sociedade engendram. Em artigo que apresenta consideracoes na mesma direcao
de nossas reflexoes, Clovis de Barros Filho** comenta os resultados da pesquisa
realizada com educandos de Ensino Médio acerca das percep¢oes sobre uma
peca publicitaria do refrigerante Sukita, apontando que o entendimento deles
se alterou ap6s uma discussao com intervencao.

DESAFIOS PARA O PROFESSOR E PARA O EDUCANDO

Educar para as midias ou utilizar o texto publicitario como suporte peda-
gogico nao € panacéia para resolver os problemas que o sistema educacional
brasileiro enfrenta. Mas, certamente, lembrando os objetivos do método Paulo
Freire, tais praticas pedagogicas podem auxiliar na construcao do conhecimen-
to e na formacao de um educando capaz de posicionar-se criticamente diante
das mensagens publicitarias, reconhecendo que elas nao sao neutras, ja que
marcadas por uma gama de interesses e atravessadas por diversas vozes.

Ignorar o impacto da midia no comportamento das pessoas, tanto no meio
urbano quanto no rural, significa preterir o atual momento da sociedade bra-
sileira. Entretanto, a escola pode desempenhar sua funcao: estudar as midias
para promover o desenvolvimento de educandos conscientes de seu lugar na
sociedade e de seu papel como cidadaos. Se o texto publicitdrio € rico em me-
canismos de persuasao e argumentacao, pode a escola utilizar-se de tal riqueza
para engendrar nos educandos a reflexao e o pensamento critico.

Educar para as midias requer que os professores e demais responsaveis
pelo Ensino Médio considerem as mensagens mididticas e suas linguagens
como item a ser estudado e inserido no planejamento pedagogico. Demanda
ainda muito cuidado na conducao das atividades de ensino/aprendizagem: a
adesdo acritica € o repudio apocaliptico — atitudes comuns em relacao as midias,
conforme mencionamos no desenvolvimento do texto — devem ser evitados, de
modo que o professor seja o organizador de um procedimento metodologico
para a analise das midias; seja o coordenador do processo de aquisicao de co-
nhecimentos do educando. Em suma, que o professor promova condi¢oes de
desvelamento do objeto para os educandos, tomando como guia os objetivos
definidos no planejamento da disciplina.

Trazer para a sala de aula o que estd presente no cotidiano dos educandos,
embora pareca algo facil, consiste em um desafio para ambas as partes envol-
vidas no processo ensino/aprendizagem. O educando terda de abandonar um

entendimento prévio e sedimentado pela prdtica para assumir novos conheci- 24. BARROS, Clévis de. A
mentos que, certamente, apresentarao diferentes entendimentos da midia e, em Puz|ici§iade como SuPorse

. . e . . pedagogico: a questao da
especial, do discurso publicitario. Por sua vez, o professor tera de despir-se de discriminacdo por idade

de Sukita. Famecos, Porto
Alegre, n. 16, p. 122-135,
leitura das midias a partir da reflexao, da construcao de conhecimento. dez. 2001.

preconceitos para tomar a midia como objeto de estudo e para construir uma
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Se o fendomeno mididtico € destaque em nossa época, cabe a escola estuda-lo,

Resumo: Atualmente, escola e midia sao
experiéncias de todos: aprender as midias
no mais amplo sentido é uma competéncia
fundamental para o exercicio da cidada-
nia. Este artigo apresenta uma discussdo
de carater tedrico — e nao prescritivo — a
respeito da utilizagdo do texto publicitario
como suporte pedagdgico na construgao
de um sujeito critico. Focamos nossa refle-
xao no Ensino Médio de escolas publicas,
a etapa final da educagéo basica e dltimo
momento de formagdo geral, quando a
maioria dos jovens brasileiros encerra a
trajetéria escolar.

Palavras-chave: texto publicitério, educa-
cédo, suporte pedagdgico, sujeito critico.
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posto que compete a ela ser espaco privilegiado de reflexao e de multiplas
possibilidades de leitura do mundo.

Abstract: Nowadays, school and media
experiences are shared by everyone: learn-
ing the media in a wider sense is a priority
competence for the practice of citizenship.
This article raises a theoretical discussion
concerning the use of advertising text
as pedagogical support to the construc-
tion of a critical individual. We focus our
discussion on public High Schools, the
final step of basic education and the last
opportunity for general education for most
young Brazilians.

Keywords: advertising text; education; pe-
dagogical support; critical individual.
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