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Resumo: O texto trata da expansdo do
europeu pelo mundo a partir da Moderni-
dade e do desenvolvimento das ciéncias,
da tecnologia e das comunicagdes, para
a exploragdo do distante e do diferente.
Mostra como os cientistas sociais desen-
volveram um método importante de ver e
descrever o outro — a etnografia —, capaz
de aproximar pesquisador e objeto de
pesquisa, desvendando-os mutuamente.
Analisa como a imagem passou a fazer
parte desse método de conhecimento e
a importancia que ela adquire, na atuali-
dade, nas formas contemporaneas de nos
relacionarmos e conhecermos o outro.
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Abstract: The paper discusses the expan-
sion of the European through the world as
from the Modernity and the development
of sciences, technology and communica-
tion, to explore distances and diversities. It
shows how social scientists have developed
a significant method to see and describe
the other — the ethnography - that is
capable to approximate the researcher
to the research subject, mutually reveal-
ing them. It analyses how the image has
become part of this knowledge method
and the relevance it acquires nowadays
in the contemporary forms of relation
with the other.

Keywords: identity, alterity, ethnography,
image, modernity.

O homem moderno se caracterizou pela mobilidade, curiosidade, expan-
sionismo e ousadia — rompendo com os lacos que o prendiam ao lugar de
origem, geografico e social; dedicou-se a busca constante por novos espacos e
experiéncias. Isso o levou as grandes navegacoes, as descobertas e exploracao
de novos continentes, ao desenvolvimento do comércio a guerra e a ciéncia.
Uma nova ordem social se organizou e se impos no Ocidente — nova dimensao
do espaco-tempo alargando os horizontes da vida social. O homem moderno
foi impulsionado a atravessar oceanos, a enfrentar o diferente, a perceber a
amplitude e a diversidade do planeta que habitava. Um crescente nomadismo
disseminou populacoes pelas mais diferentes direcoes e regioes, em busca de
riquezas, prosperidade e novos modelos de vida. As Colunas de Hércules' que,
desde a Antiguidade, representavam os limites impostos ao homem pelos deuses,

Recebido: 20.11.2009
Aprovado: 03.12.2009

1. Colunas de Hércules é
o nome dado ao promon-
torio existente no Estreito
de Gibraltar, separando
a Africa da Europa e o
Mar Mediterrdneo do
Atlantico. A origem desse
nome remonta a mitolo-

foram definitivamente ultrapassadas. O contato com o diferente, com o nao gia grega.
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Disponvel em: <http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/5/56/Brazilian_Tapuia.jpg>.
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familiar, imp6s nova nocao de alteridade mesclada por exotismo, preconceito
e encantamento.

A historia do século XV e XVI na Europa foi marcada pelo desvelamento
do outro em termos geograficos e humanos. Trocas comerciais, simbolicas e
sociais passam a se realizar de forma incessante. Entre os europeus alarga-se a
consciéncia de si mesmos e dos outros, impoe-se nova concep¢ao de mundo e
nova percepc¢ao visual da realidade. E assim, como se passa a questionar as ex-
plicacoes religiosas sobre o universo, se desenvolvem a ciéncia e o racionalismo.

A necessidade de conhecimento sobre o novo impulsiona os relatos que,
por sua vez, repercutem favoravelmente na Europa, atraindo leitores, viajantes,
comerciantes € monarcas. Entretanto, as palavras pareciam limitadas diante de
um mundo que se abria a uma insuspeitada visualidade, dai a necessidade de
incluir nas expedicoes comerciais e cientificas desenhistas, pintores e gravadores
com a funcao de descrever visualmente o mundo recém-descoberto ou achado.

Esse processo acabou por estimular, certamente, os experimentos que resul-
taram na descoberta da fotografia, que dotou o homem moderno de um meio
cada vez mais eficaz de registrar suas experiéncias visuais e sua relacao com
o outro. Assim, podemos afirmar que a fotografia veio coroar esse movimento
civilizatorio de desvendamento do diferente e de transito de informacoes.

ndio Tapuia, de Albert Eckhout.

O famoso pintor, que retratou os nativos
e mesti 0s do Brasil, chegou ao Nordeste
em 1637, na comitiva do prncipe

Maur cio de Nassau, em que permaneceu
at 1644.
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AS CIENCIAS SOCIAIS E O CONHECIMENTO DO OUTRO

Conviver com o outro, descobrir o distante, estabelecer relacoes com o desco-
nhecido tem seus custos — exige disposicao, curiosidade, visao treinada e método.
Essa atitude iniciada na Modernidade levou também, entre outros fatores, ao desen-
volvimento das ciéncias humanas e sociais. A expansao europeia, a descoberta de
novas culturas e de novos grupos étnicos pressionaram os filésofos a discutirem o
ser humano em sua esséncia e diversidade. Fazé-lo de forma empirica, sistematica e
baseada em conceitos racionais, € nao religiosos, levou ao surgimento das ciéncias
humanas. Como diz Foucault: “As ciéncias humanas, com efeito, enderecam-se ao
homem, na medida em que ele vive, em que fala, em que produz™.

O mesmo autor afirma que esse conhecimento se baseava menos naquilo
que caracteriza exteriormente o homem, para se voltar especificamente para as
manifestacoes psiquicas, linguisticas e culturais, ou seja, as formas pelas quais ele
representa a si praprio, ou seja, para aquilo que constitui sua identidade®.

Por essa razao a sistematizacao das ciéncias humanas esteve intimamente
ligada ao desenvolvimento da linguagem, da arte e das multiplas formas de
expressao e representacao humana. Para conhecer a si mesmo e ao outro, as
ciéncias humanas constituiram uma metodologia da qual fazia parte o didlogo
e a relacao proxima entre o cientista e seu objeto de pesquisa. Dessa relacao
surge um relato preciso, descritivo, representativo, um processo profundo de
interpretacao do outro, conhecido por etnografia.

Roberto Cardoso de Oliveira define a etnografia como um método cientifico
de pesquisa empirica, pelo qual partimos do observavel para chegar aos sentidos
do que € observado. Para isso, leva-se em consideracao tudo que é expresso
pelo grupo estudado e permite construir o significado, ou seja, a interpretacao
do pesquisador®. Essa interpretacao representa o encontro etnogrdfico, capaz de
romper fronteiras e superar confrontos. Para isso, o autor recomenda, de forma
disciplinada: olhar, ouvir, escrever...

Essa simbiose entre o ver e o descrever caracteriza a etnografia e a ne-
cessaria traducao dos sentidos e da percepcao em um discurso compreensivo
e logico que a torna um método aberto as demais disciplinas, assim como as
artes visuais, a literatura e as praticas interpretativas e hermenéuticas, como
apontou Francois Laplantine’.

O desenvolvimento das ciéncias sociais, na Modernidade, dotou o conhe-
cimento do outro e do diferente de longos e detalhados relatos compostos por
textos e imagens que procuravam estabelecer uma ponte entre o pesquisador e
seu objeto de pesquisa, numa valorizacao cada vez maior do processo interativo
como forma de apreensao e compreensao do ser humano.

O DESENVOLVIMENTO DOS MEIOS DE COMUNICACAO

A Modernidade, porém, nao se caracterizou apenas pelo encontro com o
diferente e, consequentemente, pelo desenvolvimento das ciéncias humanas e
sociais, mas também pelo aprimoramento dos meios de comunicacao, ligando

Revista eca XV 1_miolo.indd 29 @

2. FOUCAULT, Michel. As
palavras e as coisas. Séo
Paulo: Martins Fontes,
1981. p. 368.

3. Ibid.

4. OLIVEIRA, Roberto
Cardoso de. O trabalho
do antropdlogo. Sao
Paulo: Unesp, 2000. p. 22.

5. LAPLANTINE, Francois.
A descricdo etnografica.
Sao Paulo: Terceira Mar-
gem, 2004. p. 10.

29

07/06/10 14:55



Revista eca XV 1_miolo.indd 30

30

comunicagdo ¢ educacdo Ano XV Namero | jan/abr 2010

os seres humanos cada vez mais compreendidos como uma grande populacao
diversificada e em permanente expansao. Assim, os meios capazes de colocar
em contato tanto os semelhantes como os diferentes passaram a competir com
os textos, aquarelas e desenhos dos artistas/cientistas modernos na troca de
informacoes sobre a realidade. Gravadores, cameras fotograficas e, depois, vide-
ograficas desafiavam os limites da ciéncia e da etnografia, assim como punham
em questao o que se entendia por cultura.

Daguerre tipo, inven o do

franci s Louis Daguerre em 1837 e
anunciada em 1839. Foi declarado
pelo Governo Francl s como dom nio
p blico. Nesse mesmo ano um
processo fotogréfico distinto foi
anunciado por William Henry Fox
Talbot, na Inglaterra.

llustra o do livro Elementos de fsica y nociones de meteorologa (2. ed. Madrid:
Ediciones, 1895 [Est. Tip. Sucesores de Rivadeneyra ]), de Bernardo Rodrguez Largo.

Dispon vel em: <http:/pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:Daguerreotipo.bw.jpg>.

No século XX, a era da comunicacao e da imagem colocou aos cientistas
sociais o desafio de tratar de novos sistemas simbolicos e de representacao, no-
vas formas rituais e de registro do acontecer. Por outro lado, os meios e redes
de comunicacao reduziram as diferencas culturais, modificando os habitos nos
mais distantes cantos do planeta, e aproximaram vertiginosamente o distante.

Assim, se por um lado a fotografia e a televisao invadiam a cultura de
grupos étnicos tradicionais, transformando suas visoes de mundo, por outro,
ao cientista abriam-se novas possibilidades de registro da vida social, assim
como a divulgacao dos achados cientificos. No entanto, a adocao de meios de
registro de sons e imagens exigia cautela, pois se reconhecia também que a
tecnologia nao era isenta de uma interpretacao programada e automatizada do
real. E assim, entre anseios e temores, os cientistas sociais foram desenvolvendo
experiéncias com o uso dos meios de comunicacao para o estudo da cultura,
da sociabilidade e do comportamento humano. E o etnoélogo, o antropdlogo,
o sociologo, o estudioso da cultura passaram a se munir de novas formas de
registro que vieram se somar ao diario de campo nas pesquisas cientificas com
grupos sociais.

| I | [
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CIENCIAS HUMANAS -
O ESTUDO DAS IMAGENS E POR IMAGENS

Considerados os pais da chamada
Antropologia Visual, Gregory Bateson
e Margareth Mead, preocupados com a
gestualidade e a linguagem corporal dos
grupos estudados, lancam mao da foto-
grafia e do cinema para desenvolver seus
trabalhos cientificos com técnicas adequa-
das de descrigao e andlise, como definiram®.
Em Bali, na década de 1930, Bateson
tirou cerca de 25 mil fotos numa maquina
Leica e sete mil metros de filmes de 16
mm, com imagens que acompanham o
benfeito relatério de campo elaborado
por Mead. i _

Na mesma época, outros antropoélo- -=Sas®
gos utilizavam semelhantes recursos. Um Fotografia de ?;e%oeryagBoastteoSOdne]ggyi
deles foi Claude Lévy-Strauss, que reali-
zou uma reportagem fotografica importante durante sua estada no Brasil,
entre 1935 e 1937, tornando-se um pioneiro da fotografia etnografica. Essas
fotos foram, depois de décadas, publicadas em livros que o notabilizaram
como fotégrafo. Pierre Verger também viajava pelo mundo com sua maquina
Rolleiflex, produzindo fotografias que se tornaram classicos da Antropologia
Visual.

Defendendo essa pratica do registro tecnologico pelo cientista social, Lu-
ciana Bittencourt reconhece dupla funcao no uso da fotografia: a primeira € a
de registro da realidade e captacao de informacoes; a segunda funcao é a de
estimular as interpretacoes dos fotografados. Essas interpretacoes podem trazer
a pesquisa “relatos adicionais que nao sao percebidos pelo etnégrafo em um
primeiro momento™”.

Os sociologos, embora mais reticentes que seus colegas antropologos, tam-
bém se aventuraram no campo do registro fotografico. Roger Bastide, entre
1938 e 1948, anos em que esteve no Brasil, procurou mostrar a importancia
dos registros visuais para a compreensao da sociedade estudada. Mais recente-
mente, Pierre Bourdieu dedicou-se ao estudo das trocas simbolicas feitas por
linguagens verbais e nao verbais — para ele a trama dos signos refletia a das
relacoes sociais estabelecidas.

Durante todo o século XX, historiadores, pedagogos e psicologos também
assumiram o desafio de fazer da imagem um apoio importante para o desen-
volvimento tedrico e cientifico. Mas foi nas chamadas ciéncias sociais aplicadas,
ou ciéncias da comunicacao, que o conhecimento profundo das técnicas e
linguagens visuais transformou fotografias, cinema e video em imprescindiveis
recursos para o conhecimento e a interpretacao da realidade e da cultura.

Crédito: Disponivel em: <http://www.loc.gov/exhibits/mead/field-bali.html>.
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IMAGEM, ETNOGRAFIA E PESQUISA EM COMUNICACAO

Nao foi sem conflito que as ciéncias humanas e sociais foram lancando
mao dos meios de comunicacao para dar conta da realidade. Por um lado, a
tradicao cientifica via com desconfianca a realidade mediada por meios tec-
noloégicos, menos flexiveis do que o olhar do cientista objetivo e treinado. Por
outro, os estudos etnograficos apontavam os meios de comunicacao como um
dos responsaveis pelo desaparecimento de tracos distintivos das culturas nao
ocidentais. Marc Augé afirma que as culturas tradicionais resistem menos ao
poder dessacralizador das imagens veiculadas pelos meios de comunicacao do
que, outrora, ao poder das administracoes coloniais. Segundo esse autor, estaria
se processando um “desencantamento”™ do mundo entre povos tradicionais.

Mas apesar dessa visao critica a respeito da hegemonia das imagens na
cultura contemporanea, o uso dos meios de comunicacao e a pesquisa cientifica
nao cessaram de se aproximar com novas experiéncias e propostas metodologicas.
As ciéncias da comunicacao, que tém como um de seus objetivos o estudo dessas
linguagens técnicas, acabaram por desenvolver formas de investigacao cientifica
com as diferentes midias, as quais podemos dividir nas seguintes propostas:

1 — Utilizar, como desde o século XIX se fez, a maquina fotografica e o
cinema como formas de olhar e captar o real. Francois Laplantine, descrevendo
o método etnografico, ja o havia definido como um olhar mediado® sobre o mun-
do. Na atualidade, essa mediacao diz respeito nao somente ao treino cientifico
do olhar, mas ao uso de tecnologias de registro e representacao do real. Além
dos exemplos ja citados, podemos mencionar as imagens produzidas por Mario
de Andrade, que o ajudaram no estudo da cultura e do folclore brasileiros.

2 — Usar as imagens fotograficas, cinematograficas e videograficas como
mediacao na relacao entre o pesquisador e a cultura estudada. Seja para per-
ceber diferentes percepcoes visuais entre grupos étnicos distintos, seja para
estimuld-los a interpretar registros de imagem, os meios de comunica¢ao tém
aproximado cientistas de seus objetos de estudo.

John Collier Junior, um dos pais da chamada etnofotografia, em livro que
analisa essas experiéncias, explica que a mdquina fotografica se tornou um
bom instrumento de aproximacao com os grupos estudados. Como exemplo,
explica que um pesquisador interessado em estudar as técnicas de pesca de
um grupo de caicaras pode acompanhar uma pescaria, registrando-a em amplo
levantamento fotografico. Este por sua vez podera se transformar em estimulo
para novos encontros e conversas em torno dos resultados obtidos. Em sua
experiéncia etnografica, a pergunta Vocé quer mostrar as fotos? pode ser a chave
de entrada nos lares da tripulacdo pesqueira.

3 — Analisar etnografica e sociologicamente as imagens produzidas pelos
meios de comunicacao, procurando vé-las como expressao plastica e visual de
um determinado autor ou grupo de autores. Esse tipo de andlise exige que o
cientista va além da superficialidade e da aparéncia das imagens para conteu-
dos mais complexos que permitam revelar a intencionalidade do autor. Nesse
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caso, as imagens sao estudadas como reconstrucoes da realidade, resultantes da
expressao simbolica e ideologica dos autores. Um dos pesquisadores a defender
essa metodologia € Boris Kossoy, socidlogo e, ele mesmo, fotografo. Seu estudo
relacionando as imagens dos cartoes postais paulistas, na passagem do século
XIX para o século XX, com a propaganda politica que procurava divulgar a
imagem de uma cidade moderna e atraente, sem vestigios da escravidao e do
colonialismo, mostra as possibilidades dessa abordagem'.

George Marcus, por sua vez, € um antropologo que analisa as trocas esté-
ticas e cientificas existentes entre os relatos etnograficos e outras manifestacoes
artisticas e midiaticas do cinema e do videodocumentario. Ele se preocupa em
identificar as producoes ficcionais em que € possivel perceber a apropriacao
da experiéncia etnografica'.

4 — Estudar etnograficamente o publico formado pelos meios de comuni-
cacio de massa. E a chamada etnografia das audiéncias, que permite entender as
relacoes que as pessoas estabelecem com as linguagens mididticas como relacoes
culturais e, portanto, passiveis da mesma metodologia de investigacao. Diversos
trabalhos tém merecido reconhecimento nesta vertente. Gladis Linhares analisou
como os indios Terena veem telenovelas'?, e Maria Immacolata Vassalo de Lopes
estudou a recepcao da telenovela em familias de diferentes estratos sociais'.

Em qualquer dessas direcoes para as quais a pesquisa cientifica se volte,
percebe-se a crescente determinacao por parte da ciéncia de fazer uso de ex-
periéncias culturais mediadas na compreensao da realidade e do ser humano
em especial.

O OUTRO E A ATUALIDADE

O homem da atualidade continua a ser um explorador curioso e aventureiro
que, tendo ultrapassado as Colunas de Hércules, jamais colocou limites em sua
expansao pelo planeta e para fora dele. Continua impulsionado pelas conquistas,
guerras, busca do lucro ou do desenvolvimento tecnoldgico e cientifico. E moti-
vado também por novas descobertas e pelos deslocamentos sociais e geograficos.
Mas, paradoxalmente, questoes ligadas a identidade e a alteridade, assim como
as diferencas culturais e de vida existentes na sociedade, continuam exigindo
dele novas explicacoes. A globalizacao, a comunicacao em rede e a distancia e
o progressivo desbravamento do planeta vém introduzindo novas concepcoes
de tempo e espaco na vida humana, assim como tém promovido diferentes
formas de sociabilidade, aproximacao e relacionamento. Dessa forma, se, por
um lado, habitos, crencas e estilos de vida se tornam cada vez mais parecidos
em diversas partes do mundo, saber quem somos e de quem estamos proximos
ou distantes torna-se um desafio estimulante e uma necessidade.

E por isso que a etnografia, passados tantos séculos de sua pratica pelos
cientistas sociais, volta a ser um modelo de investigacao promissor, capaz de
nos colocar diante de nés mesmos e dos outros, permitindo desvendar novas
formas de sociabilidade e comunicacao. Essa etnografia, entretanto, incorpora
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toda a experiéncia dos etnografos com a imagem e faz dela um elemento de-
cisivo da compreensao da sociedade contemporanea, também conhecida como
era da imagem.

O pesquisador contemporaneo devera buscar identidades, individuos e
coletividades em um mundo ainda nao desbravado, com relacoes humanas
complexas mediadas pelas tecnologias e meios de comunicacao. Essa busca
resultarda na ampliacao cada vez mais sem limites daquilo que muitos autores,
tao precisamente, chamam de visdo de mundo, ou seja, a compreensao das re-
lacoes complexas existentes entre mundo objetivo e subjetividade. A imagem
serd, cada vez mais, o elemento que o orientara nessa exploracao.
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