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DISSERTACAO

PRADO, Izabelle Cristine Carbonar do. A adaptacao de A Casa das Sete
Mulheres: o processo de traducao intersemiotica de uma obra literaria para
a televisao. Dissertacao (Mestrado em Comunicacao e Semioética). Sao Paulo:
Pontificia Universidade Catolica de Sao Paulo, 2010.

O objeto desta pesquisa € a minissérie A Casa das Sete Mulheres, de Walter
Negrao e Maria Adelaide Amaral, adaptacao do livro homoénimo da autora
gaucha Leticia Wierzchowski, apresentada pela Rede Globo de Televisao entre
janeiro e abril de 2003. Parte-se da hipétese de que o processo de traducao
envolve nao s6 questoes de conteiido como também de forma na transposi-
cao da historia do texto de partida, além da possibilidade deste processo de
traducao tornar a trama mais densa e enredada por conta da necessidade de
manter os capitulos no ar por mais tempo, devido ao sucesso de audiéncia. A
dissertacao pretende compreender como os processos tradutorio-comunicativos,
inscritos no repertorio sociocultural das sociedades mesticas, sao necessarios
aos desdobramentos dos procedimentos de construcao das telenovelas saidas
de obras literarias.
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LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Telenovela e direitos humanos:
a narrativa de ficcao como recurso comunicativo. XXXIII Congresso Brasilei-
ro de Ciéncias da Comunicacao — Intercom — Caxias do Sul — RS, set. 2010.
Disponivel em: <http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2010/resumos/
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alta credibilidade, a telenovela brasileira tornou-se um espaco publico de de-
bates de temas representativos da modernidade que se vive no pais, passando
a ser, assim, um recurso comunicativo que, ativado, possibilita compartilhar os
direitos culturais, a diversidade étnica e a convivéncia social, logrando maior
consciéncia e motivacao para praticas contra os conflitos e desigualdades que
marcam a sociedade brasileira.

Palavras-chave: Telenovela brasileira, narrativa da nacao, recurso comunicativo,
modernidade brasileira.

DESIDERIO, Plabio Marcos Martins. Merchandising social e os coédigos
da imagem televisiva: a construcao de significados na telenovela. XXXIII
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao — Intercom — Caxias do Sul
— RS, setembro de 2010. Disponivel em: <http://www.intercom.org.br/papers/
nacionais/2010/resumos/R5-2705-1.pdf>. Acesso em: set. de 2010.

O objetivo € analisar como a imagem televisiva desempenha um papel
importante na construcao do merchandising social nas telenovelas contempo-
raneas. Com isso, utilizar-se-d a perspectiva de Martine Joly, fundamentada em
Roland Barthes, as discussoes proposta por John Fisk, estudioso que ressalta a
televisao como um discurso e a abordagem de Stuart Hall sobre codificacao
e decodificacao. Além disso, tem-se a intencao de perceber como o merchan-
dising social esta presente na imagem televisiva e essa constituida por codigos
contribui para aproximar a pratica do merchandising social e o publico.
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PROJETO MEMORIA GLOBO. Guia ilustrado TV Globo: novelas e mi-
nisséries. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2010.

Até janeiro de 2010, a dramaturgia da TV Globo lancou 252 novelas e 66
minisséries, que consolidaram o género como um dos entretenimentos mais
populares do pais. Este livro apresenta os resumos dessas producoes, acompa-
nhados por fotos, além de historias de bastidores, como os frequentes embates
com a Censura Federal durante o regime militar. A primeira parte do guia
traz informacoes sobre o funcionamento da dramaturgia na TV. Na segunda
parte, é dividido entre novelas e minisséries que, revisitadas, mostram como
os generos refletem o contexto sociocultural e as tendéncias de cada época,
lancando moda e habitos de consumo, além de levar ao ar temas relevantes. A
equipe do Memoria Globo — vinculada a Central Globo de Comunicacao — é
formada por historiadores, soci6logos, antropdlogos e jornalistas, e se dedica
a pesquisar a historia da emissora e de suas producoes.
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