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RESUMO

O crescente niimero de pesquisas sobre midia e religido tem favorecido a emergéncia
de um conjunto diverso de olhares sobre o fendmeno, o que se reflete em diferentes
metodologias, teorias e conceitos. Este artigo objetiva discutir conceitos recorrentes em
trabalhos de pesquisadores desta drea, sobretudo no Brasil, e indicar de que modo nos
ajudam a entender aspectos dessa problematica, bem como possiveis limitagdes. Assim,
por meio de revisdo bibliografica, reflete-se sobre a produtividade de conceitos gerais
como igreja eletrénica, religiosidade mididtica, religiosidade midiatizada para pensar as
transformagdes da religido na contemporaneidade nas suas interconexdes com a midia.
Palavras-chave: Igreja eletronica, midiatizagdo da religido, midia e religido, religio-
sidade midiatica, religiosidade midiatizada

ABSTRACT

The increasing number of studies on media and religion has favored the emergence of
different views on the phenomenon, resulting in different methodologies, theories, and
concepts. This paper discusses the recurrent concepts used by researchers in this area,
especially in Brazil, showing how they help us understand particular aspects of this
problem, as well as its possible limitations. Through a bibliographic review, we reflect
on the productivity of general concepts like the electronic church, media religiosity,
mediatized religiosity to think on the transformations of contemporary religion in its
interconnections with the media.

Keywords: Electronic church, mediatization of religion, media and religion, mediatic
religiosity, mediatizated religiosity

DOT:http://dx.doi.org/10.11606/issn.1982-8160.v15i1p275-298
V.15-N®1 jan./abr. 2021 Sdo Paulo - Brasii MARCO TULIO DE SOUSA p. 275-298

*Professor da Universidade
Estadual de Minas Gerais.
Doutor em Comunicagio

pela Universidade do Vale

do Rio dos Sinos (Unisinos),
mestre em Comunicagdo pela
Universidade Federal de Minas
Gerais (UFMG). E lider do
grupo de pesquisa Midiatizagao
e Interfaces (Minter) e
membro do grupo de pesquisa
Laboratério de Circulagéo,
Imagem e Midiatizagio
(Lacim). Orcid: https://orcid.
org/0000-0003-0186-7266.
E-mail: marcotuliosousa@
hotmail.com

275



! Importante notar que o

tema tem atraido a atengao

de pesquisadores da teologia,
ciéncia da religido, histéria,
sociologia, antropologia, dentre
outros, resultando, inclusive,
em dialogos proficuos entre

as diferentes dreas. Entretanto,
tendo em vista a dificuldade

de mapear esse amplo
territdrio, limitar-nos-emos
neste trabalho a listar algumas
contribui¢des de pesquisadores
da drea em que nos inserimos.

?Informagao disponivel

no Diretério de Grupos

de Pesquisa do Conselho
Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico
(CNPq). Com o encerramento
do grupo, as atividades
(reunides, projetos de pesquisa,
realizagdo de eventos etc.)
foram remanejadas para o GP
Comunicagio e Religido da
Intercom.
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INTRODUCAO

PUBLICACAO DE TRABALHOS académicos que procuram sis-

tematizar aspectos da produgdo cientifica sobre determinado tema

sugere que este ja adquiriu certo grau de representatividade na
comunidade cientifica. Outras pistas consistem na realiza¢ao de eventos,
formacdo de associagdes cientificas e grupos de pesquisa, publicagdo de
dossiés em periddicos e criagdo periddicos cientificos especializados na
area. Os estudos em comunicagao e religido dao sinais de terem alcang¢ado
este reconhecimento nos Estados Unidos e na Europa, onde se verifica “a
existéncia de periddicos cientificos especializados com mais de dez anos
de publicacao continua, como o Journal of Communication and Religion, o
Journal of Media and Religion e Journal of Pop Culture and Religion” (Martino,
2012, p. 219). Além destes, podem ser acrescentados o Heidelberg Journal
of Religions on the Internet e o Journal of Religion, Media and Digital Culture.

No cendrio brasileiro hd indicios dessa consolida¢do. Focando iniciativas

do campo académico da comunicagdo', selecionamos alguns exemplos:

1. Realizacgdo eventos: a) Conferéncia Brasileira de Comunicac¢io Eclesial
(Eclesiocom): promovido de 2006 a 2017 pela Catedra Unesco de
Comunicagio, da Universidade Metodista de Sdo Paulo (Umesp);
b) I Jornada de Midias e Religides (2012) e Seminario Internacional
de Pesquisas em Midiatizacdo e Processos Sociais (2016, 2018, 2019
e 2020), que tem contado sempre com grupos de trabalho sobre
midiatizagao e religido — ambos foram organizados pelo programa
de pds-graduag¢do em Comunicag¢do da Universidade do Vale do
Rio dos Sinos (Unisinos) —; ¢) Congresso Nacional da Intercom que,
desde 2018, conta em suas edi¢des anuais com o grupo de pesquisa
(GP) Comunicagao e Religido (coordenadores: Magali do Nascimento
Cunha e Ricardo Alvarenga);

2. Trabalho de grupos de pesquisa, como: Midia, Religido e Cultura da
Umesp (lideres: Magali do Nascimento Cunha e Jorge Miklos; encer-
rado em 2018%), Circula¢ao midiatica e estratégias comunicacionais
da UFSM (lideres: Aline Dalmolin e Viviane Borelli), Publicidade
nas Novas Midias e Narrativas de Consumo da UFPE (lideres: Karla
Patriota e Rogério Covaleski), Comunicagao e Religiosidade da UFG
(lideres: Luiz Signates e Angela Moraes), Midiatizagdo e Processos
Sociais (lideres: Antonio Fausto Neto e Pedro Gilberto Gomes) e
Laboratério de Circulagdo, Imagem e Midiatizagdo (lider: Ana Paula
da Rosa) da Unisinos;

V.15 -N21 jan./abr. 2021 Sdo Paulo - Brasii MARCO TULIO DE SOUSA p. 275-298



3. Publicagdo de dois dossiés pela revista Comunicagdo e Informagdo
(2015, n. 2, e 2016, n. 2) e um pelo Anudrio Unesco/Metodista de
Comunicag¢do Regional (2016) e de obras que reiunem coletaneas
de textos de diversos pesquisadores, tais como: Midia e Religido
na Sociedade do Espetdculo (Marques de Melo et al., 2007), Midia e
Religido: Entre o Mundo da Fé e o Fiel (Borelli, 2010), Midias e Religido:
A Comunicagdo e a Fé em Sociedades em Midiatizacdo (Fausto Neto
et al. 2013), Midia, Religido e Cultura: Percep¢oes e Tendéncias em
Perspectiva Global (Belotti & Cunha, 2016); Mitos, Midias e Religides
na Cultura Contempordnea (Klein & Camargo, 2017); Umbanda,
Cultura e Comunicagdo: Olhares e Encruzilhadas (Camargo, 2019) e
Comunicagdo, Linguagens e Religides (Cunha & Storto, 2020). Além
disso, ressaltamos também o livro Midia, Religido e Sociedade: Das
Palavras as Redes Digitais, de autoria de Luis Mauro Sa Martino,
langado em 2016;

4. Producio de textos que procuram mapear aspectos dos estudos em
comunicagao e religido (Cunha, 2002, 2009, 2016; P. G. Gomes, 2010;
Martino, 2012, 2015, 2016; Patriota et al., 2016).

Os pontos elencados sugerem que o tema comunicagio e religido nio s6
tem despertado o interesse de pesquisadores de diversos programas de po6s-gra-
duagdo em comunicagido do pais, como também tem levado a movimentos que
visam a consolidagao de espagos de didlogo. Desse modo, ndo se trata mais de
investigagdes pontuais de um ou outro(a) pesquisador(a), mas sim da constitui-
¢do de arranjos que confluem no sentido de fomentar a discussao e promover
estabilidade e visibilidade ao tema como objeto de pesquisa cientifica.

Este artigo se soma aos esfor¢os de sistematizaciao indicados no ultimo
topico. Na esteira do que ja foi feito, principalmente, por Assmann (1986),
Cunbha (2002, 2009), P. G. Gomes (2010) e Martino (2016), serdo apresentados
e discutidos termos recorrentes utilizados para compreensédo de problematicas
referentes as articulagdes entre midia e religido focando em trés conceitos gerais:
igreja eletronica, religiosidade mididtica e religiosidade midiatizada’.

IGREJA ELETRONICA: UM CONCEITO E (OU) UMA EXPRESSAO DA
RELIGTIAO NA MIDIA

O termo igreja eletrénica é um dos mais antigos e o que inicialmente se
tornou mais popular na academia e na imprensa para se referir a iniciativas
religiosas cristds na televisdo. Deriva da expressao igreja elétrica, oriunda da
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*E importante aqui fazer
uma diferenciago entre
religiosidade e religido.
Geralmente, o termo

religido ¢ empregado para
fazer referéncia a dimensao
institucional, que comporta
doutrinas, rituais e normas
firmadas por uma organizagao.
Ja a religiosidade diz respeito
ao ambito experiencial e
pragmitico na vida dos fiéis,
referindo-se a0 modo como
eles negociam com a oferta
(simbolica, pratica etc.) das
institui¢des (N. S. Gomes et
al,, 2014; Rodrigues, 2019).
Pode-se, ainda, falar em
espiritualidade, o que equivale
a “qualquer pratica humana
que mantém contato entre

o mundo cotidiano e um
quadro metaempirico mais
geral de significado por meio
da manipulagdo individual
de sistemas simbdlicos”
(Hanegraaff, 2017, p. 406),
estejam estes ligados ou nao
a uma institui¢do religiosa
estabelecida. O conceito de
religiosidade estd contido na
concepgao de espiritualidade,
correspondendo a um tipo
de espiritualidade ligada a
uma instituigéo religiosa ja
existente. A espiritualidade,
por sua vez, pode ou nao
independer de uma institui¢ao
religiosa. Como exemplo

de espiritualidade nao
institucionalizada Hanegraaff
(2017) cita o movimento Nova
Era. Neste artigo, utiliza-se
preferencialmente o termo
religiosidade na formulagao
dos conceitos, visto que ele
preserva relagio com a esfera
organizacional, mas ndo se
restringe a ela. Recorre-se ao
termo religido para enfatizar
aspectos institucionais ou no
sentido de fato social, uso
corrente entre pesquisadores
desse campo de estudos.
Pretende-se explorar essas
distingdes em textos futuros.
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*No original: “continuation
authentique et miraculeuse de
I'Eglise du Nouveau Testament”.
Esta e demais tradugdes, do
autor.

*No original: “A de rares
exceptions pres, écrit-il, les
principaux “ministéres” a

la télévision aux Etats-Unis
sont 1) financés par les dons
des auditeurs, 2) organisés
autour d’une personnalité-
vedette, 3) authentifiés par les
expériences provoquées, 4) mis
au bénéfice des techniques les
plus raffinées, 5) congues pour
divertir et 6) marquées par
Tesprit de conquéte”

¢Segundo Campos (1995),

a atuagao dos pregadores
itinerantes e os camp
meetings também podem ser
considerados precursores do
movimento pentecostal, que
surge na primeira década do
século XX.
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obra The Eletric Church, publicada em 1979, nos Estados Unidos, por Ben
Armstrong, ex-presidente da National Religious Broadcast, associa¢ao criada
por grupos religiosos com presenga na midia a fim de defender seus interesses
junto aos drgaos publicos estadunidenses. Armstrong via a igreja eletrénica
a partir de um interesse religioso de cunho missionario, vindo a classifica-la
como uma “continuagio auténtica e miraculosa da Igreja do Novo Testamento™
(Barka, 2000, p. 32).

Ja Schultze, analisando pelo viés académico, define-a a partir de seis carac-
teristicas principais:

Com raras excegdes, escreve ele, os principais ministros [pastores/padres] na tele-
visdo dos Estados Unidos sdo: 1) financiados pelas doagbes dos espectadores, 2)
organizados em torno de uma personalidade, 3) autenticados pelas experiéncias
que provocam, 4) usam técnicas refinadas, 5) sdo concebidos para divertir e, 6)
marcados pelo espirito de conquista®. (Schultze, 1991, p. 28, citado por Barka,
2000, p. 31)

Além dos pontos indicados por Schultze, outro aspecto comum as emissoes
religiosas consiste nas interpretagdes de carater fundamentalista da Biblia (Cunha,
2002, p. 5). O conceito de igreja eletrdnica se relaciona diretamente ao contexto
norte-americano e as agdes dos chamados televangelistas (lideres religiosos que
tinham a televisdo como veiculo preferencial para suas iniciativas no campo
mididtico), entre as décadas de 1950 e 1980. Nesse periodo, representantes do
mundo protestante como Billy Graham, Pat Robertson, Oral Roberts, Jerry
Falwell e Rex Humbard comandaram programas de sucesso na TV dos Estados
Unidos que se expandiram, inclusive, para outros continentes.

O espirito de conquista, a visao fundamentalista da Biblia e o papel de
destaque desempenhado pela lideranca carismatica encontram antecedentes
na atuagdo de pregadores itinerantes que percorreram os Estados Unidos no
século XIX e inicio do XX realizando encontros de reavivamento tanto no meio
urbano, quanto rural (os chamados camps meetings, realizados em grandes ten-
das)®. Outra fonte que pode ter inspirado os televangelistas foram os programas
radiofonicos apresentados por religiosos.

As primeiras incidéncias da religido em uma emissora de radio estadunidense
se verificam em 1912 quando, a titulo experimental, transmite-se um oficio
religioso natalino em Massachusetts. No entanto, apenas na década seguinte se
verifica um crescente interesse por parte de padres e pastores por esse meio de
comunicag¢do. Em 1920 é criada a primeira estacéo de radio comercial, a KDKA,
em Pittsburgh. No ano seguinte, ela ja contava com um programa em que era
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transmitido o culto dominical de uma igreja local, atragdo que foi sucesso ime-
diato (Gutwirth, 1998, p. 17).

O radio se expande rapidamente pelo pais levando consigo a religido. Em
1925, cerca de sessenta estagdes de radio americanas (10% do total) pertenciam
a igrejas ou instituicoes ligadas a elas. A expansdo seria freada em 1927 com a
criagao Federal Radio Comission (FRC), 6rgao governamental que regulamen-
tou o sistema de radiodifusdo nos Estados Unidos. As altas taxas de impostos
levaram muitas radios religiosas a falir. Em 1933, apenas 33 delas permaneciam
operando (Gutwirth, 1998, p. 17).

Isso fez com que muitas igrejas migrassem seus programas para radios
generalistas. O processo foi facilitado devido a uma norma da FRC que obri-
gava as radios a colocarem no ar programas de interesse geral, o que abria uma
brecha para inser¢ao de programas religiosos de forma gratuita. Todavia, as
empresas privilegiavam a cessdo de espago para as tradicionais igrejas pro-
testantes histdricas e para a Igreja Catdlica Apostélica Romana. Isso obrigou
pregadores fundamentalistas e suas institui¢ées a comprarem horarios na
grade de programacao e pedirem doagdes durante as transmissdes para a
manutencao dessas iniciativas. Dependentes do financiamento da audiéncia,
os pastores sdo incitados a criar programas mais atrativos, férmula que depois
¢ copiada pelos televangelistas. Enquanto isso, as beneficidrias dos horarios
gratuitos persistiram no formato semelhante aos cultos/missas e prédicas
biblicas (Gutwirth, 1998, p. 18).

Nesse periodo de consolidagio do radioevangelismo, algumas figuras sobres-
saem, como Aimée McPerson (fundadora da Igreja do Evangelho Quadrangular),
Charles Fuller e os clérigos catélicos Charles Coughlin e Fulton Sheen. Os dois
primeiros nomes sao considerados precursores imediatos dos televangelistas.
Com destaque para Aimée, cuja relagdo com a musica e o desempenho como
apresentadora prenuncia nomes como Oral Roberts e Jimmy Swaggart, que
também atuaram no radio. Além deles, outras personalidades da igreja ele-
trOnica, como Graham, Falwell e Robertson, também comandaram emissdes
radiofonicas, inclusive concomitantemente aos projetos na TV.

Apesar da atuagdo no radio, é sobretudo pela televisao que tais figuras
alcancam notoriedade. Como ja mencionado, seus programas tinham em
comum a centralidade na figura do televangelista (em detrimento da instituicao
religiosa), a autentica¢do pela experiéncia do espectador, o uso de técnica refi-
nada, sua concepg¢io voltada ao entretenimento, o financiamento pelo publico,
o espirito de conquista e a interpretacao fundamentalista dos preceitos biblicos
(Cunha, 2002; Schultze, 1991, citado por Barka, 2000). Nao obstante, as énfases
na pregacdo variavam.
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7No original: “Entiendo por
iglesia electronica, el fendmeno
que se inici6 en Estados Unidos
extendiéndose por América
Latina principalmente a través
de las iglesias pentecostales,

y su uso mas intensivo

de los medios masivos
constituyéndose en una
‘revolucion cultural’ por lo que
implica el paso de millones de
gentes a las sectas protestantes,
de millones de catélicos al
mundo protestante, y sobre
todo al mundo de las iglesias
mas fundamentalistas como las
pentecostales”
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Rex Humbard centrava a mensagem na familia: sua familia participava dos programas
e cantava em conjunto — musica era destaque na programacao. Ele nio era explicito
quanto a posi¢des politico-ideoldgicas e pregava a prosperidade econdmico-finan-
ceira como béngdo divina. Jimmy Swaggart também explorava seu dom musical:
tinha muitos discos gravados e os apresentava nos programas. Explorava também a
retorica com longas pregagdes com intensa expressdo corporal e emocional. Havia
espago na programagio para cursos biblicos e aulas doutrinarias, quando atacava
fortemente as igrejas cristas. . . . Pat Robertson foi o que teve menor presenca no
Brasil. Seu programa era, na maior parte, de entretenimento, um programa religioso
de variedades, com forte énfase na politica neoconservadora norte-americana — um
exemplo foi a campanha aberta pré-Ronald Reagan. (Cunha, 2002, p. 5)

O termo igreja eletronica foi formulado inicialmente para dar conta do tele-
vangelismo norte-americano. Em estudos académicos posteriores, encontram-se
trabalhos que o preservam, mas ampliam sua abrangéncia (Martin-Barbero,
1995), e outros em que é considerado insuficiente tanto para a problematica
relativa ao contexto dos televangelistas (Assmann, 1986) quanto a desdobra-
mentos outros das relagdes entre midia e religido (Cunha, 2002). Atentemo-nos
ao primeiro ponto.

Martin-Barbero (1995) discute a questao da secularizagdo na América
Latina, argumentando que, ao adentrar os espagos mididticos, as religides se
remagicizam, abrindo possibilidade de reencantamento da vida cotidiana, o que
contrariaria, portanto, a tendéncia de crescente desencantamento do mundo,
conforme postula a teoria da seculariza¢do de autores europeus e norte-ameri-
canos. Ao utilizar o termo igreja eletronica, o autor faz referéncia a suas filiagoes
historicas, mas expande a sua aplicagdo para além do seu contexto inicial.

Entendo por igreja eletronica, o fendmeno que se iniciou nos Estados Unidos se
estendendo pela América Latina principalmente através das igrejas pentecostais,
e seu uso mais intensivo dos meios massivos constituindo-se em uma “revolu¢io
cultural” que implicou a passagem de milhdes de pessoas as seitas protestantes,
de milhdes de catdlicos ao mundo protestante e, sobretudo, ao mundo das igrejas
fundamentalistas como as pentecostais’. (Martin-Barbero, 1995, p. 76)

Martin-Barbero (1995) também propde uma reflexao que alarga o modo
como a igreja eletronica vinha sendo pensada até entao.

Igreja eletronica entdo significa o seguinte: algumas igrejas que nao se limitam
em utilizar os meios de comunicagdo para fazer mais ampla a audiéncia de seus
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sermoes, ndo se limitam a usar os meios para fazer maior o espectro de publico que
atingem [énfase adicionada]. A meu ver as igrejas eletronicas sdo igrejas que tem se
convertido especialmente ao meio radio e ao meio TV, fazendo da TV e do radio
uma mediagdo fundamental da experiéncia religiosa [énfase adicionada]. E dizer, o
meio ndo é simplesmente uma ajuda para amplificar a voz, mas que é um elemento
importante, um elemento fundamental do contato religioso, da celebragdo religiosa,
da experiéncia religiosa [énfase adicionadal®. (p. 76)

O autor, ao pensar a midia como elemento fundamental da experiéncia
religiosa na contemporaneidade, ultrapassa a visdo muito presente nos primeiros
estudos académicos de que a igreja eletronica se decifra pelo entendimento das
estratégias mercadoldgicas utilizadas pelos televangelistas, as quais resultariam
em maior visibilidade para eles e suas respectivas instituigdes. Compreender a
igreja eletronica passa pelo entendimento da constituicdo da midia enquanto
mediacdo da religido na contemporaneidade.

Tal como Martin-Barbero, Hugo Assmann (1986), na obra A Igreja Eletrénica
e seu Impacto na América Latina (uma das primeiras publicadas no Brasil sobre
o tema), também trabalha com uma concepgao de igreja eletronica que nao se
restringe ao contexto imediato dos televangelistas norte-americanos. Porém,
diferentemente dele, vincula o termo a um aspecto especifico das produgoes
midiatico-religiosas que implica pensar no manejo de técnicas da publicidade.
De acordo com o autor, “alguns autores veem um lado positivo nessa termi-
nologia pelo fato de ela, apesar de ser ideoldgica, insinuar o manejo de técnicas
publicitarias [énfase adicionada] como de fato sucede na quase totalidade dos
programas religiosos de TV” (Assmann, 1986, p. 18). Outros autores criticam
tal nogdo, devido ao uso pouco apropriado do termo igreja, tendo em vista que
0 que se tem nao sdo exatamente igrejas, mas sim a presenga de representantes
delas na midia (Assmann, 1986). Apesar de concordar com a critica, o pesqui-
sador preserva o termo em sua obra.

Ja Cunha (2002, 2009) faz critica incisiva, sugerindo a insuficiéncia do
conceito. A argumentac¢ao da autora se da em duas frentes: 1) na demonstragao
de que o que se convencionou chamar igreja eletronica nao contempla aspectos
relacionados a presenca da religiao na midia quando se consideram desdobra-
mentos do fendmeno na sociedade brasileira; 2) na contestacdo da utiliza¢do
dos termos igreja e eletronica.

Diferentemente dos Estados Unidos, onde a televisdo foi mais procurada,
no Brasil o radio foi adotado como midia privilegiada pelos religiosos. Isso
decorreu dos altos custos das emissdes televisivas e do fato de, inicialmente,
a Igreja Catdlica Apostdlica Romana e as protestantes historicas, que entdo
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#No original: “Iglesia
electrénica entonces significa
lo siguiente: unas iglesias que
no se limitan a utilizar los
medios de comunicacién para
hacer més amplia la audiencia
de sus sermones, no se limitan
a usar los medios para hacer
mas ancho el espectro de
publico al que llegan. A mi ver
las iglesias electrénicas son
iglesias que se han convertido
especialmente al medio radio
y al medio TV, haciendo de la
TV y de la radio una mediacién
fundamental de la experiencia
religiosa. Es decir, el medio

no es simplemente una ayuda
para amplificar la voz sino que
es un elemento importante,
un elemento fundamental

del contacto religioso, de la
celebracion religiosa, de la
experiencia religiosa”.
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dispunham de mais recursos financeiros, terem demonstrado pouco interesse
na midia, o que contrasta com as igrejas pentecostais, sobretudo aquelas que
surgiram no pais a partir das décadas de 1950 e 1960. Essas ultimas preferiram
investir em programas radiofonicos em fun¢ao dos menores custos. Outros
aspectos especificos de ambito nacional sao apontados por Cunha (2002, 2009):

1. A presenca das igrejas (Universal, Catolica, Renascer, Mundial, den-
tre outras) nas radios e TVs como compradoras de espagos pagos
ou detentoras de canais proprios. No contexto norte-americano, a
ocupacdo de espagos se deu mais pela atuacao de pregadores que,
muitas vezes, se descolavam das suas institui¢des. Ja no Brasil o papel
das igrejas foi preponderante e a vincula¢do com as liderangas era
explicita e valorizada;

2. Se até as décadas de 1960 e 1980 os programas de radio e televisdo
privilegiavam as pregacdes, hoje o conteudo se diversificou, com
programas de entretenimento, jornais, clipes musicais, debates,
entrevistas, dentre outros. A midia impressa também acompanha
essa tendéncia, com revistas de variedades voltadas para o publico
religioso. As midias religiosas se tornam cada vez mais parecidas
com suas correspondentes seculares;

3. O eixo salvagdo-milagres-coleta de fundos, caracteristico das emis-
soes dos televangelistas americanos, da lugar a énfase na pregacao
da prosperidade econémica como resultado das béngaos de Deus e
a guerra espiritual contra o demonio e seu séquito de anjos caidos,
especialmente nos programas de igrejas neopentecostais (Universal,
Renascer, Mundial, Internacional da Graga, Bola de Neve etc.). Além
disso, temas diversos como depressao, estresse, drogas e crises fami-
liares passam a ser abordados e ter tratamento religioso;

4. Nosanos 1960 e 1980 os programas centravam-se na lideranca caris-
matica de um membro do clero. Posteriormente, as liderancas con-
tinuaram a ter papel relevante, mas é cada vez mais comum notar a
emergéncia de personalidades que apresentam programas voltados
para um publico-alvo especifico (jovens, criangas, adultos com pro-
blemas sentimentais etc.) (Cunha, 2002).

Além desses aspectos de ordem contextual e historica, a autora discorda
do uso dos termos igreja e eletronica.

A “Igreja” e suas liderangas podem estar sendo expostas na propaganda da Rede
Gospel ou da Rede Record mas . . . a énfase da mensagem transmitida ndo é na
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“Igreja” e na adesdo a ela, mas no cultivo de uma religiosidade que ndo depende
da Igreja, mas que é intimista, autonoma e individualizada. O que se enfatiza ndo
é a Igreja mas a experiéncia religiosa mediada pelo meio TV ou rddio, isto é, o meio
possibilita o cultivo da religiosidade, independente da adesdo a uma comunidade
de fé [énfase adicionada]. O termo “Eletronica” também nio reflete o processo
vivenciado hoje. Esta nogdo remete a ideia de “massa” centrada no uso do aparato
tecnoldgico oferecido pelos meios de comunicagio eletronicos para disseminagao
da mensagem religiosa - e aqui poderiamos destacar também a informadtica com
a oferta de uma infinidade de péaginas na Internet de cunho religioso. (Cunha,
2002, p. 18)

Cunha (2002, 2009) se aproxima da abordagem Martin-Barbero, a des-
peito de, ao contrario do autor, abandonar o termo igreja eletrénica. Em
perspectiva proxima aos estudos culturais, a autora propde o conceito de
religiosidade mididtica.

RELIGIOSTDADE MIDIATICA E OUTRAS PROPOSICOES ALTERNATIVAS
A TGREJA ELETRONICA

Pode-se dizer que o televangelismo estadunidense foi um dos grandes
responsaveis por despertar na academia o interesse em compreender as inte-
ragoes entre midia e religido (Bruce, 1990, citado por Martino, 2016). Segundo
Martino, tal interesse surge primeiro em pesquisas da sociologia da religido na
década de 1960, nos quais a midia ainda figurava como elemento secundario.
Nos anos 1980, tém-se as primeiras aproximagdes da area da comunicagdo com
estudos sobre a comunicagéo eclesial. A partir da década de 1990, os desen-
volvimentos das pesquisas nessa drea levam a diversificagdo nas tematicas”
(Martino, 2016, p. 19).

Em um primeiro momento, o campo da comunica¢do bebe em refe-
renciais sociologicos (principalmente sociologia da religido e teoria critica).
Posteriormente, ocorrem deslocamentos epistemologicos que resultam da cria-
¢d0 e desenvolvimento de referenciais tedricos nesse campo e da diversificagao
dos fendmenos que envolvem midia e religido, dentre os quais podem-se citar:
os investimentos das igrejas neopentecostais e da renovagao carismatica nas
midias eletronicas e digitais, bem como as inser¢des das religides meditinicas
(Umbanda, Candomblé e Espiritismo Kardecista) nessas midias (Martino, 2016).
De uma visdo de midia por vezes instrumental e que se concentrava, sobretudo,
nos efeitos produzidos no publico a partir das emissoes religiosas, passa-se a
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uma abordagem compreensiva, que procura entender os tipos de experiéncias
e sentidos que se constroem nas articulagdes do religioso com o midiatico.

Ao voltar nossa atengdo para as criticas ao conceito de igreja eletrdnica,
é possivel perceber indicios dessa mudanga. Embora o foco deste texto sejam
as contribui¢des na area da comunicag¢ao, sera possivel notar na relagao de
conceitos listados a seguir que os termos alternativos partem de diversas areas,
o que nos revela, por um lado, a riqueza do dialogo interdisciplinar, e, por
outro, a dificuldade em situar de maneira precisa as fronteiras e contribui¢coes
de cada campo:

1. Religido comercial: defendida por aqueles que acreditam que os “tele-
vangelistas ndo representem autenticamente a Igreja” (Assmann, 1986,
p. 19), essa expressdo acentua o viés comercial dos programas, muitos
dos quais pediam doagdes e (ou) vendiam produtos. Assmann (1986)
critica o conceito, uma vez que nem todos os programas religiosos
apresentam tal caracteristica. Pode-se lembrar, por exemplo, das
transmissdes de cultos e missas, presentes ja nas primeiras emissoes
religiosas no radio e que também sdo veiculados na televisao. Outro
problema adicional do conceito consiste no fato de se limitar a uma
critica social a atuagdo dos televangelistas. A nomenclatura foi pro-
posta por William F. Fore, entdo membro do Conselho Nacional de
Igrejas dos Estados Unidos e presidente da World Association for
Christian Communication (WACC), em 1983, por nao aceitar o uso
do termo igreja devido a questdes éticas e morais. Logo, tem mais a
ver com discussdes internas do campo religioso do que, propriamente,
com aspectos organizacionais, sociolégicos e histdricos;

2. Marketing da fé: sugere que os programas religiosos televisivos se
pautam em um modelo publicitdrio no qual a salvagao é ofertada como
mercadoria: “clima de sugestao - identificagdo de uma ‘necessidade’
nao suprida — apresentagao da ‘resposta’ — Ato de compra” (Assmann,
1986, p. 20). Apesar de mais bem fundamentado que o anterior por
procurar identificar uma lédgica comum em tais programas, o termo
também tem por desvantagem a generalizagdo no tocante ao aspecto
comercial. Sua utilizagdo seria adequada para contextos em que pes-
quisadores identificam tal légica em funcionamento. No contexto
brasileiro, encontram-se tragos desse modelo em programas televisivos
de escuta de confissoes cristds transmitidos durante as madrugadas
(Fausto Neto, 2004; Sousa, 2014);

3. Messianismo eletronico: igualmente surgiu como opgéo a igreja
eletronica. O carater messianico diz respeito as liderancas religiosas
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na midia e suas promessas de curas, milagres e salvagdo. Assmann
(1986), porém, discorda de tal definicao. Segundo ele, “seria realmente
uma pena que o conceito biblico (e inclusive sociologico) de ‘messia-
nismo’, tdo prenhe de esperanca e lutas historicas, ficasse aviltado
dessa maneira” (Assmann, 1986, p. 21). Além das tensdes que pode
despertar no meio religioso e em algumas abordagens académicas,
como aponta Assmann (1986), trata-se de um termo problematico
pela sua limitagdo a contextos religiosos especificos, notadamente
ao ambito cristao;

4. Assembleia eletronica: diferentemente dos anteriores, ndo aparece
relacionado ao fendmeno nos Estados Unidos. Manifesta uma preo-
cupacio distinta dos demais, sendo mais utilizado no meio inte-
lectual catolico com o objetivo de designar a possibilidade de uma
experiéncia comunitdria nas transmissoes televisivas e radiofonicas
das celebragoes liturgicas. Apesar de ainda preservar o problematico
significante eletronica, sua formulagao tem a vantagem de ir além
da loégica mercadoldgica que permanece nos anteriores (Assmann,
1986). Preservando o sentido de experiéncia comunitdria via midia,
o conceito poderia se expandir para além do contexto catélico e
com uma simples substituicdo de palavras (eletronica por midia-
tica) perder o teor instrumental. Desse modo, o termo assembleia
mididtica poderia ser Gtil em pesquisas que abordem experiéncias
nas quais hd intera¢ao entre fiéis e aqueles que conduzem os oficios/
cerimonias/eventos religiosos em ambiente midiatico. Nao ha uma
midia predefinida’.

Os conceitos 1 a 4 sdo discutidos brevemente em A Igreja Eletrénica e seu
Impacto na América Latina, de Asmann (1986), como respostas a concepgao
de igreja eletronica. As origens dessas criticas nem sempre sao indicadas, mas
percebe-se que partem principalmente da teologia e da sociologia da religido,
areas de atuacgéo do autor. Assmann (1986) também faz criticas ao termo, mas
revela que prefere deixar em aberto a questdo sobre qual formula¢io seria a
mais adequada, visto que ainda havia poucos estudos sobre o fendmeno nos
Estados Unidos e na América Latina. Desse modo, preserva o seu uso, mas opta
por utiliza-lo entre aspas.

Os préximos termos sido encontrados em textos académicos da area da
comunicag¢ao a partir dos anos 2000. As expressdes em 5 e 6 tratam de articu-
lagoes das religides com a midia digital. Ja religiosidade mididtica (7) desponta
como possivel substituto de igreja eletronica.
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obrigou muitos grupos a
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1“Néo encontramos em
textos posteriores da autora
publicados em revistas e
anais de congressos mengoes
ao conceito de religiosidade
mididtica, tampouco uma
revisdo que sugira sua
insuficiéncia. Nao obstante,
parece-nos evidente que as
ideias que embasam suas
reflexdes acompanham esta
concepgdo discutida nos
artigos referenciados (Cunha,
2002, 2009).

"Importante notar que o termo
também foi utilizado por
Hartmann (2002). Entretanto,
este autor ndo propde uma
definigio, aplicando-o para
diferenciar as agdes dos
televangelistas brasileiros em
relagdo a igreja eletronica,

que ele associa as a¢des dos
televangelistas americanos.
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5. Cyberchurch e igreja virtual: relacionam-se a atuagao das igrejas na
rede, o que inclui a realizagdo de servicos e oficios no mundo digital
que estavam antes disponiveis apenas presencialmente. Ao analisar
as duas expressdes, P. G. Gomes (2010) sugere que a primeira ¢ mais
adequada, visto que o significante virtual se refere a “experimentagéo
de algo antes que seja configurado como real. ... Ora, isso ndo pode
ser aplicado a Igreja. Uma assembleia virtual nao pode ser experi-
mentada antes” (p. 45);

6. Ciber-religiao (Miklos, 2010), religido digital (Cunha, 2016) Religido
2.0 (Patriota & Freire, 2015): ndo encontramos defini¢des rigidas que
justifiquem a opgdo dos autores por um termo em detrimento a outro.
E comum, inclusive, encontrar mais de um deles como sindnimo em
um mesmo texto. Sdo mais abrangentes, nao se restringindo ao ambito
institucional cristao, tal como cyberchurch e igreja virtual. A despeito
de ser usado como sinénimo dos demais, o termo religido 2.0 parece
ter alcance mais especifico, voltado a uma fase do desenvolvimento
da web (2.0). De forma geral, tais termos designam a presenca reli-
giosa no mundo digital e surgem da necessidade de se nomear um
fendmeno a partir de objetos especificos analisados pelos autores.
O desenvolvimento das pesquisas pode levar a futuras sistematizagoes
que seriam muito bem-vindas para a drea;

7. Religiosidade midiatica: conceito proposto por Cunha (2002, 2009)"°
como alternativa ao de igreja eletronica que a autora considera nao
dar mais conta das complexas relagdes que envolvem midia e reli-
gido''. Baseando-se em autores ligados aos Estudos Culturais, como
Martin-Barbero e Stuat Hall, Cunha (2002, 2009) traz a baila a nogéo
cultura mididtica, uma resposta critica a expressao cultura de massa
formulada em um contexto académico em que a recep¢io das maio-
rias era vista como padronizada e subordinada as intencionalidades
da industria cultural.

A cultura mididtica [énfase adicionada] vai além ao refletir o paradigma da glo-
baliza¢do e do consumo: o mercado, atravessando os paises, teria se consolidado
como uma instdncia fundamental de produgdo de sentido [énfase adicionada].
Neste quadro, as massas ndo importariam mais, e, sim, o mercado. Na cultura
midiética diferenca e padroniza¢édo convivem sincronicamente, pois é no 4mbito
do mercado, base dessa cultura, que os individuos e os grupos sociais constroem
suas identidades, partilham expectativas de vida, modos de ser, e o poder se torna
virtualizado. (Cunha, 2002, p. 12)
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Segundo a autora, a religiosidade midiatica, que emerge atrelada a essa
cultura, pode ser observada em varias frentes, tais como: na incorporagio dos
meios de comunicac¢ao de massa aos ritos religiosos, os quais se tornam veiculos
de promocéo de sucessos de bandas gospel; na promogao de bens de consumo
religiosos que propiciam ao fiel experimentar a uma s6 vez a espiritualidade e o
lazer, rompendo, no ambito evangélico, com costumes da tradigdo; na criagao de
celebridades que transitam entre o religioso e o entretenimento (Cunha, 2009).

Enquanto conceito geral para se pensar as relagdes entre midia e religiao,
o termo religiosidade mididtica é mais proveitoso do que igreja eletronica, que
limita a experiéncia midiatico-religiosa ao ambito institucional cristdo e se
relaciona a uma visdo de um publico subordinado a uma légica mercantilista.
Reconhece-se a atuagdo do aspecto econdmico como integrante dessa realidade,
mas nao se limita a compreensao do fendmeno pela mera identificagdo de
estratégias mercadoldgicas. O ponto central nessa perspectiva é a consolidagao
de uma instincia de produgéo de sentido, de experiéncia religiosa configurada
midiaticamente. Desse modo, Cunha (2002, 2009) preserva as contribui¢oes de
Martin-Barbero (1995), mas avanca a partir dele, na proposi¢do de um conceito
que supera as limitagdes terminoldgicas e contextuais do de igreja eletronica.

O conceito de religiosidade mididtica tem trés vantagens: 1) atualiza a dis-
cussdo sobre as relagdes entre midia e religido; 2) ao incorporar significantes
mais flexiveis e abrangentes, abre-nos a possibilidade de pensar fendmenos
em que, embora nao haja vinculagdo explicita com uma organizagdo'? reli-
giosa ou midiatica, ha referéncias ao mundo religioso; 3) sugere a formag¢ao
e consolidagao de formas de cultura religiosa que tém na midia um de seus
elementos definidores.

Outro conceito que tem sido de fundamental importancia no desenvolvi-
mento de pesquisas em midia e religido na area da comunicagdo surge a partir
dos estudos em midiatizagao.

O conceito de midiatizagao e a religiosidade midiatizada

Midiatizada, a religido se transforma. A palavra transformagdo é crucial
para entendermos o conceito de midiatizac¢ao. A despeito das formulagoes e
aplicagoes particulares, encontramos um entendimento comum de que

podemos definir a midiatizagdo como o conceito usado para analisar a inter-relacio (de

longo prazo) entre a mudanca da midia e da comunicagéo, por um lado, e a mudanca
da cultura e da sociedade, por outro, de uma maneira critica. (Hepp, 2014, p. 51)
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*Pode-se questionar se, do
ponto de vista da recepgao,
a escuta do oficio pelo radio
pode ser compreendida
como experiéncia religiosa
midiatizada, ja que houve
mudang¢a no modo de se
experimentar o ritual. No
entanto, esta discussao
extrapola os objetivos deste
texto.

"“Embora ndo seja nosso
objetivo mapear essa discusséo,
¢é importante observar que em
2014 foi publicado um artigo
de autoria dos ingleses Deacon
e Stanyer em que pontuam
criticas as pesquisas em
midiatizagdo. Um dos pontos
destacados pelos autores

¢ justamente o risco de se
deslizar para o midiacentrismo.
O texto levou a uma resposta
de Hepp et al. (2015).

Esses autores argumentam,
distinguindo o midiacentrismo
da pesquisa midiacentrada

que corresponde a um esfor¢o
especifico desses investigadores
em estudar o papel da midia
sem, contudo, a colocar como
condicionadora da sociedade.

'SE importante notar

que diversas abordagens
trabalham com o conceito

de midiatizagao. Dentre

elas, destacamos trés que

tém sido acionadas em
trabalhos publicados no

pais: institucionalista,
construtivista e semidtico-
discursiva interacional. As duas
primeiras tém como expoentes
autores europeus, como Stig
Hjarvard (institucionalista) e
Andreas Hepp (construtivista)
e a terceira tem sido
desenvolvida especialmente
por pesquisadores latino-
americanos, dentre eles:
Eliseo Verén, Mario Carlon,
Ana Paula da Rosa, Viviane
Borelli, José Luiz Braga, Jairo
Ferreira, Antonio Fausto Neto
e Pedro Gilberto Gomes. Nao
entraremos em mais detalhes
visto que isso escapa aos
objetivos do artigo.
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De modo semelhante, afirma P. G. Gomes (2016) que “a midiatizagdo é
usada como um conceito para descrever o processo de expansio dos diferentes
meios técnicos e considerar as interrelacdes entre a mudanca comunicativa dos
meios e a mudanca sociocultural” (p. 1).

Dessa maneira, midiatizagdo nao diz respeito simplesmente a presenca da
midia na religido. Uma mera transmissdo de um oficio religioso pelo radio ou
pela televisdo ndo significa que ele foi midiatizado. “A midiatizagdo tem inicio
no momento em que as midias . . . tornam-se parte das atividades individuais
e institucionais. Quando processos sociais assumem novas configuragoes,
ganhando outras formas e contornos, ai se pode pensar em termos de midiati-
zagdo” (Martino, 2016, pp. 36-37).

As primeiras experiéncias dos padres e pastores na radio estadunidense
foram marcadas pela mera transposi¢do das prédicas dominicais para esse
veiculo, o que configura uma pratica mididtica, mas nao necessariamente uma
pratica midiatizada do ponto de vista da sua produg¢ao®, visto que ndo houve
transformagdo no ambito da linguagem, do modo de se fazer/ser religiao. Em
um segundo momento, a necessidade de financiamento levou pregadores fun-
damentalistas a criarem emissdes mais atrativas, que incorporavam a linguagem
radiofonica na constru¢do da mensagem religiosa. Nesse caso, pode-se falar
em midiatizagao da religido uma vez que se verificou transformagao da pratica
religiosa na sua articulagdo com o midiatico.

Importante frisar que midiatizagdo ndo corresponde a mera submissao
da sociedade a uma (pres)suposta influéncia midiatica, o que levaria ao risco
do midiacentrismo'*, ou seja, de se tomar a midia como eixo unico que deter-
mina os processos sociais. Hd, na verdade, um intercambio entre as “légicas
de midia” (Hjarvard, 2014) e as logicas de outros campos sociais mediada
pelas agdes de operadores do campo e pelos atores sociais que, de maneira
conjunta e heterogénea, constroem novas préticas sociais. E neste entremeio
que podemos localizar as “logicas da midiatizagdo” (Braga, 2015). Elas se
constituem neste contato, nesta fricc;éo entre as diversas légicas que ora se
sobrepdem, ora se harmonizam, que se agenciam mutuamente e sdo agenciadas
pelas experiéncias e agdes dos atores sociais. Constituem, portanto, percursos
espiralizados e multidirecionais em constante reconfiguragao, cujo destino
nao se pode presumir de antemao. Ao analista cabe a assumir postos (o lugar
de onde se analisa) e pontos de observagdo (o que se analisa) e mapear como
esses pontos se ligam, se combinam, se articulam a outros no fazer social,
vindo a constituir arranjos. Isso significa adotar uma abordagem teérica e
uma metodologia mais adequadas as configura¢des do objeto de pesquisa e
a pergunta que a ele se faz".

V.15 -N21 jan./abr. 2021 Sdo Paulo - Brasii MARCO TULIO DE SOUSA p. 275-298



Considerando as interagdes entre campos e atores sociais na sua relacido
com a dimensao religiosa (organizagdes, simbolos, linguagens, crengas etc.),
propomos sistematizar os estudos em midiatizagdo da religido e da religiosi-
dade em quatro frentes'® que contemplam as seguintes énfases de pesquisa: 1) o
religioso na midia laica; 2) produgdes midiaticas de organizagoes religiosas; 3) a
participagdo da midia (e do campo midiatico) na interagdo do campo religioso
com outros campos sociais; 4) o religioso na producao midiatica dos individuos
e agrupamentos formados por eles na internet. E importante notar que nao se
tem por objetivo propor uma classificagao rigida pela qual as investigagdes sao
alocadas em uma ou outra vertente. Fazer isso contraria a natureza heterogénea
das pesquisas e seus atravessamentos mutuos. Trata-se de uma proposta de
organizagdo que permite identificar tendéncias e interesses dos pesquisadores
no que tange ao processo de midiatizagdo da religido e da religiosidade:

1. Midia laica — religioso. Reflete-se, sobretudo, sobre produgoes
midiaticas ficcionais e ndo ficcionais que constroem narrativas em
que figuram personagens, personalidades, instituigdes do mundo
religioso existente ou ficcional ou, ainda, estabelecem um universo
religioso proprio em suas tramas. As investigagdes ddo a ver for-
mas de contato com o religioso alheias as organizagdes religiosas.
Em pesquisa feita na Dinamarca, Hjarvard observa que houve
crescimento na quantidade de contetudo religioso na midia a par-
tir da década de 1990, o que inclui desde produgdes ficcionais a
programas televisivos que abordam o paranormal, o sobrenatural
ou problematicas institucionais das religides (Hjarvard, 2006).
Citando Jenkins, afirma que as “fan cultures” chegam a ter muitos
aspectos semelhantes aos de grupos religiosos, apesar dos distintos
“objetos de adoragao”. Outro aspecto destacado pelo autor é o papel
da midia laica na atualizagdo e recriacdo de rituais como casamen-
tos e funerais, podendo disputar ou compartilhar interesses com
as igrejas. A investigagdo o leva a concluir que, embora nao haja
um impacto uniforme, a midiatizagdo pode fazer com que se fale
em ressacraliza¢do da sociedade pela midia, perda da autoridade
institucional das religides e promogéo de rituais cada vez mais
secularizados (Hjarvard, 2006). Ainda nessa vertente, pode-se pen-
sar também em analises que identificam configura¢des simbdlicas
que se apoiam no religioso, sem explicita-lo, como o faz Bratosin
(2004) ao analisar a constru¢ao de uma representagdo mitica nas
comunicag¢des publicas do ex-presidente francés Jacques Chirac por
meio do uso do significante concertagdo (concertation);
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!*Partimos inicialmente

da proposta de Martino
(2012), que identifica trés
tendéncias: 1) a religiosidade
na midia laica; 2) as produgdes
mididticas de organizagdes
religiosas; 3) a discussdo sobre
midiatizagio e secularizagdo.
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Midia religiosa — religioso. Volta-se para 0 modo como as organizagdes
religiosas se apropriam da midia. A midiatiza¢ao aparece aqui a partir
das agoes das proprias organizagdes que veem na midia um espago
estratégico. Procura-se observar as implicagdes para as instituigdes
religiosas, seu publico interno (fiéis) e externo (nao fiéis). Pensa-se
sobre a producédo ou/e recepgio de tais produ¢des mididticas. Pesquisas
nessa area tém refletido a respeito da reconfiguragdo da linguagem
religiosa e de seus rituais a partir de discursos que, a despeito de suas
nuances particulares (mais ou menos conversionistas), levam em conta
estratégias tecnodiscursivas que primam pelo afeto, pela emocéo e pela
criagdo de pontos de vinculo que compensem a nao simultaneidade
espacial. Ao analisar producdes televisivas catdlicas e evangélicas na
TV brasileira, Fausto Neto (2004) observa que, em comum, desponta
nas emissdes uma “religiosidade do contato” pela qual a distancia
fisica é compensada por uma linguagem que prima pela proximidade
seguindo uma dinamica interacional que se assemelha a de consul-
torios médicos e psicoterapicos. Sbardelotto (2012), por sua vez, trata
da configurac¢ao de rituais midiatizados em portais catolicos em que
é possivel, por exemplo, acender uma vela ou rezar o terco on-line.
Desse modo, elabora-se “ndo apenas uma liturgia assistida pela midia,
mas também uma liturgia centrada, vivida, praticada e experienciada
pela midia, em que esta também oferece modelos para as praticas, o
espacgo e o imaginario liturgicos” (p. 12). Ja a investiga¢ao de Sousa
(2018a) sobre rituais em programas televisivos da Igreja Universal do
Reino de Deus aponta que a midiatizagdo da religido pode instaurar
pontos de sacralizacao da midia. A bengao do copo com agua sobre
o aparelho televisivo e os exorcismos feitos durante participagoes
por telefone ndo trazem inovagdes de linguagens e praticas somente
para o campo religioso, instaurando também outras formas de se
relacionar com a midia (inclusive com o seu dispositivo tecnologico)
nao presentes na midia laica. Ou seja, a propria midia é afetada pelas
légicas de midiatizagdo, visto que elas se produzem numa dindmica
de inter-relagdo do campo midiatico com outros campos sociais e nao
por mera submissdo a uma suposta influéncia da midia;

Campo religioso <— midia — demais campos sociais. Dedica-se a
refletir sobre como o mididtico participa nas relagdes que se esta-
belecem entre o campo religioso, outros campos e atores sociais.
Trabalhos nessa frente tratam de estratégias de ocupagao de espagos
na midia e/ou as configuragdes discursivo-midiaticas que despontam
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dessa ocupagdo. O religioso e o midiatico tornam-se espagos publi-
cos de disputas de poder e de sentido na sociedade. Pesquisas tém
destacado, por exemplo, a atuagdo de organizagdes religiosas e seus
representantes em disputas eleitorais (Damasio, 2020; Martino,
2014), a atuagao de parlamentares ligados ao campo religioso e as
respectivas reagoes dos individuos na midia, especialmente nas
redes sociais digitais (Marques & Guimaraes, 2018). Isso ocorre
ndo somente quando o campo religioso desloca sua atuagdo para a
esfera publica, ao interferir na configurag¢ao de fendmenos e praticas
proprias de outros campos sociais, como o politico, mas também no
sentido inverso. A tese de doutorado de Borelli (2007), ao analisar a
midiatizacdo da romaria da Medianeira (Santa Maria, RS) pela Rede
Vida de Televisédo, constitui interessante exemplo de analise das
acoes dos campos politico, econdmico e da seguranca publica junto
ao campo religioso na configuragao de uma romaria midiatizada;

Midias dos individuos — religiosidade. O advento da internet e,
especialmente, das redes sociais digitais possibilitou aos atores sociais
a produgao de conteido mididtico, o que antes ficava restrito as
organizagdes de midia e entidades com poder financeiro. A internet
emerge como um espago de experimentagdes e bricolagens no qual os
individuos buscam modos de se relacionar com o universo religioso.
Rituais religiosos sdo reconfigurados em iniciativas como grupos de
oragdo pelo WhatsApp (Sousa, 2018b) e paginas de grupos no Facebook
que abordam a doutrina de uma religido ou temas atuais pela dtica
religiosa (Rosa, 2018; Sbardelotto, 2014), favorecendo agrupamentos
de sujeitos distantes no espago fisico, mas que comungam de um
mesmo interesse'’. Esse cendrio favorece a emergéncia de liderancas
religiosas que ndo compdem o quadro eclesidstico de uma instituigao,
mas discutem e fazem com que a religido esteja presente no espago
publico. A autoridade religiosa se uberiza (Tudor & Herteliu, 2017).
Tal fendmeno impode desafios as instituicdes, que, diante dessa reali-
dade, se veem na necessidade de instaurar novos pontos de contato no
espago publico'®, gerando, inclusive, reflexdes no ambito da teologia,
ciberteologias (Spadaro, 2012). Outro desafio se instaura quando da
profusdo de criticas negativas e campanhas de linchamento digital
nas redes sociais digitais. Se antes o gerenciamento das crises pelas
organizagdes religiosas se dava por agdes e negociagdes entre o campo
religioso e os demais campos sociais, agora isto transborda para uma
infinidade de perfis, inclusive falsos, nas redes sociais digitais. Ou
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seja, a presenga na web, a0 mesmo tempo que se configura como uma
quase obrigagdo para a sobrevivéncia de uma organizagao religiosa
no espago publico, fragiliza-a, expondo a si e a suas liderangas a
constante vigilancia publica dos atores nas redes.

As pesquisas em midiatizagdo chamam a aten¢do para uma religiosidade
em processo, sujeita as injun¢des dos campos sociais, as agoes dos individuos e
as potencialidades ofertadas pelas tecnologias de comunicagao e pelas logicas
proprias do campo midiatico. Praticas religiosas midiatizadas configuram novas
praticas de sentido, que dizem de um novo modo de se vivenciar a fé na con-
temporaneidade. As frentes de estudos descritas aclaram aspectos parciais desta
transformagéo social que toca ndo apenas o religioso e organizagdes religiosas,
mas diz também de mudangas profundas da sociedade.

O conceito de religiosidade midiatizada torna-se fundamental para pensar
essa realidade. Nao se congela uma realidade ou uma configuragao especifica
do fendmeno, pois a midiatiza¢ao diz de um objeto dindmico que flui e parece
sempre escapar. Cabe aos pesquisadores a tarefa de captar recortes, realidades
parciais, que permitem perceber nas partes o todo que as engendra. Trata-se
de um conceito que, tal como o de religiosidade mididtica, atualiza a discussao
sobre midia e religido e abre a possibilidade de pensar fendmenos que néo se
circunscrevem, necessariamente, as acoes do campo religioso institucionalizado.

CONSIDERACOES FINATS

Nomes sdo relacionais, sio formas de dizer o mundo (Ferrara, 2010). O
escolher esta implicado na tarefa de nomear de tal modo que, ao dizer o que
algo ¢, deixa-se subtendido o que ele ndo é. Nomear ¢ circunscrever e delimitar.
Conceituar, por sua vez, é nomear uma ideia, é trazer para a esfera da sensibilidade,
do reconhecimento, o que caracteriza um fendmeno. De acordo Ferrara (2010),

se o conceito corresponde aquela necessidade disciplinadora e codificadora do
mundo, seu nome deve corresponder a uma espécie de registro causal das mani-
festagdes do mundo, de modo que acreditamos conhecer através dos nomes que
atribuimos as coisas que queremos conhecer [énfase adicionada]. (pp. 53-54)

Conceitos tém importancia estratégica para o fazer ciéncia nao s6 por
aclararem a mente dinamicas de funcionamento de fendémenos do mundo, mas
também pelo seu potencial heuristico, ensejando novas teorizagdes. Todavia,
correm o risco de congelar uma realidade e perder de vista o objeto. O con-
ceito de igreja eletronica, ainda na década de 1980, teve papel fundamental
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por fornecer uma chave de compreensio para as agdes dos radioevangelistas
e, principalmente, dos televangelistas, despertando a atengao da sociedade e
da comunidade cientifica para as implica¢oes das relagoes que se constituiam
entre midias e religides.

Todavia, o conceito se mostrou problematico ja na sua origem em fungao
da associagdo pouco produtiva dos significantes igreja e eletronica, o que se
pode atribuir, pelo menos em parte, a sua formulacio inicial ndo académica.
Uma segunda razao consiste nos desdobramentos posteriores das relagdes entre
midia e religido no 4mbito cristdo em que despontaram configuragdes distintas
do modelo de produto midiatico centrado na celebridade religiosa e caracte-
rizado pelo manejo de técnicas publicitarias com foco em uma experiéncia
individualizada e intimista (Assmann, 1986; Cunha, 2002). Ainda que Martin-
Barbero (1995) e Assmann (1986) o apliquem para pensar realidades distintas
das dos televangelistas norte-americanos, o nome nao da conta do fendmeno
que designa. Essa incompatibilidade sugere que ele deve ser substituido ou, no
limite, que seu uso permaneca apenas como referéncia ao fendmeno do tele-
vangelismo estadunidense do século XX.

Nesse cenario, religiosidade mididtica e religiosidade midiatizada se apre-
sentam como proposi¢des alternativas a igreja eletronica. Essas formulagdes
despontam a partir da década de 1990 e dos anos 2000 na area da comunicagéo,
momento em que os objetos e as abordagens tedricas para pensar midia e religido
se diversificam (Martino, 2016). Quando comparados analiticamente com o
conceito de igreja eletronica, observa-se que ambos agrupam significantes mais
abertos, nao limitando a reflexao ao ambito institucional cristao. Desse modo,
permitem expandir, sem perdas semanticas, a reflexdo para outras religides
(budismo, islamismo, hinduismo, umbanda, candomblé, espiritismo kardecista
etc.) e para manifestagdes que ndo necessariamente funcionam segundo as
prescri¢des de uma organizagao religiosa. A utiliza¢ao do termo religiosidade é
estratégica, visto que ndo se deixa dizer o que é proprio da religiao e ao mesmo
tempo nao se aprisionam os fendmenos a esfera institucional. Essa maleabilidade
que os conceitos sugerem ¢é interessante, especialmente para a drea da comuni-
cagdo, que convive com o desafio de construir um substrato tedrico confiavel
para alicercar o campo, mas que nao desrespeite a mobilidade caracteristica do
seu objeto de estudo (Ferrara, 2010).

A despeito das semelhangas, seria imprudente e contraprodutivo igualar os
conceitos, visto que cada um tem afinidade com correntes tedricas especificas
e, por conseguinte, chamam a atengio para algum aspecto particular. Enquanto
religiosidade mididtica, de Cunha (2002), se aproxima dos Estudos Culturais e de
autores como Martin-Barbero e Stuart Hall, religiosidade midiatizada vincula-se
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diretamente as pesquisas em midiatizagao. Com religiosidade mididtica se evi-
dencia certa estabilizacdo das relagdes entre midias e religiosidades que vém a
compor o caldo cultural da sociedade contemporéanea e, portanto, constituir uma
matriz de sentido pela qual o religioso se manifesta e é vivenciado. Ja religiosidade
midiatizada destaca o carater processual do fendmeno, que nao corresponde
a um produto acabado, mas sujeito a (re)formulagdes a partir das agdes dos
sujeitos e dos campos sociais nas suas relagées com o midiatico, fendmenos que
recobrem mudangas do religioso em diversos ambitos (institucional, cultural e
semiotico-discursivo internacional).

Nio obstante tais diferencas, os conceitos néo se excluem. No tocante a suas
ancoragens teoricas, podem se observar aproximacdes diretas, como a utilizagao
do conceito de midiatizagdo por Cunha (2016), ou indiretas, pela articulagdo
da discussdo do conceito de midiatizacio com desenvolvimentos da teoria das
mediagdes de Martin-Barbero, como faz Braga (2012) ao se referir a énfase dada
por Martin-Barbero as “mediagdes comunicativas da cultura” (p. 34). Mais do
que diferir, os conceitos parecem ser complementares. A religiosidade midid-
tica se constitui por meio do processo de midiatiza¢ao, estabilizando-se como
referéncia a partir da qual se constroem praticas sociais (e praticas de sentido)
dos sujeitos e das organizagdes no tocante a dimensao religiosa do fazer social.
Tal estabilidade nao significa imobilidade, dada a permeabilidade midiatica
a0s processos sociais que vém constituir uma religiosidade em processo, uma
religiosidade midiatizada.

Em outras palavras, o conceito de religiosidade midiatica aponta que as
transformagdes oriundas da midiatizacdo da sociedade no 4mbito das praticas
religiosas ndo sdo pontuais, fadadas ao desaparecimento, mas da ordem da
consolidagdo de uma cultura que referencia a vida dos sujeitos na sua relacdo
com o religioso. Com religiosidade midiatizada se sugere que essa religiosidade
mididtica ndo se trata de um produto acabado, sendo sujeita a reformulagoes
continuas, dado o carater processual proprio do fendmeno da midiatizagao. Por
esse motivo, ndo faz sentido propor que um desses conceitos supera ou anula o
outro. Ambos emergem em contextos tedricos distintos de maneira quase sin-
cronica como resultado do avango das pesquisas em midia e religido e colocam
énfase em diferentes aspectos de um fendmeno que poderia ser traduzido, de
maneira econdmica, como a consolidagio de uma cultura religiosa mididtica em
permanente transformacgdo.

Logo, o desafio ndo é a exclusao, mas sim a busca de pontos de aproxi-
magao e refinamentos desses conceitos a partir de testagens sucessivas nas
pesquisas que permitiriam observar em que medida nos ajudam a responder
as perguntas que fazemos aos nossos objetos. Pode-se pensar em derivagdes
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desses conceitos a partir de contextos especificos de analise. Desse modo, seria
possivel falar, sem que haja prejuizos epistemoldgicos, em: 1) religido midia-
tica e religido midiatizada para focar no ambito institucional (exemplo: sites
e programas de televisdo criados por instituigdes religiosas); 2) religiosidade
midiatica e religiosidade midiatizada para precisar objetos em que aspectos
de institucionalidade estdo presentes, mas a organizagao religiosa ndo ¢é a
responsavel direta pela inser¢do na midia (exemplo: grupos de oragao pelo
WhatsApp, paginas de leigos no Facebook); 3) espiritualidade midiatica e
espiritualidade midiatizada quando néo se verificam aspectos institucionais
(exemplo: paginas e perfis de benzedeiras e novos movimentos religiosos nas
midias digitais). O uso destes termos ja ocorre em textos académicos da drea,
mas ainda demanda um esforco de sistematizagao, o que pode ser feito em
trabalhos futuros. ¥
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