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RESUMO

A nogao de comunicagio-mundo condensa o projeto intelectual que Armand Mattelart
forjou na Franga em fins dos anos 1980 e desenvolveu na década seguinte. Esse projeto é
apresentado e desenvolvido em sua trilogia: La Communication-Monde (1992), LInvention
de la Communication (1994) e Histoire de I'Utopie Planétarie (1999). Desde meados
dos anos 1980, difundiu-se na Fran¢a um discurso que dava a comunicagdo um valor
explicativo do social. Situar a posi¢do tedrica de Mattelart nesse contexto nos permitira
perceber as condigoes de surgimento de sua reflexdo, assim como a singularidade e
produtividade dessa perspectiva para compreender a organizagao social contemporanea,
por meio da critica da cultura e da comunicagéo.
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ABSTRACT
The notion of communication-world synthesizes the intellectual project that Armand
Mattelart forged in France in the late eighties of the twentieth century and developed in
the nineties. This project is presented and displayed in his trilogy: La Communication-
Monde (1992), LInvention de la Communication (1994), and Histoire de I'Utopie Planétarie
(1999). Since the mid-eighties, a discourse was spread in France that made communication
an explanatory value of social maters. Situating Mattelart’s theoretical position in this
context allows to account for the emergency conditions of his reflection, but also of
the uniqueness and productivity of this perspective to understand contemporary social
organization through criticism of culture and communication.
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INTRODUCAO

NOGCAO DE COMUNICACAO-MUNDO condensa o projeto intelec-

tual que Armand Mattelart comegou a forjar na Franca desde o final da

década de oitenta do século XX e desenvolveu com criatividade e tena-
cidade nos anos seguintes. Embora seja possivel ler Penser les Media (Mattelart
& Mattelart, 1986/1987) como um momento de transicdo em relagdo a suas
preocupagdes e posicoes tedricas anteriores, é em sua “trilogia” da comuni-
cagdo-mundo que esse projeto ¢ exposto e ganha corpo: La Communication-
Monde (Mattelart, 1992/2003); Linvention de la Communication (Mattelart,
1994/1995) e Histoire de Lutopie Planétarie (Mattelart, 1999/2000). Desde
meados dos anos de 1980, espalhava-se na Fran¢a um discurso que fazia da
comunica¢ao um valor explicativo do social e também uma solugéo para todos
os males. Situar a posicdo tedrica de Mattelart nesse contexto nos permitira
perceber as condigdes a partir das quais sua reflexdo emerge, assim como a sin-
gularidade e a produtividade de sua perspectiva para compreender a organi-
zac¢o social contemporinea por meio da critica da cultura e da comunicacio.

A CRITICA DA COMUNICACAO: ENTRE A EPISTEMOLOGIA E A
CRITICA TDEOLOGICA

A solugao para a crise que a ascensdo do movimento de maio de 1968
significou na Franca e o esgotamento do modo de acumulagio e distribuicao
surgido no pés-guerra encontraram nos discursos sobre a inovagao tecnoldgica
e a promessa de transparéncia comunicativa uma retérica que, a partir de um
antigo imaginario relacionado ao progresso e a modernizagao, buscou nortear a
reestruturagdo econdmica, politica e cultural em andamento, bem como mitigar
os conflitos por ela produzidos. Ja em De Lusage des Médias en Temps de Crise,
Armand e Michele Mattelart (1979/2003) chamavam atengdo para o surgimento
de uma filosofia que fazia da comunicagao o seu cerne ideoldgico, assumindo “o
papel que a filosofia do progresso desempenhou no século XIX” (p. 18). Segundo
os autores, o satélite, a televisdo a cabo e os computadores “introduzem a aldeia
global, a democracia eletrdnica, o retorno do férum grego” (p. 18). A extensao
dos suportes tecnoldgicos de comunicagdo passou a ser “a régua com que se
mede o grau de evolugdo, civilizagdo e harmonia de uma sociedade” (p. 18).

Em um tom similar, em Les Industries de L'imaginaire, Patrice Flichy
(1980/1982) recolheu, no inicio dos anos 1980, uma série de discursos de
empresarios, politicos e intelectuais que modulavam o que chamou de “ideologia
da comunicagado audiovisual”. Correspondia a um projeto politico que buscava
resolver, utilizando os meios audiovisuais, as contradi¢des que surgiam no
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seio da sociedade francesa — Flichy citou a arenga de um de seus promotores,
lancada durante uma reunido de personalidades: “poderiam ser os anti-Maio
de 68!” (p. 12).

Em meados da década, ficou evidente o fracasso do governo socialista
de Frangois Mitterrand e sua tentativa de promover um contrapeso nacional
a reestruturagdo capitalista global articulada com uma perspectiva de maior
distribui¢do do poder politico e econdmico em beneficio das classes populares;
esse resultado produziu uma profunda decep¢ao no mundo da cultura e dos
intelectuais da esquerda francesa. Em termos da comunicacio, a quebra de
expectativas quanto a democratiza¢ao dos sistemas de midia acelerou a crise do
sistema de servigo publico audiovisual. A demanda de privatizagao e liberalizagdo
das redes, a mercantilizacdo de setores que até entao estavam alheios a lei do
valor e o surgimento de esferas de valorizagdo do capital em torno das novas
tecnologias e meios de comunicagdo confluiram para um discurso que fez da
inovagao tecnoldgica e da “obrigacao de comunicar” uma fonte de legitimagao
e de constru¢io de consensos.

Nao surpreende, assim, que no final da década, Bernard Miege (1989) desse
o titulo de La Société Conquise par la Communication a um livro de sua autoria.
Desde meados da década anterior, a comunicagdo tinha experimentado um
crescimento irresistivel, a ponto de ser reconhecida como uma aposta social
determinante que conduzia cada vez mais ao desenvolvimento de politicas e
estratégias especificas. Lucien Sfez (1988/1995) expressava-se no mesmo sentido
em sua Critique de la Communication: nunca se falou tanto em comunicagao como
em uma sociedade que ndo sabia se comunicar consigo mesma, cuja coesao era
questionada, cujos valores se desintegravam e cujos simbolos, usados em dema-
sia, ndo conseguiam produzir unificagdo. Com uma preocupagao semelhante,
Philippe Breton e Serge Proulx (1989) publicaram um trabalho sugestivamente
intitulado Lexplosion de la Communication. Computadores, satélites, Minitel. ..
Se ao longo da histdria sempre existiram técnicas de comunicagao, nem sempre
houve um discurso que fez da comunicagdo um valor central da sociedade.
Com a “explosao da comunicagao’, os autores referiram-se ao nascimento de
uma nova ideologia que se propunham a datar em seu surgimento, delimitar o
seu conteudo e explicar o seu desenvolvimento. Pouco depois, o proprio Breton
(1992/2000) publicou Lutopie de la Comnunication: a comunicagao, como ideo-
logia, implicava a tentagdo de um esquema explicativo totalizante.

Os trabalhos aos quais nos referimos situam-se em um espago comum,
entre a epistemologia da comunicagdo e a critica ideoldgica da sua fung¢ao
nas sociedades contemporaneas. Penser les Médias, publicado em 1986 por
Armand Mattelart e Michéle Mattelart (1986/1987), foi o pioneiro na Franca
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na necessidade de desenvolver uma epistemologia do conhecimento sobre a
comunicagio e os meios. A proliferagio de discursos sobre as novas técnicas - “a
explosdo tecnoldgica que se apossou da Franca na década de oitenta deu ao tema
da comunicac¢io um valor consensual extraordinario” (p. 31) — contrastava com
as “dispersoes, as incertezas, as flutuagdes que envolvem, mais do que nunca, o
estatuto tedrico do campo dos conhecimentos e das praticas agrupados sob a
no¢do de comunicag¢do” (p. 31). Essa proliferacio complicava o trabalho de refle-
x40 sobre 0s novos objetos técnicos, tornando mais ardua a tarefa de estabelecer
o estatuto da teoria. O problema nio era pequeno, uma vez que se estava diante
de uma “ideologia da comunica¢ao’, ou seja, um “novo igualitarismo por meio
da comunica¢do” que cumpria fungdes de legitimagao (p. 82). Para Armand e
Michele Mattelart, era sintomatico que boa parte dos saberes sobre a comuni-
cagdo tendesse a defini-la a partir de suas aplicagdes e usos, em vez de realizar
a operagdo tedrica que permitiria o distanciamento dos objetos técnicos (p. 28).
Os autores, ao contrario, destacaram a importancia da reflexdo epistemologica,
a necessidade de distanciamento tedrico para compreender “em que medida a
remodelac¢do dos sistemas de comunicagdo afeta nossas sociedades, assim como
a forma de refletir sobre elas (concebendo-o0s)” (p. 22). O empirismo, é sabido,
confunde a coisa com seu conceito. Em grande medida, o seguinte paragrafo
sintetiza o programa apresentado em Penser les Médias:

A despeito do que se poderia acreditar, devido ao seu brilhante surgimento nas
representagdes coletivas desde o final dos anos setenta, falar disso [a comunicagio]
néo responde a uma moda, a uma conjuntura, mas, realmente, a um fato de estru-
tura [énfase adicionada]. A comunica¢do ocupa, doravante, um lugar central nas
estratégias que tém como objeto a reestruturagdo de nossas sociedades. Por meio
das tecnologias eletrdnicas, é uma das pegas centrais para a reconfiguracio dos
grandes paises industrializados. Acompanha o novo desdobramento de poderes
(e dos contrapoderes) no espago doméstico, na escola, na fabrica, no escritério,
no hospital, no bairro, na regido, na na¢do... E mais além, tornou-se um elemen-
to-chave na internacionalizagdo das economias e culturas. E, portanto, em um
desafio as relagdes entre os povos, entre as nagdes e entre os blocos. (Mattelart &
Mattelart, 1986/1987, p. 28)

2 Para apoiar seu projeto, destacaram uma série de fatores que funcionaram como obstéculos a produgdo de uma teoria
critica sobre a comunicagio na Franga. Em sintese: uma concepgao de cultura como uma cultura de elite; o esquecimento
da economia e da histéria; o “hexagonalismo” do pensamento francés; a falta de legitimidade de um dispositivo univer-
sitario especializado, entre outros. Também alertaram para as ambiguidades do que chamaram de “tentagdo metaférica’,
ou seja, a adogdo nas ciéncias sociais — mas também no discurso corrente — de um arsenal tedrico-conceitual emprestado
das ciéncias da vida e da cibernética, disciplinas que fizeram da comunicagdo um esquema explicativo geral (Mattelart &
Mattelart, 1986/1987).
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Lemos aqui a expressiao de um programa de pesquisa: a comunicagao con-
solidava-se em meados dos anos de 1980 como um prisma privilegiado para
compreender a reestruturagdo em andamento da sociedade e as representagoes
que a acompanharam. A nog¢do de comunica¢ao-mundo, como argumentare-
mos a seguir, funcionaria como pedra de toque para uma epistemologia que
questionaria 0 modo como a produ¢ao de conhecimentos especializados e
representagdes sobre a comunicagdo entrelagavam-se com a gestao dos sistemas
técnicos, a internacionalizagdo da economia e a produgdo de consensos em
escala supranacional.

UM PROJETO GENEALOGICO: ECONOMIA E SISTEMA-MUNDO
Armand Mattelart forjou sua perspectiva genealdgica ao longo dos anos
oitenta do século XX, na encruzilhada de experiéncias de vida e reflexdes
tedricas. Nesse sentido, é eloquente um relatério que preparou em 1981 para
o Centro de Estudo sobre as Sociedades Transnacionais, das Na¢des Unidas.
O Centro encomendara dois relatérios complementares: um sobre o impacto
sociocultural negativo de empresas transnacionais nos paises em desenvolvimento,
para Mattelart, e outro sobre o impacto positivo, a cargo de outro pesquisador’.
O objetivo era produzir ferramentas conceituais para a elaboracao de politicas
culturais que atenuassem o impacto negativo das empresas transnacionais, ou
promovessem seus aspectos positivos. Ndo muito confortavel com a perspectiva
subjacente ao pedido, Mattelart questionou suas proprias premissas: seria possivel
fazer um inventario em duas colunas, de um lado, os efeitos negativos, de outro,
os efeitos positivos das empresas transnacionais? Em seu relatorio é possivel ler
uma interrogac¢ao sobre os pressupostos conceituais que sustentaram a demanda
da investiga¢ao: uma nogao de cultura entendida como instancia isolada de suas
fungoes politicas e econdmicas; uma nogao de impacto que abstraia e separava
o efeito das causas que o explicavam. Mattelart propunha, entao, redirecionar a
pesquisa “para o campo muito mais amplo de uma interrogagao sobre o modelo
global de desenvolvimento, com sua nog¢ao de progresso, de modernidade,
de cultura, de homem e de realizagdo deste homem” (Mattelart, 1982, p. 31).
Apoiado no terreno onde foram elaboradas as no¢des que fundamentavam as
estratégias de planejamento e gestdo, concluia: “os conceitos representam um
campo de luta entre os grupos e as classes, entre projetos para o desenvolvi-
mento da sociedade” (p. 39). O olhar genealdgico que ele modulava incorporava

3 Mattelart inseriu um trecho do relatério em um dossié da revista Amérique Latine, versio que citamos aqui (Mattelart,
1982). Como o Centro de Estudos sobre as Sociedades Transnacionais das Nag¢oes Unidas ndo publicou o trabalho,
Mattelart editou-o como Transnationals and Third World: The Struggle for Culture (Mattelart, 1983).
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assim uma interrogagdo sobre a emergéncia e a fungdo dos proprios saberes e
representacdes sobre a comunicacéo. “Levaria um dia” - escreveu pouco tempo
depois — “ndo so6 para refletir mais sobre a génese dos sistemas de comunicagéo,
mas também sobre a histdria da fabricagdo dos conceitos que os converteram
em campo privilegiado de pesquisa” (Mattelart et al., 1984, p. 43).

Mattelart vai delineando, no inicio dos anos de 1980, sua perspectiva genea-
l6gica, ou seja, um modo particular de introduzir a histéria no estudo da comu-
nicagdo e da cultura. No chamado Relatério Mattelart-Stourdzé (Mattelart &
Stourdzé, 1982/1984), escrito a pedido do governo francés, que explorava, entao,
a possibilidade de desenhar politicas para a democratizacdo das tecnologias e
comunicagdes (Zarowsky, 2013), os autores chamariam a aten¢io para a auséncia
de abordagens histdricas nos estudos da comunicag¢io: era um campo onde a
historia social costumava ser um elemento pouco destacado pelos enfoques,
tanto obscurecido pelos efeitos que as inovagdes tecnoldgicas produziriam,
quanto pelas abordagens preocupadas em desmontar o suposto poder do texto
midiatico. Em uma passagem de seu trabalho, Armand Mattelart e Yves Stourdzé
(1982/1984) retomavam o relatorio que Mattelart havia escrito com Jean-Marie
Piemme para a Servi¢o Audiovisual do Ministério da Comunidade Francesa
da Bélgica. Nele, Mattelart e Piemme argumentaram que, para se entender a
particularidade de um sistema de midia, em primeiro lugar, os pressupostos de
uma histdria elaborada como histéria de eventos devem ser questionados: a vida
de um meio era pensada de uma maneira evolucionaria, desde o seu nascimento
a sua expansdo, como se fosse regida por uma espécie de ldgica interna. O nao
dito, o impensado nesse tipo de historia, era a articula¢io do meio noticioso com
0 conjunto de contradic;(”)es e estruturas em que estava inscrito, como escrevem
Mattelart e Piemme:

[O] elo organico que liga um meio a sua era historico-geografica de funcionamento,
arelacdo dos meios informativos entre si (no interior do pais e internacionalmente)
e a determinagio econdémico-politica que, num dado momento, marca com seu
carimbo a funcéo social (ou também as fungdes sociais) das tecnologias de comu-
nicagdo. (Mattelart & Stourdzé, 1982/1984, pp. 103-104)

Como entdo vincular a histéria dos sistemas de comunicacdo com a de
suas teorias e conceitos? Como pensar a relacao entre conhecimentos especiali-
zados, representagdes sociais e o movimento do real? A pergunta que Mattelart
formulou nao deve ser lida como um apelo a fazer, por um lado, uma histéria
social dos meios de comunicagédo e dos sistemas de comunica¢io e, por outro,
uma historia dos seus conceitos, representagdes ou teorias (os encarregados de
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tornar inteligivel aquilo que ja teria ocorrido em outro lugar). Ao contrario, a
abordagem genealdgica forjada aspirava a abranger o carater articulado desses
elementos: somente “a inscri¢do na histoéria da fabricagdo dos conceitos permite
compreender, a0 mesmo tempo, nao so6 as continuidades [énfase adicionada],
mas também rupturas [énfase adicionada], que deram vida a novas gestoes e a
novos instrumentos, que se articulam [énfase adicionada] com os movimentos
do real” (Mattelart et al., 1984, p. 43). A ideia de articula¢do supunha um nexo
entre os movimentos do real e a fabricagdo de conceitos que questionava a ideia
de exterioridade, hierarquia e determinac¢éo (de um para o outro) entre esses
elementos. Pretendia-se compreender o préprio caracter constitutivo e pro-
dutivo dos conceitos e das representagdes — dai a referéncia as rupturas a que
ddo vida — na produgdo daquele movimento do real com o qual configuram
uma unidade. Nessa linha, logo depois, Armand Mattelart e Michéle Mattelart
(1986/1987) escreveram em Pensar sobre los Medios: “esses movimentos do real
se articulam com movimentos que operam no campo cientifico, que, por sua
vez, sdo parte integrante desse real” (p. 92).

Essa perspectiva genealdgica encontra-se amadurecida em La Comunicacion-
Mundo (Mattelart, 1992/2003) e em La Invencion de la Comunicacién (Mattelart,
1994/1995). Neles, Mattelart apresentou sua pesquisa sobre “a historia da comu-
nicagdo internacional e de suas representagdes” como “a histdria dos lagos que se
estabeleceram entre a guerra, o progresso e a cultura, a trajetdria de seus suces-
sivos reajustes, de seus fluxos e refluxos (Mattelart, 1992/2003, p. 18). Trata-se
de “enraizar a reflexdo sobre a comunicagdo na histoéria dos modos de regulagao
social que acompanham as muta¢des do poder” (Mattelart, 1994/1995, p. 16).

A nogao de comunicagao-mundo, que organizava os dois trabalhos, retomava
e dialogava abertamente com os conceitos de economia-mundo e sistema-mundo
elaborados pelo historiador francés Fernand Braudel e pelo sociélogo norte-a-
mericano Immanuel Wallerstein. Ambos fazem referéncia a conformagdo de um
espaco hierarquico de interdependéncia mundial na emergéncia do capitalismo,
que supoe a assimetria como condigdo de sua existéncia e desdobramento®*. Em

* Segundo Braudel (1979/1984), a economia-mundo nao se confunde com a economia mundial, isto é, o conjunto das
atividades econdmicas do planeta. Em vez disso, supoe a existéncia de um espago do globo economicamente auténomo,
essencialmente capaz de ser autossuficiente, e no qual seus vinculos e trocas internas lhe conferem certa unidade orga-
nica. Esse espago ¢ atravessado por linhas de hierarquizagio, de modo que o espago ¢ dividido em um centro; regides
secunddrias bastante desenvolvidas, mas relacionadas as metrépoles, e margens externas subordinadas. O préprio Braudel
(1985/1994) sintetiza e destaca sua coincidéncia com Immanuel Wallerstein (que também havia demonstrado a necessi-
dade reciproca dos diferentes espagos hierarquicos para sua conformagéo): “o capitalismo é uma criagao da desigualdade
do mundo; precisa, para se desenvolver, da cumplicidade da economia internacional. Ele ¢ filho da organizagéo autoritaria
de um espago evidentemente excessivo” (p. 100). Nao podemos nos deter aqui para apontar as diferencas teéricas entre
os autores. No minimo: se para Braudel houve vérias economias-mundo ao longo da histéria, para Wallerstein nao houve
outro sistema mundial sendo o capitalista, a partir do século XVI. Cf. Wallerstein (1983/2006a; 1991/1998; 2004/2006b).
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relagdo aos nossos objetivos, destacaremos alguns elementos dessa perspectiva
que podem ser Uteis para a leitura da no¢ao de comunica¢ao-mundo de Mattelart.

Em primeiro lugar, Wallerstein e Braudel (e isso sera explorado com lucidez
pelo pesquisador belga) destacaram o papel das técnicas e das comunicagdes na
formagao e desenvolvimento dos processos de internacionaliza¢ao’. Em segundo
lugar, Wallerstein (1991/1998) aponta a necessidade de inscrever a andlise da
sociedade contemporanea na dindmica da economia-mundo capitalista. Isso
implica na delimita¢ao do sistema-mundo como unidade de andlise adequada
para a compreensio dos fendmenos do capitalismo como sistema mundial, e
um deslocamento fundamental no que diz respeito aos enfoques centrados no
estado-nagdo. Em terceiro lugar, a preocupagao com o tempo de longa dura-
¢do — nos termos de Braudel — opunha-se a abordagem da histéria centrada
no curto prazo e nos relatos sobre a novidade, predominantes na histéria da
tecnologia dos meios de comunicagdo. Finalmente, a necessidade de revisar as
divisdes que organizaram as disciplinas cientificas a partir do século XIX em
objetos definidos segundo uma triparti¢do — economia, politica, cultura - que
respondia, conforme Wallerstein (1983/2006a), aos pressupostos de uma ideologia
liberal. Pelo contrario, trata-se de apresentar “uma realidade global integrada,
abordando sucessivamente a sua expressdo nos campos econémico, politico e
ideoldgico-cultural” (pp. 7-8). A dificuldade, sabe-se, consiste em especificar
seu cardter, ao invés de afirmar a existéncia da rela¢gao®. No que nos diz respeito:
como entender o papel das comunicagdes? E o papel dos conceitos e represen-
tagdes em torno dela? E em outra ordem: como se ddo as interagdes entre o
singular e o universal, entre o local, o nacional e o mundial?

A partir dessas indagagdes sobre a genealogia do mundo-espaco, a fase
contemporanea de integragdo do capitalismo e o papel das comunicagoes, é
elaborada a no¢do de comunica¢ao-mundo de Armand Mattelart. A primeira
vez que propds a nogdo foi com Michéle Mattelart no prologo da edigdo espa-
nhola de Pensar Sobre los Medios (Mattelart & Mattelart, 1986/1987). Eles
a introduziram como um sintagma complementar ao de economia-mundo
(de Braudel), para se referir ao contexto de produgdo de sua obra, ou seja, a
profunda reorganizagdo politica, econémica e cultural ocorrida em meados

® Peter Burke (1990/1993) assinala que uma das contribui¢es inovadoras de Braudel para a historiografia contemporéanea
foi destacar, no centro de sua investigagdo, a questdo do espago, o papel da comunicagéo e das técnicas no desenvolvimento
da economia-mundo. O tema, entretanto, ¢ amplamente desenvolvido na obra de Karl Marx. Cf. de la Haye (1979).

¢ Uma ideia semelhante sobre as proximidades e invasbes mutuas entre conjuntos (econdmicos, politicos, culturais e sociais
hierarquicos) é encontrada em Braudel (1985/1994, p. 100).
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dos anos 1980, tendo a comunicacao como um de seus vetores’. Pouco tempo
depois, em La Internacional Publicitaria, Mattelart (1989) prop6s novamente
o termo em relagdo ao alcance planetario que o sistema de publicidade e mar-
keting havia atingido e, com isso, o processo de “norte-americanizagido” que
havia sido “metabolizado’, “fundido” com a “modernidade-mundo” (p. 59)%.
Os Estados Unidos continuavam a ser decisivos na nova arquitetura mundial
das redes telematicas, mesmo partindo do pressuposto de que as demais reali-
dades nacionais e regionais empreendiam - escreveu ele - “sua propria via de
acesso a comunicagdo-mundo [énfase adicionada] com o peso histdrico de suas
respectivas institui¢oes” (p. 59).

E finalmente em La Comunicaciéon-Mundo: Historia de las Ideas y de las
Estrategias (Mattelart, 1992/2003), que se pode encontrar um desenvolvimento
proprio e singular da nogao. Nessa obra, Mattelart destacara os vinculos que
o desenvolvimento das redes de comunicagéo, as representagdes e as nogoes
cientificas em torno delas tiveram com a internacionalizacio das trocas, a divisdo
internacional do trabalho e a formacdo de um espago mundial hierarquizado.
A ideia de comunicagdo-mundo, que aqui comega a ganhar estatuto proprio,
recupera, por um lado, alguns tdpicos presentes nas perspectivas de Braudel
e Wallerstein. A saber: o entendimento do sistema-mundo capitalista como
prisma e dimensdo inescapaveis de andlise do social; a relevincia atribuida ao
papel da comunicagao - entendida, numa dimensao geral, como um modo de
troca de circulagdo de bens, mensagens e pessoas — na constitui¢ao do siste-
ma-mundo capitalista; o tempo de longa duragdo como marco de analise. A
no¢do de comunicacio-mundo avanga, por sua vez, nas multiplas conexdes
que existem na configuragdo do sistema-mundo entre: a emergéncia de projetos
técnicos e redes de comunicagdo, a configuragao de um corpo de representa-
¢0es sociais sobre a comunicagdo, a fabricagdo de conceitos que a tém como
objeto. A reconstrugdo desta articulagdo multipla constitui uma das formas
de tornar inteligivel o processo de constru¢iao do sistema-mundo, a0 mesmo
tempo como condi¢do incontornavel para uma epistemologia do conhecimento

N

Escreveram: “As realidades da ‘comunicagdo’ evoluiram consideravelmente, como demonstram os processos de privati-
zagdo e desregulamentagdo das institui¢des audiovisuais e das redes de telecomunicagdes, a construgio de um sistema de
‘comunicagio-mundo’ [énfase adicionada] no contexto de uma ‘economia-mundo; no sentido braudeliano do termo, e a
mercantilizagdo de setores (cultura, educagio, saude, religido etc.) que, até entdo, tinham permanecido fora do circuito
comercial e que pouco foram afetados pela lei do valor. As novas tecnologias de comunicagdo nio estio apenas no centro
de um desafio industrial; estao no préprio cerne das estratégias de reorganizagio social das relagdes entre o Estado e o
cidaddo, os poderes locais e centrais, os produtores e os consumidores, os patroes e os trabalhadores, os professores e os
alunos, os especialistas e os realizadores” (Mattelart & Mattelart, 1986/1987, p. 21).

B

Retomava a expressao de Jean Chesneaux (1989).
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comunicacional. Nessa dualidade reside a relevancia, riqueza e complexidade
da reflexdo de Armand Mattelart’.

Assim, a perspectiva da comunicagdo-mundo pode ser pensada numa
rela¢do de continuidade, mas também de revisao, com respeito a algumas das
premissas das teorias da internacionalizacao (e especialmente da nogao de impe-
rialismo cultural associada a elas) que o proprio Mattelart trabalhava desde os
anos 1970. Sistematizando essa revisao e analisando as vicissitudes do conceito
de imperialismo cultural e os aportes e limites da teoria da dependéncia como
uma contribuicdo latino-americana para a teoria social, Armand Mattelart e
Michele Mattelart (1986/1987) revisaram, em Pensar Sobre los Medios, alguns
das criticas a essas teorias, tanto por seu economicismo, quanto por sua tendén-
cia a minimizar o papel das “sociedades anfitrias” E interessante notar — para
perceber a particularidade de sua elaboragdo posterior — que ali os Mattelart
apontaram que essas observagdes criticas poderiam ser estendidas também a
teoria da economia-mundo elaborada por Wallerstein. Argumentaram, citando
a obra Capitalisme et Economie-Monde, de Wallerstein, que “ao reduzir o
Estado a uma dimensao instrumental, entendendo por Estado uma instituicao
‘criada do nada que reflete as necessidades das forgas sociais que operam na
economia-mundo capitalista, passa-se a uma concep¢do de dominagédo do eco-
ndmico, sem mediagdo, que instrumentaliza o politico” (Mattelart & Mattelart,
1986/1987, p. 207). Tanto as abordagens inspiradas na teoria da dependéncia
como na teoria da economia-mundo de Wallerstein sofriam, para os autores,
de um “confinamento em uma economia politica pouco atenta a teoria politica
e que dispensa a analise das classes sociais, dos sistemas de poder e do Estado”
(p. 207). Essas instancias, ao contrario, devem ser entendidas como “luga-
res de mediacdo e de negociagdo entre atores sociais, nacionais e locais, com
interesses e projetos divergentes™° (p. 207). Armand Mattelart desenvolveria

° Na apresentagdo de La Comunicacién-Mundo, Mattelart (1992/2003) escreve: “Reconstruir a genealogia do espago comu-
nicagdo-mundo - conceito baseado na nogao de economia-mundo de Fernand Braudel - esta é a tarefa do presente
trabalho. Trata-se, por meio de um método cruzado, de analisar as modalidades de implantagdo das tecnologias e das
redes que, desde o século XIX, ndo deixaram de rechagar as fronteiras dos Estados-nagéo e, a0 mesmo tempo, evidenciar
os conceitos, as doutrinas, as teorias e as controvérsias que tém acompanhado a construgio de um campo de observagio
cientifica cujo objeto é a comunicagdo internacional” (p. 18).

10 Alguns anos depois, em um contexto diferente, acentuado pela crise estratégica das esquerdas e pelo refluxo das perspec-
tivas criticas, Mattelart (1992/2003) matizaria seu balango sobre as teorias da dependéncia. Embora ndo tenha deixado
de observar a minimizagao das “dimensdes extraecondmicas e infra-internacionais” por parte de alguns economistas e
historiadores dessa corrente, preferiu agora destacar que essas teorias devolveram “ao capitalismo sua dimensio de sistema
histérico, um sistema global de produgéo e troca, cujas redes comerciais tecem cada vez mais lagos, por um lado, entre
0 econdmico, o politico, o cultural e o cientifico, e, por outro, entre os niveis local, nacional e transnacional” (p. 252).
Citando um fragmento de Le Capitalisme Historique, ele admitiria, agora, que Wallerstein leva — na linha da economia-
-mundo de Fernand Braudel - “a suspeitar em que o conceito de sistema-mundo contribuiu para uma reflexao sobre a
génese das redes de comunicagio” (p. 252).
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desde La Internacional Publicitaria (Mattelart, 1989) e especialmente de La
Comunicacion-Mundo (Mattelart, 1992/2003) uma investigacao de grande folego
na qual aciona uma genealogia das multiplas instdncias de mediagdo em que
eram tecidos (e também questionados) esses lagos. O autor vai configurando,
assim, uma modulag¢ao particular sobre o espago-mundo que, a partir de uma
influéncia gramsciana, colocard em primeiro plano a analise do papel dos inte-
lectuais como produtores de representagdes e estratégias de gestao do social,
ou seja, como artifices das mediagdes entre formagdes nacionais e grupos em
conflito. Nessa chave, Mattelart dara um lugar central as representagdes sobre
a comunicagdo, assim como a fabrica¢do dos conceitos que a modulam como
objeto de investigagdo cientifica.

A MARCA GRAMSCTANA: INTELECTUATS COSMOPOLITAS NA
FORMACAO DE UM ESPACO GLOBALIZADO

Na discussdo com o economicismo, presente em muitas formulagdes sobre o
imperialismo cultural, no final dos anos 1970, Mattelart havia apontado a varie-
dade de encontros que se podiam estabelecer entre o nacional e o internacional,
e a necessidade de perceber o papel dos intelectuais como mediadores dessas
instdncias. Antonio Gramsci, com sua noc¢io de hegemonia — escreveu Mattelart
(1978) em Notas al Margen del Imperialismo Cultural - chamou a atenc¢do para
o jogo variavel de relagdes de forcas locais e internacionais, e sobre a agao que
certos atores internacionais — os intelectuais — desenvolveram por meio de uma
série de circuitos de transmissdo cultural e ideologica (pp. 10-11)"".

A partir dai, Mattelart trabalhou de forma produtiva e original duas ques-
toes pouco abordadas pelos estudiosos do pensamento de Antonio Gramsci.
Por um lado, faria um uso produtivo da observag¢do do comunista italiano sobre
o cardter internacional de certas formagoes intelectuais, descrevendo as redes
que, sobretudo a partir do século XIX, teceram um espago de mediagdo entre
o internacional e o local em escala planetaria. Por outro lado, levaria a sério o
carater dessa nova figura de intelectual orgdnico emergente no inicio do século
XX, aquela que Gramsci descreveu em suas notas sobre americanismo e fordismo,
ao refletir sobre as transformagdes da sociedade norte-americana nos anos de
1920 e 1930 (Gramsci, 2006).

Quanto ao primeiro ponto, Mattelart (1992/2003) argumenta em La comu-
nicacion-mundo que as observagoes feitas por Gramsci em Andlise de Situagoes,

! Sobre as nogdes de hegemonia e intelectuais no pensamento de Gramsci, nos remetemos a Gramsci (1993, 2004, 2006) e
a alguns de seus comentadores cléssicos da década de setenta, cf. Buci-Gluksmann (1975/1978) e Portelli (1972/1997).
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Relagoes de For¢a colocaram indagacdes sobre o papel dos processos de media-
¢do cultural na formagdo desse quadro de interdependéncia assimétrica que
a economia mundial pressupunha (pp. 255-256). Ao destacar uma série de
circuitos de transmissao culturais e ideoldgicas, Gramsci ilustrou a agdo de um
grupo de atores internacionais na configuragao de equilibrios de for¢as locais e
internacionais. Como cita Mattelart (1992/2003), o comunista italiano escreveu:

A religido, por exemplo, sempre foi fonte dessas combinagdes politico-ideologicas
nacionais e internacionais, e com a religido, também a franco-magonaria, o Rotary
Club [que o tedrico italiano considerou na época como uma das redes impor-
tantes do americanismo], os judeus, diplomacia de carreira, todas as formagdes
internacionais que sugerem solugdes politicas de origens histéricas diversas e as
aplicam em determinados paises, funcionando como partido politico internacional
que atua em cada nagio e pde em movimento todas as suas forgas internacionais
concentradas. Uma religido, a franco-maconaria, o Rotary, os judeus etc., podem
ser incluidos na categoria dos intelectuais cuja fungdo, em escala internacional, é
atuar como mediadores entre os extremos; uma fun¢io de socializagdo dos recursos
técnicos que permite que as atividades de direcdo sejam exercidas para atingir um
equilibrio de compromissos e encontrar solugdes intermedidrias entre solugdes
extremas. (Gramsci, 1974, citado por Mattelart, 1992/2003, p. 256)

Gramsci destacava a existéncia de formacoes intelectuais internacionais,
sublinhando a sua fun¢ido de mediagao ideoldgica, mas também a sua fungao
de agentes de gestdo e organizacao dos recursos técnicos disponiveis numa
sociedade. Dai a nog¢ao de partido politico internacional proposta pelo comu-
nista italiano, para quem, recordava Mattelart (1992/2003), “o termo partido
tem um sentido muito mais amplo do que o que lhe ¢ atribuido pela ciéncia
politica ou por sua acepgdo usual: confunde-se com o de organizador ou o inte-
lectual organico e é indissociavel do conceito de hegemonia” (p. 256). Mattelart
colocava, assim, em primeiro plano uma dimensao que passava despercebida
nas leituras predominantes de Gramsci na década de 1980, principalmente no
campo dos estudos culturais, que tomavam sua nogdo de hegemonia em um
tom estritamente cultural e/ou nacional'?. Mattelart (1992/2003) concluia que
o trabalho gramsciano convidava a “analise da produgdo do consenso e dos

12 Nesse ponto, vale a pena notar a distor¢do introduzida pela maneira como os cadernos de Gramsci foram editados
em volumes temdticos. Em algumas versdes, por exemplo na Argentina (Gramsci, 1993), o fragmento aqui citado por
Mattelart é inserido como nota de rodapé, no final do livro. Uma referéncia critica as leituras de Gramsci na década de
1980 é encontrada em Mattelart e Mattelart (1986/1987).
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sistemas de aliancas em escala internacional” e “alevar em conta as mediacoes e
mediadores no encontro entre culturas singulares e o espago-mundo” (p. 257)".
Essa questdo esta relacionada ao segundo aspecto que Mattelart explora com
originalidade da nogéo de intelectual em Gramsci. Ja no final da década de 1970,
Mattelart fez suas primeiras observagoes sobre a racionalizacdo do aparato estatal
norte-americano, mostrando suas possiveis implicagdes para a analise da trans-
formagao dos aparatos de produgdo de hegemonia que entdo se vivia na Europa.
Mattelart propos a nogao de taylorizagdo da esfera da hegemonia a partir de sua
leitura de americanismo e fordismo de Gramsci'*, destacando o que as reflexdes do
comunista italiano poderiam iluminar em relagao ao modo como a Europa tanto
reorganizou seu modo de produgao de bens como as formas de exercicio da dire¢ao
moral e intelectual (Mattelart & Mattelart, 1979/2003; Mattelart, 1979/2010)".
Talvez seja em La Internacional Publicitaria (Mattelart, 1989) em que se
possa localizar de forma mais plena a leitura produtiva e singular que Mattelart
colocou em cena dos aspectos do pensamento gramsciano aqui destacados.
Nesse livro, Mattelart traga a historia das agéncias de publicidade e as multiplas
formas que, no momento em que a norma publicitaria se consolidava como regra
da produgéo cultural, adquiria cada vez mais sobreposi¢do com os meios de
comunicagao. A tese proposta por Mattelart era que, apds um primeiro estagio
de internacionalizagdo com predominio norte-americano no segundo pos-
-guerra, o publicitdrio havia mudado de condigdo: desde o final dos anos 1970, as
empresas de publicidade se expandiram e diversificaram, oferecendo servicos de

'3 Gramsci chamou a atengdo para a fungdo cosmopolita dos intelectuais italianos, entendendo que essa caracteristica repre-
sentava um obstaculo fundamental para a formagao de uma cultura nacional italiana. A nogdo surgiu em comparagio
com o carater nacional assumido pelas formagoes intelectuais na Franga na época da revolugdo de 1789. Desde a exis-
téncia do Império Romano ao desenvolvimento da Igreja Catdlica com sede no Vaticano em Roma, a formagao histérica
dos intelectuais italianos esteve marcada pelo cosmopolitismo. “O problema do que sdo os intelectuais” — nota Gramsci
(2004) - “pode ser mostrado em toda a sua complexidade por meio dessa investigagao” (p. 38).

4 Gramsci (2006) entendia o americanismo como um novo modo de produgao de bens, mas também como um novo tipo
de gestdo da sociedade e de organizagdo da cultura. Por isso, destacou que a fungéo politica estava sendo assumida nos
Estados Unidos por intelectuais de um novo tipo: “[a] hegemonia nasce na fébrica e para ser exercida sé precisa de um
numero minimo de intermediarios profissionais da politica e da ideologia” (pp. 291-292). Mesmo assim, na década de 1930
esse processo estava em uma fase inicial e ainda ndo havia dado, “exceto esporadicamente, talvez, nenhum florescimento
superestrutural” (pp. 291-292). Christine Buci-Glucksmann (1975/1978) chamou a atengdo na Franga para a atualidade
dessas percepgdes gramscianas para descrever a situagdo europeia na década de 1970. Interpretou que, na concepgao de
Gramsci do americanismo, a hegemonia nio separava a fabrica da sociedade e dizia respeito precisamente a totalidade dos
modos de vida: a infraestrutura dominava mais diretamente a superestrutura, dai se suponha um novo tipo de intelectual.
Buci-Glucksmann concluiu: “[a] modernidade e a atualidade de Gramsci sdo claras, j& que capta, nesse tipo de desenvol-
vimento que o capitalismo monopolista colocou na ordem do dia, um funcionamento de ideologias” (p. 111).

1> Uma constante nos trabalhos de Armand Mattelart desde o final dos anos 1980 é seu convite para considerar as obser-
vagdes de Antonio Gramsci sobre americanismo e fordismo (Mattelart & Mattelart, 1987/1988; Mattelart, 1992/2003;
Mattelart, 1994/1995). Em Pensar sobre los Medios, ele escreve com Michele Mattelart (1986/1987): “Gramsci apontou
que ‘a hegemonia nasce na fabrica’ e via no fordismo essa cultura responsével por cimentar ideologicamente a sociedade
trabalhadora. Se houve um tema esquecido por aqueles/aqueles que estudaram as formas de sujeigao ideoldgica e cultural,
foi o do trabalho e o do seu lugar especifico, a empresa” (p. 89).
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comunicagdo e gestdo para empresas e Estados. O publicitario ultrapassou entao
o ambito do tradicional aniincio, ao se converter em um modo de comunicagdo
e gestao do social - norma de organizagao da producao cultural, dos processos
de trabalho no interior das empresas, mas também de gestdo da esfera publica.
As agéncias de publicidade nascidas nos Estados Unidos foram as cabegas de
ponte desse processo. Suas redes — que Mattelart descreve metodicamente em
seu livro abrangendo sua génese, desenvolvimento e transformagdes — contri-
buiram para tecer uma malha cada vez mais compacta entre cultura e sociedade.
As instituigoes que chamou de “internacional publicitaria” assumiram, assim,
uma fungdo que era a0 mesmo tempo de organiza¢ao econdmica e de direcido
politico-cultural: junto ao setor financeiro (com o qual se interpenetraram desde
os anos 1980) as agéncias se constituiram auténticas “vanguardas do processo
de globalizagdo dos mercados” (Mattelart, 1989, p. 116).

Nio por acaso, Mattelart (1989) definiu sua historia da internacional publi-
citaria como um livro sobre intelectuais. Claro, logo esclarecia, eles ndo foram
definidos desse modo como eram, ndo hd muito tempo na Franga, por sua fungao
e exercicio de critica; tratava-se, mais precisamente, de incluir nesta categoria
“esses novos mediadores de conhecimento e de saber-fazer que fazem funcio-
nar essa instituicéo e essa industria [a publicidade]” (p. 24). La Internacional
Publicitaria foi, entdo, a genealogia da constitui¢do de um tipo de formagao
intelectual internacional, que exercia uma fun¢ao destacada numa época em
que - caracterizou Mattelart — se consolidava em nivel global um “novo regime
de verdade” que se deslocou do “Estado providéncia” e do servigo ptiblico, como
eixos organizadores do social, para a empresa, para o interesse privado e para o
livre jogo das forgas de mercado como “novas formas de gerir as relagdes entre
os homens” e “novos modos de exercicio do poder” (p. 20).

Chegando nesse ponto, é conveniente apontar duas questdes. Em primeiro
lugar, a analise da configura¢ao do espago-mundo nio supde em Mattelart a
existéncia de um processo necessario e homogéneo de subsuncao global a um
padrao econdmico ou cultural, mas sim um desenvolvimento feito de contradi¢es
e conflitos, um processo sempre aberto e inacabado. Esta também é sua marca
gramsciana'®. Em segundo lugar, e em relagdo a isso, deve-se enfatizar que, na

1o A este respeito, é categdrico ao escrever: “na alquimia das relagdes de for¢as economicas e culturais, esses transplantes
da modernidade, por meio da mediagao de novas técnicas de venda, tém frequentemente dado origem a processos con-
traditérios nos quais se mesclam adeséo, conivéncia, comportamentos de rejei¢do, atitudes miméticas e apropriagoes
mais ou menos criticas das contribui¢des externas. Resta uma exaustiva tarefa a ser realizada para examinar detalhada-
mente essa dificil gestdo, esse permanente vaivém de trocas desiguais” (Mattelart, 1989, p. 60). No mesmo sentido, em
La Comunicacién-Mundo, assinalou que a necessidade de levar em conta as “mediagoes e mediadores” que o programa
gramsciano colocava, foi “afogada por polarizagdes que levarao a ver blocos onde hé diversidade, suavidade onde havia
arestas, uma equagao de primeiro grau onde havia complexidade cultural, um sentido tnico onde havia circularidade”
(Mattelart, 1992/2003, p. 257).
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perspectiva de Mattelart, o papel dessas formagoes intelectuais nao se reduz ao
de executores de processos externos a sua atuagao, como se esses pudessem se
desenvolver a partir de uma légica economica propria. Ao contrario, em sua
visao, como na de Gramsci, o papel dos intelectuais é produtivo, ou de outra
forma: as formacdes intelectuais contribuem para modular esses movimentos
do real. Dai a importancia de analisa-las para compreender as relagdes entre
economia, cultura e sociedade e para tornar inteligivel as tendéncias que dirigem
e reforcam a sua articulagdo. Essa questdo é, entao, relacionada a outro aspecto
central de sua perspectiva, relacionado ao papel dos imaginarios na constitui¢ao
da comunicacio mundial.

OS TMAGINARIOS DA COMUNICACAO-MUNDO (OU A MARCA
BENJAMINTANA)

“O vinculo entre a racionalidade econémica e a racionalidade politica e
cultural: esta questdo impossivel [énfase adicionada] tem assombrado a histo-
ria contemporanea das teorias criticas da comunicagdo desde suas origens”,
observaram Armand Mattelart e Michéle Mattelart (1987/1988, p. 75) em El
Carnaval de las Imdgenes, ao fazer um balan¢o das duas tradi¢des criticas mais
relevantes no campo dos estudos em comunicagao e cultura: a economia poli-
tica da comunicagéo e a andlise da comunicacdo como veiculo de reprodugio
ideologica. As acusagdes de economicismo ou idealismo que elas se dirigiram
mutuamente ndo conseguiram ocultar as questdes deixadas em aberto por ambas:
tanto de um lado como de outro surgia “a dificuldade de colocar o imagindrio
como dimensdo ativa e essencial de toda prdtica social [énfase adicionada], o
que da a impressdo de que as andlises param no ponto em que surgem as novas
interrogagoes” (Mattelart & Mattelart, 1987/1988, p. 76).

A indicagao desse vazio em torno do imagindrio como dimensao ativa e
essencial de toda pratica social nos permite abordar outro dos nicleos centrais
do empreendimento genealdgico que Armand Mattelart desenvolvera em sua
trilogia da comunicagao-mundo. A partir de entdo, o autor dedica-se a examinar
uma série de marcos na produ¢ao de uma imagem da modernidade na qual as
representa¢des da comunicagdo ocupardo um lugar destacado. Mattelart inte-
grara essa analise do imaginario da comunicagio ao estudo da conformagéao dos
espacos de mediacao intelectual internacional que temos analisado'’.

17 Convém dizer que Mattelart ndo explicitou sua concepgdo tedrica a proposito do imaginario. Apenas o define, como ja
citamos, como uma dimensdo ativa e essencial da prdatica social.
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Vamos nos aprofundar em um dos casos analisados por Mattelart, mais
do que util para entender a maneira como relaciona o surgimento do que
chamamos de um imaginario da comunica¢ao-mundo, o papel dos intelec-
tuais cosmopolitas e a modulagdo de um espago transnacional. Trata-se da
reconstrucdo histdrica, na trilha de Walter Benjamin e seus escritos sobre
Paris, capital do século XIX, daqueles grandes eventos que foram as Exposi¢oes
Universais, que se desenvolveram mundialmente (embora concentradas
na Franga) entre a segunda metade do século XIX e a primeira metade
do século XX. Mattelart dedica-lhes varias paginas de La Comunicacién-
Mundo (Mattelart, 1992/2003) e La Invencion de la Comunicacién (Mattelart,
1994/1995). Esses eventos, com os seus templos de ago e vidro, verdadeiros
espacos de mediacido internacional, colocam em exibicdo, em cada ocasiéo,
as inovagoes técnicas disponiveis — entre as quais as tecnologias de comuni-
cagdo ocupavam lugar de destaque - a par das representagdes utopicas que
as acompanharam em todas as oportunidades, ajudando assim a vincular
as técnicas e representagdes sobre a comunicagio a ideia de progresso. Esses
eventos também ajudaram a configurar um espago internacional de mun-
dializacdo de trocas culturais e a circulagdo de mercadorias. Como pode
ser visto na reconstru¢do proposta por Mattelart, as Exposi¢des Universais
tiveram o papel destacado de uma série de mediadores politico-culturais.
As primeiras, em Paris, por exemplo, contaram com a colaboracio de perso-
nagens como Michel Chevalier, antigo integrante da mitica escola de Henri
de Saint Simén, verdadeira vanguarda intelectual a servi¢o do planejamento
de ideias e estratégias da comunicagdo-mundo'®. Se Walter Benjamin havia
chamado a atengdo para o papel que as exposi¢des tiveram na configuragio
de um relato que fez da técnica um veiculo eficaz e ilimitado de progresso,
a genealogia que Mattelart propde se estende a uma de suas modulagdes ou
conteudos particulares: a utopia comunicacional, como promessa de estabe-
lecimento de um vinculo humano universal gragas a mediagao técnica, teve
um dos seus marcos nas exposi¢des universais'’.

8 Em meados do século XVIII, com o surgimento da ferrovia, a figura da rede se consolidou na Franga como a primeira
formulagdo de uma ideologia redentora da comunicagio. As redes de comunicagio foram consideradas como criadoras
de um novo vinculo universal (Mattelart, 1994/1995, p. 113). Mattelart demostra como o ideal utopico de uma sociedade
igualitdria, defendido por Saint Simon, se transformou, entre seus discipulos, entre eles Michel Chevalier, no principio de
reorganizagdo de uma sociedade (Franga) que vivia sua passagem para a sociedade industrial. Nao ¢ de estranhar que um
dos principais arquitetos da Exposi¢ao Universal realizada em Paris em 1867 tenha sido Chevalier, que, encarregado da
publicagdo dos relatérios oficiais da exposigao, se encarregou de delinear sua filosofia (p. 157).

12 Sobre as Exposigdes Universais e o surgimento de certas fantasmagorias tipicas da modernidade em torno da mercadoria
e da técnica, cf. Benjamin (1999) e uma de suas comentadoras cléssicas, Buck-Morss (1995, 2005).
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Com efeito, Mattelart demonstra ao longo de sua trilogia de comu-
nica¢do-mundo como, junto com o desenvolvimento de técnicas e das
redes de comunica¢do que foram exibidas - e até testadas — dentro delas,
as Exposi¢coes Universais se converteram em um espa¢o de multiplicacdo
do simbolismo do progresso, da reaproximag¢ao dos povos e da harmonia
geral. Cada nova invengao técnica ali exposta (ferrovia, telégrafo, telefone)
oferecia a oportunidade de atualizar uma promessa de redengédo: a Exposicio
Universal - observou Mattelart (1994/1995) - “compartilha com a rede de
comunica¢do o mesmo imagindrio, a mesma busca por um paraiso per-
dido da comunidade e da comunhdo humanas. Uma e outra estimulam e
confortam-se mutuamente na construc¢io do mito desse vinculo universal
transparente” (p. 155).

Essa utopia comunal que supunha a reconciliagao dos antagonismos sociais
estava intimamente ligada a mitologia da “reaproximacéo dos povos” e a repre-
sentacdo de uma espécie de unidade material da espécie humana. Nesta chave
é possivel ler a promocao feita pela publicacio oficial da Exposi¢ao Universal
de Paris de 1867, que Mattelart (1994/1995) citou do préprio Benjamin: “dar a
volta neste palacio’, dizia o relatorio, “circular como o equador, é, literalmente,
girar ao redor do mundo; vieram de todos os povos: os inimigos vivem em paz,
um ao lado do outro” (p. 154). No desenho espacial da Exposi¢do, com seus
estandes internacionais, foi encenada uma imagem particular daquilo que,
dada a multiplicagdo das redes de comunicagio e trocas comerciais, se mate-
rializava em escala planetdria: o espago mundial, tdo abrangente que poderia
caber em um imével, ou, melhor, na palma da mao que segurava o folheto em
que a Exposic¢ao foi apresentada, era transparente como as estruturas de vidro
e aco que deram forma a mostra. Em suma, Mattelart (1992/2003) seguiu a
intuicdo benjaminiana de como a imagem de um vinculo humano de harmo-
nia universal que modulava a utopia do progresso estava intimamente ligada
a imagem de uma humanidade unificada pela interconexao global. O novo
cendrio das trocas internacionais testemunhado pelas janelas das Exposigoes
Universais modificou profundamente, como escreve o autor, “as representa-
¢oes do globo e, a0 mesmo tempo, as realidades vividas da relagao nacional/
internacional” (p. 59).

Mas, além de configurar e ampliar um imaginario de progresso e comu-
nidade universal, as exposi¢des contribuiram para a formagdo de uma rede
material de trocas em escala global; com as exposi¢des — conclui Mattelart
(1992/2003) - “vao surgindo, progressivamente, novas formas de circulagdo
do saber, novas sinergias entre sdbios e industriais, novas modalidades de
interdisciplinaridade, novos tipos de relagdo entre ciéncia e arte, industria e

V.14 -N°3 set./dez. 2020 Sdo Paulo - Brasii MARIANO ZAROWSKY p. 117-137

133



134

arte” (p. 80)*. A analise das Exposi¢oes Universais projeta-se, em suma, como
um signo para compreender a formagdo e evolugdo da comunica¢ao-mundo
em uma temporalidade de longa duragio.

UMA GENEALOGIA DOS SABERES SOBRE A COMUNICACAO

A celebragio daharmonia entre povos e classes que se manifesta nas Exposicoes
Universais impacta — sugere Susan Buck-Morss (1995) — devido a proximidade de
cada uma de suas edigdes com as grandes convulsdes sociais que marcaram a ferro
e fogo a Europa e os Estados Unidos, de 1848 a 1939. Ressaltamos essa observagao,
pois, na histdria de larga duragio que Mattelart propde, essa contiguidade entre
crises sociais e expansdo de utopias técnicas se mostra constante, inclusive até o
final do século XX. Indica algo do prisma com que Mattelart examina a configu-
racio histdrica da comunica¢iao-mundo: seu resultado é o produto das formas
pelas quais se entrelagaram, em um jogo de apropriagdes cruzadas, as técnicas de
manejo de multidoes e as lutas e resisténcias que essas promoveram.

Nessa chave conflituosa, deve-se ler a histéria das disciplinas e saberes
especializados sobre a comunica¢do que Mattelart tece. Ao contrario da histéria
tradicional das ideias, que localiza seus desdobramentos em uma sucessdo de
didlogos internos, a genealogia do autor de La Comunicacién-Mundo eviden-
cia os multiplos vinculos que conectam o desenvolvimento e a circulagdo do
conhecimento sobre a comunicagdo com grandes convulsdes dos séculos XIX
e XX. Nessa perspectiva, com sua marca foucaultiana, Mattelart (1992/2003)
organiza sua investigagao histérica, analisa as formagdes e instituigdes nas
quais se produzem conceitos e saberes sobre a comunicag¢ao e abrange a sua
circulagao global e de seus efeitos geopoliticos. A comunicagao, segundo o
autor, “serve, em primeiro lugar, para fazer a guerra’; essa origem sombria é
a “zona cega” do pensamento que a aborda (p. 18)?'. Com uma reconstru¢iao

% No contexto da expansio imperial e de uma dupla hegemonia no sistema mundial - Londres era o centro da economia-
-mundo e detinha a hegemonia mundial sobre as rotas e redes técnicas de comunicagao; Paris aspirava a ditar a norma da
cultura legitima em nivel planetério -, a férmula Exposicdo Universal multiplicou-se pelas cidades do planeta, incluindo
varios paises da periferia, que chegaram a apresentar estandes nas feiras parisienses. As exposi¢des contribuiram para a
configuragdo de uma comunidade cientifica nacional e internacional, por meio, por exemplo, da adogio de normas juri-
dicas e técnicas de validade internacional, ou da regulamentagao dos fluxos informativos. Foram também um espago onde
as mais diversas sociedades culturais e cientificas do mundo partilharam a descrigio do estado da arte das suas disciplinas,
dando origem a algumas publicagdes especializadas nacionais e internacionais.

Seguindo o pensamento nietzschiano, Michel Foucault postulou que a guerra era o substrato para se pensar a historia,
entendendo a “invasdo” como o evento inaugural das sociedades. Assim, na contramao das concepgdes filos6fico-juridicas
contratualistas, a concepgao histdrico-politica de Foucault subverteu a ordem dos termos para pensar a relagdo entre a
forga e a verdade. A genealogia de foucaltiana, diz Toméds Abraham (1976/1996), “expde o modo como as relagdes de
poder ativam regras de direito por meio da produgéo de discursos de verdade. Isso ¢ 0 que os sociélogos chamam de
‘legitimidade’ e Foucault, dispositivos de saber-poder e politica da verdade ” (p. 8).
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documental bastante precisa, desde a emergéncia do telégrafo a fotografiae a
elaboragao das nogoes de informagdo e comunicagdo no contexto da Primeira
Guerra Mundial; da Revolugao Russa ao surgimento das teorias da comuni-
cagdo de massa na América do Norte convulsionada pelo fordismo e depois
pela crise de 1930; da insurgéncia no terceiro mundo no pds-guerra e o sur-
gimento da nogao de comunicagdo para o desenvolvimento durante a Guerra
Fria, até as revoltas das décadas de 1960 e 1970 e a aparigdo de teorias sobre a
sociedade da informagdo, no contexto da crise do Estado de bem-estar social,
Mattelart (1992/2003) destaca como “a guerra e sua logica sdo componentes
essenciais da histéria da comunicacéo internacional, de suas doutrinas e de
suas teorias, assim como dos usos que se podem fazer delas” (p. 18). A guerra
¢ também o substrato incontornavel para pensar os momentos de paz, ou seja,
a produgéo de técnicas, saberes e representagdes que operam na gestdo das
crises. “A historia da comunicagédo internacional e suas representagdes — em
suma - ¢é a historia dos lagos que se teceram entre a guerra, 0 progresso e a
cultura, a trajetdria de seus sucessivos reajustes, de seus fluxos e refluxos”
(p- 18) A longa histéria da comunicagao-mundo é também, entdo, a histdoria
das teorias e doutrinas que participam de sua configuragdo. Mattelart situa
essas relacdes saber-poder em um espaco de dimensio internacional. ¥
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