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RESUMO

Parte-se de uma teorizagdo que permite localizar problemas relacionados a crise do
jornalismo e pode ser aplicada as premiages. Por meio de anilise discursiva localiza-se no
Mapa relacional os temas dos 41 vencedores de premiagdes e realizam-se estudos de casos
ilustrativos. Nos resultados, salienta-se que os projetos enfocam questdes relacionadas a
atualidade que, ao serem localizadas no Mapa, proporcionam uma visao de acontecimentos
globais de 2020 a 2022 e podem ser relacionadas a desinformacao, abuso de poder,
desumanizagio, sensacionalismo, negativismo. Identificam-se caracteristicas
experimentais, experienciais, artisticas, de visualiza¢do e comunicag¢io, que podem
contribuir para reconfigurar o noticiario. Ao indicar relagdes comunicacionais abusivas,
o mapeamento contribui com reflexdes sobre o jornalismo e destaca praticas noticiosas.
PALAVRAS-CHAVE: Teorias comunicacionais, mapeamento, relagdes comunicativas,
Mapa relacional, premiagdes

ABSTRACT

This study is based on a theorization that can locate problems related to the crisis of
journalism and be applied to awards. Using discourse analysis, the themes of 41 award
winners are located on a relational map and illustrative case studies are carried out.
Results show that the projects focus on current issues that, when located on the map, provide
an insight into the global events from 2020 to 2022, which may be related to misinformation,
abuse of power, dehumanization, sensationalism, and negativism. We found experimental,
experiential, artistic, visualization, and communication features that can contribute to
reconfiguring the news. By indicating abusive communicational relations, our mapping
contributes to reflections on journalism and highlights news practices.

KEYWORDS: Communicational theories, mapping, communicative relations,
relational map, awards
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ARTE-SE DE UMA concepgao baseada nas matrizes culturais latino-

-americanas e nos regimes semioticos de interacdo na forma de um

mapa relacional que, ao representar a comunicagdo, permite localizar
visualmente problemas e pode ser aplicado as premiagdes, analisando-se em
que se pode contribuir para esclarecer sobre premiagdes jornalisticas.

Isso se situa em um contexto em que, além das mudangas constantes
decorrentes dos novos tempos tecnoldgicos (Uhry & Caetano, 2021), evidencia-se
uma crise disruptiva do jornalismo em decorréncia de aspectos como: gratuidade
da informacdo na web; chegada de novos competidores nao jornalistas (youtubers,
influenciadores digital e outros amadores) que postam informagdes na Internet
com mais agilidade; chegada das plataformas tecnoldgicas que se tornaram
atravessadores e quebraram o dominio na distribui¢ao das noticias; “afrouxamento
da qualidade” da informagdo por nao haver verificagdo do “teor, relevancia
e autenticidade” e por haver rentncia a “responsabilidade sobre o que se
torna publico”; “desvio da fungdo publica e rentncia do papel social junto as
comunidades” (Christofoletti, 2019, pp. 90-91), entre outras questoes.

Analisando tal problematica, parte-se para a aplicagdo de um Mapa
relacional construido por Uhry (2021) a partir de Martin-Barbero (2003; 2010)
e Landowski (2014), que permitiu identificar questdes como consumismo,
sensacionalismo, negativismo e desinformagao. O mapeamento de premiagoes
jornalisticas pode permitir a visualizagao de praticas jornalisticas que permitam
ir além dos problemas e da crise e, assim, de alguma forma contribuir para refletir
sobre o futuro do jornalismo, preocupagao de autores como Salaverria (2015).

Diante disso, a questdo que se coloca é: “O mapeamento pode esclarecer
a contribui¢ao das premiagdes jornalisticas?” A hipdtese é de que esta em
andamento uma reconfiguragao do discurso noticioso que pode ser relacionada
as premiagdes, que ¢ o que se busca entender.

A configuragao original das noticias tem uma origem antiga, da qual
ha o registro de uma tese de doutoramento, que data de 1690, de Peucer
(2004), abordando “relatos noticiosos” (“Relationibus Novellis” em latim,
no original) em que se evidenciam as seguintes caracteristicas: 1) Atualidade.
2) Qualidade: exatidao, veracidade, interesse, credibilidade, clareza, utilidade,
leveza. 3) Técnica: sujeito (quem?), objeto (o qué?), causa (por qué?), maneira
(como?), local (onde?) e tempo (quando?). 4) Objetividade. 5) Lucratividade:
distribui¢ao (impresso) e publicidade. 6) Noticiabilidade (agéncia noticias,
valida¢ao) (Peucer, 2004, pp. 16-26). Eis, em suma, que é possivel considerar
a configuragdo de origem do jornalismo. Na atualidade, constata-se reconfi-
gurac¢ao do digital e da inteligéncia artificial.
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METODOLOGTA

A abordagem metodologica é qualitativa: por meio de analise discursiva
localizam-se no mapa relacional os temas dos 41 vencedores das premiagoes
Sigma Awards, WAN-IFRA, ICF] Knight e Prémios Rei da Espanha e realizam-se
quatro estudos de casos ilustrativos. Utiliza-se, como fonte de evidéncia,
documentagdes na web: levantamento bibliografico sobre os problemas e a
crise do jornalismo; identificagao de premiag¢des internacionais das quais o Brasil
possa participar: Sigma Awards, WAN-IFRA Digital Media Awards Worldwide,
ICFJ] Knight International Journalism Awards e Prémios Rei da Espanha; realizagao
de quatro estudo de caso como ilustragao (Machado & Palacios, 2007), analise
tematica de discurso (van Dijk, 2009a), analise sociossemiotica (Landowski, 2014)
e as categorias de analise a partir do proprio mapa relacional.

Propoe-se realizar andlise do discurso noticioso em que se destaca o tema,
que é a expressdo do que é mais relevante de forma a combinar macro atos ou
acontecimentos globais e chegar ao resumo do tema principal do discurso noticioso
(adaptado de van Dijk, 20094, p. 141), o que é complementado por estudos de casos
ilustrativos (Machado & Palacios, 2007), sendo os achados localizados visualmente
no Mapa relacional e ligados aos regimes de interagao sociossemidticos, buscando-se
identificar uma possivel relacdo entre as premiagdes e a pratica do jornalismo.

MAPA RELACIONAL E AS PREMIACOES

Parte-se de um Mapa relacional que permite localizar visualmente problemas
relacionados a crise do jornalismo e, a0 mesmo tempo, pode ser aplicado
as premiagdes. A origem estd nas matrizes culturais latino-americana e dos
regimes semioticos de interacao em que se fundamenta a proposi¢ao tedrica
do mapa relacional.

O ponto de partida é o mapa das media¢ces (Martin-Barbero, 2003, pp. 11-21),
em que se propde uma reflexao sobre a hegemonia comunicacional do mercado
na sociedade, situando-a de forma a abarcar nio s6 aspectos tecnolégicos,
mas principalmente questdes relacionadas com cultura e politica, na forma de
um mapa com dois eixos: um horizontal, diacrénico, histérico de longa duragao,
entre as Matrizes Culturais e os Formatos Industriais; outro vertical, sincronico,
entre Logicas de Producdo e Competéncias de Recepgdo (Consumo).

As relagdes entre Matrizes Culturais e Logicas de Produgao encontram-se
mediadas por diferentes regimes de institucionalidade, enquanto as relagdes entre
Matrizes Culturais e Competéncias de Recep¢ao (Consumo) estdo mediadas por
diversas formas de socialidade. Entre Logicas de Produgéo e Formatos Industriais
medeiam as tecnicidades e entre os Formatos Industriais e as Competéncias
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de Recepgdo (Consumo), as ritualidades medeiam (Martin-Barbero, 2003,
pp. 16-21). E o que pode ser representado graficamente a seguir:

Figura 1
Mapa de las mediaciones

LOGICAS DE
PRODUCCION
institucionalidad tecnicidad
/ COMUNICACION
MATRICES CULTURALES —| o -roo o O ioa |~ FORMAS INDUSTRIALES
socialidad ritualidad
COMPETENCIAS
DE RECEPCION
(CONSUMO)

Nota. Martin-Barbero, 2010, p. XXV.

Martin-Barbero (2010, pp. XIII-XIX) registra que as mudangas tecnoldgicas
fizeram surgir uma nova configuragdo, que levaram a um novo mapa das
mediagdes, ao qual denomina de “muta¢des comunicativas e culturais”,
igualmente com eixos: um horizontal (migra¢des — fluxos); outro vertical
(temporalidade - espacialidade). As mediagdes entre temporalidade e fluxos
dao-se pela tecnicidade; fluxos e espacialidade igualmente sao mediados pelas
ritualidades; ao passo que entre migragdes e espacialidade as mediagdes se dao
pela cognitividade; e migragoes e temporalidade sdo mediadas pela identidade.
Para Martin-Barbero (2010), temporalidades destacam a experiéncia do tempo,
o culto ao presente e a confusdo dos tempos com a questao da simultaneidade
atual; espacialidade refere-se aos espagos relacionados com proximidade e
pertencimento, o espago comunicacional tecido pelas redes digitais; mobilidade
relaciona-se as migragdes e navegagdes virtuais e novas formas de sensibilidade;
fluxos sdo os de informagdes, imagens e escrituras digitais que desestabilizam
a cultura letrada e escolar (Martin-Barbero, 2010, pp. VII-XX).

A propdsito, Lopes (2014, pp. 72-73) opina que este ultimo escrito de
Martin-Barbero (2010) é “um notavel esfor¢co em oferecer pistas para elucidar”
as relagdes entre meios e mediagdes, mas salienta que o mapa das mediagoes
anterior (Martin-Barbero, 2003) ¢ bastante rico e abrangente, a ponto de Lopes
(2014, p. 71) destacar que possibilita “operacionalizar a andlise de qualquer
fendmeno social que relaciona comunicagao, cultura e politica” por articular
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“produtores, midia, mensagens, receptores e cultura”. Sio essas as bases das
matrizes culturais latino-americanas.

A seguir, passamos a expor aos regimes semioticos de interagdo que também
estdo na base da proposi¢ao. No tocante as formas de interagao possiveis, Landowski
(2014) propoe uma teorizagdo em macro perspectiva sociossemiotica, que consta
de quatro regimes de interagdo e ldgicas respectivas: I. Acidente (risco), fundado
naldgica da aleatoriedade, na probabilidade mitica ou matematica, relacionado
a descontinuidade e ao “fazer sobrevir”. II. Manipulagao (estratégia), fundada na
légica da intencionalidade, na motivagao consensual ou deciséria, relacionada a
ndo descontinuidade e ao “fazer querer”. III. Programacéo (regularidade), fundada
na légica da regularidade causal ou simbdlica, relacionada a continuidade e ao
“fazer advir”. IV. Ajustamento (sensibilidade), fundado na légica da sensibilidade
perceptiva ou reativa, relacionado a ndo continuidade e ao “fazer sentir”
(Landowski, 2014, p. 80). Eis sinteticamente a base sociossemiotica do Mapa.

Tendo sintetizado as teorizacoes das matrizes culturais latino-americanas e
semidticas que embasam o Mapa relacional, sdo propostas quatro perspectivas
de analise. A perspectiva Social ¢ a trajetdria sociocultural em que se desenvol-
veram os meios de comunicagdo, com foco em “o que” e “por que” se comunica;
nessa perspectiva apresenta-se a questdo do espago publico e um percurso da
comunica¢io de massa. A perspectiva Social/Mercadoldgica, em que se destaca
a integragdo e a gestao estratégica da comunicagdo e o “como”. A perspectiva
dos Comunicadores, a partir da qual a questao passa a ser quem faz a mediagéo,
aslogicas de produgéo e de controle social. A perspectiva dos Publicos, que coloca
a énfase em “para quem” (consumidores, cidadaos, proconsumidores) e envolve
questdes de recepcio e apropriacao das agoes de comunicagao.

Assim, considerando como ponto de partida o mapa de Martin-Barbero (2003),
as logicas e regimes de interagdes de Landowski (2014) e uma visao geral dos
interagentes das relacdes de comunicagdo, que indica os atores, as formas de
atuacao discursiva e demais relagoes, propde-se a concepg¢ao das relagdes comu-
nicativas na forma de um mapa relacional que permite formalizar visualmente
diferentes territorios e relagdes, com dois eixos relacionais com contrafluxos:

Primeiro eixo: integrar de forma mediada: eixo horizontal, diacronico, histérico
de longa duracao que permite relacionar o aspecto Social/Cultural (o qué e
por qué?) com as mudangas sofridas em dire¢do a predominancia do Social/
Mercadoldgico (como?), aquele relacionado a integragao social cidada, este mais
ligado a perspectiva dos gestores da comunicagio, o que envolve a gestao integrada
da comunicagio e a adequagao dos formatos culturais e industriais as convenién-
cias do mercado. No contrafluxo da integragao mediada, ha também uma postura
contra-hegemonica que reafirma a cidadania e ndo a integracdo mercadoldgica,
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que ¢é a fun¢do primordial de integragdo social da comunicagdo na sociedade,
no sentido de contribuir para construir a identidade, formar a opinido publica etc.

Segundo eixo: mediar de forma a integrar: eixo vertical, sincrénico,

que relaciona interativamente os atores sociais e os Publicos em um determinado
momento, analisa as ldgicas de produgdo dos Comunicadores (quem?) e as
competéncias de recepgio dos Publicos (a quem?). No contrafluxo da media¢ao
integrativa, a relagdo comunicativa pode assumir também uma postura contra-
-hegemonica de reafirmagao da cidadania e do papel social da comunicagao.
Os eixos relacionais fazem referéncia aos sistemas de mediagao como modelos
integrativos, devido ao encontro dos eixos “Integracdo de forma a mediar”
e “Mediagdo de forma a integrar’, e com quatro perspectivas compdem de tal forma o
Mapa relacional. Assim, exatamente no quadrante central do Mapa, em que os eixos
relacionais — que indicam as agoes de integrar e de mediar - se entrecruzam, é que
se localizam as for¢as macroambientais “politico-legais, econdmicas, tecnoldgicas
e culturais” (Wright et al., 2000, pp. 47-59), conceitos da Administragdo, ao que se
soma a dimensao simbdlica, que também pode perpassar as demais dimensdes.
A tipologia classica da Administragdo tem certa semelhanca - e é complementada
pela Sociologia — com o sistema social de Parsons na sintese de Habermas (2003,
Pp- 334-442) e de Miinch (1999, pp. 184-187): politico (fins), econdmico (recursos),
social/cultural (valores) e personalidade (simbolico). Ao que se inclui no modelo
as logicas e os regimes de interacdo semidtica de Landowski (2014): regulari-
dade (programacio), intencionalidade (manipula¢io), aleatoriedade (acidente) e
sensibilidade (ajustamento), compondo as dimensdes do Mapa relacional.

- Politico: envolve o subsistema de integragao (normas) e o atingimento
dos fins (Habermas, 2003, pp. 334-442) e “agdo politica controlada
pelo poder regulador numa ordem de autoridade” concretizada na
“consecugdo de fins” (Miinch, 1999, pp. 184-187). Pode ser relacio-
nado a légica de regularidade e ao regime de interagdo de progra-
mag¢ao (Landowski, 2014), que tem proximidade com a concepgao de
“institucionalidade” (Martin-Barbero, 2010, p. XIII).

- Econdmico: engloba o subsistema de adaptagdo (meios tecnoldgicos)
e comportamento (recursos), de acordo com Habermas (2003,
pp- 334-442), e “é determinado por atos de concorréncia e intercAmbio
num mercado”, desempenhando “as fung¢des de alocagao de recursos e
preferéncias” sob o viés da “utilidade” (Miinch, 1999, pp. 184-187), e que
é possivel relacionar alogica de aleatoriedade e ao regime de interagao de
risco (Landowski, 2014), e é uma releitura do conceito de “tecnicidade”,
que seria a “espessura sociocultural das novas tecnologias” (Martin-
Barbero, 2010, p. XIII).
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- Social/Cultural: abrange o sistema de manuten¢ao de padrdes culturais
e estruturas (valores) (Habermas, 2003, pp. 334-442]) e “surge
do discurso, conduzido por argumentos (compromisso de valor)
regulados pela ordem do discurso” e “é a concretizagdo da fungéo
de manutencdo de padroes” (Miinch, 1999, pp. 184-187), e é possivel
relacionar a légica de intencionalidade e ao regime de interagdo
de manipula¢do (Landowski, 2014), e a concepgdo de “socialidade
cotidiana” (Martin-Barbero, 2010, p. XIII).

- Simbdlico: envolve “um subsistema de personalidade”, a vida
simbolicamente estruturada para atingir fins, desempenhar papéis
(Habermas, 2003, pp. 334-442), com “um maximo de complexidade
simbolica” e em que “o esquema de significado é a internaliza¢ao do signi-
ficado relevante pela personalidade” (Miinch, 1999, pp. 184-187). Esta rela-
cionado aldgica de sensibilidade e ao regime de interagdo de ajustamento
(Landowski, 2014), e ha proximidade com o conceito de “ritualidade”,
0 “nexo simbdlico da cultura contemporanea com as memorias largas,
seus ritmos mesticos e ritos” (Martin-Barbero, 2010, p. XIII).

De tal forma, propde-se o Mapa relacional a partir das perspectivas
apresentadas na Figura 2, a seguir, em que as relagdes comunicativas acontecem
em todas as diregoes (e sugerem possibilidades de feedback e de contrafluxo)
e podem ser visualizada na forma de um Mapa em que se indicam os dois
eixos relacionais (mediar e integrar) com contrafluxos em sentido inverso
(contra-hegemonicos), ligagdes, interfaces, articulagdes e confrontos entre
atores sociais, categorias socioldgicas, forcas macroambientais, disciplinas,
especialidades, formas de enunciar e outras conexdes possiveis que sugerem
acircularidade do modelo, que permite contrafluxo em mao-dupla para todos
os lados e em todas as direcdes.

Com tal teorizagdo, que se quer flexivel, passa-se a examinar a comu-
nicagdo e o noticiario sob as seguintes perspectivas de analise: a primeira,
a Perspectiva Social/Cultural, com foco em “o que” atua no social e cultural
(estratégia ou forma) e em “o porqué’, objetivo ou efeito a ser comunicado,
em que, em seu eixo no sentido da perspectiva segunda, Social/Mercadolédgica
(tipos e produtos culturais), estd relacionado a adequagdo dos formatos cultu-
rais as conveniéncias sociais e comerciais, para fins de consumo dos Publicos,
e o percurso da comunicag¢ao. A terceira, a Perspectiva dos Comunicadores:
“‘quem” é que produz a enunciagao, as competéncias discursivas, o controle
social, as ideologias profissionais e rotinas produtivas, e estd relacionado com
a quarta, a Perspectiva dos Publicos, que sdo cidadios, consumidores e todos
os outros intervenientes.
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Figura 2
Mapa relacional

COMUNICADORES

Regularidade “fazer advir” / Z
Problema # desinformagdo

Fins

/ Politico-legal

SOCIAL/ CULTURAL < Contra-hegemdnico ¢orome

o
LACOES A
ICATIVAS INTEGRAR SOCIAL/ MERCADOLOGICO

XCrmmBp®+4200

Aleatoriedade “fazer sobrevir”
\ Problema # sensacionalismo

Recursos

T

Econdmico

Social M Simbélico
E
D
Valores | Imagindrio
Intencionalidade “fazer querer” \ A s Ajustamento “fazer sentir”
Problema # consumismo \ W / Problema # negativismo
PUBLICOS

Nota. Adaptado de Uhry (2021).

Destaque-se que a Perspectiva dos Publicos envolve “para quem”:
consumidores e/ou cidadaos e outros e abrange questdes de recepgdo e, no sentido
da perspectiva Social/Mercadoldgica, refere-se a vida simbolica em fungéo
de obtengdo dos fins, desempenho de papéis e o subsistema personalidade,
relacionando-se ao imaginario, ao sensivel, e a “légica da sensibilidade e as
relagdes interativas de ajustamento”. A perspectiva Social/Mercadologica esta
relacionada ao “como” e abrange a gestao estratégica da comunicagao integrada,
as forcas macroambientais econdmicas e, em dire¢do ao eixo Comunicadores,
esta relacionada as for¢as econdmicas, aos recursos e a logica de aleatoriedade
e as relacdes de interagdo de risco e acidente (Landowski, 2014).

Do exposto, destaca-se que o Mapa relacional se baseia em Martin-
Barbero (2003) e estd imbricado na teorizagdo de Landowski (2014), a qual
também pode ser adaptada para auxiliar a analisar as noticias. A partir de tal
concepgao tedrica, o presente artigo propde-se a realizar um mapeamento das
premiacdes jornalisticas internacionais, e, para tal, inicia a seguir as analises
discursivas das 41 premiagdes (vencedores — projetos — temas) que estdo
sintetizadas nas planilhas reproduzidas parcialmente nas figuras seguintes e
que serdo comentadas adiante, nos resultados.
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Dentre as 41 premiagdes jornalisticas que compdem o corpus, Sigma Awards
teve 29 projetos vencedores em 2020, 2021 e 2022, um brasileiro; ICF] Knight
2021 teve 2 projetos vencedores, um brasileiro; Rei de Espanha 2021 teve seis
projetos vencedores, um brasileiro; WAN-IFRA Digital Media Awards 2021
teve quatro vencedores, dois brasileiros.

Para proceder uma andlise dos discursos noticiosos, fez-se andlise discursiva
(van Dijk, 2009a, 2009b, 2020) em que se destacam os temas abordados,
que sdo um resumo do ponto central, a expressdo do que é mais relevante,
de forma a combinar macroatos ou acontecimentos globais e chegar ao prin-
cipal (van Dijk, 2009a, p. 141). O destaque ao tema constitui uma escolha do
que é considerado mais relevante entre as possibilidades que oferece a analise
do discurso. Trata-se de pratica analitica discursiva interpretativa e explana-
toria que consiste em ndo s6 descrever, mas explicar como sio representados,
reproduzidos e/ou combatidos nos trabalhos premiados as relagdes abusivas,
os problemas sociais, os abusos de poder, a dominagao, as desigualdades sociais
etc. (van Dijk, 2020, pp. 113-115), ou seja, a atualidade que esta representada
nas premiagdes e situada no contexto das relagdes comunicativas, o que é
complementado por localiza¢ao visual no Mapa relacional e relacionado aos
regimes de interagdo sociossemioticos.

RESULTADOS

Nos resultados, salienta-se que os projetos enfocam temas relacionados
a atualidade mediatica que, ao serem localizados no Mapa, proporcionam
uma visdo de acontecimentos globais de 2020 a 2022 e podem ser também
associados as questdes: desinformacio, abuso de poder, desumanizagio,
sensacionalismo, negativismo.

Assim, a seguir, nos resultados das andlises de discurso, destacamos nove
grandes blocos de temas com a incidéncia indicada entre parénteses: satde (15),
direitos humanos (10), conflitos, mortes (9), politica (8), verificagdo de dados,
transparéncia (7), meio ambiente (5), corrup¢io, subfaturamento (4), experiencial,
imaginario (4) e educagéo (3).

As tematicas dos projetos vencedores internacionais ddo uma ideia das
questdes mais relevantes que, de 2020 a 2022, ocuparam o discurso noticioso
internacional, o que se sugere que constituam a atualidade midiatica, que pode
ser considerada em sua dimensao virtual — conectividade, interatividade,
simultaneidade - relacionada a diminuigdo da complexidade, a viabilizar a
existéncia diante dos papeis sociais. Espaco, tempo: historicidade prépria
que altera nossa relagdo com a histdria. Interliga e unifica existéncias para
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compreensao do mundo e da realidade agora, permitindo o estabelecimento de
novas relagdes sociais. Gera representagio social e serve de base para a vida social,
ajudando a se orientar no presente além de seu ambiente imediato. Expressa
nio o acontecimento em si, mas o interesse que devotamos. Gera valores que
deslocam a tradi¢ao, fazendo com que o presente se torne o sistema de referéncia,
o centro da vida social. Tecnologia de agao e tecnologia de representagio que
compdem a organizagdo social (Martino, 2017, pp. 96-110).

Com relacio a cada um dos vencedores, foram identificados até trés temas
relacionados ao ponto central, o aspecto de maior relevancia em cada projeto que,
por ser complexo, pode abranger mais de um tema e ser incluido em mais de
um bloco temdtico, como se vera a seguir.

A tematica de maior incidéncia foi aquela relacionada a “saude” (15),
devido principalmente a pandemia de covid-19, que teve destaque no noticiario
com a busca de se apresentar informagoes precisas e esclarecer sobre covid-19,
quanto as vacinas, aos cuidados etc (The Atlantic, InfoGlobo, Agéncia Lupa
e Natalia Leal), uma vez que os sistemas de satide ndo estavam preparados
para enfrentar a pandemia e se evidencia que havia abuso de poder de certos
governantes (Brasil, Estados Unidos) que privilegiavam a economia como se
a pandemia fosse irrelevante, apesar das mortes em numero cada vez maior.
Essa situagao também exigiu verificar desinformagao em relagdo a vacinagao e
devida ao negacionismo (Pointer, OjoPublico), e levou a denunciar excesso de
mortes por covid-19 de um grupo étnico (India Spend). Também se evidenciou
corrupgdo na compra, com abuso nas dispensas de licitagdes, em decorréncia
da pandemia, em que ha desvio de recursos publicos para outra finalidade que
nao a saude (Civio, Espanha). E ha prejuizos a satde pela lavagem de recursos
publicos desviados (OCCRP e parceiros), e em decorréncia de poluigao no mundo
(The New York Times) e na India, socialmente desigual (The New York Times),
em decorréncia de queimadas que causam problemas a satde (InfoAmazonia,
Palm Beach), de radiagdo em fungio dos testes atmosféricos (Disclose, Franca)
e por falta de tratamento de satde afetada por linfoma (VGTV, Noruega). O tema
da saude tem sido tratado de forma sensacionalista por alardear impactos globais:
nimero de infectados, mortos, a abrangéncia da pandemia etc.

A segunda maior incidéncia tematica refere-se aos “direitos humanos” (9)”,
que envolvem questdes como direitos das minorias com a detengdo de mugulma-
nos abusivamente submetidos a trabalhos forcados na China (BuzzFeed), o direito
ao voto dos ex-detentos norte-americanos (Weihua Li e outros), o direito a vida
dos afro-americanos da etnia Tulsa (The New York Times) e das mulheres —
femicidio (Kloop, Quirguizistao), violéncia sexual contra mulheres (ABC News,
Australia), o direito a propriedade com apropriagdo de imdveis sob ocupagio
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em guerra (Pointer, Holanda) e das terras indigenas (High Country News,
Estados Unidos), o direito a aposentadoria (Prodavinci, Venezuela), o direito a
democracia (101 East, Miamar) em uma ditadura militar e o direito a identidade
referente a uma noticia sobre roubo de identidades holandesas por parte de
golpistas digitais — scammers — dinamarqueses (Pointer, Holanda) que envolve
a investigagdo e a dentincia de crimes digitais. Nos trabalhos destacados ha a
investigacdo, a denuncia do abuso dos direitos. E possivel relacionar esse tema
a desumanizagdo pelo desrespeito ao bem mais sagrado, a vida. Evidenciam-se
as questoes do abuso dos direitos e a desumanizagao.

Outro tema com grande incidéncia foi “conflitos, mortes” (9) que abarca a
violéncia, os conflitos e as mortes no mundo: a matanga de jornalistas, com a
dominagdo do crime organizado exigindo siléncio (El Universal, México),
o abuso de poder autoritario militar que estabelece um estado de terror (101 East,
Miamar), a reconstituicdo do racismo do massacre de etnia Tulsa afro-americana
(The New York Times), as mortes abusivas em decorréncia da falta de seguranca
nas rodovias (Arab Reporters, Egito), a morte de jornalistas investigativos
(Pavla Holcova, Eslovaquia), as mortes no Iemen com armas francesas (Disclose,
Franga), um consenso de abuso contra a mulher com femicidios “aceitos” como
se fossem normais (Kloop, Quirguizistdo), agressoes sexuais desconsideradas
pela policia (ABC News, Australia) e o assassinato do presidente do Haiti por
politicos e mercendrios em meio a disputa pelo poder (Noticias Caracol).
Em todos os projetos premiados evidenciam-se a investigacao, a dentincia,
o combate aos abusos dos direitos e a desumanizagao, que constituem graves
problemas de desrespeito ao ser humano.

O processo de noticiar também envolve a “verificacao de dados e
transparéncia” (7), relacionada ao combate da desinformagio disseminada por
um exército digital de extrema direita (Pointer, Holanda; Correctiv, Alemanha),
e a outras questoes problematicas, como os projetos noticiosos que enfrentam
dificuldade em conseguir os dados sobre a previdéncia, o que esta prejudicando
os venezuelanos que envelhecem (Prodavinci, Venezuela), e a visualizagdo de
informacdes e sua comunica¢io com precisio e transparéncia (Civio, Espanha);
muitos projetos sdo reconhecidos internacionalmente por apontarem, por exemplo,
a desinformagdo proveniente da Russia (Texty, Ucrania); ou por tratarem da desin-
formagao relacionada a pandemia, que pode ser verificada e noticiada nas proprias
linguas indigenas (OjoPublico, Peru), além das referéncias a desinformagao na
pandemia, anteriormente mencionadas (classificadas no tema “saide”). Pode,
ainda, ser citado um aplicativo para facilitar o trabalho noticioso de jornalistas
(Associated Press), que se trata sobre o fazer noticioso e a busca de eficacia.
O abuso da desinformagao e da manipulagdo tém sido combatidos e premiados.
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Também tem destaque a incidéncia de trabalhos jornalisticos sobre o
“meio ambiente” (5), que envolvem projetos que mostram a polui¢ao do ar
em todo o mundo (The New York Times) e projeto sobre o impacto social da
polui¢do do ar em Nova Deli (The New York Times); igualmente, trabalhos que
mostram os problemas sociais decorrentes de testes atmosféricos na Polinésia
Francesa (Disclose), as queimadas da cana-de-agucar (Palm Beach Estados
Unidos) e, da mesma forma, as queimadas na Amazonia (InfoAmazdnia) e seus
efeitos sobre o meio ambiente, que acabam afetando a todos com mudangas
climaticas, calor excessivo, descongelamento de geleiras etc. As dentncias
noticiosas tém sido frequentes, mas as solugdes sdo ainda lentas. Esse tema tem
sido tratado de forma sensacionalista para destacar o impacto do problema e
exigir encaminhamento de possibilidades de solugdo politica.

O tema “politica (8)” refere-se a assuntos politicos internacionais: relagdes
abusivas e ilegais, como lavagem de dinheiro da corrup¢ao russa na Europa
(OCCRP e 23 parceiros); envio de armas de pais europeu (Franga) a outro pais
intermedidrio para uma guerra no Iemen (Disclose); desinformacao na Russia
(Texty, Ucrania); criagdo de consenso politico-legal de tolerancia as mortes do
crime organizado (El Universal, México); noticias sobre atentados politicos
internacionais, o que envolve disputa pelo poder com uso de mercenarios de
outros paises (Noticias Caracol); problemas sociais ignorados que levam ao
mapeamento de pequena comunidade negligenciada em que ha desigualdade
social (Code for Africa, Nigéria); projeto investigativo sobre industrias extrativistas
(Convoca, Peru); representacdo dos interesses economicos em que se denunciam
relagdes de trabalho abusivas, uma questao politica. Além de que optamos
por deixar de fora os projetos que envolvem assuntos de politica doméstica,
que acabaram refletidos nos demais temas referidos, devido a politica estar
presente na maior parte dos trabalhos. As relagdes abusivas tém sido combatidas
por meio de associagao de meios de comunicagio de varios paises e outras formas.

Entre os premiados do corpus, ainda se destacam projetos relacionados com
o “experiencial e imagindrio” (4), ou seja, com o ato de experienciar, relacionado
ao imagindrio simbdlico. Podem ser destacados os projetos sobre reimaginar a
experiéncia do leitor (The Washington Post), mais voltado ao leitor do Post e
ao empenho do jornal em aprimorar a experiéncia noticiosa de reprodugéo do
status quo e do noticiario; a valorizagdo da imaginacao literaria representando
a cultura hispanica na América (Gatopardo, México), em que se constrdi em
reportagem uma representac¢ao positiva da minoria mexicana na América;
além da prépria experiéncia compartilhada on-line do enfrentamento de linfoma
sem tratamento médico (VGTV, Noruega), um problema de saide representado
sob a otica midiatica como um show. E, finalmente, pode-se destacar a a¢do
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noticiosa mais relacionada ao imaginario de “resistir” por meio do fotojorna-
lismo (Melgarejo em El Tempo, Colombia), o que envolve a representacao dos
protestos contra o abuso de poder politico com repressdo as manifestagoes,
destacando-se esteticamente a fotografia que representa o lado dos oprimidos
que resistem a opressao politica e faz uma dentincia muito forte da repressao.
Esse tema pode ser relacionado ao negativismo, por destacar aspectos como
protestos, repressao, negacionismo de enfermidade, discriminagao por etnia etc.

“Corrupgdo, subfaturamento” (4) envolve relagdes sociais abusivas e ilegais de
lavagem de capitais da corrupgao da Russia para a Europa (OCCRP e 23 parceiros
noticiosos), subfaturamento com abusos de contrata¢des emergenciais e desvio
de recursos (Civio, Espanha), contratagdes publicas suspeitas de corrupg¢io e ou
subfaturamento (OjoPublico, Peru; Poder, México), questoes que sao combatidas
por meio da investiga¢do, das dentncias de ilegalidades e desvios. Este tema
pode ser relacionado a desumanizagéo, pela pratica desumana de desvio de
recursos publicos que seriam destinados a combater as desigualdades sociais,
minorar problemas sociais etc., além do abuso do poder politico e econdmico.

Ha também temas relacionados a “educa¢ao” (3): projetos educativos que
apresentam questoes relacionadas aos temas “polui¢ao do ar”, uma questio
muito relevante (The New York Times); ao impacto da covid-19 (Agéncia Lupa;
Natalia Leal) no lugar em que se encontra o leitor ou internauta; a verificagdo e
divulgagdo de audios sobre covid-19 em linguas indigenas (OjoPublico, Peru).
Os aplicativos premiados tém fun¢ao educativa de eficacia no esclarecimento
dos problemas sociais apontados. Esse tema pode ser relacionado ao negativismo
por destacar os aspectos mais negativos da atualidade midiatica das sociedades
representadas nas premiagdes.

Assim os dados analiticos sintetizados acima sugerem que o discurso
noticioso internacional pode ser considerado aderente a alguns dos principais
problemas da “atualidade mediética”, por se poder identificar “tempo presente,
informacéo, novidade e noticia” (Martino, 2017, p. 97), com destaque para a
pandemia e a saude (15), direitos humanos (10), conflitos, mortes, violéncia (9),
politica internacional (8), a desinformagao que desafia e exige verificagdes e
transparéncia (7), o meio ambiente (4), experiencial e imaginario (4), a corrupgao
e o subfaturamento (4) e a educagéo (3).

DISCUSSAO

A proposito, ha de se refletir inicialmente sobre a adequagao das questoes
problematicas — desinformacéo, negativismo, sensacionalismo, consumismo —
inicialmente propostas por Uhry (2021). Pode-se sugerir que, em sua maioria,
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os problemas referidos aparecem nas tematicas, exceto consumismo, nio loca-
lizado nas premiag¢des analisadas. E, da analise dos empiricos, ao se destacar
os blocos de temas, evidenciam-se novas questoes: a desumanizagdo e o abuso
de poder, que se destacam nos noticiarios e estao relacionados aos conflitos,
a violéncia, as mortes, aos desrespeitos aos direitos humanos, aos desmandos
de poder (abuso, corrupgéo, subfaturamento etc.), o que sugere relagdes
comunicacionais abusivas.

Também se sugere que haja interrelagdes entre as dimensdes do Mapa,
da mesma forma que houve enquadramento de um projeto em mais de um
tema, pois os temas se sobrepdem e podem ser consideradas multifacetérios,
como ja referido. Sugere-se que os temas identificados possam ser localizados
visualmente no Mapa relacional com base nas questdes essenciais de cada uma das
dimensodes: fins (politico-legal), valores (sociocultural), imaginario (simbélico)
e recursos (econdmico), como proposto a seguir na figura 5, indicando-se os
problemas com o simbolo “#”.

Figura 3
Temas localizados no Mapa relacional.
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Nota. Elaboragdo dos autores.

Analisando a localizagdo visual no Mapa relacional, com relagdo a
tematica do discurso noticioso internacional, identificamos que a maior parte
dos trabalhos premiados (23) estdo relacionados aos valores socioculturais:
direitos humanos (10), conflitos, mortes (9), corrup¢ao e subfaturamento (4),
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que se localizam entre as perspectivas Social/cultural e Pablicos na dimensao
sociocultural, sugerindo que essas sdo as questdes mais problematicas. O problema
da violéncia, dos conflitos e das mortes se reflete em mortes no Iemen, em Miamar,
no Cairo, de jornalistas no México e na Eslovaquia, femicidios, violéncia sexual,
massacre de afro-americanos da etnia Tulsa; e no desrespeito aos direitos humanos
das minorias, das mulheres, dos afro-americanos, dos detentos e desrespeito
aos direitos a propriedade dos judeus e dos indigenas, no roubo de identidade,
que sdo questdes problematicas, como se a vida néo fosse culturalmente o maior
valor. Também estd relacionado a um aspecto sociocultural desviante, a corrup¢ao
e o subfaturamento (4), que envolve a corrupgao, o subfaturamento e o desvio
de recursos publicos na Russia, no Peru, no México e na Espanha, questdes que
sao graves em todo mundo, refletem a atualidade e nos desafiam. Alternativas
noticiosas investigativas e de dentincia sao eficazes. Como ja exposto, nao se evi-
dencia a problematica preliminar do consumismo em nenhum trabalho premiado,
destacando-se os problemas da desumanizagdo e do abuso de poder, além da
confirmagao de questdes de desinformacio, de sensacionalismo e de negativismo.

Também identificamos, no discurso noticioso internacional, temas que
podem ser localizados visualmente no Mapa e estdo relacionados as tematicas
de satde (15) e meio ambiente (5), que podem sugerir algo de sensacionalismo
na abordagem noticiosa das tematicas pandemia e ecologia, que causam impacto
com o catastrofismo das mortes por covid-19 e pela destruicdo do meio ambiente,
e que estdo relacionadas com as perspectivas dos Comunicadores e Social/
Mercadolégico. As temdticas podem ser localizadas na dimensao econdmica,
relacionada aos recursos, sugerindo que a area ¢ também muito problematica,
devido aos custos e investimentos envolvidos nos problemas da satide e em seu
preciso noticiar, e que com a pandemia de covid-19 ceifou muitas vidas, o que
decorre, muitas vezes, de falhas na gestdo da satide e mesmo de desvios de recur-
sos publicos na emergéncia sanitaria, o que se refletiu nos trabalhos. Também se
evidencia o descuido com o meio ambiente, especialmente a polui¢ao do ar no
mundo, as queimadas, os testes atmosféricos ou outras formas que sinalizam o
predominio da dimensao econémica em detrimento do ser humano. Sao temas
que ganharam atengdo no discurso noticioso como dentncias investigadas que
apontam questdes em aberto.

Os temas politica internacional (8) e verificacao de dados, transparéncia
(7) podem ser localizados na perspectiva dos Comunicadores e na Social/
Cultural, na dimensao politico-legal, relacionada aos fins, sugerindo que é uma
area problematica, com 15 trabalhos. Sugerido preliminarmente, o problema
da desinformacéo ¢ confirmado e as alternativas sdo os projetos que trabalham
com a verificagdo de dados e transparéncia, e um aplicativo para otimizar o
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trabalho noticioso, que destacamos; mas podemos considerar que hé ainda
outros projetos relacionados a covid-19 e que foram localizados na satde.
O problema dos assuntos politicos internacionais (8) traz projetos que envolvem
a corrupgao russa fazendo lavagem de capitais na Europa, a Fran¢a vendendo
armas que matam civis no Iemen, a Russia desinformando, uma comunidade na
Nigéria negligenciada, o assassinato do presidente do Haiti por mercendrios a
mando de um politico, o crime organizado mexicano constrangendo o aparato
politico-legal e exigindo siléncio quanto as suas atrocidades — questdes abordadas
nos projetos premiados que evidenciam o problema de abuso do poder, muito
relevante na atualidade.

Finalmente, analisando as perspectivas Publicos e Social/Mercadoldgico
na dimensao simbdlica e localizando visualmente os projetos premiados no
Mapa relacional, com relagdo a tematica do discurso noticioso internacional,
identificamos sete trabalhos jornalisticos reconhecidos como vencedores:
trabalhos educativos em relagdo a polui¢do do ar e a localizagdo da extensdo
da covid-19; um projeto destacando a imaginagao da literatura hispanica, outro
reimaginando a experiéncia do leitor, e um noticiando “resistir” por meio
do fotojornalismo e que sugere o imaginario de resisténcia frente a opressao
em manifestagdes nacionais. Tais trabalhos sugerem que a area é promissora,
com menos problemas noticiados, dentre o conjunto das premiagdes do corpus.
O imaginario também se reflete em outros projetos e se destaca pelos trabalhos
que comunicam com precisdo e transparéncia a visualiza¢ao e comunicagéo,
foco principal do Sigma Awards, que constitui a maior parte do corpus (29 de
41 trabalhos), e de outras premiagdes.

Quanto ao problema do negativismo, sugerido preliminarmente, também
pode ser mais associado a violéncia, as mortes, a corrupgao, a politicagem,
questdes que foram situadas visualmente em outras dimensoes. A dimensao
simbolica pode ser relacionada ao negativismo por destacar aspectos como
protestos, repressao, negacionismo de enfermidade, discriminagao por etnia etc.
Por outro lado, ha certo otimismo com as possibilidades sensiveis de visualiza¢ao,
estéticas, artisticas, experienciais e experimentais que envolvem o imaginario.
O experiencial ndo pode ser, no entanto, considerado como s6 ver as coisas pelo
lado bom e belo, pois envolve também o modo de fazer sentir os problemas sociais.

Na dimensao simbdlica destacam-se a visualiza¢ao, o imaginario e a educagdo
que se projetam pelo noticidrio. No entanto, ndo podemos negar o viés do
negativismo no noticiario, que visualmente pode ser incluido na dimensao
politico-legal, ao lado da desinformagao e do abuso de poder. Isso sugere que as
dimensdes se interpenetram e tém ligagdes entre si. Assim, pode-se evidenciar que
o simbolico tem também uma valéncia negativa muito presente no jornalismo.
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Finalmente, quanto aos locais de referéncia dos projetos, o que se reflete
no discurso noticioso, a maior parte dos trabalhos referem-se aos Estados
Unidos da América (10), o pais com maior numero de vencedores; depois,
com 3 trabalhos cada um, ha noticias vencedoras referentes aos seguintes
paises: Holanda, México, Peru e Brasil (um dos quais com trés premiagdes,
aqui consideramos uma s6); ha também 2 projetos que tém como referéncia
de local os seguintes paises: Espanha, Franca, Colombia e Russia. As noticias
vencedoras igualmente se referem a Europa, Iemen, Ucrania, China, Alemanha,
Quirquizistio, Australia, India, Nigéria, Miamar, Polinésia, Egito, Eslovaquia
e Venezuela, caracterizando uma abordagem, em termos de localizagoes,
que pode ser considerada mundial e abrangente. O que sugere que os problemas
elencados como temas nos trabalhos referidos refletem muito do que podem
ser consideradas as questdes mais relevantes de cada um dos paises e blocos,
podendo-se sugerir que refletem a atualidade.

Ao examinar e refletir criticamente sobre as relagbes comunicacionais
que se estabelecem entre os diferentes interagentes representados nas noticias
premiadas, constata-se que sdo em sua maioria — 58 entre 65 temas — relagdes
desiguais, ilegais ou abusivas em que se desrespeitam direitos ou leis, um deixa o
outro desconfortavel, sem que se exer¢a o didlogo, ou ainda sao relagées comuni-
cacionais de risco, em que um coloca o outro em perigo de vida, desrespeitando
seus direitos humanos, a saude, discriminando, excluindo, corrompendo ou
subfaturando, destruindo a natureza. As relagdes comunicativas iguais em
que hd ligacdo simétrica de um interagente com outro, em que se respeitam os
direitos, a identidade pessoal, cultural sao as que envolvem educagéo, imaginario
e experiencial (7 de 65 temas identificados).

Procedeu-se assim a um levantamento e uma sistematizagdo das tematicas por
meio de analise de discurso dos 41 vencedores de quatro eventos de premiacéo,
o que permitiu as localizar visualmente no Mapa relacional e elaborar algumas
inferéncias interpretativas e relagdo com a concepgao de atualidade.

Também se sugere que nas praticas vencedoras é possivel identificar carac-
teristicas experimentais, experienciais, artisticas, visualiza¢do e comunicacéio -
identificadas nos estudos de casos ilustrativos - que podem ser associadas
a reconfigurar o noticidrio. Assim, do corpus de premiados, selecionamos,
para enriquecer o artigo, alguns projetos para compor os estudos de casos
ilustrativos a seguir. Assim apresentamos a seguir premiados na forma de estudos
de casos ilustrativos (Machado & Palacios, 2007) de empiricos relacionados com
acOes noticiosas, indicando-se as relagdes comunicativas a partir principalmente
das teorizacoes do Mapa relacional e de Landowski (2014):
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Primeiro estudo de caso ilustrativo

El Universal (México) foi premiado no Sigma Awards 2020, na categoria
inovagao, pelo o projeto “Zonas de Siléncio” (El Universal, 2020). Quanto as
possiveis relagdes comunicacionais que se estabelecem, os individuos Esteban
Roman, Gilberto Leon, Elsa Hernandez, Miguel Garnica, Edson Arroyo,
César Saavedra, Jenny Lee, Dale Markowitz e Alberto Cairo, que compdem
o coletivo de atores sociais “Comunicadores” do El Universal, mantém uma
relagao com individuos que compdem o coletivo de atores sociais “Publicos”,
especificamente consumidores leitores e internautas. Divulgam o projeto “Zonas
de Siléncio”, pratica jornalistica inovadora em visualizagdo e comunicagdo
estética, colocada a disposi¢ao no mercado consumidor de El Universal em uma
determinada sociedade (mexicana) com os valores artisticos visuais informativos
e humanitarios para denunciar as mortes e a falta de divulga¢éo da violéncia.

Os “Comunicadores” tém amparo legal no “Social/Cultural” para desencadear
uma relagcdo mediada de comunicagio visando atingir os “Publicos” para divulgar
noticias a respeito do siléncio dos jornais mexicanos sobre as mortes provocadas
pelo crime organizado. Trata-se de aspectos da dimensao cultural, procurando
estabelecer relagdes interativas com os leitores e as autoridades em busca de apoiar
o experimental de visualizagdo noticioso situado na perspectiva “Social/Cultural”
e gerar alternativas de solugdo para a violéncia denunciada, com o propdsito
de que se reestabeleca o direito sagrado a vida, o maior valor a ser preservado.
Hé ainda o préprio valor estético dos graficos de visualizagao “graus de siléncio”
e “codigo de siléncio” do noticiario, que se constituem alternativas artisticas de
mensuragdo de mortes silenciadas, ou ndo, de forma que tais graus e cédigos
sugerem viés estético. O silenciamento diante das mortes de mexicanos permite
um olhar estético pelos “graus de siléncio” e “cddigo de siléncio’, alternativas
de mensuragao criadas artisticamente a partir da visualizacdo e comunicagiao
de tais graus e codigos de siléncio, sugerindo formulagao artistica mesmo ao
noticiar (ou ndo) as mortes, que caracterizam a desumanizagao. Ao silenciar
sobre os assassinatos, o que por si s6 sugere uma interrelagao com a dimensao
sociocultural, por se ter criado um consenso politico com o crime organizado,
caberia também relacionar a dimensao politica.

A agao em principio parece envolver propdsito comercial, sendo uma forma
implicita de relacionamento comercial, de forma a virem os leitores e internautas
a se integrarem (relagdo comercial) aos “Publicos” leitores do jornal, podendo os
individuos que compdem o coletivo de atores do “Social/Cultural” integrarem-se
ao “Social/Mercadolégico” como consumidores de El Universal. Analisado
criticamente, o projeto vai além do propdsito de formar novos leitores e denunciar
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a situagdo e sinaliza uma pratica contra-hegemonica de defesa dos valores maiores:
a vida, a coletividade e os interesses publicos da cidadania, a preservagio da
vida e o direito a divulgacdo publica das mortes. E o que pode ser relacionado
com o “regime de interagdo de manipulagido” de estabelecer relagdes interativas
noticiosas para denunciar a motivagao consensual decisoria de nao divulgacao
da violéncia pelo crime organizado, de forma que se restabeleca o direito a vida
e a noticia. Isso é predominantemente baseado na légica de intencionalidade
de se divulgar as relagdes interacionais desviantes, que, por um lado, pode estar
associadas a aquisicdo e fidelizagdo de leitores de El Universal e, por outro
lado, relacionadas ao “fazer querer” (Landowski, 2014, p. 80) a divulgagdo de
interagdes desviantes que envolvem a violéncia das mortes, defendendo-se valores
estéticos (visuais) e a vida, o maior valor. Caracteriza-se desumaniza¢io uma
vez que o crime organizado conseguiu calar os jornalistas diante do desumano
ato de matar, o que é tornado visual e comunicado interativamente, a partir
de noticia dentincia investigativa com caracteristicas artisticas, por meio do
projeto Zonas de Siléncio.

Segundo estudo de caso ilustrativo

OjoPtblico (Peru) foi premiado no Sigma Awards 2020 na categoria inovagao
(pequenas redagdes) com o projeto “Funes: um algoritmo de combate a corrupgao”
(OjoPublico, 2020a) e também foi vencedor no Digital Media Awards Worldwide
2021 na categoria Melhor projeto para formagao em noticias (Best Project for
News Literacy) com o projeto “Chequeos en lenguas” (OjoPublico, 2020b).
Quanto as possiveis relagdes comunicacionais que se estabelecem, os individuos
Gianfranco Rossi, Nelly Luna Amancio, Gianfranco Huamdn, Ernesto Cabral e
Oscar Castilla, que compdem o coletivo de atores sociais “Comunicadores” de
OjoPublico, mantém uma relagao com individuos que compdem o coletivo de
atores sociais “Publicos”, e divulgam o projeto “Funes”, uma pratica noticiosa
inovadora de visualizagdo e comunicagdo a partir de algoritmos com fins
relacionados a cidadania e ao controle do poder, sobre o possivel abuso e a
eficacia do uso dos recursos publicos.

O projeto foi colocado a disposi¢ao no mercado consumidor em uma
determinada sociedade (peruana), uma vez que os “Comunicadores” tém
amparo legal, o que os autoriza a desencadear uma relagdo mediada de
comunicagdo visando atingir os “Publicos” para divulgar a noticia da corrup¢ao
a partir do uso do algoritmo e de parceria com midias locais ap6s investigar os
contratos publicos, noticiando sobre abuso de poder em forma de corrup¢io
nas licitagoes e em 6rgaos publicos. O objetivo, da perspectiva “Social/Cultural’,
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é que se venha a “fazer advir” providéncias para evitar a corrupg¢ao nos contratos
publicos. Isso, no fundo, envolve propdsito social relacionado a cidadania e ao
bom uso dos recursos publicos, com base em noticias e informagoes disponibi-
lizadas pelo projeto “Funes”. Trata-se de uma forma implicita de relacionamento
comercial, de forma a virem os leitores do projeto a se integrar (relagao comercial)
aos leitores do jornal, podendo os individuos que compdem o coletivo de atores
do “Social/Cultural” de tal forma integrarem-se ao “Social/Mercadolégico” como
consumidores de OjoPublico.

Analisando os interesses, trata-se de pratica hegemonica de produgéo de
discursos publicos que se encontra do lado dos interesses publicos, em defesa
da cidadania no sentido do papel social do jornalismo de investigagdo e de
dentncia de corrup¢do e comunicagio aos leitores. O discurso noticioso
do caso pode se ligar ao “fazer advir” relagdes interativas voltadas aos fins,
a eficécia no uso dos recursos publicos, como estabelece a lei, o que esta
predominantemente relacionado ao “regime de interagdo de programacgio”
(Landowski, 2014, p. 80) de aceitagao da legislacao que prevé o bom uso dos
recursos publicos e minimiza o risco da corrupgao. Isso se baseia na “logica da
regularidade” de noticiar as relagoes ilicitas de corrupgao. Busca-se noticiar e
esclarecer os leitores, o que pode contribuir para ajudar os “Publicos” a aceitar
as operagdes regulares e “fazer advir” a preservagao dos recursos publicos e
a divulgar possiveis interagcdes desviantes, de corrupgdo e abuso de poder na
area publica, zelando-se pelos recursos publicos e evitando o abuso do poder.
Ainda, pela verificagdo e apresentagdo do noticidrio em linguas indigenas,
“Chequeos en lenguas”, projeto em que os direitos humanos e a cultura indi-
gena sao respeitados ao apresentar-lhes as informagoes sobre covid-19 em
suas proprias linguas, combate-se o problema da desinformagao.

Terceiro estudo de caso ilustrativo

OCCRP, Guardian, Siiddeutsche Zeitung, Newstapa, El Periodico, Global
Witness e outros 17 parceiros foram os vencedores na categoria melhor repor-
tagem do Sigma Awards 2020 com o projeto noticioso “A Troika lavanderia de
capitais” (OCCRP et al., 2020). Quanto as possiveis relagdes comunicacionais
que se estabelecem, os individuos Paul Radu, Sarunas Cerniauskas, Olesya
Shmagun, Dmitry Velikovsky, Alesya Marohovskaya, Jason Shea, Jonny Wrate,
Atanas Tchobanov, Ani Hovhannisyan, Irina Dolinina, Roman Shleynov,
Alisa Kustikova, Edik Baghdasaryan e Vlad Lavrov, que compdem o coletivo
de atores sociais “Comunicadores” do Organized Crime and Corruption
Reporting Project (OCCRP), The Guardian, Stiddeutsche Zeitung, Newstapa,
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El Periodico, Global Witness e outros 17 parceiros, mantém uma relagdo
cidada com individuos que compdem o coletivo de atores sociais “Publicos”,
e divulgam o projeto noticioso Troika Laundromat com viés investigativo
a partir de recursos de visualiza¢do e comunicagao, alta tecnologia e infor-
mativo sobre a corrupgdo na Russia e suas praticas de lavagem de dinheiro
na Europa. Isso é colocado a disposi¢do dos cidaddos em uma determinada
sociedade (europeia), uma vez que, embora sejam proibidos de divulgar na
Russia, os “Comunicadores” tém amparo legal, fruto de relagdo que mantém
com os governos europeus e de outros paises, que os autorizam a desencadear
uma relagao mediada de comunicagdo visando a atingir os “Publicos” para
divulgar noticias e alertas sobre a corrup¢ao na Russia e suas conexdes de
lavagem de dinheiro na Europa. Com o projeto, procuram, da perspectiva
“Social/Cultural’, que os “Publicos” venham a “fazer sobrevir” san¢des contra
o sistema de lavagem de dinheiro da corrupg¢ao da Russia com a cumplici-
dade de bancos europeus. Isso se constitui iniciativa contra-hegemonica,
sem propdsito comercial, o que foi proposto pelos individuos que compdem
o coletivo de atores sociais comunicadores do “Mercadoldgico institucional”
das instituicdes que compdem o coletivo investigativo coordenado pelo
projeto OCCRP com muitas parcerias. Apesar de ser um projeto com viés
sensacionalista, que foi premiado como “melhor reportagem do Sigma
Awards 2020% no entanto nao se evidencia intengdo mercadoldgica. O projeto
constitui-se uma forma de atuacio cidada, de forma a virem os internautas
a se tornar conscientes ou conscientizados sobre os possiveis riscos de o
sistema bancario europeu se tornar uma imensa lavanderia de dinheiro da
corrupgao russa, sem que, no entanto, venham a integrar o “Mercadolégico’,
prevalecendo cidadania no “Social/Cultural”. Analisando os interesses, trata-se
de prética contra-hegemonica de produgdo de discursos cuja hegemonia
encontra-se do lado dos interesses coletivos, com o propdsito de informar
o “Publico” sobre a corrupg¢ao russa e a lavagem de dinheiro pelos bancos
europeus. O projeto esta relacionado de forma predominante ao “regime de
interacdo de risco” (Landowski, 2014, p. 80), baseado na aleatoriedade e no
risco de possivel “descontinuidade” de relagdes interativas voltadas a lavagem
de dinheiro da corrupgdo, o que esta relacionado ao “risco” de as interagdes
ilegais dos corruptos e de suas conexdes para lavagem de dinheiro serem
descobertas, o que constitui um problema relacional entre as sociedades
russa e europeia. E algo que exige agdes cidadas para denunciar e conter as
relagdes comunicacionais desviantes e que envolve riscos de descoberta do
fluxo de lavagem do dinheiro da corrupgao russa.
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Quarto estudo de caso ilustrativo

The New York Times foi premiado no Sigma Awards 2020 na categoria
melhor visualiza¢ao pelo projeto noticioso experiencial “See How the World’s
Most Polluted Air Compares With Your City’s” - Veja como o ar mais poluido
do mundo se compara com o da sua cidade - (The New York Times, 2019).
Quanto as possiveis relagdes comunicacionais que se estabelecem, os individuos
Nadja Popovich, Blacki Migliozzi, Karthik Patanjali, Anjali Singhvi e Jon Huang,
que compdem o coletivo de atores sociais “Comunicadores” do Times, podem
estabelecer uma relagao sensivel relacionada ao imagindrio experiencial visual
informativo e educativo com os individuos que compdem o coletivo de atores
sociais “Publicos” ao divulgar pela web o experiencial que esta a disposi¢ao
no “Social/Cultural” e igualmente no “Mercado” de determinadas sociedades
(norte-americana e outras).

Os “Comunicadores” tém amparo legal para desencadear uma relagdo
mediada de comunica¢do experiencial, visando atingir os individuos que
compdem o coletivo de atores sociais “Publicos” para divulgar informagdes e
proporcionar a experiéncia de como estd a polui¢do mundial do ar em com-
paragdo com a de sua cidade. A agdo encontra-se relacionada ao status quo
hegemonico, procurando esclarecer, sob a perspectiva “Social/Cultural’, para que
os “Publicos” venham a ter uma vivéncia relacionada a polui¢ao do ar, mesmo
sem utilizagdo de 6culos 3D, mas com Realidade Virtual simulada a partir
do celular. Isso se dd sem maior impacto para a coletividade, caracterizando-se
mais como a¢ao mercadoldgica de sensibilizagdo e fidelizagao dos leitores.
Analisando os interesses, trata-se de pratica hegemonica de produgao de
discursos cuja hegemonia encontra-se do lado dos interesses privados, com o
proposito de levar o “Publico” a experienciar reflexdo sobre polui¢do do ar.
Evidencia-se de forma predominante o “regime de interagao de ajustamento”
por se estabelecer uma relagdo mediada interativa que contrapde a percep¢do do
ar em sua localidade e a realidade sugerida pelo projeto, o que estd relacionado
ao sensibilizar e ao “fazer sentir” (Landowski, 2014, p. 80), quase vivenciando
uma experiéncia que envolve uma questdo essencial, o ar poluido. E algo
que evidencia negativismo ao mostrar os piores indices de poluigdo do ar,
por destacar a polui¢do do ar e suas consequéncias para a saude, e por relatar
o descaso politico quanto a questao do ar que respiramos, o que é voltado ao
nos sensibilizar com a questio.

Os estudos de casos ilustrativos permitem estabelecer relagdes comunicativas.
Assim, apresentam-se sinteticamente analises que sugerem relagdes que
podem ser estabelecidas e localizadas visualmente nas seguintes dimensoes
do Mapa relacional:
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Figura 4
Estudos de caso ilustrativos localizados no Mapa
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Nota. Elaboragio dos autores.

Primeira Dimensao, Social: El Universal orienta seu discurso noticioso pelos
valores de visualizagdo e comunicagio estética informativa para contribuir de forma
relacional interativa arriscada ao divulgar o siléncio do noticidrio mexicano com
relagdo as mortes do crime organizado, com o projeto “Zonas de siléncio’, que tem
proposito humanista de defesa da vida, com énfase na dimenséo sociocultural,
caracterizando-se um discurso noticioso voltado a preservagio da vida e ao
direito a informagao, o que, em principio, pode ser em proveito do mercadoldgico
para a formagéo de futuros leitores, mas que se caracteriza como pratica contra-
-hegemonica em defesa da cidadania que tem direito a informagéo. Evidencia-se
o “fazer querer” as noticias sobre violéncia e a “logica de intencionalidade” de
se divulgar o que acontece que envolve uma relagdo interacional desumana,
relacionada ao desrespeito aos valores sagrados — vida, divulgacdo —, sugerindo-se
que o El Universal defende interesses publicos nos quais prevalece o “regime de
interacdo de manipulagdo” e alogica de intencionalidade (Landowski, 2014, p. 80),
o que é possivel relacionar ao problema da desumanizagao.

Segunda Dimensao, Politico-legal: OjoPublico com o projeto “Funes: um algo-
ritmo de combate a corrup¢ao” faz uso de visualizagdo e comunicagao com “fins” de
denunciar irregularidades (corrupg¢des) na drea publica e defender a regularidade
do emprego dos recursos publicos, demonstrando a légica da regularidade de expor
a situagao distorcida de corrupg¢io em contratos, o que demonstra que o discurso
noticioso do caso possa ser relacionado ao interesse publico de “fazer advir” a
programacao no uso dos recursos publicos na forma estabelecida em lei, o que,
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de maneira indireta, pode trazer mais leitores, e se encontra “fundado nalogica de
regularidade” de investigar e de controlar o uso de recursos publicos para evitar
corrupg¢ao em contratos, sugerindo-se que no caso prevalece o “regime de inte-
ragdo programagao’ (Landowski, 2014, p. 80) voltado ao uso regular de recursos
publicos, a evitar o abuso de poder e a desinformagao (“Chequeos en lenguas”).

Terceira Dimensao, Economica: OCCRP, Guardian, Siiddeutsche Zeitung,
Newstapa, El Periodico, Global Witness e outros 17 parceiros utilizam, de forma
cooperativa, “recursos” tecnoldgicos experimentais de alta tecnologia com
propdsitos de vasculhar as empresas e bancos europeus que funcionam como
lavanderia de dinheiro desviado pela corrup¢ao russa, o que foi desvendado por
“The Troika Laundromat’, e esta relacionado aos acontecimentos “catastroficos”
da corrupgdo na Russia e a lavagem de capitais na Europa, o que sugere uma
postura de “fazer sobrevir” agdes quanto ao crime da corrupgio e esta “fundado
na aleatoriedade” das agoes de lavagem de capitais e corrupgao, sugerindo-se que
as praticas discursivas noticiosas sao contra-hegemaonicas, com viés ecoldgico
planetario em vez de econdmicas e que, no caso, prevalecem os interesses
coletivos e evidencia-se o “regime de interacao acidente” (Landowski, 2014, p. 80)
da descoberta da lavagem de capitais e da corrupgao, o que se constitui uma
noticia sensacionalista de grande impacto mundial.

Quarta Dimensao, Simbolica: The New York Times orienta seu discurso
jornalistico de forma que prevalecam interesses privados e o projeto pode ser
associado ao imagindrio experiencial. Ao mesmo tempo, hd um viés visual
educacional, no caso do projeto “See How the World’s Most Polluted Air Compares
With Your City’s”, com énfase na dimensao simbolica do imaginario experiencial
e tentativa de fomento a experiencia¢do do internauta, o que envolve “relagoes
e ajustamento gratificante” no sentido de gerar “valor numa mutua realizagiao
em si” (Landowski, 2014, p. 51), o que esta relacionado ao “fazer sentir” dos
internautas e “fundado na sensibilidade” do internauta diante da polui¢do do ar,
sugerindo-se a “logica de sensibilidade” e de que possa ser associado ao “regime
de interagdo ajustamento” (Landowski, 2014, p. 80).

Além das correlagdes feitas com a teoria de Landowski (2014) e as localizactes
visuais no mapa relacional, destaca-se que os casos empiricos apresentados podem
ser considerados praticas jornalisticas premiadas internacionalmente relacionadas
ao experiencial (Longhi & Caetano, 2019), com valores estéticos visuais noticiosos,
visualizagdo e comunicagdo educativa, alta tecnologia a partir da perspectiva
contra-hegemonica e experimental educativo com vieses politicos na relagao
discursiva noticiosa. Correlacionando com as andlises de discurso temadticas,
a dimensdo simbdlica escolhida para localizar visualmente o trabalho sobre a
poluicdo do ar (New York Times), pela énfase no viés experiencial educativo,
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também tem interrelacdo com a dimensao economica, dos recursos, por poderem
ser também mencionados os danos a satide e ao meio ambiente. O experiencial do
Times pode ser relacionado ao negativismo, por o fato noticiado ser desfavoravel
a saude, mas, por outro lado, é possivel considerar um destaque positivo pela bela
realizacio de visualizagdo e comunicac¢io, destacada em termos de credibilidade,
de qualidade noticiosa, tio bem concebida e comunicada, ao permitir experienciar
a questao da poluigdo — o que nao deixa a noticia menos impactante e negativa.
Da mesma forma, o enquadramento na dimensao econémica, em decorréncia
dos recursos de alta tecnologia (OCCRP e parceiros), ¢ escolha que apresenta
lagos com as perspectivas politico-legal e sociocultural em decorréncia da politica
e da corrupgio, também podendo ser considerado um caso de sensacionalismo
noticioso. Na visualiza¢do e comunicacio a partir do algoritmo Funes (OjoPublico),
caracteriza-se abuso do poder politico, o que também poderia ter ligagdo com a
dimenséo sociocultural em func¢éo do valor corrup¢io impregnado no &mbito
social. Disso se salienta que as dimensdes do Mapa relacional ndo sao estanques,
mas se interrelacionam, o que ficou mais evidente nas andlises de discurso, em que
se identificaram mais de um tema em alguns trabalhos, sugerindo complexidade
que se reflete em mais de uma das possiveis localizagoes no Mapa relacional.
Assim, do exame dos empiricos, destacou-se que as dimensdes se
interrelacionam: a simboélico (imaginario) também se reflete nos valores culturais,
nos recursos experimentais educativos e humanisticos e no experiencial, além de que
todos os casos de alguma forma tém relacdo com praticas educativas e que envolvem
informagdes, o que sugere que as dimensdes se interpenetram e se comunicam.

CONCLUSOES

Partiu-se de um Mapa relacional, teorizagao que permitiu localizar visualmente
problemas relacionados a crise do jornalismo e, a0 mesmo tempo, pode ser aplicada as
premiagdes. Nos resultados, salientou-se que os projetos enfocam temas relacionados
aatualidade mediatica que, ao serem localizados no mapa, proporcionam uma visao
de acontecimentos globais de 2020 a 2022 e podem ser também associados as ques-
toes: desinformagao, abuso de poder, desumanizagao, sensacionalismo, negativismo.
Conclui-se que as praticas vencedoras tém caracteristicas experimentais,
experienciais, artisticas, visualiza¢ao e comunicagdo que so relevantes e podem
contribuir para reconfigurar o noticidrio.

Com relagdo a questdo: “O mapeamento pode esclarecer a contribui¢do de
premiagdes jornalisticas?”, que envolveu a hipdtese de que estaria em andamento uma
reconfiguragdo do discurso noticioso que poderia ser associada as premiagdes. Sobre
a questdo, devem ser considerados elementos da reconfiguragio digital do jornalismo
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os seguintes: 1) Atualidade, conectividade, interatividade pela web para compreensao
do mundo e da realidade. 2) Qualidade: afrouxamento da verificagio de autenticidade;
desinformagao (fake news); credibilidade abalada pelas autoridades; confianca em
erosao; rapidez. 3) Técnica desconhecida pelos amadores (agregadores de contetdo,
blogueiros, influenciadores); rentincia a responsabilidade. 4) Objetividade: excesso
de informagdo. 5) Lucratividade: distribui¢ao digital atravessada pelas plataformas,
publicidade em crise; novo modelo de negécios - gratuidade. Sem agéncias de
noticias. Novos entrantes. 6) Noticiabilidade sem validagao, sem edigao; sem agéncia
de noticias. 7) Fungio das noticias. 8) Etica. 9) Dependéncia de grupos. 10) Relagdes
interativas com publicos com prestagao de servicos, entre outros.

Assim, poder-se-ia dizer que se evidencia uma reconfiguragao digital
do jornalismo. Do sintetizado, constata-se uma tendéncia de reconfiguracao
noticiosa em decorréncia do digital, o que contribui para a reconfiguragdo do
jornalismo e pode ser constatado nas praticas experimentais, experienciais,
artisticas, de visualizagao e comunicagdo. Sugere-se que problemas e crises estao
mais relacionados a configuragao tradicional do jornalismo, que se defronta com
uma reconfiguracao acelerada que envolve principalmente o noticiario digital e
exige novas concepgdes, novos modelos de negdcio, tecnologias inovadoras etc.
As novas configuragdes noticiosas estao mais relacionadas as premiagoes.

Ao indicar relagdes comunicacionais ilegitimas e abusivas, o mapeamento
das premiacdes contribui com reflexdes criticas sobre a fun¢ao do jornalismo,
além de destacar praticas que refletem os problemas de relevincia na atualidade. ¥
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