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Resumo: Neste texto discutirei de que forma aimplementagado de politicas publicas
na darea cultural tem transformado comunidades e associa¢des, apontando
algumas reflexdes para as relages entre o mercado cultural e as comunidades que
chamarei de “tradicionais” (neste caso especifico, as comunidades “quilombolas”),
bem como o papel tanto do Estado quanto das empresas e da sociedade civil
neste contexto. Vou abordar, portanto, o que chamarei de “guerra ontoldgica”
entre dois universos, que, inicialmente sdo/estdo antagbnicos nesta arena que
inclui produgdo cultural, patrimdénio imaterial, movimentos sociais, mercado.
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Abstract: In this paper | will discuss how the implementation of public policies
in the cultural area has transformed communities and associations, pointing out
some reflections for relations between the cultural market and the communities
that we call ‘traditional’ (in this particular case, the ‘quilombo’ communities)
and the role of both the state and business and civil society in this context. | will
address, therefore, what | will call ‘ontological war’ between two universes that
initially are antagonistic in this arena that includes cultural production, intangible
heritage, social movements, market.
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Introdugao

Embora o conceito de “quilombo” tenha sido definido pelo Conselho Ultramarino
Portugués de 1740 como “toda habita¢do de negros fugidos que passem de cinco,
em parte desprovida, ainda que ndo tenham ranchos levantados nem se achem
pildes neles”, suas reelaboracdes e resignificagdes tém sido constantes (ACEVEDO;
CASTRO, 1998; ALMEIDA; DE WAGNER, 2002, 2010; ARRUTI, 2005; GOMES,
2005; GUSMAO, 1997; O’DWYER, 1995; DIEGUES; ARRUDA, 2001) e o termo
tem hoje uma multiplicidade de sentidos e usos. Estritamente relevante quando
relacionado as discussOes atuais acerca das identidades, este texto é um convite
as reflexdes sobre tais conceitua¢des quando resultantes de politicas publicas (ou
vice-versa) com comunidades especificas através das experiéncias educacionais
unindo conhecimento tradicional e dispositivos tecnoldgicos. Tratarei aqui de um
projeto aprovado pelo Programa Petrobras Cultural (PPC) tendo como proponente
a Associacdo Cultural e Folclérica Vimarense, que representa o Bumba Boi de
Guimaraes, brincadeira oriunda de Damasio, um “quilombo” localizado na zona
rural de Guimardes, Maranhdo. Para seguir com a discussdo sobre “quilombo”,
“comunidades tradicionais” e identidades aponto para uma definicdo de
quilombos da qual partilho, dada por Arruti (2006), afirmando que

as comunidades quilombolas constituem grupos mobilizados em torno de um
objetivo, em geral a conquista da terra, e, definidos com base em uma designagdo
(etnédnimo) que expressa uma identidade coletiva reivindicada com base em
factores pretensamente primordiais, tais como uma origem ou ancestrais
comum, habitos, rituais ou religiosidade compartilhados, vinculo territorial
centendrio, parentesco social generalizado, homogeneidade racial, entre outros.
Nenhuma destas caracteristicas, porém, estd presente em todas as situacgdes,
assim como ndo ha nenhum trago substantivo capaz de traduzir uma unidade
entre experiéncias e configuracGes sociais e histdricas tdo distintas. (p. 39)

O proprio Governo Federal parece partilhar desta conceituacao, definindo
“quilombo” como “grupos étnico-raciais segundo critérios de auto atribuicao,
com trajetdria histérica propria, dotados de relagdes territoriais especificas, com
presuncao de ancestralidade negra relacionada com a resisténcia a opressao
histérica sofrida” (BRASIL, 2010).

Inicialmente chamados de “remanescentes de quilombos”, certos grupos sociais
brasileiros experimentaram as mais distintas formas de denominagdo, sejam
enddgenas (terras de preto, mocambo, entre outras) até outras, exdgenas. Estas
classificacdesforamsempresemanticamentecondicionadase,consequentemente,
a propria formacdo daquilo que seriamos enquanto “nac¢do” — algo identitario,
reconhecivel e aceitdvel como comum a todos nds, pertencentes a um mesmo
suposto “povo” estd ainda hoje “colado” ao nosso sentimento dualista de “raca” e
“etnia”, conceitos que nos perseguem (ou nds os perseguimos). Assim, elaboragdes
acerca do que seja um “quilombo” e todas as consequéncias desta definicdo estao
em plena fase de fermentacdo. Fato é que desde o inicio da década de 90 que
vivenciamos no Brasil, de modo singular, acontecimentos importantes no que
concerne a alguns grupos até entdo negligenciados.

Aspopulagdes “negras” (para utilizar uma das adjetivagdes raciais), especialmente
as localizadas no campo, passam a adquirir visibilidade e novo status a partir da
Constituicdo de 1988, quando o famoso “Artigo 68”, uma disposi¢ao constitucional
transitéria que so viria a conhecer alguma proposta de regulamentagao quase 10
anos mais tarde (1995), vira objeto de maiores discussoes e reflexdes.

Pouco tempo mais tarde, em 2002, o Brasil ratificou a Convencdo 169 da
Organizacdo Internacional do Trabalho, o que fez com que o status dos recém
denominados “quilombolas” fosse agora o de “povo tribal” (em contraposicdo
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aos indigenas, que foram definidos como “povo autdctone”, aceitando como
Unico critério o da autodefinicdo).

Portanto, os grupos distintos do conjunto populacional nacional pelo seu
modo de vida e sua relagdo a histdria, a memadria e ao meio ambiente, podem
doravante pretender, sempre coletivamente, o direito a um territério, o qual
é, entretanto, nomeado diferentemente e concedido segundo modalidades
variaveis em fungdo das categorias referidas. (BOYER, 2011, p. 1)

Para o bem ou para o mal, essas discussdes (muitas vezes restritas ao universo
académico ou juridico) acabaram por ganhar corpo (gragas sobretudo aos
movimentos negros de diversas partes do Brasil) resultaram em politicas publicas
que pela primeira vez na histéria do pais estdo voltadas especificamente para
esta populagdo, seja por reparacgdes historicas, seja por de fato tomarem tais
comunidades como especificas. Mas essa é outra histéria. O que importa aqui é
gue ndo somente o territorio passa a ser reivindicado, mas todo um conjunto de
acles que oscilam, como dito acima, entre a reparacao histdrica e a inser¢do no
contexto social atual. Sob estas perspectivas, as alteridades sdo explicitadas e ndo
raras vezes forjadas.

Ciente de que classificar é, sobretudo, produzir diferencas, apontarei aqui
algumas destas alteridades, seja por interesses politicos e/ou dos proprios
movimentos sociais envolvidos. Minha intencao é observar esse processo quando
incrustrado no mercado cultural. Mas cabe antes perguntarmos que publico é este
que se beneficiaria de tais politicas. Onde estao localizados, como atuam nesta
dinamica de formulagdes politicas? Sera que de fato houve somente beneficios?

Busca-se, assim, repensar as relacdes entre o mercado cultural e as comunidades
“tradicionais” (neste caso especifico, as comunidades “quilombolas”) e o papel
tanto do Estado quanto das empresas e da sociedade civil neste contexto. Rever,
portanto, o que chamaremos de “guerra ontoldgica” entre dois universos que,
inicialmente s3o/estdo antagbnicos nesta arena que inclui producdo cultural,
patrimoénio imaterial, movimentos sociais, mercado.

Como estamos em pleno turbilhdo dos acontecimentos, fica dificil avaliar com
clareza o alcance e o dinamismo de tais politicas. Mas tratemos de compreender
o0 movimento atual.

A Secretaria Especial de Promocao da Igualdade Racial (SEPPIR) contabiliza, hoje,
1.948 comunidades reconhecidas oficialmente pelo Estado brasileiro como sendo
“gquilombolas” e 1.834 comunidades certificadas pela Fundag¢do Cultural Palmares
(FCP), sendo 63% delas no Nordeste. No entanto, a mesma SEPPIR indica uma
estimativa de cerca de 3.900 comunidades quilombolas pelo Brasil, nimero,
portanto, bastante superior aos das comunidades reconhecidas e certificadas.

Tais numeros representam cerca de 1,17 milhdo de brasileiros, distribuidos
maioritariamente na regido Nordeste e especialmente no Maranhdo, estado
que apresenta o maior numero de comunidades quilombolas certificadas pela
FCP (RELATORIO BRASIL QUILOMBOLA, 2012). Estes dados refletem antes uma
historicidade, um movimento por parte das comunidades envolvidas e nao sao,
por assim dizer, espontaneos.

O Programa Brasil Quilombola, lancado em 2004, cuja coordenacdo esta nas
maos da Secretaria de Politicas de Promoc¢do da Igualdade Racial, tem seus
desdobramentos e desenvolvimento em outros dezenove ministérios do governo
federal. Em 2007, a gestdo foi fortalecida por meio da Agenda Social Quilombola,
instituida em 2007. Ambos tém como meta redirecionar politicas que antes se
viam centradas em um ou dois Ministérios, buscando justamente a polifonia.
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Assim, o numero de brasileiros beneficiados diretamente pelos programas
instituidos ndo apenas pelo “Programa Brasil Quilombola”, mas também pela
Agenda Social Quilombola rondam os 2 milhdes. Indiretamente, essas politicas
tém um alcance ainda maior. Interessa-nos, neste texto, pensar de que modo
as comunidades “quilombolas” se rearticularam diante desta nova realidade
social, enfrentando desafios de manutencdo e rupturas, sejam de identidades,
econOmicas ou sociais.

Para tanto, vou pautar estas reflexdes numa etnografia longa e participativa,
com o Bumba Boi de Guimaraes, institucionalmente denominado “Associacao
Cultural e Folclérica Vimarense”, com o qual trabalho ha mais de 12 anos e com
o qual tive, de formas distintas, oportunidade de trabalhar em dois projetos
financiados pelo Programa Petrobras Cultural, cuja experiéncia serd a base desta
etnografia/reflexdo.

Como deixarei claro mais adiante, ndo é minha inten¢do criticar modelos
de politicas (ndo necessariamente publicas) voltados para este segmento da
populagdo brasileira, mas antes refletir no modo como estas estdo sendo
conduzidas e de que forma somos agentes neste processo, buscando a melhor
forma de mediarmos estes dois universos, ou antes nos isentarmos das mediagdes.

O “Boi”, o “preto” e a “cultura”

A brincadeira do Bumba-Boi, conhecida em outras partes do Brasil como Boi
de Mamao, Boi Bumbda ou Bumba-meu-Boi, apresenta caracteristicas Unicas no
Maranhdo, quando os “bois” saem, durante os festejos juninos, para cumprir
promessa: os couros sdo trocados, sdo encenados os autos (ou comédias) numa
verdadeira teatralizacdo do hibridismo tdo anunciado e que veio dar corpo a
cultura brasileira.

O Boi de Guimarades é referéncia entre maranhenses por estar ligado aquelas
narrativas que localizam neste municipio o aparecimento das brincadeiras de
Boi. Mesmo na capital e outras regides as tradi¢cdes orais ddo a entender que em
Guimaraes a brincadeira ja era realizada em tempos de escravidao, talvez desde
o século dezoito.

E essa brincadeira o objeto desta etnografia, o chamado Bumba Boi de
Guimardes, que tem sua origem no povoado de Damasio, hoje chamado de
Quilombo de Damadsio, terra doada ainda no século XIX pelo antigo senhor de
engenho Manoel Martins a trés de suas escravas. Isso é relatado por moradores
acerca da memoria coletiva local, que nos remete, ainda, a uma ancestralidade
ndao somente “africana”, mas também portuguesa, através de varias formas de
“saber” como a danga portuguesa, ou através da presenca de “encantados”
(entidades espirituais) dos Pajés de Negros e Tambor de Mina, que sdo de origem
marcadamente portuguesa, como D. Luis, Sdo Sebastido e Dorinha.

A variedade de sotaques dos Bumba Bois no Maranhdo (formas de tocar
os instrumentos, de confeccionar a indumentdria, de dancar e apresentar a
brincadeira) é tdo diversa quanto complexa, mas ha uma voz quase unissona
quando se trata dos Bois de Zabumba: todos apontam este como sendo o
“sotaque ancestral”, que veio dar origem a muitos outros sotaques. Discutiremos,
mais adiante, a importancia de se auto definir como “tradicional” diante dessas
politicas publicas e o efeito dessa autoatribuicdo.

Entre os Bois de Zabumba destaca-se o Boi de Guimaraes, que acabou por
dar origem, de fato, a um novo sotaque, o “sotaque de Guimardes”, pela sua
singularidade. Tocando zabumbas ainda arrochadas na corda e pandeiritos
afinados na fogueira, os brincantes deste Boi, em sua maioria oriundos da zona
rural do municipio de Guimaraes (distante cerca de 700 quilometros da capital),
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pertencem ao que hoje chamamos de “quilombos” mas que, tradicionalmente
eram conhecidas como “terras de pretos”.

Assim, elementos das comunidades negras rurais ricamente reelaborados
através de séculos de contatos com a presenca indigena e uma anterior “histéria”
de trocas e opressdes com o ibérico colonizador acabaram por resultar numa
identidade Unica, com praticas especificas que nos submergem nesta teatralidade,
danca, parddia, envoltos na musicalidade e conduzidos pela fé em seus mais
amplos significados. “O Boi brinca pela fé, pela promessa alcangada”, nos conta
Marcelino Azevedo (2011), diretor e “Mestre” do Bumba Boi de Guimardes em
entrevista concedida a mim.

Fortemente vinculada a S3o Jodo Batista, santo a quem rende homenagem, mas
também a muitos outros “encantados”, entidades que gostam de baiar e tocar o
pandeirito e o maracd, os “Bumba-Bois” saiam de povoado em povoado pagando
as promessas por uma cura alcangada, um desejo conseguido.

Sr. Marcelino Azevedo registrou a brincadeira que praticavam ha séculos, através
das geragbes, no ano de 1971, constituindo ata e elegendo membros para a
presidéncia. Desde o ano de 1974 o Bumba-Boi de Guimaraes ja como Associacdo
Cultural e Folcldrica Vimarense (ACFV) viaja sistematicamente a capital, Sdo Luis,
durante os festejos juninos para suas apresentacdes nos arraiais locais.

No ano de 2011 o Bumba Boi de Guimardes completou 40 anos de existéncia
institucional, mas sua existéncia remete a pelo menos trés geragbes, quando os
avos do Sr. Marcelino ainda brincavam o Boi, enfeitavam o novilho a ser ofertado
a S3o Jodo Batista como um pagamento a uma dadiva alcanc¢ada.

Ha 17 anos acompanhando o cotidiano da comunidade de Damasio, acabei
por conhecer Sr. Marcelino alguns anos depois de uma primeira visita ao local.
No ano de 2005 o projeto Falando em Quilombo, patrocinado pelo Programa
Petrobras Cultural, proposto por mim, foi contemplado e implementamos ali
um modelo diferenciado de educacdo, que atendesse esta parcela da populagdo
brasileira. Naguele momento a Petrobras financiava apenas projetos “culturais”.
Pela primeira vez houve uma demanda envolvendo a educac¢do formal, da sala
de aula, e numa comunidade “quilombola”. Foi preciso, segundo indica¢des da
prépria Petrobras, adaptar-se a esta demanda. Afinal, qual o limite da linha ténue
que separa “cultura” de “educacdo”? Que categorias sdo estas? O Bumba Boi
sempre esteve presente nas salas de aula, e fez parte, de forma transversal, dos
curriculos locais.

Outras “brincadeiras”, como o Tamborinho, a Cearenca e o Pastor, estdo
completamente integradas ao cotidiano local e a separagdo escola/comunidade
tem ali outra caracteristica, outra dimensdo. Os financiamentos para projetos
sempre tiveram uma delimita¢do bem clara: de um lado, projetos culturais; de outro
(raros), os educacionais. Essa segmentacdo acabou por solidificar a folclorizacdo
sobre atividades seculares, que passavam a adquirir, tal como os habitantes
de determinados espacos e com histérias especificas, o nome de patriménio
“imaterial”, devendo caber no rétulo Unico de “educacdo” ou “cultura”, como se
estas duas realidades ndo fossem fluidas e transitassem livremente uma pela outra.

Em 2007 enviamos novamente proposta de projeto cultural/educacional a
Petrobras, desta vez sendo a ACFV a proponente. Muitos obstaculos foram
vencidos, mas inumeros problemas surgiram a partir desta realidade, todos
relacionados a uma verdadeira “guerra ontoldgica” que passou a vigorar entre
o mundo real, das comunidades, e o mundo exigido pelo mercado cultural, da
industria do entretenimento, de que fazem parte os projetos financiados por estas
grandes empresas. Passemos, a partir de agora, a compreender minimamente
estes universos.
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As politicas publicas, o comércio cultural e a guerra ontoldgica

Os estudos sobre politica publica sdo ainda bastante recentes no Brasil,
abrigando uma variedade de defini¢Ges e divergéncias conceituais. Assumirei,
para este texto, a segunda posi¢cdo apontada por Secchi (2010), ao afirmar que
“alguns atores e pesquisadores defendem a abordagem estatista, enquanto
outros defendem abordagens multicéntricas no que se refere ao protagonismo
no estabelecimento de politicas publicas” (p. 2).

Assim, cientes de que nem toda politica publica é proposta/executada pelo
Estado, mas perpassa por suas diversas areas/ramos, assumimos esta abordagem
multicéntrica tratando de discutir aqui as a¢gdes propostas por grandes empresas
por ferramentas estatais (como a Lei Rouanet) e suas implicacdes na dindmica de
grupos que secularmente praticam suas manifestagdes e que necessitam, a luz
de novas possibilidades de manutencdo, adequar-se a um sistema de producao
cultural que exige, além de “tracos de tradi¢cdo” (portanto “ancestralidade” como
lastro), dinamismo e inovacao.

Referimos-nos aqui aos editais de “cultura” que, através de chamamentos
publicos, selecionam um numero especifico de acdes. O Bumba Boi de
Guimardes (ACFV) ja foi proponente de um dos mais prestigiados destes
“Programas” (o Programa Petrobras Cultural), além de outros menores, bem
como recebeu prémios (Prémio Mestres da Cultura Popular, 2010, entre
outros) vinculados/oferecidos pelo Ministério da Cultura. O “ajuste” entre
a brincadeira e suas manifestacdes e organizacdo e o produto “cultural”
exigido por tais editais acaba por provocar o que chamamos aqui de “guerra
ontolégica”, desequilibrando, ndo raras vezes, uma estrutura que possui
outros significados e valores.

A brincadeira vinha sendo praticada, como dito acima, secularmente. Desde
que passou a “brincar” nos arraias promovidos pelo Governo do Estado do
Maranhdo (aproximadamente 1975), a Associagao teve que se adaptar a um
modo de apresenta¢do que ndo era caracteristico desta brincadeira. Houve a
necessidade de uma “reconfiguracdo” de sua teatralidade, que antes durava
a madrugada toda na porta de casas em que iam “pagar a promessa”. Agora,
na capital, as apresenta¢des sdo de 60 minutos exatos, com outros grupos
esperando a sua vez para que possam se apresentar no mesmo espago, de forma
que atrasos ndo sdo permitidos. Assim, perdeu-se ndo apenas o conteudo, mas
toda a significacdo, além da reconfigura¢do espacial e tudo o que envolve esta
nova dinamica.

Quando contemplados com editais como esses, propostos por grandes empresas,
as “brincadeiras” precisam se adaptar, e rapidamente. Vindo de uma comunidade
estritamente oral necessitam dominar um universo de burocracias.

O PPC, por exemplo, possui 11 grandes “eixos” tematicos onde podemos nos
inscrever. Um deles, denominado “Patriménio Imaterial”, possui a seguinte
definicdo e publico-alvo:

O objetivo geral desta area é conceder apoio ao inventdrio, pesquisa, registro,
difusdo e salvaguarda do patrimbnio imaterial brasileiro. S3o objetivos
especificos: 1) Favorecer a preservagdo da diversidade étnica, cultural e social
do Pais, em especial as culturas indigena e africana; 2) Promover a participagdo
das comunidades ou de pessoas detentoras do conhecimento a ser divulgado
ou promovido, e contribuir para a melhoria das condigdes de vida desses
grupos; 3) Contribuir para a complementagdo de inventdrios, de pesquisas e de
programas desenvolvidos pelos 6rgaos publicos e de pesquisa, em especial pelo
Instituto do Patrimonio Histdrico e Artistico Nacional (IPHAN). (PETROBRAS,
2011, s. p.)
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Ndo é meu interesse fazer criticas ao programa, como um todo, sendo ilustrar
aqui, sobretudo por ter sido nossa experiéncia em dois projetos (um como pessoa
fisica e outro como instituicdo) o momento de adaptagdo a estas demandas.

O PPC privilegia agGes que favorecam a diversidade “étnica”, em especial a
“africana”, promovendo a participacdo de pessoas das comunidades.

Mas na pratica, como se da este processo? A comecar pelo préprio envio da
demanda, que pretende estimular a “inclusdo de novas formas de saber”, estas
exigem o dominio da escrita (e de uma linguagem preferencialmente académica)
e, evidentemente, do acesso as novas tecnologias (a inscricdo sé acontece on-line).

Mas diante da realidade de Guimardes, no interior do Maranhdo, distante
cerca de 400 quilébmetros da capital e um dos municipios com piores IDH do
Brasil (12.000 habitantes, mais de 60% residentes na zona rural, sem acesso a
agua encanada, sistema de esgoto, coleta de lixo, muito menos telefonia), local
de origem ndo apenas de Sr. Marcelino Azevedo, mas de todos os brincantes de
seu “Bumba Boi de Guimardes”, como esperar o preenchimento on-line de um
formuldrio que eles sequer conseguem ler?

A mediagdo através de alguém que provenha de um universo académico é quase
que obrigatdria.

Uma vez que o projeto tenha sido selecionado, a verdadeira “guerra ontolégica”
comeca... E preciso ter conta especifica em banco. Em Guimardes n3o ha agéncia
do Banco do Brasil, Sr. Marcelino era obrigado a pegar um “pau de arara” e viajar
até a cidade mais proxima, Mirinzal, cada vez que fosse necessario fazer alguma
movimentacgdo bancaria.

Os valores do projeto sdo depositados numa conta corrente especifica para
gastos com o projeto, todas as aquisicGes e gastos devem ter nota fiscal como
forma de comprovativo e certa vez, enquanto Marcelino ouvia tanto falar da
“crise” pela qual passava o Brasil (isso foi em 2008), decidiu ir até o Banco do
Brasil, sacar todo o dinheiro da conta corrente e guardar, literalmente, debaixo
de seu colchdo, pois amigos haviam dito que os bancos confiscariam o dinheiro
das pessoas, tal como havia sucedido anos anteriores. Como explicar a um senhor
de mais de 70 anos que estas a¢des ndo poderiam ser feitas deste modo? Depois
de tranquilizado, Sr. Marcelino aceitou voltar ao banco, para fazer novamente o
depdsito do valor sacado.

Ao final do projeto, tinhamos que apresentar um material fisico (ndo apenas as
aulas, os encontros, a formacao e trocas de saberes que houve ao longo dos 2
anos de projeto), mas dois livros e um CD com um pequeno documentario. Mas
qgueriamos fazer mais que isso.

Todos os anos o couro dos Bois (o Bumba Boi, feito de veludo ricamente bordado
com migangas e canutilhos) é trocado. Existe todo um ritual para a troca do couro
gue vai ser apresentado finalmente a comunidade as vésperas de S3do Jodo. Mas
antes o couro é bordado por uma pessoa especifica, que se dedica especialmente
a este saber. Marcelino sé borda os “couros” de seus Bois com Niel, um senhor
que vive em Jacarecoara, um povoado no municipio vizinho. Ninguém pode ver
este couro antes de ser apresentado a comunidade.

Marcelino queria que se bordasse o logotipo da empresa, ja que era ela quem
estava patrocinando o projeto. Levou um logotipo, deixou como modelo. Com
o couro bordado, no dia da apresentagao do Boi a comunidade fotografamos o
mesmo e enviamos, orgulhosos, a Petrobras. Antes, este couro havia sido benzido
por um Pajé local, antes de ser benzido pela Igreja Catdlica. Todo um ritual que
exige segredo e varios ritos.
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No dia seguinte recebemos um comunicado do Departamento de Auxilio a
Projetos, pois o logotipo ndo seguia as medidas impostas e exigidas pela empresa.
Como poderiamos reverter a situa¢dao? O Boi ja estava pronto para brincar, havia
sido batizado, apresentado a populagdo. Mexer no seu couro era sacrilégio, tabu...

Como explicar esta visdo de mundo a uma empresa? Se por um lado eles estavam
proporcionando a continuidade e garantindo a estabilidade da brincadeira por
meio da inser¢cdao de uma verba capaz de garantir a aquisicdo de material para
sua manutencdo e pagamento de profissionais externos, (que indiretamente
alcavam esta brincadeira a uma outra categoria perante os olhos locais, ja que
0 Bumba Boi de zabumba é visto como brincadeira de velhos e a presenca de
jovens pesquisadores/colaboradores no local deu novo impulso, atraindo jovens
para a mesma), por outro teriamos de nos moldar a uma demanda que exigia um
produto especifico, dentro dos padroes impostos por uma empresa.

Poderiamos escrever paginas de exemplos de incongruéncias, assimetrias entre
o0 que o mercado cultural exige (grupos que remetem a uma “ancestralidade”,
com a originalidade tipica do consumismo imediato, para um publico avido
por conhecer um Brasil “desconhecido”, ou supostamente “intocado”, onde a
“esséncia” e a pureza ainda residem) e a realidade das comunidades envolvidas.

Faz parte deste imaginario mitico para consumo um cendrio construido num
espaco geografico atualmente “romantizado”, mas que ja foi inumeras vezes
demonizado, o Nordeste, local onde estdo concentrados, curiosamente, os
maiores numeros de comunidades quilombolas.

Segundo os interesses do Estado (nem sempre tdo planejados) e a prépria deriva
histérica, a unidade da regido vai sendo pouco a pouco elaborada e hoje o discurso
e a imagem de um nordeste como espago comum, homogéneo, que “guarda e
preserva” tradigdes culturais é extensa e intensamente explorado.

A Antropologia tem dado passos largos na direcdo de se discutir a relagdo entre
formacdo de identidades através de certas producdes culturais, e impulsionada
pelo mesmo sistema politico/social, tem atuado de forma interessante, com
producgbes das mais distintas, dada a diversidade e extensao da populagdo “negra”
brasileira e suas intersec¢des com outros grupos. Assim, a busca por tragos que
remontem a uma Africa utdpica e mitica, ancestral, é ainda campo de interesse
no comércio cultural.

As comunidades ndo tém passado ilesas por este processo. Hoje, salientar tragos
de “africanidade” é parte fundamental de um jogo que estimula identidades.
O Bumba Boi de Guimarades, por exemplo, sempre foi tido como brincadeira
de “velhos” sobretudo por exibir uma indumentdria muito ligada ao universo
rural. As “indias” (parte do grupo, constituido por jovens bailarinas) dos Bois de
zabumba sdo, em contraste com outros sotaques (especialmente o de Orquestra,
muito prestigiado na capital), bastante conservadoras e apresentavam até 2008
uma indumentaria bem rustica, de rafia. As indias dos Bois da capital, por outro
lado, apresentam uma indumentaria muito semelhante a das escolas de samba
do Rio de Janeiro, com plumas coloridas, muito reduzidas e sensuais.

O Boi de Guimarades, para driblar a “fuga” das jovens “indias” acabou tendo que
ceder a esta demanda, “modernizando” a indumentaria das meninas e deixando
mais partes do corpo a mostra. Apds um contato maior com pesquisadores de
fora, que falavam constantemente em “tradicdo”, “africanidade”, entre outros
conceitos muito difundidos por nds, nestes contextos e, sobretudo, devido a
constatagao de que grandes empresas e o Estado, financiadores atuais destes
grupos, interessam-se pela “antiguidade”, pela “ancestralidade”, acabaram por
voltar atras na decisdo anterior e anos mais tarde reformularam, novamente, a
indumentaria de suas indias.



Revista Novos Olhares - Vol.4 N.1 DOSSIE | Midia, politicas publicas e identidades 89

Outros personagens da brincadeira, que simplesmente haviam desaparecido
com o tempo voltaram a vigorar (como os animais, a burrica, o jacaré etc., que
fazem parte do teatro) e Marcelino chegou mesmo a pedir para visitar a Casa
de Nhozinho (Museu de Arte Popular do Maranhdo) para pesquisar sobre fotos
antigas de Bois de zabumba, para que pudesse assimilar novos personagens que
pudesse ter deixado “escapar” de sua brincadeira.

Agora, este Boi, que é tido como um dos mais “tradicionais” do Estado, esta
buscando a tradi¢cdo... Mas o que é, exatamente, a tradicdo para um e outro,
para o grupo e para as empresas/Estado? Certamente deverdo partilhar de um
conceito consensual, uma vez que necessitam um do outro, reciprocamente,
para que a engrenagem siga caminhando. Neste sentido, as midias tém exercido
um papel fundamental, reinventando linguagens e possibilitando uma exposicao
mais dindmica, menos centralizada e menos estereotipada sobre este segmento
da populacdo.

Ndo falamos das midias convencionais, mas das novas formas de utilizacdo de
redes sociais, divulgacdo de sons eimagens por parte, sobretudo, dos jovens destas
comunidades, que tém sido fundamentais para uma “desmistificacdo” acerca dos
quilombos. Jovens “quilombolas” fazem pagode, ouvem rap, gostam de filmes de
acdo, compartilham fotos no Facebook. Essa nova geracgdo, cujo acesso as midias
tem sido cada vez mais facilitado, deu nova “cara” a um segmento da popula¢do
brasileira.

A descentralizacdo de acGes voltadas as comunidades quilombolas (como dito
anteriormente, com a responsabilidade da SEPPIR, mas sob tutela de outros 19
ministérios) evidencia que esse tema deixa de ser exclusivo da rubrica “cultura”
para integrar acdes de ministérios como os da Saude, do Trabalho e da Educacao,
entre outros. De fato, até a publicacdo do Programa Brasil Quilombola (SECRETARIA
DE POLITICAS DE PROMOCAO DA IGUALDADE RACIAL, 2004), quase todas as
acdes destinadas aos quilombos eram de dominio do Ministério da Cultura e
pertenciam a este segmento fluido denominado “cultura”.

Hoje o que vemos sdo ag¢des espraiadas, ainda ndao muito bem articuladas,
mas parece-me ainda precoce qualquer diagndstico neste sentido, uma vez que
estamos dentro deste turbilhdo de mudangas implementadas timidamente em
alguns setores, mas ja muito arraigadas em outros tantos.

Pensar no papel fundamental que as novas tecnologias tém exercido
nesses contextos é o primeiro passo para compreendermos de que forma os
novos movimentos sociais, menos politizados aparentemente, muitas vezes
inconscientes, geridos e protagonizados por jovens dessas comunidades,
tém adquirido visibilidade de forma distinta daquela dos movimentos negros
brasileiros.
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