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Resumo

O tema do sentimento de
pertencimento, cada vez mais
presente  sob  diferentes  angulos
disciplinares no estudo da relagdo
entre comunidade e a sociedade
contemporanea globalizada, também
vem se evidenciando no ambito de
praticas e estudos de comunicagdo
social. E um tema que sinaliza quanto
as novas formas e intensidades de
manifestagdo de uma sociedade que
amplia exclusdes e desigualdades,
expressando a crise contemporanea de
pertencimento a um comum
aglutinador. O presente texto busca
aproximagdes sobre a pertinéncia e a
fundamentagdo do tema e de suas
sinalizagdes em tradi¢des de estudo a
respeito, indagando em especifico
quanto ao comum que motivaria a
necessidade  do  sentimento  de
pertencimento e quanto as mediagdes
significadas pela
mediatica.

comunicagio

I. Introducao

A relagdo entre individuo e
sociedade ¢ desde sempre objeto
nuclear de indagagdes das ciéncias
humanas e sociais tanto quanto ¢é
empiricamente por onde tensdes e
desafios os mais diversos fazem dessa
mesma relacdo uma fonte permanente
de conflitos. O eu e o outro, o
individual e o coletivo, tém ocupado a
histéria e a busca de um ponto de
encontro. A presenga constante das
tematicas da inclusdo e da exclusdo
social, da emancipagao, do
pertencimento, da cidadania, da
identidade e da diferenca em

diferentes angulos de compreensdo da
sociedade  contemporanea  sinaliza
igualmente a presenga de tensdes e
conflitos como  linguagens dos
desencontros ainda hoje
individuo e a sociedade.
Sdo  questdes

tedricas

entre o

conceituais e
permeando o mundo da
pesquisa cientifica em diferentes areas
disciplinares de seu desenvolvimento,
mas s3o também questdes concretas
traduzidas ndo tanto em processos de
mudangas s6cio-econdmicas de
ambito estrutural e revolucionario,
mas sdo visiveis em praticas de
movimentos sociais ¢ de ongs, de
comunidades e grupos politicos e
culturais indicando descrenga em
utopias até entdo vigentes, rejeigdo ao
processo de dominagao, a
fragmentacdo do sujeito, as crises do
Estado, a heterogeneidade e a
pluralidade das formas do ser e do ter,
do crer e do viver, enfim, do estar
junto  social. Sdo  manifestacdes
praticas sinalizando uma sociedade de
exclusdes crescentes e explicitando,
pela necessidade do pertencimento,
crises e dificuldades de enraizamentos
sociais e politicos, culturais e sociais:
uma sociedade que tenta conviver com
processos de fragmentacdes
crescentes da vida individual e coletiva
a0 mesmo tempo que com Processos
politico-econémicos de globalizagao.

E nesse contexto que em especial
0 tema do sentimento de
pertencimento pode ser apontado
como se manifestando hoje cada vez
mais ndo s6 em suas areas disciplinares
de origem, desde a antropologia e a
politica, mas em outras, como a



comunicagdo. Ele se traduz de forma
visivel, em sentidos e motivagdes
diversos dos de suas origens,
sustentando a busca de participacdo em
grupos, tribos e comunidades que
possibilitem  enraizamento,  gerem
identidade e referéncia social, ainda
que em territorios tdo diversos como
os da politica, da religido, do
entretenimento e da cultura do corpo.
Em decorréncia, buscas
suscitam a quebra tradicional de
fronteiras entre o local e o global, o
publico e o privado, o comum ¢ o
individual, a comunidade e a sociedade,
gerando hibridismos tanto quanto
novas formas de tensdo e de conflito.

Atente-se que se ¢ instigante
reconhecer a atualidade da tematica do
sentimento de  pertencimento, o
mesmo podendo ser aplicado as da
inclusdo e emancipacdo, ¢ instigante
indagar sobre o que os motiva e,
sobretudo, sobre o que objetiva o
pertencer no contexto de uma
sociedade que ao mesmo tempo estd
em sua causa e ¢ seu objeto de busca.
Pertencer a que, incluir-se no que, sdo
indagagdes importantes fazendo
pressupor que a necessidade da busca
do pertencimento ¢ tdo complexa
como a da objetivagdo que fundamenta
essa mesma necessidade.

A tematica do sentimento de
pertencimento tem ainda sua
atualidade e complexidade marcadas
pela  presenca dos meios de
comunicagdo atuando no imagindrio
social, nas diferentes formas de
organizagdo da vida individual e
coletiva, na delimitacdo e criagcdo de
interesses que os condicionam. Os
diferentes media podem pois, estar
atuando como mediacdo fundamental

€8sas

na construgdo tanto quanto na
caracterizagao do pertencimento
como linguagem desse mesmo
processo.

Essas questdes se inserem dentro
de um objeto de pesquisa mais amplo
e ja sendo trabalhado como projeto de
estudos ha algum tempo e que ndo
busca s6 reconhecer a pertinéncia do
tema do sentimento de pertencimento
em comunicag@o, mas chega a advogar

a hipotese de que as praticas de
recep¢do medidtica sdo linguagens
expressivas desse mesmo sentimento!.
O presente texto, retomando tais
questdes, problematiza particular-
mente quanto ao comum que possa
estar sendo hoje objetivado na
pluralidade e diversidade de
manifestagdes da crise contemporanea
de necessidade de pertencimento no
ambito socio-cultural.

II. O que motiva o pertencimento:
comunidade e sociedade

Se o tema do pertencimento se
vincula ao de comunidade, hoje ambos
sdo retomados em bases ampliadas de
significagdo e tomam caracteristicas
novas na relagdo assumida desde
décadas passadas na distingdo entre
comunidade e sociedade. Na verdade,
comunidade e sociedade dicotomi-
zaram em décadas recentes formas
histéricas distintas de compreensdo
dos  processos de  socializagdo,
atribuindo-se a primeira a significagdo
nas formas de organizacdo imediata e
visivel da vida social e cultural e, a
segunda, a relagdo mesmo com a
racionalidade que sustenta a estrutura
da sociedade. Esses dois contextos na
verdade explicitavam uma postura
sobre a hegemonia que historicamente
foi sendo atribuida a compreensdo da
estrutura da sociedade, diferentemente
da que até entdo, em fases anteriores
da modernidade capitalista coube a
organizagdo comunitaria da vida social.
Dai por que hoje soa muitas vezes
estranho e distante o uso do termo

pertencimento, sobretudo nas
atualizacdes que vem assumindo,
como que descontextualizado

historicamente, e soam pertinentes 0s
da inclusdo e da exclusdo social, ambos
se reportando, apesar de proximidades
semanticas, a matrizes e tradigdes
histéricas e politicas distintas na
compreensdo  das  praticas  de
socializacdo ora na comunidade, ora na
sociedade. As dificuldades na ordem
da estrutura social se fazem repercutir
na atualidade da esfera da organizagdo
imediata da vida social, como que
ressurgindo a  necessidade  das



comunidades, razdo presente na
expressao do sentimento de
pertencimento.

Mas o conceito de pertenci-

mento, apesar de mantido o termo, tem
sua significagdo ampliada e atualizada
na propor¢do que igualmente assume
o de comunidade, especialmente no
estabelecimento de novas fronteiras
ante o de sociedade. Ha uma afirmagao
de Touraine que pode indicar esse
processo de retomada da relacdo entre
pertencimento e comunidade e desta
com a sociedade:

“No final do século passado,

em plena industrializacdo do

mundo ocidental, 0s
soci6logos nos ensinaram que
passavamos da comunidade,
fechada em sua identidade
global, para a sociedade, cujas
fungdes se diferenciavam e se
racionalizavam. A evolugdo
que ndés vivemos ¢ quase
inversa. Das ruinas das
sociedades modernas e de
suas instituicdes saem, por
um lado, redes globais de
producdo, de consumo e de
comunicagdo e, por outro
lado, uma volta a comunidade.
Vimos ampliar-se o espago
publico politico; ele ndo se

decompde sob os efeitos
opostos desta tendéncia a
privatizagdo e deste

movimento de globalizagao
(Touraine, 1999, 10).”

Sdo  essas
sociedades

“ruinas  das
modernas e de suas
institui¢des” que motivam a retomada

do sentido de comunidade, tanto
quanto de pertencimento em
dimensdes que ultrapassam  seus

sentidos de origem. Atente-se que,
entre outros autores que aprofundam
historicamente a presenca e a
significagdo de comunidade, em
Weber pode-se obter o nexo distintivo
entre o subjetivo que motiva o
pertencimento ao mesmo tempo que
0 objetivo, como um interesse, que
também estd presente nesse processo
de construgdo do sentimento de

pertencimento. Para ele, a motivagao
social que justifica a comunidade esta
em um “sentimento subjetivo (afetivo
ou tradicional) de participes de
constituicdo de um todo”, enquanto
que sociedade tinha sua motivagdo
definida pela  “compensagdo  de
interesses por motivos racionais (de
fins ou valores), ou entdo numa unido
de interesses com idéntica motivagdo”
(Weber, 1973, 140).

Vista muitas vezes como uma
dimensdo de “comunidade emocional”
(Martin-Barbero, 2001, 41), a
afirmacdo de Weber destaca que a
motivagdo subjetiva do pertencimento
na verdade repousa na busca de
“constituicdo de um todo”, ou seja,
naquilo que, como um fim, faz do
pertencer, um meio e uma necessidade,
matriz de algo que se define como um
comum.

As fronteiras entre
comunidade e sociedade, o mesmo
Weber provavelmente ja as previa
transitaveis quando assegurou que:

“a comunidade pode apoiar-se
sobre toda  espécie de
fundamentos, afetivos,
emocionais ou tradicionais. O
conceito de comunidade ¢
deliberadamente muito amplo
e abrange situagdoes de fato
muito heterogéneas”.

Ou ainda quando assegurou
que “a imensa maioria das relagdes
sociais  participa em parte da
comunidade e em parte da sociedade”
(Weber, 1973, 140-143). E
semelhante a0 que Touraine assinalara
ha pouco ao dizer que parte de nos se
liga ao espago publico, as normas
sociais, outra, ao hedonismo.

Admite-se, pois, que ndo €
dificil apontar que a dimensdo
subjetiva que motiva o pertencer a um
todo €, no caso, o proprio sentimento
de pertencimento, acionado de alguma
forma pela necessidade ja presente
nesse todo que ¢ buscado como
objetivo-fim. A medida que se amplia
esse todo, a visibilidade e a
abrangéncia do  objeto-fim, da
motivagdo e da participacdo, entra-se



na fronteira de comunidade e de sua
relagdo com o todo social mais amplo
definido pela sociedade.

As redes de socializagdo
primaria representadas pela familia,
pela religido, pela etnia, pela educagéo,
bem indicam o ambito tradicional de
comunidade-pertencimento, um todo
que agrega, toma visivel um contato
face a face, a relagdo de troca de
valores, configura a identidade desde
a diferenca e quase sempre se apoia
em bases de
simbolicos mas fisicos: um
sentimento de enraizamento tomado
visivel quase que dimensionando o
“tamanho” desse relacionamento. SO
existe comunidade quando se expressa
o pertencer a esse todo.

Monteiro assinala a
dificuldade de se ampliar e ultrapassar
o ambito  dessas  socializa¢des
primarias chegando o “pertencimento
as coletividades mais abstratas ...”,
mais associadas a classes e politicas,
no ambito ndo mais das formas de
organizagdo da sociedade mas das
estruturas que as definem, que as
fazem distintas tanto quanto opostas
(Monteiro, 1996, 104).

Essa dimensao tradicional de
pertencimento-comunidade vé-se hoje
ampliada desde o objeto-fim que as
define e as constituem como um todo:
comunidade imaginada, comunidade
virtual, comunidade de apropriacdo,
comunidade interpretativa,
comunidades  hermenéuticas,
mencionar inlimeras expressdes que as
definem  através de  processos
mediaticos como na orkut, nos blogs,

territorios ndo sd

s€m

tanto  quanto nas  praticas de
movimentos  sociais,  politicos e
culturais, além das redes
contemporaneas de relacionamento

mediadas por novas tecnologias.

O que Touraine denominou ha
pouco de “ruinas das sociedades
modernas e de suas institui¢cdes” talvez
possa exemplificar e justificar a razdo
fundamental para a retomada do
sentido de comunidade, como da
significagdo de pertencimento ai
envolvida. Primeiro, no contexto mais
amplo da propria modernidade ainda

hoje vigente. Por outro lado, na
expressdo da fragmentagdo da rede de
instituigdes sociais basicas
envolvendo a familia, a igreja, a escola,
bem como o Estado e os partidos, a
fragmentacdo do homem como sujeito
e ator social diante de utopias nem
sempre materializadas sdo, entre
outras, motivacdes que sugerem a
busca de novas identidades coletivas e
individuais que se materializem no
espago visivel das relagdes sociais
outras formas de referenciar e
coadunar a liberdade com a fluidez de
valores ¢ de condi¢des de exercé-la.
A perda das referéncias coletivas e das
utopias leva a busca de novas formas
de enraizamento e desenraizamento
embora na oscilagio de compromis-
so0s, normas e valores.

Assim, a dimensdo simbdlica
compartilhada em praticas que gerem
identificacdo, se ¢ um trago consti-
tutivo da comunidade, hoje ndo se
vincula necessariamente a territorios
fisicos delimitados, ndo se definem
em um “tamanho”, ndo pressupde
lugares nem o contato face a face,
resguarda-se na materialidade visivel
de interesses sendo compartilhados e
que envolvam participacdo assegu-
rando-se como  linguagem  de
pertencimento (Paiva, 1998, 68).

Em passado ndo muito
distante, essa relagdo foi sinalizada
pela razao com
possibilidades emancipatorias
advindas sobretudo de mudangas
estruturais  desejadas na produgdo
socio-econdmica, contexto
historico da modernidade capitalista e
em uma de suas fases mais
desenvolvidas e provocativas, gracas
ndo s6 a industrializagdo emergente,
como as promessas advindas do
desenvolvimento técnico e cientifico.

Silverstone lembra que:

as  comunidades  sempre
tiveram uma  composi¢ao
simbolica e também material.
Elas sdo definidas pelas
minucias da interagdo
cotidiana, assim como pela
efervescéncia da agdo coletiva

sem sua  dimensdo

iluminista

€m um
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simbolica ndo sdo nada. Sem

seus significados, sem crenca,

sem identidade e

identificacdo, ndo ha nada:

nada a que pertencer, de que
participar, nada para
compartilhar, promover, € nada

para defender” (2002, 185).

Mas ¢ o mesmo Silverstone que
lembra que se as comunidades sdo
definidas ndo s6 pelo que
compartilhado, mas pelo que
distinguido, a  comunidade
“essencialmente uma reivindicago
por diferenga” (2002, 187), sdo o
exercicio da inser¢do no estar junto
social, como exercicio da diferenca
(Hall, 2003, 60) ou mesmo a
‘diferenca como unidade da
identidade” (Hall, 1999, 62).

Esse exercicio segundo Touraine
poderia ser visto como a propria
manifestagdo da  constituicdo do
sujeito:

“em um mundo em mudanca

permanente e incontrolavel, o

unico ponto de apoio é o

esforco do

transformar

o~ O~ O~

individuo para
experiéncias
vividas em construgdo de si
como ator. A este esforco do
individuo para ser um ator ¢
que chamo de sujeito, que ndo
se confunde nem com o
conjunto da experiéncia, nem
com um principio superior
que guiaria o individuo e lhe
daria uma vocagdo. O sujeito
ndo tem outro contetido que a
producdo dele
(Touraine, 1999, 23).

mesmo”

Nesse  contexto, perde-se a
rigidez de normas e de condi¢des de
pertencimento, o enraizamento e o
desenraizamento se
processos de mutagdo constante,
chegando-se  nessa  quebra  de
fronteiras entre o local e global, o
individuo e a sociedade, o publico e o
privado, ao que Bauman (2003, 66)
atribui is comunidades estéticas, ou
seja, a possibilidade de uma natureza
superficial, perfunctéria e transitoria
dos lagos que surgem entre

expressam em

seus

participantes. Se pertencimento
também ¢ expressdo marcante de uma
crise de nossa era, é tanto mais
buscado a medida que a sociedade nao
prové condigdes de realizd-lo, e
identidade e  pertencimento  se
confundem. Expressam um estar junto
em crises como se depreende da
afirmagdo de Martin-Barbero:

“Novas maneiras de estar
cuja ligagdo ndo
provém de um territorio fixo
nem de um consenso racional
e duradouro mas da idade e do
género dos repertorios
estéticos e dos  gostos
sexuais, dos estilos de vida e
das exclusdes sociais. E que,

juntos,

diante dos tempos longos,
mas também de rigidez das
identidades tradicionais,

amalgamam referentes locais
com simbolos de vestuario ou
lingliisticas
rializados,

desterrito-
num redelinea-
mento das fronteiras politicas
e culturais que traz & tona o
arbitrario artificialismo das
demarcacdes  que  foram
perdendo a capacidade de nos
fazer sentir juntos” (2001,
40).

Enfim, a motivagdo que justifica o
pertencer, portanto a identidade se
reporta ao que Weber ja assinalara
quanto a comunidade que, de imediato,
justifica-se em fundamentos
afetivos, quanto emotivos ou tradicionais
"... ¢ deliberadamente muito amplo, e
portanto abrange situagdes de fato muito
heterogéneas" (Weber, 1973, 141).

tanto

IT1. O que objetiva o pertencimento

Ainda que sob  contextos
conceituais e tedricos distintos termos
como “constituigdio de um todo”
(Weber), “identificacdes coletivas”
(Touraine), “vontade comum” (Tonnies,
102), “destino comum” (Telles, 38 e
Paiva, 54), e mais usualmente “mundo
comum” indicam a objetivagdo que a
relagdo social expressa como fim, ou
seja, a propria razdo de ser da
comunidade.



Pressupde-se, pois, que as
dimensdes de comum e de publico se
associam, isto é, hd uma objetivagdo
que se coloca como sendo
compartilhada e socializada, tomada
publica, matriz geradora do sentimento
de pertencimento. E uma dimensdo de
publico-comunidade que ndo se
Tonnies
quando diz que “tudo que ¢ confiante,

restringe & concepgio de

intimo, que vive exclusivamente junto
¢ compreendido como a vida em
comunidade; a sociedade é o que ¢
publico, ¢ o mundo. Ao contrario, o
homem se encontra em comunidade
com os seus desde o nascimento unido
a eles como no bem como no mal.
Entra-se na sociedade como em terra
estrangeira” (Tonnies, 1973, 97).

Talvez a acepgdo de Silverstone
seja aqui ainda mais indicativa:
“sonhamos com comunidade ... com o
comum e as realidades partilhadas que
estdo na base dela. Sonhamos com uma
vida com os outros, com a seguranga
de lugar, familiaridade e cuidado ...”
(2002, 182).

Se o comum seria 0 que motiva o
estar junto, o que aglutinaria a
confluéncia de olhares e praticas desde
o cotidiano, como assinalado por
Silverstone, ha um bom numero de
outras questdes para a compreensido
desse aglutinador e que
acabam sendo fatores para a sua
relativizagdo ou  sua  percepgdo

comum

ampliada nos dias atuais.

3.1 (0]
linguagem

A dimensdo
envolvendo valores e interesses a
serem compartilhados, constituindo-
se em linguagem, talvez seja o
elemento fundamental que define o
comum. O mundo simbdlico a ser
compartilhado ¢é a propria
representagdo que gera o comum: “a
representagdo inclui as praticas de
significagdo e os sistemas simbolicos
por meio dos quais os significados sdo
produzidos, posicionando-os como
sujeito. E por meio dos significados
produzidos pelas representagdes que
damos sentido a nossa experiéncia e

comum enquanto uma

simbolica

aquilo que somos” (Woodward, 2000,
17). A materialidade e a visibilidade
com que sdo publicizados, nem sempre
face a face, nem sempre em lugares
fisicos, mas que gerem identificagdo,
motivem  praticas, sintonizem o
diverso, talvez seja o elo que motiva o
pertencer e envolve o participar. A
caréncia dessas representacdes
traduzidas em simbolos que levem a
identificacdo a um s6 tempo justificam
o sentimento de pertencimento na
atualidade e a objetivagdo ai presente
como busca: linguagens que motivam
o aglutinar, um mundo comum.
Poder-se-ia questionar se essa
busca de um comum coletivo ¢
suficiente para definir o todo que
motiva o estar junto. Questionar se
essa ndao ¢ uma perspectiva de visdo
organica da sociedade e da funcdo das
partes. E o que se depreende das
perspectivas de Park e Burguess
(1973, 145) quando indicam:
“embora seja verdade que a

sociedade tem esse duplo
aspecto, o individual e o
coletivo, a suposicdo deste

volume ¢é que a pedra de toque
da sociedade, o que distingue
uma mera colecdo de
individuos de uma sociedade
ndo ¢ a consciéncia comum,
Esta
existéncia de um fim comum
¢ talvez tudo que pode ser
legitimamente incluido na
concepgdo ‘organica’ quando
aplicada a sociedade”.

mas a agdo coletiva

32 O comum na pluralidade e
diversidade do tempo social

Essa dimensdo simbolica sugere
que esse comum que agrega,
sustentado em valores e interesses
compartilhados, se coloca no tempo,
isto ¢, ndo é fixo, ndo é permanente,
nem como elemento agregador do
objeto-fim  socializado,
motivagdo enquanto forma, sempre
presente  para as  pessoas. A
temporalidade que permeia a vida das
pessoas pode ver nesses valores
simbolicos, motivos de sintonia ou
nio, em um certo tempo € ndo em

ném Como



outro. Tanto quanto esses valores
simbolicos  podem  exercer um
significado agregador em um tempo,
fator de enraizamento sugerido e ao
mesmo tempo buscado, como pode
ndo ter a durabilidade de uma
significagdo. A pluralidade da cultura
e das temporalidades em sua vivéncia
dao idéia da diversidade com que o
comum se realiza na vida social.

Essa mutabilidade presente no
comum proposto, tanto quanto na
motivagdo com que ¢ buscado, pode
apontar o carater de ndo
permanéncia das comunidades
imaginadas, tanto para elas enquanto
comunidades propostas, quanto para
os que dela partilham. A atualidade
hoje da crise de pertencimento,
enquanto objetivacdes que o motivem,
pode estar presente, por exemplo, na
crise de identificagdes culturais
apoiadas na concep¢do de nacao,
suficientes ontem para agregar como
sendo um comum, em seguida
insuficiente como fator de
identificagdo.

Para Hall, uma cultura nacional
vista como uma comunidade imaginada
tem trés
memorias do passado, o desejo por
viver um conjunto, a perpetuagdo da
heranga (1999, 58). A mutacdo ou
erosdo desses suportes implica na
propria  possibilidade da  cultura
nacional deixar de gerar identificagdes,
portanto pertencimento, propiciando a
busca de outros valores aglutinadores.
Adorno e Hockheimer apontam sobre
essa mutabilidade ja na percepgdo das
motivagdes que justificam o todo-
comum da propria sociedade: “.. a
sociedade moderna, como um todo, ja
deixou de ser acessivel a experiéncia
imediata, perceptivel em sua totalidade
e em suas motivagdes — no sentido em
que poderia sé-lo uma sociedade
agraria, pura ou mesmo uma antiga
economia corporativa urbana” (1973,
151).

Nao ¢ diferente entdo apontar que
essa mutabilidade do tempo social se
associa ao que Touraine j4 assinalara
como ligado a crise do proprio
contexto da modernidade. Ndo ¢

bem

conceitos ressonantes: as

igualmente diferente do pensamento
de Arendt ao dizer que na
modernidade, a perda da religido, das
tradigoes e da autoridade do passado é
“equivalente a perda do fundamento do
mundo”, do se “orientar no mundo,”
onde “todas as coisas a qualquer
momento, podem se tornar
praticamente qualquer coisa” (Telles,
1999, 30).

3.3 O comum envolve a igualdade e
a diferenca

Se o comum como um todo
simbolico  agregador -  étnico,
religioso, politico, etc - pode ser
mutével na temporalidade com que é
proposto e visualizado tanto quanto na
temporalidade dos que o demandam,
ele também envolve necessariamente
tanto a identificacdo que gera a
identidade, como a diferenca que ndo
o pressupde agregador.

A alteridade necessdria na vida
social parte do pressuposto da
diversidade que a motiva e que gera a
troca entre diversos. Paiva lembra que
“o simples estar junto ndo significa
partilhar da experiéncia do outro, até
por que, de acordo com essa
perspectiva, ndo é apenas a
proximidade que define. A experiéncia
do outro implicaria uma atitude
reciproca de interioridade” (1998,
90). Assim, o reconhecimento do
outro, baseado na diversidade dos
agentes, € que possibilita a identidade,

o olhar de reconhecimento da
distingdo. Identidade e diferenga se
compdem como presengas buscantes
que formam um comum-comunidade,
mas também como indicadores de
aceitacdo de uma comum-comunidade
agregador de valor. A identidade ¢
exatamente a necessidade de se
posicionar ante o diverso, sobretudo
ante o solido visivel em um contexto
de instabilidades. Identidade-
comunidade levam ao que Bauman
chama de necessidade de seguranga. A
igualdade ndo se confunde com a
aniquilacdo da diferengca, mas apenas
acentua que o comum ¢ igual para os
que sendo diversos se identificam com
esse mesmo comum. A pluralidade se



mantém com a  aceitagdio da
diversidade e ndo com sua supressio,
um enfrentamento desde o comum, e
ndo apesar dele. Na prética, a questdo
se desloca para a igualdade-justica
(Semprini, 1999, 157-160).

A diversidade, como marca da
contemporaneidade, ao mesmo tempo
a busca de sua superag@o, gerariam o
que motiva o movimento de
enraizamento-desenraizamento que
sustenta a necessidade de
pertencimento na contemporaneidade.
E bem verdade que uma cultura comum
na adverténcia de Williams ndo ¢
nenhum nivel, uma cultura igual, “...
uma efetiva comunidade de
experiéncia e sua qualidade depende
com igual certeza do conhecimento de
uma pratica de igualdade entre os
cidaddos. Os varios tipos de
desigualdade que ainda dividem a
comunidade em que vivemos, tomam
dificil ou impossivel a comunicagdo
eficaz. Nao dispomos de uma genuina
experiéncia comum a ndo ser em raros
e perigosos momentos de
Necessitamos de uma cultura comum.

crise.

Necessitamos dela ndo para dispor de
mas por que ndo
seu auxilio”

uma abstragdo,
sobrevivemos
(1969, 326).

Essas diferentes conotagdes que
0 comum assume trazem na
contemporaneidade a presenca, como
ja assinalado, de que ele ndo ¢
permanente, ndo ¢ igual, envolve a
diferenca e que ndo se coloca como
comum Uunico. Aflora-se a questdo da
monocultura  impossivel e da
convivéncia com o multiculturalismo,
com a diversidade assumindo a marca
contestatoria,

s€m O

mais na esfera das
comunidades do que a globalizagdo
acaba propondo na esfera mais ampla
da sociedade. Em um mundo marcado
pela “ruinas da modernidade de suas
institui¢des”, pelo fluxo migratorio de
valores, de culturas
mestigagem cultural se confunde com
multiculturas. A identidade pode estar
na diferenca, o comum no diverso, o
plural se mostra inico como plural.

E nesse sentido que se coloca que

a crise de representacdo que marca a

e economias,

contemporaneidade se desloca desde
os ideais da sociedade global para os
da comunidade local, em um fluxo
nomadico sem um equilibrio a vista:
“uma parte de noés mesmos mergulha
na cultura mundial enquanto a outra
parte, privada de um espago publico
onde se formaria e se aplicariam
normas  sociais, se fecha no
hedonismo ou na busca de pertengas
imediatamente vividas” (Touraine, 14).
Nao ¢ a colocacdo de
Semprini ao afirmar que “é preciso

diferente

considerar na definicdo de um espaco
publico multicultural — a configuragdo
que ai assumem os conflitos sociais e
a questdo do poder. Os conflitos ndo
se resumem mais exclusivamente na
luta pelo controle dos recursos
naturais, dos meios de producdo, das
riquezas, ou mesmo do poder politico
tradicional. FEles se localizam mais
sobre o controle da produgdo e da

distribuicdo dos significados e dos

simbolos sociais” (132). E esse
conflito de multiculturas que na
verdade busca na esfera local

enraizamentos individuais e na esfera
social mais ampla geram os conflitos
em tomo da sua hegemonia - étnica,
politica, religiosa, etc - frente a uma

economia que se pressupde
suficientemente globalizada e
hegemoénica para ignora-los, tanto

quanto domina-los.

A nogdo generalizada de exclusdo,
de crise de pertencimento, de auséncia
de referéncias solidas, faz do fluido e
do estavel sua marca nas acepgdes de
Vattimo (1992) como de Hall (1999).

Iv. Recepcio mediatica e
pertencimento: linguagens

E de Williams (1969, 322) a
indicagdo de que toda teoria da
comunicagdo ¢é uma teoria da
comunidade. O comum que as une ¢ o
relacionamento humano, sob
diferentes formas e motivagdes, no
tempo e no espaco historico da vida
social.

Nesse processo de alteridade
social, Touraine ¢ incisivo quando
assinala que o  processo da
comunicagdo ndo antecede um outro,



aquele que motiva a  propria
constituigdo  das  pessoas  como
sujeito:
muitos dao importancia
primordial & comunicagao.
Penso, ao contrario, que a
relacdo consigo mesmo
preside ao relacionamento

com os outros. E um principio
ndo social que preside as
relagdes sociais, de sorte que,
depois de um longo periodo

durante o qual se tentou
explicar o social somente
pelo  social, de  novo

reconhecemos que o social
repousa sobre o ndo social e
ndo se define a ndo ser pelo
lugar que concede ou recusa
esta principio ndo social que
¢ o sujeito (1999, 84).

Talvez se possa afirmar que a
comunicagdo se explicita como
fundamento na vida das pessoas
exatamente no contexto da experiéncia
de constituicdo do sujeito.
observa-se que 0

Assim,
papel
contemporaneo da comunicagdo torna-
se cada dia mais reconhecido a medida
que a propria sociedade se envolve em
condigdes que, diria Freud (1997),
como um mal estar, atuam sobre a
experiéncia de construcdo do sujeito.

Os processos que delimitam a
fragmentagdo das condigdes da vida
atuando ao mesmo tempo que O
processo da globalizacdo na esfera da
produgdo necessariamente possibilitam
multiplas dimensdes da crise entre o
individuo e a sociedade, o sujeito
individual e o coletivo, impedindo a
sutura dessa fragmentacao (Ruiz, 2003).
A comunicagdo hoje, talvez muito mais
do que no passado, ainda que se
colocando eventualmente de forma
hegemonica ante mutagdes nos quadros
das  instituigdes  sociais  basicas,
desenvolve sobretudo um papel de
mediacdo, e por isso mesmo estratégico,
e mais, politicamente importante na
contemporaneidade, na relagdo entre as
pessoas, e destas com a sociedade.

Vattimo chega a propor que a
modernidade, como que assumindo a

perspectiva de uma historia unitaria,
termina, e d4 lugar 4 pos-modernidade,
exatamente com o advento da
sociedade da comunicagdo genera-
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lizada: “... a impossibilidade de pensar
a histoéria como um curso unitério ... é
também, e talvez mais, o resultado do
nascimento dos meios de
nicagdo de massa” (1992, 10).

Esse lugar estratégico dos media
na contemporaneidade, configurando-
lhe de modo especial o papel de
mediagdo, assume diferentes instantes
no espago historico social,
especialmente na relacdo que faz do
pertencimento um significado que na
contemporaneidade cada dia mais se
evidencia.

A primeira dessas media¢des se
desenvolve quando os media atuam no
mundo simbolico,

comu-

intermediando
interesses, no  proprio
conteudo que da sentido a
comunicagdo. A relagdo social se
estrutura desde a representagdo que
configura esse mundo simbdlico e ¢
nele e a partir dele que a materialidade
da vida busca sua objetivagdo, traz
demandas individuais e coletivas, exige
processos de tensdo e de conflitos,
tanto quanto de negociagdo. H4 uma
afirmagdo de Martin-Barbero
significativa para dar conta desse
processo, especialmente sob a oOtica da

valores e

recep¢do, no quadro dos agentes
consumidores atores do processo
comunicacional mediatico: ".. ¢

impossivel saber o que a televisao faz
com as pessoas se desconhecemos as
demandas sociais e culturais que as
pessoas fazem a televisdo. Demandas
que pdem em
desfazer-se e
identidades
como elas se alimentam e se projetam
sobre as representagdes da vida social
que a televisdo oferece” (2001, 31).
Mediacdo enquanto espago de
objetivacdo de demandas, ¢ também
espagco de negociagdo como que
indicando presenga na construcdo de
um  espaco  publico
sustentado na diversidade:
“desde os anos 60, os
veiculos de comunicagdo de

jogo o continuo
refazer-se das

coletivas e dos modos

mediatico



massa e principalmente a
televisdo  tém  disponi-
bilizado uma enorme
quantidade de informagdes

sobre a vida, valores, estilos
de vida de grupo que
ignoravam tudo ou quase
tudo a respeito de outros
grupos. Se essa vinculagdo
de informagao ndo
homogeneiza as diferencas,
ela pelo menos garante sua
notoriedade e  conscien-
tizou-se de sua existéncia.
Longe de ser simplesmente
um espelho, os meios de
comunicagio
um lugar onde se elaboram,
se negociam e se difundem
os discursos, os valores e as
identidades. Ao ‘oferecer’
uma apresentacdo multicul-
tural da sociedade, os meios
de comunicac¢do contribuem
para sua definigdo”
(Semprini, 1999, 123).

tornaram-se

Vattimo entende que o nascimen-
to dos media na contemporaneidade &
responsavel  pela  percepcdo da
impossibilidade de se pensar o curso
da historia como unitario,
desenvolvendo-se desde entdo um
papel importante na dissolu¢do dos
pontos de vista centrais, ou das grandes
narrativas, propiciando ao invés de uma
massificagdo das visdes de mundo,
pensada por Adorno, o contrario, “a
explosdo e a multiplicagdo de visdes
de mundo” (1992, 11).

Essas perspectivas que os media

assumem enquanto mediacdo na
verdade ndo se traduzem apenas pelo
angulo  supletivo, propositivo de
mediacdes desde necessidades e

demandas. E polémico significar o
espaco onde atuam, o que se denomina

de espaco publico de argumentacdo de
interesses, direitos e deveres do
comum social. A dimensdo reconhe-
cida de que os media ddo visibilidade
a pluralidade de visdes de mundo ndo
envolve reconhecer que
necessariamente também possibilitam
seu debate e critica, constituindo-se
em media também enquanto poder,
embora segundo perspectivas de
chances de resposta as demandas de
direitos, desde os da cidadania aos da
coletividade.

E bem verdade que hd um espago
publico que da visibilidade as questdes
tornando-as um comum meditico: “o
publico se configura como o comum”,
o mundo proprio a todos, o que
implica como a propria Arendt ja
afirmara, que ela seja. a0 mesmo tempo
“o difundido, o publicitado”, entre a
maioria (Martin-Barbero, 2001, 44).
Essa ¢ a perda de um mundo a que
também Arendt se refere no sentido da
perda de cognitivas e
valorativas de um horizonte comum e
de uma interlocugdo possivel (Telles,
1999, 38).

Estas consideragdes apontam que

referéncias

a dimensdo de comum, na perspectiva
que hoje atualiza o conceito de
comunidade, necessariamente também
envolve a atualizagdo do comum-
publico, na articulagdo com o espago
publico na contemporaneidade. Estas
mesmas consideragdes sinalizam que a
mediacdo do processo comunicacional
hoje talvez mais do que ontem se coloca
como fundamental para expressar o
diverso e o plural tanto quanto para
sinalizar a busca incessante de sua
visibilidade, como que redimensionando
pelo espagco publico mediatico, os
modos contemporaneos de dominagdo
e negociagdo do estar junto social, da
relagdo que motiva o eu e o outro, tanto
quanto dos conflitos que o sustentam.
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