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Esta edicdo da Novos Olhares reline dez artigos que, em seu conjunto, formam um
mosaico de questdes de pesquisa em que a politica, em suas multiplas expressodes,
pode ser definida como o mais importante eixo tematico.

No ambito das resisténcias politicas, Sandra Fischer e Aline Vaz lancam um olhar
analitico ao filme Torre das Donzelas (Susanna Lira, Brasil, 2018), considerando
as formas de resisténcia feminista convertidas em experiéncias estéticas no lugar
do cinema e no ambiente carcerdrio. A narrativa resgata a memadria de mulheres
brasileiras, presas politicas, que buscam superar violéncias e arbitrariedades
a que foram submetidas no Presidio Tiradentes, na cidade de Sao Paulo,
durante a ditadura militar.

Eliza Casadei, Nara Cabral e Thalita Storel, diante de um contexto em que
manifestacdes publicas de atletas sobre causas sociais tém sido cada vez mais
frequentes, debatem o processo de politizacdo dos objetos esportivos. Baseando-se no
pensamento de Jacques Ranciére, as autoras entendem essa politizagdo como uma
redistribuicao simbdlica de um bem de consumo que tem seus sentidos deslocados
do campo da policia para um espaco de dissenso.

Preocupados com os impactos politicos e sociais das praticas de videomonitoramento,
Antonio Pinheiro Torres Neto e Edgard Patricio de AlImeida Filho buscam verificar
em que medida o conceito de valor-noticia orienta a selec¢do jornalistica de
acontecimentos flagrados por esses equipamentos de vigilancia. Para tanto,
realizam a analise de contelddo de 53 edi¢cdes do telejornal cearense CETV 12 Edicdo.

Lise Chiara e Marcelo Kischinhevsky realizam uma andlise televisual da narrativa
do assassinato da vereadora carioca Marielle Franco, tomando como corpus
15 edic¢des do telejornal lider de audiéncia no pais, o Jornal Nacional, da Rede
Globo de Televisdao, no més de margo de 2018. No percurso narrativo, o telejornal
construiu a imagem de uma “Marielle gigante”, transformando a vereadora em
uma heroina, distanciando-a do mundo real.

Luis Alberto de Farias e Jéssica Torres, por sua vez, abordam a exposicdo dos candidatos
Jair Bolsonaro e Fernando Haddad no Twitter durante o segundo turno das elei¢ées
presidenciais brasileiras de 2018. Para tanto, por meio de analise de conteudo das
publicacdes de seus perfis oficiais, foram verificados os temas recorrentes, a interacao
gerada (curtidas, retweets e comentarios) e o layout das publicacbes.

Ja os outros cinco textos da revista apresentam tematicas bastante diversificadas,
conectadas com questdes atuais.

Ivan Paganotti, Pedro Afonso Cortez e Jullie Tenério Ed Din Sammur realizam uma
revisao critica sobre os impactos do YouTube no potencial desempenho profissional
na plataforma, evidenciando que ela oferece um vasto campo de atuagao ndo sé
para comunicadores licenciados, mas também para profissionais de outras dareas,
com consequéncias socialmente complexas.
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Valquiria Michela John e Larissa Drabeski discorrem sobre as media¢Ges comunicativas
envolvidas nos espacos de expressao e ressignificacdo da identidade étnica de
integrantes de duas familias descendentes de poloneses em Sdo Mateus do Sul (PR).
Os dados apresentados sdo fruto de uma pesquisa de recepg¢ao, cujo objetivo foi
compreender como os descendentes de imigrantes poloneses utilizam processos
comunicativos na construcado e ressignificacdo de suas identidades polono-brasileiras.

Luis Enrique Cazani Junior discute as videolocadoras, os repositdrios virtuais e os
servicos de streaming como estruturas de video sob demanda a luz da teoria da
estruturacdo, proposta por Anthony Giddens. Sdo parametros fundamentais de sua
analise os conceitos de regra, recurso, regularidade, reflexividade, recursividade,
racionalidade e motivagdo definidos por aquele autor.

Luis Felipe Silveira de Abreu busca refletir sobre a provocacao de Vilém Flusser
acerca do futuro da escrita, a luz de movimentos literarios contemporaneos de
reescrita. Através de pesquisa bibliografica exploratdria, o texto apresenta trés
secOes de discussao expositiva, avaliando o estatuto da reescrita enquanto modo
da escrita na pds-histéria.

Mayara Araujo e Arthur Felipe Fiel investigam o desenvolvimento da televisdo
infantil no Brasil e na China a partir de uma perspectiva histérica e que se volta para
modelos ndo ocidentais de reflexdo. A hip6tese dos autores é de que a formacao
televisiva dos dois paises experienciou processos semelhantes em momentos
distintos do desenvolvimento de seus projetos de nagao.

Desejamos uma 6tima leitura a todas e todos, agradecendo, uma vez mais
e sempre, ao trabalho e confianga de autores e avaliadores.

Eduardo Vicente

Junho de 2022
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Resumo: Este estudo langa um olhar analitico ao filme Torre das Donzelas (Susanna Lira;
Brasil, 2018), considerando asformasderesisténciasfeministas convertidasemexperiéncias
estéticas no lugar do cinema e no ambiente carcerdrio. A narrativa resgata a memoria
de mulheres brasileiras, presas politicas que, tentando continuar contra ou a despeito
de (avaliando-se aqui o conjunto de conteldos axioldgicos e sensiveis proposto por
Jacques Fontanille), buscam superar violéncias e arbitrariedades a que foram submetidas
no presidio Tiradentes, na cidade de S3o Paulo, durante a ditadura civil-militar no Brasil.
Lira, entretecendo poéticas, faz uma obra politica por meio das imagens de partilha do
sensivel. Imagens que exibem formas de vida coletiva e afetiva, resistentes ao espago e
ao tempo. Mulheres que, apesar de..., diluiram as grades impostas pelo sistema opressor
instalado em 1964, e hoje, projetadas na tela do cinema, reapresentam-se, transformando
paisagens anestésicas em espacos estésicos.

Palavras-chave: cinema, Torre das Donzelas, presas politicas, resisténcia, experiéncia
estética e estésica.

Paisajes Anestésicos, Espacios Estéticos, Interacciones Afectivas: Torre das Donzelas

Resumen: Este estudio analiza la pelicula Torre das Donzelas (2018) considerando
las formas de resistencia feminista convertidas en experiencias estéticas en el lugar del
cine y en el dmbito carcelario. La narrativa rescata la memoria de mujeres brasilefias,
prisioneras politicas, que, tratando de seguir en contra o a pesar de (evaluando aqui
el conjunto de contenidos axioldgicos y sensibles propuestos por Jacques Fontanille),
buscan superar la violencia y la arbitrariedad a las cuales se sometieron en la Carcel de
Tiradentes, en la ciudad de Sdo Paulo, durante la dictadura en Brasil. La pelicula de Susanna
Lira, tejiendo poéticas, se convierte en obra politica a través de imagenes de compartir lo
sensible. Imagenes que muestran formas de vida colectiva y afectiva, resistentes al espacio
y al tiempo. Mujeres que, a pesar de..., diluyeron las barreras impuestas por el sistema
opresivo instalado en 1964 y hoy, proyectadas en la pantalla de cine, se reintroducen,
transformando paisajes anestésicos en espacios estéticos.

Palabras clave: cine, Torre das Donzelas, presa politica, resistencia, experiencia estética
y estésica.

Anesthesic Landscapes, Aesthesic Spaces, Affective Coexistence: Torre das Donzelas

Abstract: This essay focusses critically on the film Torre das Donzelas (2018) considering the
strategies of feminist resistance converted into aesthetical experiences both in the cinema
and in the prison’s environment. The film brings back the memory of Brazilian women,
political prisoners, who, seeking to keep against or despite of (examining the set of axiological
and sensible content proposed by Jacques Fontanille), seek to overcome violences and
arbitrarities to which they were subjected to at Tiradentes Penitentiary, located in the city
of Sdo Paulo, during the dictatorship period in Brasil. Intertwining poetics, Susanna Lira
makes political piece with the images of sensible sharing. Images that demonstrate forms of
collective and affective living, resistant to space and time. Women who, despite of..., diluted
the grids imposed by the oppressing system installed in 1964, and today, shown on the
cinema screen, reappear, transforming anesthetic landscapes into aesthetic spaces.

Keywords: cinema, Torre das Donzelas, political prisoner, resistance, aesthetic and
aesthetic experience.
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10 nome do filme faz referéncia ao
ambiente do presidio Tiradentes

que, durante o regime militar,

era destinado a encarcerar as mulheres
presas politicas. Distinguindo-se da ala
masculina, assim como da ala das presas
comuns, o conjunto de celas ganha

o apelido de “torre das donzelas” —
denominagdo contestada pelas
mulheres que |3 estiveram: “Nao sei

se eram donzelas mesmo, acho que
nao”; “Entre aspas porque ninguém era
donzela, tinha UMA donzela”; “Eu vou
por sé torre, né? ... Porque ali ndo tinha
donzela” (Torre das Donzelas, 2018).

2 Luis Ignacio Garcia (2018) observa que
“La memoria no refiere a una relacién
con el pasado sino a un estado del
presente. Nunca es el recuerdo de lo que
fue sino la apertura del ahora” (p. 11).

3Se a presenga do ambiente cenografico
remete a auséncia arquitetonica da
torre, a presenca das mulheres em cena
também remete a auséncia de tantas
outras figuras femininas silenciadas
pela histéria, seja pela morte, pelo
desaparecimento ou pelo trauma.

Ana Bursztyn-Miranda, em 2020,

no cinedebate de Torre das Donzelas,
organizado pelo comité Volta Dilma,
atenta a necessidade de falar de quem
ndo sobreviveu; entre alguns nomes,
menciona Heleny Guariba e ressalta:

“... a gente cantou, cantou na torre para
sair, eu me lembro até hoje da gente
cantando aquela musica pra Heleny
sair. Ela saiu num dia de inicio de abril
de 71 e é desaparecida politica até hoje
..". Ana afirma que no filme devemos
ver além dos vivos e rememora, ainda,
a Ultima carta que fsis Dias de Oliveira
escreveu a familia dizendo: “quando

eu ndo puder mais falar vocés falardo
por mim”.
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Localizado no centro de S3o Paulo, na esquina da avenida Tiradentes com a praga Coronel
Fernando Prestes, o presidio Tiradentes, criado em 1825 com o nome Casa de Correicao,
foi a segunda cadeia publica em Sao Paulo —a primeira estava sediada no Pago Municipal,
responsdvel pela prisdo de supostos arruaceiros e escravos fugidios. Durante a ditadura
militar, iniciada em 1964, o presidio configurou-se como lugar de carcere e repressao
aos opositores do regime. Apds uma longa histdria de opressao, em 1972, o edificio foi
demolido, abrindo caminho para as obras da estacdo Tiradentes do metro6. Da estrutura
arquitetdonica restou apenas o conhecido Arco do Presidio (Figura 1) que, em 1985,
foi tombado como patrimonio histérico pelo Conselho de Defesa do Patrimonio Histdrico,
Arqueoldgico, Artistico e Turistico (CONDEPHAAT). Ali vivencia-se um estranhamento em
meio a metrépole modernizada, e neste desconforto acentuado na paisagem urbana
amemoria é potencializada, mostrando um passado que ainda se insere nos cotidianos e
provoca certo incomodo: “aquela categoria do assustador que remete ao que é conhecido ...
proveniente de ‘algo familiar que foi reprimido’ (Freud, 1996, p. 238).

Figura 1: Arco do Presidio
Nota. Torre das Donzelas.

O filme Torre das Donzelas* (2018), de Susanna Lira, potencializa uma memdaria
gue ndo somente menciona um passado, mas se apresenta como um estado de
presente (presenca e auséncia)?. Lira coloca em tela mulheres que enfrentaram
a tortura do Estado e que estdo ali em ato: ndo representam somente aquilo que
foi, mas apresentam aquilo pelo que passaram e aquilo em que se transformaram.
Sao elas: Ana Bursztyn-Miranda; Maria Aparecida Costa; Rita Sipahi; Rioco Kayano; Rose
Nogueira; Elza Lobo; Dulce Maia; Nair Benedicto; Leslie Beloque; Eva Teresa Skazufka;
Robéni Baptista da Costa; Guida Amaral; Marlene Soccas; Maria Luiza Belloque; Nair
Yumiko Kobashi; leda Akselrud Seixas; Dilma Rousseff; Lenira Machado; Ana Mércia;
Ilda Martins da Silva; lara Gldria Areias Prado; Ana Maria Aratangy; Darci Miyaki;
Vilma Barban; Telinha Pimenta; Sirlene Bendazzoli; Nadja Leite; Leane Ferreira de
Almeida; Maria Aparecida dos Santos; Lucia Salvia Coelho; e Janice Theodoro da Silva.

Esses créditos surgem apenas ao fim da pelicula, quando ja o espectador ja teve
oportunidade de desenvolver uma relagdo com essas mulheres por meio de seus
testemunhos e da corporalidade posta em cena. As estratégias cinematograficas de Lira
se ddo a partir da construcdo de um espaco que, na busca por reconstruir as celas do
presidio Tiradentes, na ala conhecida como torre das donzelas, alude a uma auséncia,
uma topologia que fisicamente ndo mais existe, mas é presentificada pela direcdo de
arte, que remonta o lugar, na presenca (e na auséncia) daquelas que foram presas
politicas e que vivenciaram o sitio da prisdo em todas as suas experiéncias fisicas e
sensiveis®. Percebe-se que ali as partilhas do sensivel definem “ao mesmo tempo o lugar
e 0 que estd em jogo na politica como forma de experiéncia” (Ranciere, 2009, p. 16);
o regime estético “funda, a uma so vez, a autonomia da arte e a identidade de suas
formas com as formas pelas quais a vida se forma a simesma” (Ranciéere, 2009, p. 34).

Nessa perspectiva, este estudo, integrado ao projeto Experiéncias Politicas como
Apropriagoes Estéticas: Lugares, Imagindrios e Modos de se Dar a Ver, prope analisar
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40 quadriculamento instala “cada
individuo no seu lugar; e em cada

lugar, um individuo”. Essa légica exige

a evitagao das “distribuicdes por grupos”,
a decomposicdo das “implantacdes
coletivas” e a analise das “pluralidades
confusas, macicas ou fugidias”
(Foucault, 2014, p. 140). As organizagGes
disciplinares criam, preservam e tentam
perpetuar, com inteligéncia e eficiéncia,
seus proéprios sistemas de vigilancias.
®Os conceitos de paisagem anestésica

e espago estésico sdo desenvolvidos

em tese de doutorado de autoria de
Aline Vaz (2021) a partir de Milton
Santos (1988), em que a apropria¢do
das paisagens se da por intermédio

do movimento interativo. Nesse caso,

0 espaco seria determinado como um
conjunto articulado de coisas e seres
que se relacionam ao ver, perceber e
habitar experiéncias sensiveis. Ou seja,
“o espaco deve ser considerado como
um conjunto indissociavel de que
participam, de um lado, certo arranjo
de objetos geograficos, objetos naturais
e objetos sociais, e, de outro, a vida

gue os preenche e os anima, ou seja,

a sociedade em movimento” (Santos,
1988, p. 26). Ha também um didlogo
com os conceitos de casa-calabougo
(Fischer, 2006) e casa-concha (Bachelard,
1989), e a primeira se caracteriza por
aprisionar insidiosamente, configurando-
se, portanto, em uma paisagem
anestésica, enquanto a segunda se
define por acolher, benevolente, como
um bergo que protege as experiéncias
sensiveis para entdo atira-las (inseri-las)
no mundo de complexas possibilidades
de encontros e apropriacGes de lugares
fisicos e simbdlicos, assim possibilitando
a constituicdo de espacos estésicos.

¢ A defini¢do do termo, tomada a partir

da ideia de Fontanille (2014) no que diz
respeito a atitude do sujeito de “continuar
o curso da vida apesar de X” (p. 70),
enfatiza a importancia das reticéncias

em sua expressao grafica e simbdlica:

“A pontuacdo, aqui, funciona como abrigo
de interrogacGes, exclamagGes, pontos

e virgulas (incertezas, perplexidades,
pausas) de uma vida cujo curso nao é
interrompido. As reticéncias indicam

a omissao de algo que ndo se quer ou

nao se pode revelar, uma suspensdo ou
hesitacdo, além da alusdo a aberturas de
possibilidades, que no tragado dos trés
pontos representariam caminhos a serem
percorridos (ressalvadas as incertezas que
se aninham entre as fendas do incégnito)”
(Vaz, 2021, p. 24).
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como as mulheres que um dia estiveram impositivamente enclausuradas em um
ambiente delimitado pelo quadriculamento® subvertem as condicGes opressoras da
paisagem anestésica — comprimida pela rarefacao de apropriacdes fisicas e afetivas —,
transformando-a em espacgo estésico — constituido pelo movimento relacional fluido e
ondulante inerente as vicissitudes do conviver que possibilita, na medida da conformagdo
de suas caracteristicas ambientais, a apropriagdo e a compreensdo do ser e estar no
mundo (Vaz, 2021)°. E importante observar como essas apropriagdes e transformagdes
da paisagem anestésica para o espaco estésico se deram tanto no presidio Tiradentes,
na torre das donzelas, durante o regime militar, quanto no periodo das filmagens de
Torre das Donzelas, que durou sete anos, adentrando o momento em que a presidenta
Dilma Rousseff sofre o processo de impeachment e as ex-presas politicas apropriam-se
do cenario cinematografico de Lira, construindo novas experiéncias estéticas e estésicas
e fazendo de uma arquitetura cenografica (inicialmente a coisa em si — a paisagem)
espaco de memdria como processo de preenchimento e apropriagao relacional.

Imagens de uma Torre em Movimento

“..0que que é a prisdo? Ela é um controle do espaco e do tempo e define o que vocé faz
no seu cotidiano, e como vocé faz, e te isola. Entdo, qual era nosso objetivo? Ndo nos isolar,
ter o controle do nosso espaco, dentro das nossas possibilidades, e do nosso tempo ...".
As palavras sdo de Dilma Rousseff no filme Torre das Donzelas e nos motivam, aqui,
aanalisar como as mulheres, que um dia foram encarceradas, reinventam, primeiramente,
o lugar opressivo do presidio Tiradentes, para décadas depois transformarem a auséncia
desse lugar entdo demolido. Para isso, mantém-se alcada a memaria, compartilhando-a no
reencontro com aguela arquitetura—cenografica, agora—e no encontro com o espectador,
conseguindo, assim, cumprir o objetivo exposto por Rousseff: superar o isolamento,
controlar espacos e tempos ultrapassando outrora as restricoes dos quadriculamentos
da cela e, mais de 40 anos depois, também as delimita¢cdes do enquadramento filmico,
construindo e possibilitando experiéncias estéticas coletivas.

Assim, vamos ao encontro de Jacques Fontanille (2014) ao tratar da vida coletiva e
interativa como substancias, das quais emergem formas de vida: para o pesquisador,
haveria uma categoria genérica do ser/estar junto, agir com ou agir contra, podendo
originar experiéncias interacionais arranjadas em estilos figurais. Desse modo, destaca-se
0 seguinte esquema: ser e fazer com > conviver > forma de vida humana. Torna-se possivel
mergulhar analiticamente na “relacdo entre o que se passa nas formas de vida e o que
ja foi compreendido e estabelecido nas praticas” (Fontanille, 2014, p. 68). Ao olharmos
para as mulheres de Torre das Donzelas — no intra e no extratela —, a partir dos estudos
de Vaz (2021), percebemos a subversdo da paisagem anestésica delineada pelo convivio
apatico que paralisa e ndo renova, ou seja, que nao permite continuar contra ou
despeito de, constituindo o espago estésico por meio do que Algirdas J. Greimas (2002)
considera escapatdrias — construcdes sensiveis que desautomatizam o cotidiano.
Efetiva-se, de uma forma ou de outra, a “pratica de Spinoza que [énfase adicionada]
condensa varias dimensdes do ‘curso de vida’ onde [énfase adicionada] perseverar,
na verdade, ndo é somente ‘continuar’, mas ‘continuar contra ou despeito de’ algo
que impediria de continuar” (Fontanille, 2014, p. 70). Juntas no convivio interativo
e afetivo, elas perseveram apesar de...5: quando o cotidiano se torna insuportavel,
seja nos anos ditatoriais (quando eram presas politicas) ou no Brasil prestes a destituir
uma presidenta eleita (Dilma Rousseff, ex-habitante da torre), da-se o encontro entre
feminilidades integrantes de variadas histdrias de resisténcia e transgressao, subvertendo
as condi¢Oes anestésicas das situacées ambientais:

...0s envolvidos na circunstancia de privacéo repentina de significados sdo capazes de
criar significados substitutivos e restabelecer as relagdes sociais interrompidas ou, mais
que isso, ameacadas de ruptura. Portanto, mais do que uma colegdo de significados
compartilhados, o senso comum decorre da partilha, entre atores, de um mesmo
método de produgdo de significados.... Portanto, os significados sdo reinventados
continuamente ao invés de serem continuamente copiados. As situagdes de anomia e
desordem sdo resolvidas pelo préprio homem comum justamente porque ele dispde
de um meio para interpretar situacdes (e agdes) sem sentido, podendo, em questdo
de segundos, remendar as fraturas da situagdo social. (Martins, 1998, pp. 4-5)

O cotidiano seria, portanto, construido pela interacdo dos significados compartilhados
entre os sujeitos da relagao social e pela instabilidade vivida:
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7Jorge Larrosa Bondia (2002) observa
gue “o saber da experiéncia é um
saber particular, subjetivo, relativo,
contingente, pessoal. Se a experiéncia
ndo é o que acontece, mas o que nos
acontece, duas pessoas, ainda que
enfrentem o mesmo acontecimento,
ndo fazem a mesma experiéncia.

O acontecimento é comum, mas

a experiéncia é para cada qual

sua, singular e de alguma maneira
impossivel de ser repetida. O saber

da experiéncia é um saber que nado
pode separar-se do individuo concreto
em quem encarna. Ndo estd, como o
conhecimento cientifico, fora de nds,
mas somente tem sentido no modo
como configura uma personalidade,
um carater, uma sensibilidade ou, em
definitivo, uma forma humana singular
de estar no mundo, que é por sua vez
uma ética (um modo de conduzir-se)

e uma estética (um estilo). Por isso,
também o saber da experiéncia ndo
pode beneficiar-se de qualquer alforria,
quer dizer, ninguém pode aprender

da experiéncia de outro, a menos que
essa experiéncia seja de algum modo
revivida e tornada propria” (p. 27).
Nesta perspectiva, o encarceramento na
torre das donzelas é o acontecimento
comum, mas a experiéncia é individual:
tdo logo, o espectador, impossibilitado
de resgatar para si a experiéncia
dessas mulheres, podera construir,

a partir do dispositivo filmico, sua
prdpria experiéncia em acordo com

as particularidades sensiveis de que
dispGe para ser afetado por um novo
acontecimento comum.
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O vivido em Schutz é o vivido dos significados que sustentam as relagdes sociais.
Mas, em Lefebvre, o vivido é mais que isso: é a fonte das contradi¢des que invadem
a cotidianidade de tempos em tempos, nos momentos de criagdo. (Martins, 1998, p. 5)

Pensar no cotidiano experienciado de forma relacional e inventiva, a partir de José de
Souza Martins (1998), nos leva a reflexao sobre como o cotidiano pode tornar-se ponto
de referéncia de esperancas renovadoras da sociedade. Martins observa o mundo de
todos os dias como abrigo do tempo e da eficacia das vontades individuais, daquilo que
faz a forga da sociedade civil. Como uma hipétese desafiadora aos estudos do cotidiano
e do homem comum, o autor parte da proposi¢do de Karl Marx (1961, p. 203) de que
“os homens fazem a sua prépria Histdria, mas ndo a fazem como querem e sim sob as
circunstancias que encontram, legadas e transmitidas pelo passado”.

Em Torre das Donzelas, ao colocar em tela as circunstancias de um passado que
intervém nas formas de vivenciar o presente, com a reconstrucdo arquitetonica de
um espaco fisico transformado em ruinas, Lira situa as mulheres outrora vitimadas
em posicoes de restituicdo de suas histérias, que se misturam a histéria de um pais
gue parece se empenhar em escondé-las sob destrocos. Para tal reconstrucdo espacial
sensivel ndo bastaria apenas o esfor¢o de uma direcdo de arte, mesmo que competente
e apurada, sob pena de obtermos no filme meramente uma paisagem anestésica
constituida por meio do simulacro de uma prisdo. A forca criativa advém do processo
de preenchimento dos lugares fisicos e simbdlicos pelas personagens, do movimento
relacional da corporalidade delas e dos olhares inerentes a feitura e a fruicao daquilo
gue se entende por cinema: “De um lado, ha o movimento dos simulacros da cena,
oferecido as identificagGes do publico. De outro, o movimento auténtico, o movimento
proprio dos corpos comunitdrios” (Ranciéere, 2009, p. 18). As mulheres se apropriam do
cenario e tomam a tela. Sdo elas que iniciam o filme, delineando uma espécie de planta
arquitet6nica da torre das donzelas, a escada operando como um elemento de destaque
nas linhas que se desenham na lousa. Enquanto esbogam e comentam seus tracados,
linhas e palavras se justapdem numa espécie de rememoracao e subjetivacdo — vé-se,
por exemplo, que cada desenho da escada ganha formas préprias (Figura 2). A escadaria
infere significados sensiveis a partir da experiéncia peculiar que cada personagem
constréi com os degraus, configuradores de elos entre a torre e o espago exterior,
pontes para entradas e saidas. Lira, obviamente, poderia consultar documentos antigos
e simplesmente reconstituir a escada imageticamente; ao optar por trazer a tona
as memdrias sobre a escadaria, entretanto, confere visibilidade aos processos de
apropriacdo sensivel do lugar edificado — em tijolos de argila e de memaria. Nao mais
mera estrutura de cimento inerte, mas estado presente de sensibilidade. Nos momentos
finais do filme, Lira escolhe retornar aos desenhos, agora finalizados e assinados pelas
respectivas autoras (Figura 3), enfatizando uma vez mais que sim, trata-se de uma
mesma escada, mas que originou multiplas caminhadas’.

Figura 2: Esbogos da escada
Nota. Frames do filme Torre das Donzelas.

Figura 3: Desenhos finalizados da escada
Nota. Frames do filme Torre das Donzelas.
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8 A CNV teve por finalidade apurar
viola¢Oes de direitos humanos ocorridas
entre 18 de setembro de 1946 e 5 de
outubro de 1988. Langcado em 2018 e
iniciado sua produgdo 7 anos antes,

a trajetdria do filme de Lira traga um
caminho préximo a comissdo. Vemos
gue para além da reconstrugdo dos fatos
juridicos, a CNV motiva uma quebra do
silenciamento em circuitos midiaticos

e manifestagGes artisticas. A partir
desse momento formaliza-se no pais

o rompimento com a dita “reconciliagdo
amnésica”, manifesta pela “moda do
esquecimento”, em que “as frases
banais (“virar a pagina”, “reconciliar-se
para construir o futuro”, “pacificar”)
expressam o desejo utdpico de igualar
no esquecimento” (Sarlo, 2016, p. 39),
um igualamento amnésico do passado
que interfere no presente.
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Entre o que a torre um dia foi em aspectos fisicos e o que se tornou em termos
de memobdria, surge uma terceira imagem: a do cendrio construido pela direcao
de arte do filme (Figura 4). Ndo é a torre que um dia esteve edificada no centro
de S3o Paulo em tempos ditatoriais, tampouco aquela que vive na memoaria das
ex-prisioneiras: é configuracdo cenografica que reitera uma auséncia, simulacro
gue, uma vez preenchido pela presenca das mulheres, vai ganhando contornos
afetivos, constituindo significacdes. Ana Bursztyn-Miranda, no cinedebate de
Torre das Donzelas, observa que a torre cenografica ndo era a torre: “todo mundo
que chegava I3 tinha um estranhamento, depois comecava a conversar”. Assim como
as mulheres que adentram o espaco e observam tudo com atengdo (Figura 5),
buscando (re)conhecer semelhancas, interagindo com objetos e criando uma
relacdo com aquele novo lugar, a cdmera de Lira passeia lentamente pelo ambiente,
enfocando objetos cenograficos, muitos deles livros, mencionados por Dilma
Rousseff como uma possibilidade de subverter o isolamento (Figura 6). Note-se que
ha ainda uma quarta imagem, produzida na experiéncia da espectatorialidade:
nado familiarizado com a torre do regime militar provavelmente — portanto nao
carregando a memoria de tal prisdo — e impossibilitado de adentrar o cenario
in loco (como as personagens que transitam pelo ambiente), o espectador, ao ter
o olhar mediado pela camera e seguir o seu movimento, percorrendo a tela do
cinema afetado pelo espaco filmico, formula, por sua vez, uma imagem particular.

Figura 4: Cendrio de Torre das Donzelas
Nota. Frames do filme Torre das Donzelas.

Figura 5:Personagens transitam pelo cendrio
Nota. Frames do filme Torre das Donzelas.

Figura 6: Objetos do cendrio
Nota. Frames do filme Torre das Donzelas.

A movimentacdo é essencialmente atribuida ao espaco estésico, pois faculta ao
observador o processo de apropriacao da paisagem, viabilizando a saida de estados
estaticos/anestésicos para estados estésicos ao possuir o lugar que se revela
entre as mediagdes sensiveis das rela¢des, de ordem afetiva e comunicacional.
Assim como temos um conjunto de imagens associadas a ideia da torre das donzelas,
temos também uma interacdo de movimentos que a preenchem. Ha um transcorrer
histérico que se passa desde o periodo ditatorial, iniciado em 1964 e finalizado
21 anos depois, passando pela promulgacdo da Lein® 12.528, de 16 de maio de 2012,
gue instituiu a Comissdo Nacional da Verdade (CNV)?® no primeiro mandato da
presidenta Dilma Rousseff, até a sua reeleicao, em 2014, e o consequente processo
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90 processo de impeachment

como um acontecimento histérico
também interferiu no resultado

da obra. Conforme relata Susanna
Lira no cinedebate, durante

as filmagens, que ocorreram no
cenario da torre, Dilma Rousseff

ndo conseguiu participar: “Foi no
meio do impeachment. Lembra que
ela marcou duas vezes com a gente
de ir I4 no estldio e ndo conseguiu

ir porque adiantavam a defesa do
impeachment? Sempre rolava alguma
coisa”. Rousseff, entdo, aparece em
cena apenas fornecendo depoimentos
individuais (consequentemente,

as companheiras de outrora nao
puderam estar com ela).

9 Ana Bursztyn-Miranda relatou

durante o cinebate a dificuldade
enfrentada por Lira para realizar o filme:
“Varias companheiras eram contra,
porque a gente ja foi muito usada, né?
Os militantes em geral. Entdo vocé

nao sabe muito bem quem é, ndo é da
nossa geragao, ndo viveu isso, qual é
olhar dela, o que ela vai falar, teve uns
jornalistas que distorciam um pouco as
coisas que a gente falava, entdo foi muito
preocupante e houve um embate ali,
né? Uma que hoje é fanzoca da Susanna.
Tiveram que fazer reunides para debater
com a Susanna porque ndo estavam
querendo fazer esse filme. E tem
companheiras maravilhosas que ndo
fizeram, eu sinto pena disso até hoje”.
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de impeachment, concluido em 2016°. Essas movimentacdes, que tém inicio
com um golpe militar e anos depois se deparam, no momento de producao do
filme, com uma democracia novamente posta em risco, funcionam como motores
para que as mulheres convidadas por Lira aceitem participar das filmagens?,
subvertendo, assim, lembrancas potencialmente opressivas por meio da presenca
de seus corpos atuantes e resistentes, que tomam a tela pelo movimento relacional
com o cenario, preenchido pelas interagdes humanas (Figura 7): emocionam-se no
reencontro, abragam-se e percorrem o ambiente juntas, curiosas com a reconstrugcdo
da torre; sentam-se em circulos e rememoram momentos que vivenciaram no
presidio Tiradentes; e, do topo da escadaria, entoam juntas, novamente, a cang¢ao
com que tantas vezes celebraram despedidas de companheiras que deixavam
o carcere, muitas das quais até hoje desaparecidas.

Figura 7: Encontro das personagens
Nota. Frames do filme Torre das Donzelas.

O movimento no ambiente de uma prisao é, sem duvida, limitado. Ndo obstante, pode
ser relacional, entretecido nas pequenas minucias do dia a dia. Essa movimentacao,
em certa medida restrita, mas que possibilita construcbes sensiveis, é enfatizada
pelo olhar de Lira ao reiterar planos detalhes enfocados nas maos das mulheres
(Figura 8). Mesmo quando as personagens se encontram estaticas, relatando suas
histérias em frente a cdmera, as maos movimentam-se e se comunicam com 0s
closes selecionados pela diretora, funcionando como elo entre o corpo e as coisas
do mundo e como realizadoras que buscam no espaco filmico (re)fazer tarefas
cotidianas levadas a cabo no carcere, como atividades culindrias e de artesania.
As maos, por vezes percorrendo o corrimdo da escadaria, atuam como personagens
gue escrevem, tricotam, cortam e desenham, efetivando processos criativos e
proporcionando énfase e sustentacao a discursos e posturas.

Figura 8: Enfoque nas mdos
Nota. Frames do filme Torre das Donzelas.

Torre das Donzelas supera a mera representacdo de uma prisdo a medida
gue mostra — no conjunto de imagens simbdlicas — que o ambiente do cdrcere,
primeiramente mantido pelo regime ditatorial e depois remontado por meio dos
elementos cinematograficos, € modulado pelas formas de vida das mulheres,
as quais, uma vez ali instaladas, contaminam e subvertem, em certa extensao,
a condicdo primordialmente opressiva a que sdo expostas. Os depoimentos de Nair
Benedicto e Telinha Pimenta ressaltam a apropria¢cdo de uma paisagem indspita em
um espaco de convivio acolhedor: “Quando a gente foi pra torre a gente encontrou
uma sala absolutamente fétida, imediatamente a primeira coisa que a gente fez
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foi pedir 4gua, balde e lavar aquilo tudo e tal, porque realmente era insuportdvel”
(Torre das Donzelas, 2018, 45:15).

A gente chegou e tinha uma coisa enfileirada de beliche, beliche, beliche, beliche,
dava uma impressao horrivel. E eu com essa outra arquiteta a gente resolveu
mudar, entdo tiramos todo mundo do celdo, lavamos o celdo, desmontamos todos
os beliches e criamos uns espacos como se fossem salinhas. Esses espacos foram
legais, porque a gente tinha maior integracdo. (Torre das Donzelas, 2018, 46:10)

A torre das donzelas era ocupada por habitantes que apesar de... tomam esse
lugar como espaco de resisténcia e existéncia. Conforme observa Rousseff, a torre
propiciou-lhes uma experiéncia politica construtiva, mesmo em uma situacao
extrema de repressao: “Eu acho que nds demos felicidade para nds na pior situacao
possivel; tentar humanizar o absoluto desumano é uma tarefa herculea, e aquele
numero |d de mulheres fez isso um pouco, ou seja, nds ganhamos deles ali”
(Torre das Donzelas, 2018, 01:22).

Consideragoes Finais

Este estudo teve como propdsito lancar um olhar analitico ao filme Torre das
Donzelas, a partir das nogOes de paisagem anestésica e espaco estésico (Vaz, 2021)
e com base nas concepc¢bes de formas de vida postuladas por Jacques Fontanille,
considerando que o convivio e as inerentes interagdes constroem formas de
perseverar apesar de... Embora as mulheres tenham enfrentado atrocidades
enquanto presas politicas, nas limita¢cdGes do cdrcere acontece um movimento
de resisténcia que se atualiza, seja em tempos ditatoriais ou no periodo em que
transcorrem as filmagens dirigidas por Susanna Lira.

Dilma Rousseff e Lucia Salvia Coelho rememoram o dia da saida do presidio
Tiradentes:

Chegaram e falaram “arruma a mala que vocé t4 saindo”; a mala tinha sido arrumada,
desarrumada, arrumada, desarrumada, entdo, eu percebi que eu ia ter saudades
delastambém ... de um lado era a liberdade, mas de outro lado eu estava perdendo
também muita coisa, que era esse convivio, né? Tem relacGes afetivas que vocé
tem, que vocé herda, essas ndo, vocé escolheu, né? Eletivas. Sdo relacdes eletivas,
que voceé elegeu e que a vida te deu, né? E que nem sua familia, elas fazem parte
da minha familia. E diferente eu acho, uma pris3o como a nossa e de uma outra
que vocé sai com alivio, € uma conquista, é a sua liberdade, é o resto da sua vida,
mas ndo é a mesma sensacao de liberdade. (Torre das Donzelas, 2018, 01:24)

No momento em que eu sai, que eu fechei a porta da torre, quer dizer ndo fechei,
acho que fecharam pra mim, que eu sai da “Torre”, eu disse “eu ndo posso sair da
torre; a minha possibilidade de fazer alguma coisa era a torre, la fora eu ndo tenho
chance; entdo, eu quis voltar pra torre, porque eu sabia que |4 dentro a gente
conseguia alguma coisa, nés tinhamos todas as mesmas ideias basicamente,
a gente era contra a repressao e que eu seria muito mais presa em casa, que de
fato fui por toda a circunstancia, do que dentro da torre, a torre representava
um grito pela liberdade, uma certa liberdade. (Torre das Donzelas, 2018, 01:26)

Ambas falam em liberdade. E notavel que podemos ser livres em ambientes que
se colocam como opressores e ser oprimidos em ambientes que se ddo a ver como
libertarios. Efetivamente, o que determinara de fato se um lugar sera redutor ou
construtor de possibilidades sensiveis serdo as formas de apropriacdo; paisagens
anestésicas podem ser reconstituidas em espacos estésicos por meio de superagdes que
busquem constantemente transformar incémodos em cémodos, pois sao as urgéncias
que estimulam as mudancas radicais: “Essas necessidades ganham sentido na falta
de sentido da vida cotidiana. Sé pode desejar o impossivel aquele para quem a vida
cotidiana se tornou insuportdvel, justamente porque essa vida ja ndo pode ser
manipulada” (Martins, 1998, p. 6). Logo, podera construir um espaco estésico aquele
gue um dia esteve acomodado na paisagem anestésica; ha de se constituir na forma
de vida automatizada uma perfuracao, uma transgressao que viabilize formas de vida
estésicas que apresentem possibilidades de (re)existir apesar de...
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E ai que o reencontro com as descobertas das orientacdes fenomenoldgicas
ganha novo e diferente sentido. Pois, é no instante dessas rupturas do cotidiano,
nos instantes da inviabilidade da reproducdo, que se instaura o momento da
invencdo, da ousadia, do atrevimento, da transgressao. E ai a desordem é outra,
como é outra a criacdo. Ja ndo se trata de remendar as fraturas do mundo da vida,
para recria-lo. Mas de dar voz ao siléncio, de dar vida a Histdria. (Martins, 1998, p. 6)

Guida Amaral, por sua vez, observa, no filme, que a grande vitéria da ditadura
foi, talvez, o siléncio. A derrubada do presidio Tiradentes foi uma tentativa
conveniente de provocar uma espécie de amnésia histdrica, assim como
o silenciamento do trauma também contribuiu para uma dita reconciliacao
amnésica com o periodo ditatorial. Quando Lira busca reconstruir a torre das
donzelas, as mulheres que um dia estiveram na condicdo de presas politicas —
buscando sempre subverter essa imposicao —também reconstroem suas historias,
ndao como remendos no tecido esgarcado da peca de roupa que ja ndo veste
mais, mas como as tramas de um ser e estar no mundo a partir de experiéncias de
vida. No caso, vivéncias histéricas que em tela sdo transformadas em experiéncias
estéticas de partilha afetiva, mais uma vez ressignificando paisagens anestésicas
como espacos estésicos, em um conjunto de conteldos axioldgicos e sensiveis
continuando apesar de.... Enfim, a torre das donzelas, como conjunto de celas do
presidio Tiradentes e como realizacdo cinematografica, reergue-se altivamente
em experiéncia estética e experiéncia politica. Como adverte Susanna Lira
durante o cinedebate, ela ndo faz um filme sobre pessoas; faz um trabalho
cinematografico com pessoas, permitindo a producdo de uma obra que afeta
e se deixa afetar pelas presencas e pelas auséncias que, se ndo se dedicam
a talvez impossivel reconstru¢dao da meméria de um passado, empenham-se
em edificar a memoaria presente.
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Resumo: A cultura da vigilancia espalha-se pela sociedade. Os processos de
videomonitoramento, enquanto um dos seus elementos, alcancam diversos contextos.
No jornalismo, o uso de imagens de cdmeras de vigilancia tem proporcionado novas
dindmicas para a publicizacdo dos eventos cotidianos. Em meio as transformagdes
midiaticas ocasionadas por tais dispositivos de visibilidade, buscamos neste artigo
verificar em que medida o conceito de valor-noticia orienta a sele¢do jornalistica de
acontecimentos flagrados por equipamentos de videovigilancia. Para isso, realizamos
a analise de conteudo de 53 edi¢des do telejornal cearense CETV 12 Edigdo. Por meio
do estudo, constatamos, além da recorréncia acentuada de situagGes noticiadas a partir
de cenas capturadas por meio do videomonitoramento, a inexisténcia de evidéncias de
valores-noticia que embasem a selec¢do dos fatos veiculados.

Palavras-chave: telejornalismo, cdmeras de vigilancia, valor-noticia, CETV 12 Edigdo.

La Realidad Revisada: Las Imdagenes de Videovigilancia como Elemento de Interés
Periodistico en la Produccion de Noticias Televisivas

Resumen: La cultura de la vigilancia se difunde por la sociedad. En tanto uno de sus
elementos, los procesos de videovigilancia llegan a diferentes contextos. En el periodismo,
el uso de imagenes de camaras de vigilancia ha proporcionado una nueva dinamica para
la publicidad de los hechos cotidianos. En medio de las transformaciones mediaticas
provocadas por tales dispositivos de visibilidad, este articulo busca verificar en qué medida
el concepto de valor noticia orienta la seleccion periodistica de los hechos captados por
equipos de videovigilancia. Para ello, se realizd el analisis de contenido de 53 ediciones
del noticiero televisivo de Ceara CETV 12 Edicdo. En el analisis, se encontrd, ademas de
la acentuada recurrencia de situaciones reportadas a partir de la captura de escenas
realizada por la practica de la videovigilancia, la inexistencia de evidencias de valores
noticia que sustenten la seleccién de hechos difundidos.

Palabras clave: periodismo televisivo, cdmaras de vigilancia, valor noticia, CETV 12 Edigdo.

Reality Revisited: Video Surveillance Images as an Element of Newsworthiness in Television
News Production

Abstract: The culture of surveillance spreads into the society. Video surveillance processes,
as one of its elements, reach varied contexts. In Journalism, the use of surveillance camera
images has provided new dynamics for publicizing everyday events. Amidst the media
transformations caused by such visibility devices, this article seeks to verify the extent
to which the concept of news value guides the journalistic selection of events caught
by video surveillance equipment. For this, we analyzed the content of 53 editions of the
TV newscast from Ceara CETV 12 Edigcdo. With the study, we found, in addition to the
accentuated recurrence of situations reported from scenes captured by video surveillance,
the lack of evidence of news values that support the selection of broadcasted facts.

Keywords: telejournalism, surveillance cameras, news values, CETV 12 Edigao.



Novos Olhares | Vol.11 N.1

! No Brasil, iniciativas como o projeto
“0 Panéptico”, desenvolvido pelo
Centro de Estudos de Seguranca e
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provocados pelas tecnologias de
videomonitoramento e reconhecimento
facial implementadas por instituicdes de
seguranca publica em nosso pais.
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Esse artigo surge a partir de uma inquietacao envolvendo um processo cada vez
mais recorrente: a utilizacdo de imagens de cameras de vigilancia na producao de
noticias no telejornalismo. Partimos do pressuposto de que os equipamentos de
videomonitoramento estdo cada vez mais naturalizados em nosso cotidiano, integrando
a paisagem urbana e representando “. . . um olhar que, pela sua multiplicagdo em locais
publicos, semipublicos e privados, tende a descortinar a cidade e os corpos passantes”
(Bruno, 2013, p. 87). E quase inevitavel ndo nos depararmos, em algum momento
do dia, com a sua materialidade. Nesse sentido, vivenciar o mundo contemporaneo
inclui ter de lidar com esses dispositivos de visibilidade.

No cendrio atual, as facetas que envolvem as praticas de vigilancia, o que inclui as
iniciativas de videovigilancia, sdo amplas. Para entendé-las, precisamos considera-las
em sua complexa abrangéncia em meio as a¢des cotidianas, abandonando a nog¢ao,
desde ja, de uma vigilancia homogénea ou atribuida a inten¢bes ordenadas por uma
Unica instancia, tal como se apresenta, por exemplo, no romance distépico 1984,
de George Orwell (1949). Ao contrario, “. . . os atuais processos de vigilancia so
podem ser entendidos se levarmos em conta que as a¢des que os constituem sao
distribuidas por diferentes setores cujos interesses e perspectivas sdo multiplos e
ndo obedecem a nenhum principio unificado” (Bruno, 2013, p. 25), fazendo emergir,
assim, uma verdadeira cultura da vigilancia (Lyon, 2018).

O que se pretende dizer com essa expressdo? E o sentido . . . de que a vigilancia
se torna parte de todo modo de vida. Dai meu uso da palavra cultura. Ndo é mais
algo apenas externo que se impde em nossa vida. E algo que os cidad3os comuns
aceitam — deliberada e conscientemente ou ndo —, com que negociam, a que
resistem, com que se envolvem e, de maneiras novas, até iniciam e desejam. O que
antes era um aspecto institucional da modernidade ou um modo tecnologicamente
aperfeicoado de disciplina ou controle social hoje esta internalizado e constitui
parte de reflexdes didrias sobre como sdo as coisas e do repertdrio de praticas
cotidianas. (Lyon, 2018, pp. 152-153)

Conforme destaca Firmino (2013), existe um ambiente extremamente favoravel
ao uso dos equipamentos de videomonitoramento, em virtude da pretensa aptidao
gue teriam de solucionar os riscos existentes no espaco urbano. Estabelece-se,
desta maneira, um forte vinculo entre a ideia de seguranca e as praticas de vigilancia,
fazendo que diversos mecanismos sejam adotados em nosso cotidiano. Para Lyon
(2010), “.. . isso se tornou ainda mais dbvio na medida em que inimeros esquemas
de vigilancia, com excec¢do apenas dos exemplos mais absurdos, tém sido aceitos
sem resisténcia” (p. 115).

Assim, ferramentas como os Circuitos Fechados de Televisdo (CFTV) e as cameras
de reconhecimento facial passam a ser encaradas tanto pelas politicas publicas
governamentais quanto pela iniciativa privada como uma espécie de solucao
natural para o quadro de inseguranca existente nas cidades. “Nesse cenario que
articula medo e controle, espaco nao vigiado se tornou espaco do desconhecido,
doilicito e, principalmente, local de violéncia” (Castro & Pedro, 2010, p. 36).

Mas é preciso lembrar que as tecnologias e seus usos sdo socialmente construidos.
Isso significa que hd uma necessidade de se questionar os esquemas interpretativos que
orientam os julgamentos dos profissionais e dos algoritmos que operam/constituem
estes equipamentos. Afinal de contas, como definir quais sdo os comportamentos
€ as pessoas que geram suspeitas para os sistemas de videovigilancia? Que tipos
de exclusdo social sdo criados em virtude da implementag¢do dessas ferramentas?
Esses sdo alguns questionamentos que apontam para a complexidade em torno
do assunto e que nos mostram a necessidade de evitarmos a adocado de posturas
deterministas ou neutras em relacdo as tecnologias®.

Nesse sentido, e a principio, as cameras de vigilancia cumprem um papel voltado
estritamente para o campo da seguranga. Porém, as imagens geradas por elas tém
extrapolado o ambiente das salas de controle, onde sdo gerenciadas, e ganhado
ampla visibilidade a partir de sua utilizacao pelos telejornais brasileiros. Parece-nos
evidente que tais dispositivos de visibilidade tém proporcionado novas fronteiras para
a producdo telejornalistica ao ampliarem as possibilidades de obtencao de flagrantes
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2No original: “Ningin medio puede
incluir toda la informacion que recibe
alo largo de todo un dia, ni siquiera
durante una hora. No existe ni espacio
en los medios impresos ni tiempo en los
audiovisuales capaz de abarcarla. Por lo
tanto hay que seleccionar”.

3 O telejornal CETV 19 Edi¢do (https://
glo.bo/3q0fLIW) é produzido pela TV
Verdes Mares (afiliada da Rede Globo
no Cearad), e vai ao ar de segunda-feira
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de acontecimentos sociais. Como destaca Oliveira (2019), “inicialmente, sua finalidade
é prover seguranca, ou seja, a priori, [as cAmeras de vigilancia] ndo foram instaladas
para finalidades jornalisticas. Entretanto, vez ou outra e despretensiosamente,
esses dispositivos registram flagrantes, fazendo-o de forma aleatdria” (p. 20).

Ao entendermos que possuir a imagem de um fato no momento exato em que
ele ocorre é um diferencial essencial para o meio televisivo, sendo a questao
visual uma das principais caracteristicas da televisdo (Siqueira, 2018), fica explicita
a importancia do conteudo proveniente destes dispositivos tecnoldgicos para o
jornalismo. Ao contar com um olhar maquinico que nunca desliga, as cdmeras de
vigilancia possibilitam o acesso a cenas que, de outro modo, provavelmente nao
se tornariam de conhecimento publico. Em meio a este cenario, “o telejornalismo,
enquanto lugar de referéncia, € um ambiente que tem sido fortemente marcado pela
superabundancia de exposicao de acontecimentos expressos em imagens oriundas
de circuitos fechados de televisdo e cdmeras amadoras” (Andrade, 2018, p. 65).

Apesar da profusao de acontecimentos flagrados por tais dispositivos de visibilidade,
precisamos nos lembrar de um elemento basico constituinte da informacgao jornalistica:
arelevancia. Emoutras palavras: nem tudo o que acontece vira noticia ou, para adaptarmos
asentenca as questdes que mobilizam este artigo, nem todos os acontecimentos flagrados
diariamente por cameras de vigilancia sdo noticiados pelos meios de comunicacao.
Conforme alerta Fontcuberta (1993), “nenhum meio pode incluir toda a informagdo
que recebe ao longo de um dia, nem sequer durante uma hora. N3o existe nem espaco
nos meios impressos nem tempo nos audiovisuais capazes de abrangé-la. Portanto,
ha que se selecionar”? (p. 41, traducdo nossa). A restricdo, claro, também se estende
ao ambiente digital, que, apesar de nao possuir a priori limitagdo de espaco, vé-se
impossibilitado de contar com uma forca de trabalho capaz de transformar todos os
fatos dotados de relevancia jornalistica em noticias para veiculagao.

Isso nos direciona a classica pergunta sobre o que leva um acontecimento,
em detrimento de outro, a ser selecionado e transformado em noticia.
Esse questionamento tem sido feito ha algum tempo por diferentes pesquisadores
gue investigam a dimensdo da noticiabilidade (Hall et al., 1993; G. Silva, 2005,
2014, 2018; M. P. Silva, 2016, 2020; Traquina, 2008; Wolf, 2008). Interessa-nos,
nesse sentido, estabelecer, a partir do percurso tedrico ja sedimentado por esses
autores, uma aproximacdo analitica com um dos aspectos que constituem a
noticiabilidade e que pode contribuir no entendimento de uma das fases da producao
noticiosa. Estamos nos referindo, mais especificamente, aos valores-noticia.

Ao destacarmos os valores-noticia como conceito-chave para este artigo,
estamos sinalizando, de forma implicita, em qual etapa da investigacdo sobre a
noticiabilidade centraremos nossos esfor¢os. Assim, ao avangarmos nesta discussao,
estamos olhando de forma mais centrada para o momento da sele¢do primaria e
consequentemente para as caracteristicas atribuidas aos acontecimentos flagrados
por cameras de vigilancia. Por isso, a pergunta que colocamos inscreve-se da seguinte
maneira: quais sao os valores-noticia vigentes quando se trata de analisarmos os
fatos publicizados pelo telejornal CETV 19 Edi¢do® e, mais especificamente, aqueles
flagrados por cameras de vigilancia?

Valores-Noticia e Relevancia Jornalistica

A legitimidade social da atividade jornalistica justifica-se, em grande medida, a partir
da suposta capacidade dos profissionais desta comunidade interpretativa (Zelizer,
1993, 2010) de nos relatar aquilo que de mais importante acontece no cotidiano
do qual fazemos parte. Conforme ressalta Guerra (2008, p. 112), a verdade e a
relevancia sdo as expectativas primeiras em termos de requisitos de qualidade da
noticia. Focando especificamente na dimensao da relevancia, podemos dizer que
é por meio da pratica de valoracao dos acontecimentos que os jornalistas reiteram
diariamente a sua competéncia para produzir noticias, diante da expectativa do
publico por conteldos jornalisticos que sejam relevantes para suas vidas.

O que nos parece central é essa capacidade, constantemente atualizada, que os
profissionais do jornalismo teriam de estabelecer quadros de relevancia acerca
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dos acontecimentos sociais, mesmo diante das transformacdes produtivas e dos
guestionamentos sobre seu lugar de referéncia. Fica evidente entdo que a informacgao
jornalistica precisa, e sempre precisou, atender a essa condic¢do bdsica da relevancia
como forma de garantir, ou pelo menos buscar manter assegurado um dos sentidos
da sua existéncia. Dessa forma, quando nos perguntamos sobre como se estabelece
a relevancia de um acontecimento, abrimos caminho para uma aproximagao com
o conceito de valores-noticia.

Como explica Wolf (2008), os jornalistas ndo podem decidir, a cada nova ocasido, desde
o principio, como selecionar os fatos que serao transformados em noticia, pois “. . . isso
tornaria o seu trabalho impraticavel. A exigéncia primaria é, portanto, a de fazer dessa
incumbéncia uma rotina, a fim de torna-la passivel de ser cumprida e administrada.
Os valores-noticia servem justamente para isso” (p. 203). Para assimilarmos melhor
a sua operacionalidade, precisamos situa-los no contexto mais amplo que envolve a
producdo da noticia e os diversos elementos que atravessam esse processo. De partida,
devemos destacar, com o auxilio de Gislene Silva (2005, 2014, 2018), que valores-
noticia e noticiabilidade ndo sdao a mesma coisa.

Como forma de tornar mais sistematica a andlise da noticiabilidade, a autora propde
dividi-la em trés instancias, ordenando-a em grupos de critérios (de noticiabilidade)
gue afetam as ac¢Oes jornalisticas ao longo de todo o percurso de estruturacao
do conteudo informativo. Temos assim: 1. critérios de noticiabilidade na origem
dos fatos (valores-noticia) — relativos a percepgao e sele¢do do acontecimento;
2. critérios de noticiabilidade no tratamento dos fatos — que abrangem o momento
da apuracao, narracao, hierarquizacao, edicdo e publicacdo do material jornalistico;
e 3. critérios de noticiabilidade na visdo dos fatos — que também interferem na
producdo da noticia, mas integram elementos de ordem mais abstrata do campo
do jornalismo, como a verdade, a imparcialidade etc. (G. Silva, 2005).

Fica bastante explicito, dessa maneira, que os valores-noticia sdo apenas um entre
tantos critérios que fundamentam a noticiabilidade. Ao localiza-los em uma primeira
instancia (na origem dos fatos), destaca-se o papel que teriam ao funcionarem como
parametro para o trabalho dos jornalistas no momento em que esses necessitam
valorar os diversos acontecimentos cotidianos. Para Silva (2018), “a ideia central
por trds do conceito de valores-noticia continua sendo . . . a percep¢ao de que ha
caracteristicas/atributos de determinados acontecimentos que os fazem ter mais
ou menos peso noticioso” (p. 323). Seriam essas qualidades atribuidas socialmente
aos fatos que justificariam entdo a elevacao destes ao patamar de noticia.

Na perspectiva de Hall et al. (1993), os valores-noticia permitem aos jornalistas
decidirem rotineira e regularmente quais “estérias” sdao noticidveis e quais
ndo sdo, quais merecem destaque e quais sao as consideradas insignificantes.
Nessa mesma logica de pensamento, Wolf (2008) destaca que os valores-noticia
“ .. devem permitir uma selecao do material, feita apressadamente, de modo quase
‘automatico’, caracterizada por um certo grau de flexibilidade e de comparacao,
gue seja defensavel post-mortem e, sobretudo, que nao seja suscetivel de muitos
obstaculos” (pp. 204-205). N3o se trataria, deste modo, de entendé-los como uma
categorizacdo abstrata, mas sim dentro de uma ldgica de tipificacdo passivel de
repeticdo, destinada, assim, a objetivos praticos.

Na percepc¢do de Wolf (2008), os valores-noticia podem ser utilizados de duas
maneiras: primeiro, como parametro para selecionar os acontecimentos dignos de
serem transformados em noticia. E em um segundo instante, eles podem servir como
linha-guia para a apresentacdo do material, sugerindo as qualidades do acontecimento
gue devem ser ressaltadas, quais devem ser priorizadas, bem como o que deve ser
omitido. Assim, os valores-noticia podem ser determinantes, por exemplo, no momento
da hierarquizacdo da primeira pdgina de um jornal, na definicdo da chamada de um
telejornal, ou na estruturacao da home de um site noticioso.

Valores-Noticia e Mapas de Significados

Por meio da argumentacao aqui exposta, fica assinalado entdo o entendimento
de que os valores-noticia seriam uma tentativa racionalizada de operacionalizar o
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processo através do qual se busca atender as expectativas da audiéncia em termos
de acesso aos fatos mais relevantes. Como nos lembra Zelizer (2010), os jornalistas,
enguanto comunidade interpretativa, desenvolvem estratégias e as compartilham
como forma de dar sentido ao mundo. Assim, uma das formas de responder, pelo
menos inicialmente, por qual motivo o acontecimento X é transformado em noticia,
em detrimento de Y, seria olhar para os valores-noticia que lhe sdo atribuidos.
E é isso que os profissionais do jornalismo afirmam e precisam fazer diariamente.

E 6bvio que pode existir aqui um dilema, digamos assim, entre a expectativa
nutrida, por exemplo, pelos telespectadores do CETV 19 Edicdo em relagao ao que
eles esperam assistir no telejornal, em termos de relevancia, e ao que de fato lhes
é disponibilizado. Nesse sentido, poderiamos muito bem nos perguntar se hd uma
concordancia valorativa real entre audiéncia e veiculo de comunicacdo* quando se
trata de escolher e transformar determinados acontecimentos em noticia. A respeito
disso, Alsina (2009) sugere que:

. .. essa relagdo entre o jornalista e seus destinatarios estabelece-se por um
contrato pragmatico fiduciario social e historicamente definido. Os jornalistas
tém a incumbéncia de recompilar os acontecimentos e os temas importantes
e dar-lhes sentido. Esse contrato baseia-se em atitudes epistémicas coletivas,
que foram se compondo através da implanta¢do do uso social da midia como
transmissores da realidade social de importancia publica. (p. 47)

Parece-nos possivel, entdo, apontar a existéncia de um horizonte comum de
visOes de mundo se atualizando e reafirmando através da cobertura jornalistica.
E sdo os valores-noticia que exemplificam tal situacdo, ao funcionarem como
parametros de valoragdo para os jornalistas e ao mesmo tempo possibilitarem uma
conexdo/semelhanca com os entendimentos de relevincia compreendidos por
seu publico. Apesar de ndo estarem escritos em manuais de redagdo, tampouco
serem formalmente transmitidos ou codificados, “. . . os valores-noticia parecem ser
largamente partilhados entre os diferentes meios de comunicagdo. . . e constituem
um elemento essencial na socializacado profissional, pratica e ideologia dos jornalistas”
(Hall et al., 1993, p. 225).

N3do estamos querendo dizer, contudo, que os valores-noticia sdo mobilizados
de forma semelhante ou na mesma ordem de importancia por todos. E possivel,
sem duvida, que existam especificidades valorativas em virtude das caracteristicas
qgue comp&em, por exemplo, um programa de radiojornalismo (mais oralizado)
e outro de telejornalismo (mais imagético). Isso, porém, ndo impossibilita que
os valores-noticia possam circular em meio as rotinas produtivas dos veiculos
jornalisticos e que, mesmo nunca sendo explicitamente ensinados, acabem sendo
aprendidos através do processo de socializacao.

E importante lembrar também que a atribuicdo de qualidades aos fatos ndo é uma
capacidade cognitiva restrita aos jornalistas. Ela irda “. . . sempre dizer respeito a
julgamentos individuais - de jornalistas ou ndo - projetados sobre os acontecimentos
do mundo fenoménico” (M. P. Silva, 2020, p. 3). A diferenga propriamente dita é que,
ao possuir uma legitimidade social, os jornalistas produzem relatos de relevancia
acerca da realidade cotidiana de forma publica e coletiva, para um ndmero amplo
de pessoas. E isso, alids, que permite termos acesso a situacdes que extrapolam o
nosso campo de referéncias mais imediatas, estruturadas, por exemplo, pelo circulo
familiar, pelos acontecimentos do bairro etc.

Entretanto, é necessdria, como temos dito, uma interseccao entre o sistema de
relevancias compartilhado no ambiente da reda¢ao dos veiculos de comunicacdo e
aqueles que estdo vigentes na vida cotidiana. A esse respeito, Silva e Francga (2017)
nos lembram que os atores do campo jornalistico possuem um forte laco com a
cultura e a sociedade com a qual se comunicam, compartilhando perspectivas e
valores sociais. Disso resulta um estreitamento constante entre os principios que
orientam as praticas e critérios da comunidade interpretativa dos jornalistas e as
concepcdes que se encontram em voga no ambiente social. Como observa Correia
(2005), aquilo que é tematizado como importante pelos veiculos informativos ndo
decorre de uma percepc¢ao formulada a partir do nada na mente dos jornalistas.
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Pensamos que é correcto sustentar que o sistema de relevancias dos jornalistas
é construido no ambito das interacg¢des sociais que se produzem no seio do
mundo da vida que é a sua prépria comunidade interpretativa e na intersec¢do
com outros sistemas de relevancias, designadamente outras sec¢des do jornal
(como a Administracdo e a Publicidade) e também os da comunidade (regional,
nacional, étnica). (Correia, 2005, p. 128)

Como bem destaca Gislene Silva (2018), “. . . a noticia comeca e acaba na sociedade”
(p. 318). Dessa forma, o processo de avaliacdo das qualidades atribuidas aos fatos
que irrompem no cotidiano ndo pode ser visto como propriedade apenas dos veiculos
jornalisticos e deslocado de todo o restante do contexto social. Em outras palavras,
0s meios de comunicagdo somente conseguem tornar o mundo dos acontecimentos
inteligivel para o seu publico gragas ao compartilhamento de mapas de significados®
consensuais. Isso significa que “. . . temos interesses, valores e preocupacdes
fundamentais, em comum, que estes mapas encorporam ou reflectem. Todos nds
gueremos manter basicamente a mesma perspectiva acerca dos acontecimentos”
(Hall et al., 1993, p. 226).

Assim sendo, os valores-noticia acabam por expressar valores comuns que
tomam por base os conhecimentos culturais da vida cotidiana. E exatamente
por se fundamentarem nos padrées culturais que sdo passiveis de modificacées,
atualizagOes, rearranjos etc., sempre em didlogo com as concordancias sociais.
Em resumo, “. .. os valores-noticia que caracterizam e tipificam os acontecimentos
sdo atribuidos por sujeitos, os profissionais do jornalismo, fontes e publicos que
convivem numa sociedade especifica” (Silva, 2018, p. 324).

Na literatura existente sobre valores-noticia ndo hd, como se sabe, um consenso
guando se trata de estabelecer uma listagem definitiva das qualidades atribuidas
aos eventos para que sejam selecionados e transformados em noticia. Vale aqui
destacar o trabalho de mapeamento realizado por Gislene Silva (2005), em que sdo
elencados os valores-noticia propostos por autores que sao referéncia nas teorias
do jornalismo. Decidimos escolher como referéncia para este artigo a proposta de
valores-noticia estabelecidos por Gislene Silva (2014). Optamos por esse caminho
levando em consideragdo uma adverténcia feita pela prépria autora (G. Silva, 2018),
que nos alerta sobre a necessidade de voltarmos as tipificacdes por ela enunciadas,
avancando na verificacdo da validade destas no momento atual.

Proposta Metodologica

Em sua sugestdo de valores-noticia para operacionalizar andlises de acontecimentos
noticiados ou noticidveis, Gislene Silva (2014) nos apresenta as seguintes categorias:
1. Impacto; 2. Proeminéncia; 3. Conflito; 4. Tragédia/Drama; 5. Proximidade;
6. Raridade; 7. Surpresa; 8. Governo; 9. Polémica; 10. Justi¢ca; 11. Entretenimento/
Curiosidade; 12. Conhecimento/Cultura. A Tabela 1 demonstra como cada uma
dessas qualidades noticiosas pode se expressar.

Numero de pessoas envolvidas (no fato); nimero de
pessoas afetadas (pelo fato); grandes quantias (de dinheiro).
Notoriedade; celebridade; posicdo hierarquica; elite
(individuo, instituicdo, pais); sucesso/herdi.

Conflito Guerra; rivalidade; disputa; briga; greve; reivindicagdo.
Catastrofe; acidente; risco de morte e morte; violéncia/

Impacto

Proeminéncia

Tragédia/Drama . . .

crime; suspense; emogao; interesse humano.
Proximidade Geografica; cultural.
Raridade Incomum; original; inusitado.
Surpresa Inesperado.

Interesse nacional; decisdes e medidas; inauguracoes;
Governo

eleicOes; viagens; pronunciamentos.

Polémica Controvérsia; escandalo.

Julgamentos; dendncias; investigacdes; apreensoes;
decisGes judiciais; crimes.

Justica
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Entretenimento/
Curiosidade
Conhecimento/ |Descobertas; invencdes; pesquisas; progresso; atividades e
Cultura valores culturais; religiao.

Aventura; divertimento; esporte; comemoragao.

Tabela 1: Categorias de valores-noticia
Nota. Gislene Silva (2014).

Apesar de serem apresentados isoladamente, os valores-noticia funcionam muitas
vezes de forma conjunta, produzindo combina¢des, de modo que quanto mais
qualidades forem atribuidas a um determinado acontecimento, maiores serao as
chances de ele ser transformado em noticia (Wolf, 2008). Tomamos como referéncia
esta categorizac¢do para analisar os acontecimentos noticiados pelo CETV 19 Edicdo,
mais especificamente aqueles flagrados por meio de cameras de vigilancia. Cabe,
desta forma, detalhar os procedimentos metodoldgicos adotados.

A nossa proposta é aliar uma perspectiva exploratdria ao método da analise de
conteudo (AC). De um modo geral, a AC é entendida atualmente como um conjunto
de técnicas que visam, por meio de procedimentos sistémicos e de descricdo de
conteldo, obter indicadores (quantitativos ou qualitativos) que auxiliem o pesquisador
a fazer inferéncias relativas as condicdes de producdo e/ou recepcdo de mensagens
(Bardin, 2016). Conforme prop&e Herscovitz (2010), a andlise de conteldo jornalistica:

... recolhe e analisa textos, sons, simbolos e imagens impressas, gravadas ou
veiculadas em forma eletronica ou digital encontrados na midia a partir de uma
amostra aleatdria ou ndo dos objetos estudados com o objetivo de fazer inferéncias
sobre seus conteudos e formatos enquadrando-os em categorias previamente
testadas, mutuamente exclusivas e passiveis de replicacdo. (pp. 126-127)

O que faremos aqui é lancar um olhar, através da analise de conteudo, que aponte
aproximacdes ou distanciamentos entre os valores-noticia propostos por
Gislene Silva (2014) e as qualidades dos acontecimentos flagrados por cameras
de vigilancia. Ao estabelecermos como recorte temporal os meses de agosto de
2019 e 2020, é importante ressaltar que temos como primeiro objetivo observar
a distribuicdo quantitativa das reportagens desse tipo produzidas pelo telejornal
cearense ao longo do periodo. O comparativo poderd revelar possiveis implicacdes
entre as mudancas impostas pela pandemia da covid-19 a rotina produtiva do
CETV 19 Edi¢do e a utilizacdo das imagens de fatos sociais capturados pelos
equipamentos de videovigilancia como uma forma de atender as necessidades
do meio de comunicacdo em um cendrio marcado pelas restricbes sanitarias e
de mobilidade das equipes.

Em seguida, partiremos para a andlise dos valores-noticia que podem ter resultado
na definicdo da selecdo primaria destes mesmos acontecimentos. Neste caso, faremos
a abordagem analitica a partir dos elementos textuais expressos nos créditos inseridos
no momento de exibi¢cdo da noticia. Ou seja, para fins deste trabalho, o contelido das
matérias ndo foi considerado na integra, destacando-se como insumo de maior nivel
de hierarquia para verificacdo dos valores-noticia o Elemento textual 1 (Figura 1).

Figura 1: Acontecimento flagrado por cdmera de vigildncia
Nota. Frame obtido a partir de noticia veiculada pelo CETV 19 Edigdo.
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pesquisa segue em desenvolvimento no
ambito do doutorado, incorporando um
espectro temporal mais amplo—o que ira
contribuir para a eliminagdo de possiveis
vieses na interpretacdo dos dados.
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Nesta matéria, por exemplo, o excerto que nos interessa é “Assalto em depdsito
de bebidas no José Walter — Suspeito levou dinheiro e pertences dos funciondrios”.
E através dele que buscaremos identificar as marcas valorativas do acontecimento.
Esse procedimento de codificagdo sera replicado em todas as noticias que integram o
recorte temporal desta investigacdao. Optamos pela escolha deste fragmento textual
por entendermos que ele, ao mesmo tempo que apresenta uma visdo geral acerca
do acontecido, coloca em foco aquilo que é nuclear da noticia, caracterizando,
assim, os aspectos que demarcam a sua relevancia.

Um Olhar Analitico Sobre as Qualidades Jornalisticas dos Acontecimentos
Flagrados por Cameras de Vigilancia

O CETV 19 Edigdo é exibido pela TV Verdes Mares, afiliada da Rede Globo,
em Fortaleza, no Cear3d, e vai ao ar a partir das 11h45 da manh3, de segunda-feira
a sabado. O telejornal é apresentado pelos jornalistas Luiz Esteves e Nadia Barros,
possui em torno de 1h10 de duragdo (contando com os comerciais) e é de abrangéncia
estadual. Tem como proposta informativa a publicizacdo de assuntos factuais
(noticias do dia) com uma abrangéncia tematica diversa (saude, educacdo, politica,
economia, policial, esporte), tendo em sua estrutura uma forte marca noticiosa
voltada a prestacdo de servigos, aspecto que pode ser visto em quadros como o
“Minha Comunidade” e o “A Falta que Vocé Faz”.

Ao longo dos meses de agosto de 2019 e 2020, o CETV 19 Edi¢do foi ao ar em
53 ocasides. Constatamos durante este periodo a publicizacdo, respectivamente,
de 29 e 22 acontecimentos flagrados por cameras de vigilancia. Como uma primeira
observacao, podemos levantar a hipdtese de que essa quantidade significativa
aponta para uma regularidade na utilizacdo deste tipo de contetddo, demonstrando
0 que comentamos no inicio do artigo quanto a presenca cada vez mais constante
de imagens de videovigilancia na producdo noticiosa telejornalistica brasileira:

... de poucos anos para ca, um novo elemento tem comparecido assiduamente nesse
jogo discursivo: as imagens oriundas de cameras de vigilancia e as de autoria an6nima
tém rivalizado com as imagens profissionalmente produzidas pelas emissoras de
televisdo na composicdo dos noticidrios de todas as ordens, seja nas producbes
locais, nacionais ou internacionais, e em todos os turnos. (Andrade, 2018, p. 57)

Ademais, parece-nos, a principio, que essa constancia nao guarda relacao direta
com os impactos ocasionados pela pandemia da covid-19 nas rotinas produtivas do
telejornal®. Tal fato pode ser atestado ao percebermos, por meio do comparativo
exposto, que ja existia uma acentuada publicizacdo de acontecimentos flagrados por
cameras de vigilancia mesmo antes do inicio da pandemia. Na realidade, isso ndo s6
era recorrente como também se apresentava (em agosto de 2019) em um ndmero
maior de ocasies do que as observadas no mesmo periodo de 2020 (Tabela 2).

Data Elemento textual 1 Tema

“1 ano do acidente na Av. Osério de Paiva —
01/08/2019 | Motorista de caminh3o desgovernado é acusado Transito
por 30 crimes”;

“Cobranca de divida termina em morte —
02/08/2019 | Um homem de 36 anos foi assassinado a golpes de | Assassinato
faca em Tiangua”;

“Flagrante de acidente no Dom Lustosa — Camera

201 (s
03/08/ 015 mostra momento em que moto bate em taxi”;

Transito

“Tecnologia no combate ao crime — Equipamentos

05/08/2019 sdo usados e testados nas ruas”;

Tecnologia

“Perseguicdo termina em acidente — Adolescentes
07/08/2019 | suspeitos de roubar carro de aplicativo sdo Apreensao
apreendidos”;

“Crime em ltaitinga — Policia identifica suspeitos de

) . Assassinato
matarem jovens na Serra do Cruzeiro”;

12/08/2019
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Data Elemento textual 1 Tema
12/08/2019 “Familia é mantida.refém - Bandidos.man}"iveram Assalto
parentes no banheiro e roubaram objetos”;
14/08/2019 ”Assaltoia 6r?ibus em.Maracanau — Bandidos armad’?s Assalto
levam dinheiro do caixa e pertences de passageiros”;
15/08/2019 Ladrdo assalta c:isal no Cocé — Vitimas iriam Assalto
para o Aeroporto”;
“Roubo a caminho do trabalho — Bandidos levam
15/08/2019 carro de mulher no Bairro Demacrito Rocha”; Assalto
15/08/2019 Marreta e p|cargta em assalto —NEquamento? §ao” Assalto
usados por bandidos durante a¢gdo em casa lotérica”;
15/08/2019 ‘Assalto enjl su,p.ermerc.ado — Bandido arma’fjo Assalto
rende funcionarios e clientes na Parangaba”;
“" H 1 — 4
16/08/2019 Mlals de 10 arrombamAentos Homem é preso  |Furto
apos ser flagrado por cdmera de seguranca de loja”;
17/08/2019 I:adra:) de brinquedo - Ban.dlldo invade .casa r’1’o Furto
Sao Jodo do Tauape e leva bicicleta de crianga”;
17/08/2019 Aadentels no Joaquim Tavora — Ca,rros a’\’/angam Transito
preferencial e batem em outros veiculos”;
19/08/2019 Carro na cFJntramao no Montgse —”Motorlsta Transito
morre e deixa duas pessoas feridas”;
20/08/2019 AssaI'tOS sem a.rma - PO|IEIa Tvestlga homem Assalto
suspeito de mais de 10 agbes”;
21/08/2019 Susto em condominio no Montese — I’\’/Ioradores Incéndio
acordaram com fogo em apartamento”;
“ f izzaria—E leci
21/08/2019 Grupo furta pIZ.ZBI’Ia ntraram no est.abt’e’ ecimento Furto
e levaram magquinetas, celulares e comida”;
“Mulher é Ito — Bandi
22/08/2019 | | .u er é derrubada durante,as's:ito andido e Assalto
vitima lutam na cal¢ada de prédio”;
“Policia procura golpista — Homem é suspeito de
23/08/2019 ) Gol
/08/ enganar vendedores de produtos na internet”; olpe
“PM é assaltado em Fortaleza — Bandidos levam
24/08/2019 |arma e pertences de policial que estava a caminho |Assalto
do trabalho”;
“Policial Militar é preso por crime de receptacao — ~
24/08/2019 O PM foi flagrado com um carro clonado”; Apreensdo
“ i 3 -M Papi a
27/08/2019 Um acidente atras dq ou'Fro - oradores do a:,plcu Transito
guerem o reforco da sinalizacdo de cruzamento”;
“Acsal —aria — Vi =
28/08/2019 ssalto gm plllzzarla ideo mostra a agdo Assalto
dos bandidos”;
“Casa furtada no Barroso — Homem leva dois
29/08/2019 . Furt
/08/ aparelhos de TV e outros objetos de valor”; urto
“Gerentes de banco presos — Eles teriam ~
30/08/2019 .. , s » A
/08/ participado de um desvio de RS 59 milhdes”; preensao
“Assalto 2 i — Bandidos f
30/08/2019 s§a toa cas_a de cpmerclgnte - andidos foram Assalto
muito agressivos, dizem vitimas”;
w — " Familia di e & ~
30/08/2019 Jovem preso injustamente — Familia diz que ele é Apreensio

inocente e que estava em casa na hora do assalto”.

Tabela 2: Flagrantes de videovigildncia veiculados pelo CETV 12 Edi¢cdo em agosto de 2019
Nota. Elaborado pelos autores.

Analisando as matérias veiculadas pelo CETV 19 Edi¢cdo em agosto de 2019,
percebemos uma certa uniformidade no que diz respeito as tematicas abordadas
pelos acontecimentos flagrados por cameras de vigilancia e apresentados como
noticia pelo telejornal cearense. Podemos notar uma publicizacdo constante de
fatos relativos principalmente a praticas de violéncia, totalizando 90% das inser¢des
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(assaltos — 38%, apreensdes — 14%, furtos — 14%, assassinatos — 7%, e acidentes
de transito — 17%). Esse é um quadro que se repete ao olharmos para agosto de
2020, ao menos no que diz respeito aos temas que englobam a violéncia (Tabela 3).

Data Elemento textual 1 Tema

03/08/2020 “AssaIFo em depc.jsito'de bebidas no José Wal'ter’—' | assalto
Suspeito levou dinheiro e pertences dos funcionarios”;

03/08/2020 “Homem exe'c‘ut;‘ado em restaurant.e - Bandlic‘lo u’sl,ando Assassinato
roupa da Policia invade local no bairro de Fatima”;

03/08/2020 “Crianca e mulher vitimas de estupro — Nos dois  |Estupro
casos, os suspeitos foram levados para a delegacia”;
“Encapuzados arrombam casa em Caucaia —

03/08/2020 | Policia prende sete suspeitos e apreende quatro Furto
armas nesta madrugada”;

“Arrastdo no bairro Vila Unido — Moradores que

04/08/2020 | estavam na calcada foram vitimas de bandidos Assalto
armados”;

“Bandidos fogem pelo mangue em Caucaia —

05/08/2020 | Houve troca de tiros em operacdo da Policia no Assalto
Parque Soledade”;

“Moto com placa clonada é apreendida —

06/08/2020 | Veiculo foi localizado com o auxilio das cdmeras de |Apreensdo
videomonitoramento”;

“Homem foi morto e pais baleados — Suspeito foi

07/08/2020 | preso e arma do crime encontrada dentro de pote |Assassinato
de sorvete”;

“Policia recupera carro roubado — Cameras de ~

11/08/2020 monitoramento do SPIA ajudaram na operagao”; Apreensdo
“Assalto a posto de combustiveis no Benfica —

12/08/2020 | Suspeito desce do carro, aborda frentista e leva Assalto
apurado do dia”;

“Bandido da uma voadora para roubar moto —

13/08/2020 | Local do crime fica a poucos metros do Batalhdo Assalto
RAIO no Araturi em Caucaia’;

13/08/2020 ‘Adolescente é ?preendido com carro roubado — F:oll'cia Apreenso
recuperou o veiculo e apreendeu uma arma falsa”;

“Bandidos levam mais de RS 30 mil de lotérica —

18/08/2020 Assalto foi no inicio da manha no Conjunto Ceara”; Assalto
“Moto roubada, perseguicdo e prisdo —

19/08/2020 | Dois suspeitos foram detidos e veiculo foi Apreensao
recuperado no bairro Jacarecanga”;

“Clientes assaltados em restaurante — Bandidos

19/08/2020 | atiram antes de deixar estabelecimento comercial |Assalto
em Caucaia”;

24/08/2020 “Assaltos em Sobral — Moradores r'elatam que ptilo Assalto
menos 10 casos aconteceram no fim de semana”;

“SPIA flagra pichadores no Jéquei Clube — Dois ~

25/08/2020 suspeitos foram detidos e encaminhados a delegacia”; Apreensdo

26/08/2020 “Assalto em M.aracanau - Cr.iminczsos levaram carro, Assalto
celular e carteira de comerciante”;

26/08/2020 “Homem leva 2. celulares de loja — Ele aproveitalque Furto
a vendedora sai e coloca os aparelhos no bolso”;

“Bandido age portando alvara de soltura —
27/08/2020 |Ele assaltou um homem no Jéquei Clube e deixou | Assalto

cair o documento”;
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Data Elemento textual 1 Tema

“Assalto no centro de Fortaleza — Suspeito é preso
com faca e celular de vitima”;

“Acidente em Juazeiro do Norte — Camera
31/08/2020 |flagrou momento em que motociclista bateu Transito
em carro estacionado”.

29/08/2020 Assalto

Tabela 3: Flagrantes de videovigildncia veiculados pelo CETV 12 Edicdo em agosto de 2020
Nota. Elaborado pelos autores.

Ao elencarmos as matérias de agosto de 2020, fica evidente, novamente,
uma predominancia de temas relacionados a violéncia quando se trata dos acontecimentos
flagrados por cdmeras de vigilancia e publicizados pelo CETV 19 Edigdo. Com excecdo
da noticia veiculada no dia 31 de agosto de 2020 (acidente de transito @ 4,5%), todas as
outras (95,5%) ddo conta de situagdes envolvendo assaltos (50%), apreensoes (23%),
assassinatos (9%), furtos (9%) ou estupro (4,5%). A partir do comparativo exposto
acima, e ao olharmos para as categorias de valores-noticia propostas por Gislene Silva
(2014), poderemos perceber facilmente que fatos desta natureza estdo inscritos em uma
perspectiva que os valora enquanto Tragédia/Drama. Imbricadas a este valor-noticia
temos, por exemplo, situagdes envolvendo catdstrofe; acidente; risco de morte e morte;
violéncia/crime; suspense; emocio e interesse humano.

Analisando as caracteristicas definidoras dos acontecimentos elencadas nas
Tabelas 1 e 2, ou aquilo que Ihes é nuclear e esta expresso no Elemento textual 1,
fica evidente que os contornos valorativos da morte, da violéncia e do crime
(Tragédia/Drama) perpassam a maioria das matérias de ambos os periodos aqui
abordados. Em algumas situacdes, entretanto, parece-nos que a qualidade Tragédia/
Drama se apresenta em conjunto com outros valores-noticia, ampliando assim
o grau de relevancia dos fatos noticiosos, aspecto destacado por Wolf (2008) ao
defender que quanto mais combinag¢des forem possiveis entre os news values,
maiores serdao as chances de “recomendacdo” para a selecao daquele fato.

E 0 caso, por exemplo, das matérias “Bandido d4 uma voadora para roubar moto —
Local do crime fica a poucos metros do Batalhdo RAIO no Araturi em Caucaia”,
de 13 de agosto de 2020; “Bandido age portando alvara de soltura — Ele assaltou
um homem no Jéquei Clube e deixou cair o documento”, de 27 de agosto de 2020;
“Ladrao de brinquedo — Bandido invade casa no Sdo Jodo do Tauape e leva bicicleta
de crianga”, de 17 de agosto de 2019; “Assaltos sem arma — Policia investiga homem
suspeito de mais de 10 a¢des”, de 20 de agosto de 2019, e “PM é assaltado em
Fortaleza — Bandidos levam arma e pertences de policial que estava a caminho do
trabalho”, de 24 de agosto de 2019. Temos aqui situacdes em que a pratica de delitos
(em sua maioria, assaltos) apresenta-se em conjunto com elementos incomuns,
inusitados, ampliando assim o grau de noticiabilidade do acontecimento por meio
da juncdo dos valores-noticia Tragédia/Drama e Raridade.

Um outro tipo de situacdo em que a presenca do valor-noticia da Tragédia/
Drama funciona de maneira associada pode ser visto em “Arrastao no bairro Vila
Unido — Moradores que estavam na cal¢ada foram vitimas de bandidos armados”,
de 4 de agosto de 2020; “Bandidos levam mais de RS 30 mil de lotérica — Assalto
foi no inicio da manha no Conjunto Ceard”, de 18 de agosto 2020; “Assaltos em
Sobral — Moradores relatam que pelo menos 10 casos aconteceram no fim de
semana”, de 24 de agosto de 2020; “Mais de 10 arrombamentos — Homem é
preso apods ser flagrado”, 16 de agosto de 2019; e “Gerentes de banco presos —
Eles teriam participado de um desvio de RS 59 milhdes”, de 30 de agosto de
2019. Temos aqui ocasiGes nas quais as praticas criminosas (assalto, desvio de
dinheiro) estdo acompanhadas de a¢Ges envolvendo grandes quantias ou que
possuem a “qualidade” de afetar um nimero significativo de pessoas, trazendo
Impacto noticioso para o acontecimento.

Temos ainda as noticias que tém como fato central ocasides nas quais ocorreram
praticas delituosas (Tragédia/Drama) e a consequente apreensdo dos individuos
envolvidos na ac¢do (Justica). Nesta categoria enquadram-se a maioria dos
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acontecimentos flagrados por cdmeras de vigilancia veiculados pelo CETV
19 Edicdo. Podemos citar: “Crianca e mulher vitimas de estupro — Nos dois
casos, os suspeitos foram levados para a delegacia”, de 3 de agosto de 2020;
“Encapuzados arrombam casa em Caucaia — Policia prende sete suspeitos e
apreende quatro armas nesta madrugada”, de 3 de agosto de 2020; “Homem
foi morto e pais baleados — Suspeito foi preso e arma do crime encontrada
dentro de pote de sorvete”, de 7 de agosto de 2020; “Policia recupera carro
roubado — Cameras de monitoramento do SPIA ajudaram na operacdo”, de 11
de agosto de 2020; “Moto roubada, perseguicdo e prisdao — Dois suspeitos foram
detidos e veiculo foi recuperado no bairro Jacarecanga”, de 19 de agosto de
2020; “SPIA flagra pichadores no Joquei Clube — Dois suspeitos foram detidos
e encaminhados a delegacia”, de 25 de agosto de 2020; “Assalto no Centro de
Fortaleza — Suspeito é preso com faca e celular de vitima”, de 29 de agosto
de 2020. Em relacdo a agosto de 2019, temos: “Tecnologia no combate ao
crime — Equipamentos sdo usados e testados nas ruas”, de 5 de agosto de 2019;
“Perseguicdo termina em acidente — Adolescentes suspeitos de roubar carro
de aplicativo sdo apreendidos”, de 7 de agosto de 2019; “Crime em ltaitinga —
Policia identifica suspeitos de matarem jovens na Serra do Cruzeiro”, de 12 de
agosto de 2019; e “Policial Militar é preso por crime de receptacao — O PM foi
flagrado com um carro clonado”, de 24 de agosto de 2019.

O panorama verificado anteriormente parece reforcar a nogdo ja conhecida e
mencionada por Traquina (2008) em torno da perspectiva negativista que parece
circundar o modo de ver dos jornalistas. Para ele, “a visdo negativa do mundo criada
pelos jornalistas tem as suas raizes nos valores-noticia que os profissionais do campo
jornalistico utilizam na selecdo dos acontecimentos do mundo real e na construcdo das
‘estdrias’ que contam sobre a realidade” (p. 61). Este é um aspecto, alids, destacado
também por Andrade (2018), que afirma: “quanto mais consequéncias negativas
possuir um acontecimento, maior é a probabilidade de se transformar em noticia.
Os fatos noticidveis, portanto, sdo aqueles que prioritariamente constituem uma
infracdo, um desvio, uma ruptura” (p. 41). Dessa maneira, a presenga preponderante
do valor-noticia Tragédia/Drama pode ser encarada como uma consequéncia dos
anseios que envolvem o campo do jornalismo.

Ao mesmo tempo, precisamos lembrar que as cdmeras de vigilancia, enquanto
equipamento de visibilidade, estdo integradas em nosso cotidiano com o objetivo
de resolver as problematicas da violéncia urbana. Ou seja, elas buscam identificar
situagdes que representam a quebra da normalidade, principalmente no que diz
respeito as condutas que colocam em risco a seguranga dos individuos. Isso gera
como consequéncia uma predisposi¢ao para a captura de situagdes que envolvam
assaltos, furtos, assassinatos etc.. E evidente que elas podem e acabam flagrando
diversos outros tipos de eventos. Porém, pelo menos no caso do CETV 19 Edigdo,
busca-se priorizar e publicizar os acontecimentos, obtidos por estes dispositivos,
gue possuam como valor-noticia aspectos tragicos e dramaticos.

Por ultimo, vale destacar ainda que a linha editorial do CETV 19 Edicdo pode
ter um papel decisivo nesse contexto ao estabelecer as balizas que orientam o
telejornal, definindo assim o seu carater enquanto instancia informativa jornalistica.
Esses aspectos de cunho mais empresarial, ndo podemos esquecer, sdo internalizados
pelos profissionais (Breed, 1993), contribuindo diretamente na maneira como
agem em suas rotinas diarias. Este fato nos leva a compreender a sele¢ao dos
acontecimentos flagrados por cameras de vigildncia como algo condizente nao
apenas com o livre-arbitrio dos jornalistas, mas também, em alguma medida,
com as condi¢des determinadas pelos meios de comunicacao.

Consideragoes Finais

Tentando esbogar uma linha propositiva de argumentacao, parece-nos que, para
além das qualidades atribuidas aos acontecimentos aqui expostos, um elemento
determinante para a sua transformacdo em noticia seria o efeito de realidade
proporcionado pelas préprias imagens das cameras de vigilancia. Isso porque
as cenas capturadas por tais equipamentos conseguem revelar uma visdao do
acontecimento que antes era oculta, em virtude das dificuldades para obté-las.
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Estar frente ao fato tdo logo ele acabe de acontecer é uma operacdo trabalhosa.
O famoso flagrante, na grande maioria das vezes, requer uma enorme dose de
sorte, pelo simples motivo de que n3o é possivel prever um acidente ou um
tiroteio. (Oliveira, 2019, p. 14)

Entretanto, ao atuarem de forma onipresente, 24 horas por dia, os dispositivos de
videovigilancia ampliam o potencial ou as chances de registro de eventos inesperados,
disruptivos e consequentemente noticidveis. Dessa maneira, ao se deparar com esse
tipo de material nos telejornais, o espectador acaba sendo tomado pela atitude
de pensar: “Nao é possivel que eu esteja vendo isso!”. Assim, “. . . enquanto o
jornalismo trabalha com indicios do crime (aquilo que aconteceu e é reconstituido
pela reportagem), as cameras de vigilancia mostram o proprio crime (o ocorrido
em tempo real)” (Monteiro, 2009, p. 20).

Ademais, as cenas de acontecimentos flagrados por cameras de vigilancia
pretensamente carregam uma promessa de transparéncia e de acesso a realidade
sem interferéncias dos jornalistas. Conforme indica Martins (2015), a utilizagdo de
imagens como as de cameras de videovigilancia inaugura novos efeitos de real para
o jornalismo. De acordo com a pesquisadora, diante de um publico espectador
letrado nas gramaticas mididticas e cada vez mais desconfiado em relagdo a possiveis
interferéncias ideoldgicas da instancia jornalistica, os meios de comunicagdo passam
a fazer uso de conteldos gerados externamente, publicizando acontecimentos de
forma “translicida”.

Nesse sentido, as cameras de vigilancia surgem no contexto do jornalismo e sdo
apresentadas como ferramentas capazes de capturar o real sem interferéncias,
produzindo imagens com um carater de evidéncia incontestavel. Para Martins
(2015), a utilizagdo deste tipo de conteildo mostra-se como irrecusavel as emissoras,
pois ele carrega consigo uma promessa ontoldgica de autenticidade, revelando
algo provindo da esfera do real, extrapolando as representacdes tipicamente
performaticas das midias. Bruno (2013) acrescenta que: “tais imagens, ainda que
figurem como registros gravados e estejam deslocadas de seu tempo de captacao,
parecem conferir as narrativas excessivamente editadas dos jornais um testemunho
supostamente mais auténtico do real” (p. 103). Isso nos coloca diante entdo da
seguinte pergunta: até que ponto a categorizacao de valores-noticia proposta
por Gislene Silva (2014) pode explicar efetivamente a selecdo e publicizagdo dos
acontecimentos flagrados por cameras de vigilancia?

Fazemos esse questionamento levando em consideragdo a constatacdo de que
alguns fatos aparentam ser transformados em noticia muito em virtude “apenas”
dos flagrantes imagéticos que deles sao feitos. Parece ser o caso, por exemplo,
das situacbes: “Assalto em depdsito de bebidas no José Walter — Suspeito levou
dinheiro e pertences dos funcionarios”, de 3 de agosto de 2020; “Moto com
placa clonada é apreendida — Veiculo foi localizado com o auxilio das cameras de
videomonitoramento”, de 6 de agosto de 2020; “Homem leva dois celulares de
loja — Ele aproveita que a vendedora sai e coloca os aparelhos no bolso”,
de 26 de agosto de 2020; “Casa furtada no Barroso — Homem leva dois aparelhos
de TV e outros objetos de valor”, de 29 de agosto de 2019; e “Assalto a casa de
comerciante — Bandidos foram muito agressivos, dizem vitimas” de 30 de agosto
de 2019. Serd que esses acontecimentos teriam sido selecionados e transformados
em noticia pelo CETV 19 Edi¢do caso nao tivessem sido flagrados por cdmeras de
vigilancia? Temos as nossas duvidas.

Destacamos que, ao buscarmos investigar a relevancia dos acontecimentos
flagrados por cameras de vigilancia, precisamos ir além das categorias propostas
por Gislene Silva (2014). Ir além, contudo, ndo significa abandonar os valores-noticia
propostos pela autora e abrir mao das potencialidades investigativas que eles
representam. Sem duvida alguma, categorias como Impacto, Proeminéncia, Conflito,
Tragédia/Drama, Proximidade, Raridade, Surpresa, Governo, Polémica, Justica,
Entretenimento/Curiosidade e Conhecimento/Cultura nos ajudam a entender como
se processa a valoracao produzida diariamente pelos veiculos de comunica¢do ao
se depararem com uma infinidade de fatos sociais irrompendo a todo instante,
ao mesmo tempo que precisam selecionar aqueles considerados os mais importantes.
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Deste modo, tais valores-noticia fornecem subsidios, sim, para investigarmos o
processo de sele¢do noticioso efetuado no campo do jornalismo. Porém, em algumas
situacdes envolvendo acontecimentos flagrados por cameras de vigilancia, parece-
Nnos que precisamos avancar na proposicao de outras categorias, ampliando assim a
discussao, que perpassa ndo apenas as qualidades atribuidas aos acontecimentos,
mas também se detém sobre o potencial noticioso que as préprias imagens de
equipamentos de videovigilancia parecem carregar.

Nessa perspectiva, vale lembrar Wolf (2008), que, a respeito da natureza dindmica dos
valores-noticia, afirma: “ . . estes alteram-se no tempo e, mesmo apresentando uma
forte homogeneidade dentro da cultura profissional (além das divisdes ideoldgicas,
de geracdo, de meios de expressao etc.), ndo permanecem sempre os mesmos”
(p. 205). Cabe entdo assinalarmos que existe aqui uma lacuna que nos coloca a
necessidade de pensarmos em um valor-noticia (ou valores-noticia) que demonstre
as qualidades concernentes as imagens de cdmeras de vigilancia para o jornalismo.
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Resumo: Diante de um contexto em que manifestagGes publicas de atletas sobre causas
sociais tém sido cada vez mais frequentes, o objetivo deste artigo é debater como se da
o processo de politizacdo dos objetos esportivos. Com base em Ranciére, entendemos
a politizacdo de objetos esportivos como uma redistribuicdo simbdlica de um bem
de consumo que tem seus sentidos deslocados do campo da policia para um espago
de dissenso. A discussdo proposta estrutura-se em trés tempos: 1. revisdo de literatura
sobre o ativismo esportivo; 2. recuperagdo de praticas recentes de ativismo de atletas
e objetos esportivos politizados; e 3. mapeamento de processos semidticos a partir dos
quais podemos delimitar e definir a politiza¢do dos objetos esportivos.

Palavras-chave: politizagdo, esporte, consumo, semiédtica da cultura, dialogismo.

La Politizacion de los Objetos Deportivos: Redistribuciones Simbdlicas del Consumo
Basadas en la Vinculacién de los Deportistas con Causas Sociales

Resumen: En un contexto en el que las manifestaciones publicas de deportistas sobre
causas sociales han sido cada vez mas frecuentes, el objetivo de este articulo es debatir
como se desarrolla el proceso de politizacién de los objetos deportivos. A partir de
Ranciére (1996), entendemos la politizacion de los objetos deportivos como una
redistribucion simbdlica de un bien de consumo que tiene sus significados desplazados
del campo policial hacia un espacio de disension. La discusion propuesta se estructura en
tres etapas: 1. revision de la literatura sobre el activismo deportivo; 2. recuperacion de
practicas recientes de activismo deportivo por parte de deportistas y objetos deportivos
politizados; y 3. mapeo de procesos semidticos a partir de los cuales podemos delimitar
y definir la politizacion de los objetos deportivos.

Palabras clave: politizacion, deporte, consumo, semidtica cultural, dialogismo.

The Politicization of Sports Objects: Consumption Symbolic Redistributions Based on
Athletes’ Connection to Social Causes

Abstract: In a context in which public manifestations by athletes about social causes have
been increasingly frequent, this article aims to discuss how the process of sport objects
politicization takes place. Based on Ranciére (1996), we understand the politicization
of sport objects as a symbolic redistribution of a consumer good that has its meanings
displaced from the police field to a space of dissent. We structure the discussion in three
stages: 1. literature review on sports activism; 2. recovery of recent sports activism
practices by athletes and politicized sport objects; and 3. mapping of semiotic processes
from which we can delimit and define the politicization of sport objects.

Keywords: politicization, sport, consumption, semiotics of culture, dialogism.
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As manifestacdes publicas de atletas sobre causas sociais tém sido frequentes.
Durante a realizagdo dos Jogos Olimpicos de Téquio, uma reportagem da Folha
de S.Paulo materializa esse fendmeno ao explicitar em seu titulo que “Ativismo
crescente no esporte desafia regras olimpicas que limitam protestos” (Castro, 2021).
Diante desse cenario, o objetivo deste artigo é debater como se da o processo de
politizacdo dos objetos esportivos a partir do discurso publico de atletas politicamente
engajados. Para isso, observamos praticas recentes de ativismo de atletas e objetos
de consumo politizados por eles, com o objetivo de mapear processos semidticos
a partir dos quais podemos delimitar e definir a politiza¢cdo dos objetos esportivos.

Nesse percurso, buscamos evidenciar o papel de discursos mididticos na repercussao
e potencializacdo das manifestacdes publicas por parte de atletas, organizacdes
atuantes no campo do esporte e consumidores de objetos esportivos. Ao mesmo
tempo, por meio da andlise dialégica de enunciados que captam processos de
politizacdo de objetos esportivos, procuramos identificar campos semidticos que,
atravessando tais objetos, tensionam suas fronteiras de sentido.

Dessa forma, veremos que os exemplos destacados oferecem indicios a compreensao
de aspectos comuns aos espacos de dissenso abertos e as visibilidades tensionadas/
produzidas como parte dos processos de deslizamento semidtico que constituem
a politizacao de objetos esportivos.

A Politizagdo dos Objetos Esportivos
Mas, afinal, como podemos conceitualizar a politizacao dos objetos esportivos?

Quando nos referimos a politizacdo dos objetos, usamos a distin¢gdao proposta por
Ranciere (1996) entre politica e policia. Ao passo que a policia define “a distribuicdo
dos lugares e fungdes” (p. 42) legitimada na cultura, a politica é reconhecida como
o lugar do dissenso, o espaco em que as representacdes socialmente compartilhadas
sdo contestadas e uma nova distribuicao simbdlica é proposta.

A policia é “uma ordem dos corpos que define as divisdes entre os modos de fazer,
os modos de ser e os modos de dizer, que faz que tais corpos sejam designados
por seu nome para tal lugar e tal tarefa” (Ranciére, 1996, p. 42). A politica segue
outra légica: “a atividade politica é a que desloca um corpo do lugar que lhe era
designado ou muda a destina¢do de um lugar; ela faz ver o que nao cabia ser visto,
faz ouvir como discurso o que era sé ouvido como barulho” (Ranciére, 1996, p. 42).
Quando reportamos a politizacdo dos objetos, referimo-nos a uma redistribuicao
simbdlica de um bem de consumo que tem seus sentidos deslocados do campo da
policia (ou seja, do espaco simbdlico que ja Ihe era designado pela cultura) para
um espaco de dissenso, a partir da reconfiguracao de seus sentidos.

Huff et al. (2021) chamam atencdo para o fato de que os mercados ndo sdo apenas
instancias de troca de bens, mas também campos politicos, uma vez que os produtos
trocados carregam significados. A partir de trocas discursivas de diferentes ordens,
os bens estdo sujeitos a processos constantes de ressignificacao e, a partir de sua
materializagdo no discurso publico, podem ser caracterizados como atores da luta
politica quando ha disputas pelo significado legitimo dos atos de consumo.

Nao nos referimos, contudo, a qualquer redistribuicao simbdlica. Nos termos de
Ranciére (1996), a politica esta vinculada a pressuposicdo de igualdade. E nesse
sentido que

a politica é a pratica na qual a ldgica do tracgo igualitario assume a forma do
tratamento de um dano, onde ela se torna o argumento de um dano principal
que vem ligar-se a tal litigio determinado na divisdo das ocupacdes, das funcdes
e dos lugares. (Ranciere, 1996, p. 47)

A politizacdo dos objetos relaciona-se a uma redistribuicdo simbélica que, na esfera
publica, realoca os sentidos vinculados a uma mercadoria de forma a tornar o
objeto de consumo simbolo do tratamento de um dano percebido — seja ele de
ordem econbmica, racial, de género etc. A mercadoria se torna politica quando
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seus sentidos passam a estar voltados para praticas representacionais que buscam
reposicionar os lugares sociais consolidados.

A politizacdo dos objetos esta constituida em torno de movimentagoes simbdlicas,
a partir das quais ha a “constituicao de sujeitos especificos que assumem o dano,
conferem-lhe uma figura, inventam suas formas e seus nomes” (Ranciére, 1996, p. 52) —
assim, a partir de sua circulagdo publica, sdo materializadas, nas mercadorias,
demandas sociais de diversas ordens. No campo esportivo, ndo é raro que objetos
de consumo sejam fruto de politizacdo, em rearticulagdes simbdlicas conduzidas por
diferentes atores sociais (técnicos, jogadores e empresarios) e seus posicionamentos
na esfera publica. H4 muito sabemos que hd uma relacao de extensado entre as
mercadorias patrocinadoras de um atleta e os posicionamentos por ele assumidos na
esfera publica. Assim, os sentidos carregados por um atleta sao também vinculados
aos objetos de que eles sdo embaixadores.

No caso do esporte e os objetos de consumo vinculados a praticas esportivas,
observa-se que a literatura sobre o posicionamento politico dos atletas e suas
manifestacGes publicas de ativismo social é incipiente (Brown & Brison, 2018).
Enquanto a representacdo mididtica do atleta como idolo, heréi ou modelo de
comportamento ja foi amplamente mapeada em pesquisas académicas, a construcao
do atleta como ator politico € menos presente (Santos et al., 2020). O ativismo
politico de atletas, contudo, ndo é um assunto recente. Durante as décadas de
1960 e 1970, no auge do Movimento dos Direitos Civis, atletas como Muhammad Ali,
Bill Russell, Jim Brown e Arthur Ashe defenderam a causa (Brown & Brison, 2018).
No Brasil, jogadores de futebol como Sécrates, na década de 1980, foram vozes ativas
contra a ditadura militar. J4 ao longo dos anos 1990 e 2000, é possivel observar um
afastamento dos atletas de destaque de movimentos sociais, provavelmente por
medo de repercussdes financeiras e simbdlicas (Brown & Brison, 2018).

Galily (2019) define o ativismo baseado no esporte como algo referente a “a¢des
especificas realizadas por atletas para alterar e mitigar a natureza hegemonica
de arranjos, regras, politicas, estatutos ou praticas estruturais ... que servem
para reforcar a subordinacdo, marginalizacdo e exploracao de certos grupos”
(p. 101). Muito embora o esporte seja uma instancia social mediadora de relagées
e inequidades sociais, ha um entorno cultural que faz o esporte ser visto por muitos
“como um espaco apolitico onde organizadores, gerentes, treinadores, espectadores
e atletas patrocinadores devem se concentrar exclusivamente em seu desempenho”
(p. 103) ou, no maximo, nos beneficios da pratica como “aptidao fisica, construcdo
de caréter, trabalho em equipe e entretenimento social” (Galily, 2019, p. 103).

Nesse sentido, o posicionamento publico de atletas a favor de causas sociais pode
ser alocado dentro dessa definicao de acao politica, uma vez que redistribui o lugar
do esporte como entretenimento para coloca-lo como espago de contestacao
publica, em momentos em que o desempenho esportivo fica em segundo plano.

Em um estudo que mapeou o posicionamento sociopolitico de atletas e ex-atletas
brasileiros sobre o cendrio da pandemia da covid-19 expressos em midias sociais,
Santos et al. (2020) mostram que, “entre atletas em atividade, predominam discursos
articulados a promocao e realizacdo de agcdes como forma de potencializar aimagem
positiva da figura do atleta e instituicGes as quais se vincula” (p. 117). Por outro lado,
ex-atletas “tém demonstrado percepcdes, opinides, criticas, posicionamentos e ideias
sobre o contexto sociopolitico geral e a pandemia, para além do campo esportivo”
(p. 117). Os autores atribuem o menor engajamento politico de atletas em atividade
ao medo de perda de contratos, pois as mercadorias que representam também
sofrem um processo de extensionalidade simbdlica dos valores por eles defendidos.

Diante disso, Darnell (2012) chama a atencdo para o fato de que grande parte dos
atletas ativos posiciona suas demandas politicas em campos com pouca controvérsia
social ou de maior palatabilidade politica. “Posicionar o esporte como um catalisador
para o desenvolvimento internacional ou para resolucdo de conflitos raramente gera
controvérsia politica, pois tende a confirmar crencas e desejos populares em relagao
a munificéncia da cultura esportiva”. Por outro lado, sdo mais raras as manifestacoes
que partem do principio de que a cultura dominante do esporte “exige e privilegia
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a normatividade e a conformidade — por meio de estruturas interligadas de raca,
classe, género, sexualidade, habilidade e praticas corporais —ao invés de um local
de valores universalmente reconhecidos e celebrados” (Darnell, 2012, p. 66).

Em consonancia com tais assung¢des, Cunningham e Regan (2011) conduziram
um estudo com foco em atletas afro-americanos do sexo masculino que atuavam
em propagandas, com o objetivo de examinar a influéncia do tipo de ativismo e
do nivel de identidade racial nas percep¢des de confiabilidade e adequacdo do
atleta ao produto. Os autores identificaram que as percep¢des de confiabilidade
foram maiores quando o atleta estava engajado em um ativismo ndo controverso.
Atletas que se posicionam em areas de ativismo politico mais controversas sofrem
maiores sangdes financeiras.

A politizacao dos objetos esportivos, nesse sentido, desenha um campo marcado 1. pelo
reposicionamento da cultura do esporte como espaco de entretenimento em direcdo
a visibilizacdo do esporte como pratica social e politica; 2. pela acao de atores sociais
vinculados ao esporte que se posicionam na esfera publica a favor de uma causa
(da reparagdo de um dano) e que, por extensdo, carregam esses valores as marcas e
mercadorias que os patrocinam; e 3. pelo fato de que esses atos publicos reinscrevem
a mercadoria em um campo de disputa de sentidos que fazem esse objeto deixar
o0 ambito da policia para ocupar o campo da politica.

No préximo tépico, detalhamos algumas dessas ac¢des e, na sequéncia, discutiremos
os processos de negociacao de sentidos vinculados a essas praticas.

Camisetas, Capacetes e a Ressignificacao de Objetos Esportivos

No dia 27 de junho de 2021, véspera do Dia Internacional do Orgulho LGBTQIA+, o Vasco
langou uma camiseta com as cores do arco-iris, simbolo do movimento. O lancamento
veio acompanhado de um manifesto contra a homofobia e transfobia no esporte
brasileiro que afirmava: “o Vasco da Gama assume para si a responsabilidade de se
posicionar diante do tema, sem defender aquilo que é cémodo, mas sim aquilo que
é correto” e “o clube serd um parceiro daqueles que lutam contra o preconceito
relacionado a orientacdo sexual ou a identidade de género de quem quer que seja”
(Bocatto, 2021). Apds essa acdo, o Flamengo também anunciou o lancamento de
uma camiseta em apoio ao movimento LGBTQIA+ como parte de sua linha casual.

Mais de dois anos antes das iniciativas dos clubes cariocas, uma ac¢do da agéncia
Y&R para a Kimonos Doj6, marca brasileira de artigos para artes marciais, assinalava o
apoio de uma empresa do campo esportivo a causa LGBTQIA+: nomeada “Faixa
da Resisténcia”, a peca fabricada nas cores do arco-iris buscava chamar a atencao
para os indices alarmantes de LGBTfobia no Brasil. Além de os valores arrecadados
com a venda serem doados para o Coletivo Trans Sol, o lancamento da faixa foi
acompanhado pela criagdo de um site com videoaulas de defesa pessoal.

Para além dos exemplos brasileiros, organizacdes esportivas de outros paises também
tém se manifestado sobre causas sociais. As transmissées da liga de futebol americano
dos Estados Unidos, por exemplo, sdo recheadas de espacos possiveis para mensagens,
incluindo as dependéncias do campo e os elementos dos uniformes dos jogadores e
das comissdes técnicas. Algumas a¢des envolvendo manifestacées politicas e sociais
ocorrem ha bastante tempo na Liga, como o programa Salute to Service, que arrecada
fundos para organiza¢des ndo governamentais de suporte a grupos que participaram
de servigos militares; ou o Crucial Catch, programa destinado a conscientizacdo e
tratamento de cancer. Ambos os programas atuam com objetos temdticos vinculados
aos times e sdo apresentados durante os jogos pelos integrantes das equipes, em redes
sociais e producdes audiovisuais de divulgacdo e conscientiza¢do sobre os temas.

Além disso, intervencdes em campo e em partes dos uniformes foram permitidas
pela NFL, sempre ligadas a movimentos apoiados pela Liga e com arrecadacao de
fundos, ja que as regras sobre modificagdes sempre foram muito rigidas, impedindo
gue os times e os préprios jogadores alterassem qualquer aspecto dos uniformes.
Mas, em 2015, surgiu My Cause, My Cleats, uma abertura para modificacdes
em que os jogadores escolhem causas para apoiar e artistas para modificar as
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chuteiras, como foi o caso do jogador George Kittle apoiando o programa de apoio
militar Tragedy Assistance Program for Survivors (TAPS). Esta iniciativa permite que
durante uma semana da temporada regular os jogadores possam modificar suas
chuteiras com causas escolhidas por eles préprios e arrecadar doagdes para elas,
podendo inclusive colocar as pecas em leildo depois de utilizadas.

Mais recentemente, em 2020, identificamos modulag¢ées distintas nos posicionamentos
assumidos no bojo da NFL. Pautadas pelas reivindica¢des sociais associadas ao
movimento Black Lives Matter e utilizando a iniciativa Inspire Change, a NFL passou
a estampar, no gramado e em objetos do jogo, como a trave, as frases “It takes all
of us” e “End racism”, além de permitir que os jogadores estampassem nomes de
pessoas importantes para o movimento e vitimas de racismo na parte de trds de seus
capacetes. Nao obstante, estes nomes foram selecionados previamente pela prépria
liga e disponibilizados em uma lista para escolha dos jogadores. Para a temporada
de 2021, a liga de futebol americano continuou o que ficou conhecido como “social
justice helmet decals”. Mas os jogadores podem escolher entre apenas seis mensagens
pré-aprovadas pela NFL: “End racism”, “Stop hate”, “It takes all of us”, “Black lives
matter”, “Inspire change” e “Say their stories”.

Outra liga de grande expressao nos Estados Unidos, a NBA, também permitiu aos
seus jogadores que fizessem protestos em modificacdes de uniforme a partir de
2020. A liga de basquete também estipulou uma lista de frases possiveis para os
jogadores colocarem na parte de trds de suas camisetas de jogo, no lugar dos préprios
nomes. Mas, diferentemente da liga de futebol americano, a NBA permitiu o uso de
expressoes mais realistas usadas por movimentos negros, como “Black lives matter”,
“I can’t breathe” e “Listen to us”.

Tendo em mente casos de posicionamentos de atletas e organiza¢des como os
gue recuperamos brevemente nesta secao, passamos a discussdo, na sequéncia do
artigo, dos processos de ressignificacao simbdlica ensejados nessas ac¢oes.

Reconfigurag6es Simbolicas de Objetos Esportivos Politizados

No inicio deste trabalho, partimos da reflexdao de que ha um processo de politizacdo
do objeto esportivo que ocorre quando ele deixa o campo da policia e passa a ocupar o
campo da politica. Nesse sentido, se tomarmos como pressuposto que “a emancipacao
social, na verdade, significa a ruptura da concordancia entre uma ‘ocupacao’ e uma
‘capacidade’” (Ranciére, 2010, p. 41), é possivel afirmar que objetos esportivos
reposicionam lugares sociais consolidados ao vincularem-se a causas sociais, tais como
as pautas LGBTQIA+, a luta antirracismo e as demandas feministas.

Para aprofundar nossas reflexdes, recorremos a semidtica da cultura, cujo arsenal
tedrico permite o entendimento sobre esses processos de negociacdo de sentidos.
A partir da definicao de semiosfera — entendida como um espaco a partir do qual os
processos de semiotiza¢do da realidade acontecem —, a semiédtica da cultura entende
0 espaco social como um ambiente marcado por diferentes trocas e negociacdes
de sentidos em relagdes capazes de produzir novos textos. Tal como exposto por
Nunes (2019), “a cultura precisa ser traduzida em um sistema de signos que possa
codifica-1a” (p. 200), o que se da em um processo que “gera textos, textos de cultura
ou culturais, isto é, a informacado codificada de um certo modo que se introduz
na memdria coletiva”. Nesse sentido, a semiosfera constitui-se como o espaco
em que acontece a semiose, “a partir de mecanismos de traducao, permanéncia,
transmissdo e exclusdo de signos, codigos e textos” (Nunes, 2019, p. 201). As novas
mensagens das ambiéncias comunicacionais advém desses processos, nos quais
certos sentidos ganham prevaléncia na cultura e outros sao excluidos.

Assim, na semiosfera hd estruturas nucleares — compostas pelos discursos
normalizantes e sentidos consolidados compartilhados socialmente — e estruturas
marginais — em que os sentidos ainda estdo em disputa, e novos processos de
significacdo estdao em processo de consolidacdo e busca por legitimidade social.

Os sentidos dados aos objetos de consumo sdo também textos da cultura, que,
por um lado, carregam discursos institucionais, disciplinas e modelos normalizantes;
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e, por outro lado, sdo constantemente tensionados por discursos de carater reativo,
capazes de ressignificar esses objetos, alocando-os no campo da politica e da dissidéncia.
Para Scherer (2021), uma vez que os sentidos nucleares e marginais dos objetos estdo
em constante interagdo, “em alguns momentos ha a interseccdo de parte dessas esferas
e é nesse momento em que novos textos, descontinuidades, rupturas de sentido
podem ocorrer” (p. 5). Dessa forma, “a interacdo desses campos semidticos promove
mudangas na estrutura da semiosfera como um todo e esse processo de troca entre
elas acontece em locais denominados fronteira” (Scherer, 2021, p. 50).

Na fronteira, “se dao os encontros dialégicos entre diferentes sistemas e em que
a producdo de novos textos se torna mais intensa e frutifera”, assim, “os elementos
mais homogéneos entre os sistemas da fronteira realizam a hibridizac¢do, o didlogo
e a troca; enquanto que os elementos heterogéneos sao realocados oferecendo
a possibilidade da criacdo de novos sentidos, novas composi¢des e novos significados”
(Scherer, 2021, p. 6). Os movimentos semidticos de politizacdo dos objetos esportivos
podem ser interpretados a luz desse processo. Isso porque a¢cdes como a camiseta
lancada pelo Vasco operacionalizam o tensionamento entre discursos sobre
a masculinidade hegemonica e a homofobia no esporte (que ainda compdem
a estrutura nuclear dos sentidos vinculados aos objetos esportivos) e outras formas
de vivéncia das masculinidades (como discurso marginal).

A partir do principio da bricolagem, é possivel notar que tais objetos sdao
atravessados por diferentes campos semidticos que pressionam fronteiras de sentido,
conciliando sentidos de diferentes sistemas. Em reportagem da Folha de S.Paulo
sobre as Olimpiadas de Toquio, por exemplo, lemos que “As inten¢bes de cultivar
um ambiente de suposta neutralidade politica [énfase adicionada] durante um
megaevento esportivo com representantes de duas centenas de paises se chocam
com a realidade de um mundo efervescente e o crescente ativismo de atletas [énfase
adicionada)” (Castro, 2021). Textualizando o embate entre estrutura nuclear (a defesa
da neutralidade politica no esporte) e estrutura marginal (o reconhecimento quanto
ao crescente ativismo de atletas), o enunciado jornalistico da a ver o tensionamento
entre a inscricdo do esporte no campo da policia, que se manifesta na acdo de
instituicdes que regulam grandes competi¢des esportivas, como o Comité Olimpico
Internacional, por um lado; e sua passagem para o campo da politica, marcado pela
contestacao de representacdes socialmente compartilhadas, por outro.

A politizacdo dos Jogos Olimpicos (entendidos como espaco de praticas esportivas,
mas também como objeto de consumo) diz respeito a abertura de dissenso em
torno da possibilidade de acdes ativistas por parte de atletas. Ao mesmo tempo,
o campo da policia busca continuamente cooptar e pacificar a l6gica dissidente da
politica, a exemplo da revisao, pelo proprio Comité Olimpico Internacional, de suas
diretrizes para a regra da Carta Olimpica, que proibia qualquer tipo de manifestacao
politica, religiosa ou racial. Isso porque o novo documento delimita as circunstancias
em que manifestacdes politicas sdo permitidas e regula as modalidades em que
elas podem ocorrer (Castro, 2021).

Evidentemente, a prdpria instituicdo das novas regras abriu espaco para novas
contestacdes: “Para alguns, os avangos foram significativos. Na opinido de
outros, insuficientes. A natureza do tema dificulta que se chegue a um consenso”
(Castro, 2021). E sintomatico que, as Olimpiadas de Téquio realizadas em 2021,
a exemplo de outros objetos esportivos em politizagdo, corresponda a abertura de
uma instavel fronteira de trocas entre diferentes campos semiéticos, marcada pela
producdo particularmente intensa de novos textos culturais, como é préprio dos
processos de mudanca estruturais na semiosfera.

Ao mesmo tempo, os exemplos extraidos da reportagem da Folha de S.Paulo
mostram que trocas entre campos semidticos se manifestam em rela¢des dialdgicas
estruturantes de enunciados em circulacdo em ambiéncias midiaticas — enunciados
estes que, ao mesmo tempo que constituem elementos indicidrios da politizacao
de objetos esportivos, também representam forgas constitutivas de processos de
semiotizacdo/ressemiotizacdo na semiosfera. Entendendo o dialogismo tal como
concebido na perspectiva do Circulo de Bakhtin — isto é, enquanto a relacdo eu/
outro, que constitui o ser humano, a vida e a linguagem (Brait, 2014) —, é possivel
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considerar o atravessamento ndo apenas de enunciados especificos, mas da
prépria cultura, entendida como texto cultural, por rela¢des dialdgicas entre
diferentes posicdes seméntilco—axiolégicas, gue se entrecruzam, negociam-se e
(re)definem-se mutuamente .

Pelas relagdes dialdgicas, que se caracterizam como arena de valores ideoldgicos,
estabelecem-se identidades e diferencas, constantemente em tensédo, em conflito,
construidas na e pela linguagem verbal, visual, verbo-visual. Dialogismo n&o se
confunde, portanto, com didlogo, definido como estrutura de comunicacdo face
a face. H4 dialogismo em qualquer evento que envolva sujeitos em interagdo
discursiva. (Brait, 2014, p. 515)

De volta ao caso dos Jogos Olimpicos, destaguemos a repercussao de dois
episodios especificos: a ado¢do de uniforme longo pela equipe feminina de gindastica
artistica da Alemanha e a medalha de prata conquistada pela brasileira Rayssa
Leal no skate. Os dois episddios exemplificam movimentos semiéticos singulares,
porém convergentes, de politizagdo do esporte: enquanto o uso de trajes pelas atletas
alemas deu-se como forma de protesto contra a hipersexualizagdo do corpo feminino,
a circulacdo midiatica da conquista de Rayssa Leal, alimentada por declaragdes da
propria esportista, enfatizou a dimensao de “empoderamento” feminino do feito,
no sentido de afirmar que skate também pode ser “coisa de mulher”.

O episddio envolvendo a equipe de gindstica alema repercutiu fortemente em veiculos
jornalisticos de todo o mundo, que destacaram o carater “engajado” da opc¢ao pelo
uso de trajes longos. Uma reportagem da BBC News Brasil, por exemplo, destaca o
embate entre uma convencdo (campo da policia) e a coragem de desafid-la em
prol da reparacdo de um dano (campo da politica). Esse tensionamento comparece
sobretudo em enunciados que relatam, em discurso direto ou indireto, falas de atletas:
“‘Esperamos que as atletas que fiqguem desconfortdveis com as roupas usuais se sintam
encorajadas a seguir nosso exemplo’, disse Sarah Voss”; e “Sarah Voss explicou sua
decisdo em uma entrevista a emissora publica ZDF. ‘“Todas nés, mulheres, queremos nos
sentir bem nas nossas peles...” ("Sexualiza¢do...”, 2021). Como se vé&, os enunciados
tensionam a tradicdo que dita o uso de collants cavados em competicdes a partir de
uma posicdao em defesa do direito da mulher ao préprio corpo.

Em uma rede de relagbes dialdgicas que atravessam diferentes enunciados sobre os
Jogos Olimpicos, o embate entre os campos da policia e da politica, materializados
em contrapontos como convencdo vs. liberdade e dignidade vs. hipersexualiza¢éo,
ecoa também no posicionamento publico assumido pela ginasta estadunidense Simone
Biles, cujas declaracdes alcancaram expressiva visibilidade em enunciados midiaticos,
pautando um intenso debate sobre satide mental e abuso sexual no esporte. E o caso,
por exemplo, do artigo “Simone Biles é gigante no compromisso contra cultura de
violéncia sexual”, publicado na coluna de Maria Carolina Trevisan para o UOL:

A ginasta norte-americana Simone Biles, que disse ter sido abusada sexualmente
pelo médico esportivo Larry Nassar.... A competicdo mundial em Téquio trouxe
também outras questGes que tém sido tratadas em siléncio — quando tratadas —
e sem o devido cuidado. A desisténcia da ginasta americana ... de participar das
Olimpiadas obriga diversas instancias em varios paises a pensar sobre a cultura
do esporte que encobre casos de violéncia sexual contra criangas e adolescentes.
(Trevisan, 2021)

Por um lado, temos a postura denunciativa assumida por Biles em prol do interesse
comum de uma coletividade; por outro, a cultura de violéncia sexual — e o siléncio
gue a recobre — como fonte de danos que afetam sobretudo mulheres, criancgas e
adolescentes. A dialogizacdo dessas posicoes semantico-axioldgicas corresponde
também ao tensionamento entre estruturas da semiosfera, uma vez que o discurso
ainda marginal da luta por igualdade de género no esporte instaura o dissenso em
relacdo a praticas discursivas nucleares representadas por um histdrico de abusos
e acobertamentos em diferentes modalidades esportivas.

E o mesmo discurso (marginal) da luta por igualdade de género que aparece
como cerne dos deslizamentos semidticos em jogo na repercussao da medalha
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conquistada pela skatista brasileira Rayssa Leal. Neste caso, o dano a ser corrigido pelo
posicionamento da atleta diz respeito a desigualdade de oportunidades e participacao
em modalidades consideradas “masculinas” ainda hoje. Mas aqui o tensionamento
entre discursos normalizantes sobre o que seriam “esportes de mulher” e “esportes de
homem” e discursos dissidentes de carater reativo é acionado nao por manifestacdes
realizadas durante a competi¢cdo, mas sim, por declaracdes dadas por Rayssa em
entrevistas apds a conquista da prata. E o que mostra a reportagem do UOL ““Nunca
escutei quem dizia que meninas ndo podem andar de skate’, diz Fadinha” (2021).
Abordagem similar pode ser encontrada em matéria publicada pelo portal da ESPN,
que destaca: “Rayssa Leal dd show também em entrevista e manda recado contra
o machismo: ‘Esporte é para todo mundo’” (2021).

Fonte de discursos que parecem ter motivado a ressignificacdo da competicdo de
skate feminino nos Jogos Olimpicos, a performance da atleta como figura midiatica
expandiu-se também para publica¢gdes em redes sociais digitais. Entre uma enxurrada
de memes publicados por famosos e anénimos em homenagem a jovem estrela
olimpica, a conta oficial da Turma da Moénica no Twitter postou uma ilustracao
de Rayssa em uma das artes do projeto “Donas da Rua”, que tem como objetivo
discutir e favorecer o protagonismo e empoderamento femininos. Também chama
a atencgdo o fato de, no mesmo dia da conquista da medalha de prata pela brasileira,
a expressao “skate feminino barato” ter chegado a figurar entre os termos mais
buscados no Google, segundo dados do Trends (Fantinato, 2021).

Os exemplos olimpicos de Rayssa Leal e da equipe alema de gindstica artistica,
gue buscamos recuperar brevemente a luz de rela¢bes dialégicas inscritas em
enunciados mididticos, assim como os demais casos discutidos anteriormente no
trabalho, sugerem que processos de politizacdo de objetos esportivos inscrevem-se
na semiosfera como movimentos transversais a diferentes modalidades esportivas.
Embora cada caso possua singularidades, em todos eles temos o deslocamento
de sentidos estabilizados em estruturas nucleares por sentidos presentes em
estruturas marginais, em interagdes fronteiricas que ensejam uma profusao de
textos culturais.

Consideragoes Finais

A politizacdo de objetos esportivos, enquanto movimento de ressemiotizacao
e reposicionamento do préprio esporte na semiosfera — e, por conseguinte,
na sociosfera —, encerra o potencial de constante expansao em dire¢ao a novos
objetos (e praticas) do campo esportivo. Da mesma forma, ndo é possivel apontar
um Unico campo semiodtico a atravessar os objetos esportivos, pressionando-os
em direcdo a novas visibilidades, a producdo de dissenso e, por conseguinte,
a sua politizacao.

N3o obstante, os exemplos analisados ao longo do artigo — de camisas de
times de futebol em defesa dos movimentos LGBTQIA+ a manifestacdes de
atletas olimpicas em defesa da igualdade de género, passando por acdes das
ligas de futebol e basquete dos Estados Unidos em apoio a luta antirracista —
iluminam regularidades presentes nos processos de ressignificacdo em jogo em
movimentos de politizacdo de objetos esportivos na contemporaneidade. Trata-se
de regularidades que nos parecem sugestivas justamente em relacdo ao que
diferencia os processos de politizacdao do esporte identificados nos Ultimos anos
das formas “tradicionais” de manifestacao politica por atletas e organizacgdes,
marcadas pelo apoio a causas institucionais ou protestos dirigidos unicamente
ao campo da politica institucional.

Em suma, enxergamos como aspecto comum aos casos recentes que buscamos
analisar a contesta¢cdo de marcadores de diferen¢a (de género, sexualidade e
raca) pelo tensionamento de partilhas do sensivel respaldadas em discursos
normalizantes, conven¢des e regimes institucionais; dessa forma, tais atos
contestatérios buscam deslocar o esporte — e seus objetos —do campo da policia
para o terreno da politica, entendida, como nos ensina Ranciere (1996), enquanto
“pratica na qual a ldgica do traco igualitario assume a forma do tratamento de
um dano” (p. 47).
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Resumo: O objetivo deste trabalho é realizar uma revisdo critica dos impactos do
YouTube no potencial desempenho profissional em comunicac¢&o social nessa plataforma.
Analisamos o conteldo de 35 artigos sobre o assunto nas bases de dados Scielo e Web
of Science. Os resultados evidenciam que o YouTube oferece um vasto campo de atuacdo
ndo sé para comunicadores licenciados, mas também para profissionais de outras
areas de atuacdo. Isso implica consequéncias socialmente complexas, que aumentam
a disseminacdo da informacdo e afetam a atividade da comunicag&o social, com potencial
precarizacao social do trabalho.

Palavras-chave: YouTube, ciberespaco, trabalho, profissdes, comunicagdo.

Profesion Youtuber: Consecuencias Sociales y Precariedad del Trabajo en
Comunicacion Social

Resumen: El objetivo de este trabajo es realizar una revision critica de los impactos
del YouTube sobre el potencial desempefio profesional en comunicacion social en esta
plataforma. Se analizé 35 articulos sobre el tema de las bases de datos SciELO y Web of
Science. Los resultados evidenciaron que YouTube ofrece un amplio campo de accién no
solo para los comunicadores con licenciatura, sino también para los profesionales de otras
areas de trabajo. Esto implica consecuencias socialmente complejas, que aumentan la
difusidn de informacidn y afectan el trabajo de la comunicacién social con una potencial
precariedad social.

Palabras clave: YouTube, ciberespacio, trabajo, profesiones, comunicacion.

Youtuber Profession: Social Consequences and Labor Precariousness in
Social Communication

Abstract: This work aims to carry out a critical review of the impacts of YouTube on the
potential professional performance in social communication on this website. We analyzed
35 articles on the subject from the Scielo and Web of Science databases. The results
evidenced that YouTube provides a vast field of action, not only for communicators with
a bachelor’s degree but also for professionals from other areas of expertise. This implies
complex social consequences, which increase the dissemination of information and affect
social communication work with a potential for increasing the social precariousness of work.

Keywords: YouTube, cyberspace, work, professions, communication.
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A globalizacdao é um fendmeno crescente que impacta as formas de organizagao social
e os padrdes de interacdo dos individuos e sociedades, norteada pela politica econémica
neoliberal, que vislumbra construir uma aldeia global de mercados integrados
(Carvalho, 2015; Lazzareschi, 2018). Esse processo afetou a vida humana em todas
as esferas, incluindo a comunicacgado e o trabalho nesse campo, o qual enfrentou uma
grande expansdo das midias entre regides distintas (Ravi & Guru, 2016; Sousa, 2020).
O crescimento das midias foi ainda mais potencializado por conta da chamada
Era Informacional, cuja agenda é a difusdo de informacdes entre culturas, possibilitando
aos individuos o acesso as obras, producdes e informacdes advindas do mundo todo
(Lima et al., 2016; Silva & Teodoro, 2021).

Essas redes sociais e plataformas colaborativas digitais caracterizam a web 2.0
e permitem que os individuos tenham um corpo para interacdo em ambientes
gue simulam a vida cotidiana. Pelo alto nivel de producdo e interagdo social nesses
espacos, essas plataformas tendem a impactar as dinamicas politicas, econdmicas
e culturais em uma perspectiva global. Assim, emergem as analises que buscam
apreender as relacdes entre ciberespaco e mundo real, tendo em vista a alta relacao
entre as produgdes geradas nesses meios (Polizel & Oliveira, 2021; Santaella, 2016).

Neste trabalho, enfatizou-se a analise dos efeitos gerados na atuacao profissional
em comunicacao social pela plataforma web 2.0 YouTube, que dissemina em
larga escala videos de produtores de conteddo independentes. O YouTube
se tornou o lider do mercado entre sites de compartilhamento de videos, com seu
slogan “Broadcast yourself’, que significa “Transmita-se” (Chen, 2014). Por meio
da plataforma, os usudrios podem assistir e postar seus préprios videos, o que
demonstra o potencial dela no campo da comunicagdo, pois viabiliza a criacdo
de conteldos de forma distribuida, por meio de produtores de conteldo
independentes chamados youtubers (Gomes et al., 2018).

Diferentemente do modelo de comunicacdo adotado anteriormente nas midias
audiovisuais convencionais como a televisao, na qual a producdo era concentrada em
um Unico agente licenciado pelo Estado, no YouTube a producao é distribuida e aberta.
Em outras palavras, agentes individuais podem se inscrever na plataforma e iniciar
a producdo do conteldo, com o intuito de aferir ganhos. Sites como o Google e o YouTube
foram desenvolvidos por jovens empreendedores da era dot-com e, em um curto
periodo, capitalizaram-se como as novas “gigantes aciondrias” das bolsas de valores,
dado o alto impacto nos mercados e formas de comunicagao entre diferentes agentes
sociais (Christin & Lewis, 2021; Larangeira et al., 2016).

Nesse contexto, o youtuber, produtor de conteldo, se beneficia da monetizacdo
de seus videos, tanto por meio da propria plataforma que disponibiliza esta opcao
como em acordos com empresas que querem divulgar seus produtos e marcas
no contetdo dos videos (Budiono & Triyono, 2020; Melo & Freitas, 2017). Essa dinamica
incide na reorganizacdo dos padrdes de producado e trabalho da midia audiovisual,
o que denota a centralidade do YouTube no ciberespaco ao tratar sobre as producdes
e relacdes de trabalho em comunicacdo social. Outro impacto de plataformas como
o YouTube, em que o conteldo é produzido pelos usudrios, envolve a disseminacao
de conteudos ofensivos ou ameacadores, além da falta de clareza nas politicas
de remocgao de conteudo problematico (Keulenaar et al., 2021).

Considerando esse cendrio, este estudo tem como objetivo geral questionar
de que forma o YouTube tem sido utilizado para trabalho por produtores de contetido
audiovisual e de que forma essa plataforma afeta as dinamicas sociais relativas
a interface entre trabalho e comunicacdo social.

Método

O estudo caracterizou-se como uma revisdo da literatura brasileira, latino-americana
e internacional, tendo em vista o aspecto da globalizacdo que abrange o tema e,
portanto, requer uma apreensao local e internacional sobre a questdo. A revisao
bibliografica € uma metodologia importante para a consolidacdao de um campo
de estudos a partir de um ponto em que se atinge uma massa critica suficientemente
diversificada e conceitualmente rica para andlise (Martino, 2018). Ainda que
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estudos anteriores ja tenham feito revisdes criticas sobre o papel de plataformas
da web 2.0 como o YouTube na redefinicdo da fungdo social do trabalho (Fuchs,
2015), procuramos fazer acréscimos ao campo de pesquisa por meio de uma
sistematizacdo temadtica e critica das contribuicdes mais relevantes nos estudos
recentes sobre a plataforma e seus impactos laborais.

Nao houve definicdo de critério temporal a priori com o intuito de maximizar
o periodo de cobertura da revisdao, que abarcou estudos publicados até 2020.
Para resgatar os estudos internacionais, utilizaram-se os descritores “work”
e “YouTube” na base Web of Science. A busca resultou em 1367 artigos,
sendo filtrados para analise 1347 como artigos cientificos disponiveis de forma
completa e 21 excluidos por ndo se apresentarem disponiveis para acesso integral.
Com a inspecdo dos titulos e resumos, foram excluidos 1310 trabalhos pela
inadequacdo tematica. Em suma, integraram esta revisao 36 estudos internacionais.

Com o intuito de resgatar os estudos da literatura brasileira e latino-americana,
empregaram-se os descritores “trabalho” e “YouTube” na base de dados Scielo.
Esses critérios resultaram em 18 artigos disponiveis em forma completa, os
quais foram analisados de forma exploratéria quanto a pertinéncia tematica por
meio do titulo e resumo. Essa analise incidiu na exclusdao de 13 artigos. No total,
foram analisados 41 estudos (36 estudos internacionais e cinco nacionais). Os
procedimentos de identificacdo e selecdao dos artigos foram sintetizados na Figura
1, em conformidade com o modelo PRISMA Statement para estudos de revisao de
literatura (Moher et al., 2015).

—_—

o
2% Scielo Web of Science

= (Trabalho AND Youtube) (Work AND Youtube)

5

p=l

Total de artigos identificados

o (n Scielo = 18)

S (n Web of Science = 1367)

8_

E
L J Disponiveis na integra Excluidos por indisponibilidade

° (n Scielo = 18) > (n Scielo =0)

o (n Web of Science = 1347) (n Web of Science = 21)

- 1

)

B Adequacio tematica . Excluidos por ingdequagéo tematica
W (n Scielo = 18) > (n SC|e.Io =13)
—— | (n Web of Science = 1347) (n Web of Science = 1310)

o v

Q

2 Total de artigos inclusos

£ || (Scielo + Web of Science = 41)

-

Figura 1: Diagrama de fluxo dos procedimentos de revisdo
Nota. Elaborado pelos autores.

A metodologia empregada para classificacdo das investigacdes foi a analise
de conteldo (Bardin, 2016). Cada artigo foi considerado um elemento para
o corpus de andlise. Para as unidades de analise, destacamos nos artigos trechos que
tratavam sobre os temas do estudo, a saber, atuacdao e competéncias profissionais
do comunicador no ciberespaco por meio do YouTube. A proposicdo das categorias
para identificacdo tematica foi realizada a posteriori, a partir da predominancia
do tema nos estudos revisados. Nas diferentes analises a frequéncia representa
a quantidade de artigos em que a questdo se mostrou pertinente e, portanto,
retrata a ocorréncia do tema dentro da literatura revisada. Destaca-se ainda que
os procedimentos de revisao e classificacdo foram replicados de forma independente
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por dois pesquisadores, os quais obtiveram, respectivamente, 91% de concordancia
para a identificacdo e selegdo dos estudos e 89% na classificagdo das categorias
tematicas. Nos casos de discordancia entre os dois pesquisadores proponentes,
as incongruéncias foram submetidas a um terceiro pesquisador especialista
na area, que decidiu pela inclusdo do maior nimero de estudos e categorias,
com o intuito de expandir a compreensao proposta ao tema.

Resultados

Dos 41 artigos analisados, a maioria apresentou método qualitativo (31), seguido pelo
método quantitativo (10). A analise das informacdes foi realizada principalmente
por meio de analise de conteludo (19), seguida pela andlise de discurso (17) e,
por ultimo, anélise monografica (5). A area de formacgdo do primeiro autor do estudo
foi predominantemente Comunicac¢do Social (22), Computacgdo (5), Direito (2),
Economia (2) e Servico Social (2). As areas Contabilidade, Letras, Enfermagem,
Psicologia, Biblioteconomia, Biologia, Administracao e Nutricdo contribuiram cada
uma com um Unico estudo sobre o tema (Tabela 1).

Qualitativo 3p  |Andlise 19 | Comunicagdo 22
de contetudo Social

Quantitativo 10 Analllse 17 Computagao
de discurso

Monografica 5 Direito

(6]

Economia

Servico Social
Contabilidade
Letras
Enfermagem
Psicologia
Biblioteconomia
Biologia

Administracdo

Rk (R|R|R(R(R(RLR|N[NN

Nutrigao

Tabela 1: Descrigdo dos elementos bibliométricos e metodoldgicos
Nota. Elaborada pelos autores.

Ao analisar o conteudo dos 41 artigos, foram criadas oito categorias de saturacao
do conteudo explorado: difusdo de informacdo; dominacdo social; ativismo;
exposicdo de intimidade; producdes digitais coautorais; inclusao e bem-estar
social; gameplay; e consumismo. Oito artigos fizeram parte da categoria difusao
de informacdo, com contribuicdes relacionadas a divulgacdo da ciéncia, férum
de discussao, informacao digital e histdria oral. A categoria dominacdo social
reuniu sete artigos, abordando temas como midias sociais no local de trabalho,
impressao de personalidade, esteredtipos profissionais e construcdo da imagem
profissional. Seis artigos constituiram a categoria ativismo, que tratava de assuntos
como empatia entre atores sociais, o YouTube como meio ativista, mobilizacao
de apoio e satiras ao sistema trabalhista. Exposicao de intimidade incluiu seis
artigos, tratando de temas como exposicao de problemas pessoais, proximidade
com o publico e cultura do reality-show digital. Essas categorias tematicas foram
sintetizadas na Tabela 2.

Divulgacao da ciéncia
Férum de discussdo

Difusdo de informacdo 8
Informacao digital

Historia oral
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Midias sociais no local de trabalho
Impressdo de personalidade

Dominagdo social 7

Esteredtipos profissionais

Construcdo da imagem profissional

Empatia entre atores sociais

YouTube como meio para ativismo
Ativismo 6
Mobilizacdo de apoio a atores sociais

Satiras ao sistema trabalhista

Exposicdo de problemas pessoais
Exposicdo de intimidade |Proximidade com o publico 6

Cultura do reality-show digital

Fidelizar espectadores

Audiéncia e engajamento

Producdes digitais

. Otimizagao da conexao 4
coautorais

Espectador como criador

Foco no publico jovem

Visibilidade
= Promocgao de valores
Inclusao e bem-estar 4
social Motivacao social
Bem-estar no trabalho
Hobbies
Gameplay Direitos autorais 3

Popularidade

Videos unboxing
Consumismo 3
Convergéncia midiatica

Tabela 2: Categorias temdticas identificadas nos estudos revisados
Nota. Elaborada pelos autores.

A categoria producdes digitais coautorais apresentou quatro artigos, cujos temas
foram fidelizar espectadores, audiéncia e engajamento, otimizacdo da conexao,
espectador como criador e foco no publico jovem. A categoria inclusdo e bem-estar
social trouxe os temas da visibilidade social, da promoc¢do de valores e bem-estar
laboral como elementos fundamentais das producdes. A categoria gameplay
agrupou trés artigos e tratou dos temas hobbies, direitos autorais e popularidade.
A categoria consumismo esteve presente em trés artigos, abordando videos unboxing
e convergéncia midiatica.

Discussao

Este estudo teve como objetivo revisar criticamente os impactos do YouTube
no potencial desempenho de atividades profissionais em comunicacao social
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na plataforma. Enfatizando-se as contribuicdes predominantes nesta investigacao,
é possivel vislumbrar um caminho para tal empreitada nas praticas de trabalho em
comunicagdo elencadas nas diferentes categorias analisadas, por meio das quais
é possivel notar que o trabalho no YouTube pode ser compreendido em alguns focos
de atuacgao predominantes: difusdao de informacao, dominagao social, ativismo,
exposicao de intimidade, produgdes digitais coautorais, inclusdo e bem-estar social,
gameplay e consumismo, os quais serdo discutidos adiante.

Trabalho como Difusdo de Informagéo

Ao observar as contribuicdes prestadas pelos estudos revisados na categoria
difusdao de informacgdo, verificou-se que o YouTube altera a concepcao
de trabalho e producdo da midia tradicional, anteriormente concentrada
em um unico ator social, para uma concepcdo mais distribuida e interativa
(Kennedy, 2010). A producdo distribuida acontece quando diferentes individuos
socializam seus trabalhos por meio da plataforma, incluindo atividades
de divulgacao profissional, educativas, cientificas, além de entretenimento
e outros tipos de contetdo (Cortez & Souza, 2017; Gil, 2017). Neste sentido,
é fundamental aos profissionais que pretendem atuar nessas plataformas
o desenvolvimento de soft skills que os habilitem a agir de forma dindmica
e interativa, considerando maior adequacdo de praticas comunicacionais que
enfatizam essa postura profissional (Lariscy et al., 2009).

Como competéncia profissional, a dimensdo da interatividade incide
sobre o fluxo informacional, que passa a ir e vir entre produtor de conteudo
e espectador, além de possibilitar interacdes entre o préprio publico (Gracy, 2007;
Kuppelwieser et al., 2013). Sdo exemplos desse tipo de dindmica casos em que
a secao de comentdrios do YouTube serve como férum de discussao, propiciando
espaco para os usudrios debaterem o tema da producao audiovisual, o que
demonstra que a informacdo nesta plataforma néo é unilateral (Heald, 2014).
Assim, para trabalhar nesse espaco, torna-se fundamental uma postura dialégica
e construtiva entre comunicador e espectadores, razdo pela qual esses aspectos
devem ser reforcados ao longo da formacdo desse profissional, abrangendo,
inclusive, maior aprofundamento sobre construcao e disseminacao de narrativas
por meio de histdrias orais (La Rose, 2019) e divulgacdo técnico-cientifica
(Daun & Gambardella, 2018).

Trabalho como Dominagdo Social

Tal como nas midias tradicionais, o YouTube também tem sido utilizado para
praticas profissionais questiondveis numa dimensao ética, o que torna a promogao
da ética profissional uma competéncia a ser explorada na formacgdo para atuacao
no ciberespaco. O trabalho nesse espaco também pode servir para controle
e dominacao social, principalmente porque essas ferramentas conseguem captar
e rastrear os dados de quem as utiliza (Biel & Gatica-Perez, 2014). Essas informacGes
sdo apresentadas em relatérios, disponiveis para que produtores de contelddo
e anunciantes sejam capazes de acessa-las e utiliza-las para segmentar o publico
(Biel & Gatica-Perez, 2013). Esse tipo de relatdrio pode ser produtivo socialmente
guando empregado para difundir de forma responsavel andncios e segmentacao
de conteudo, para tornar as informac¢des mais atrativas, desde que adotem
e respeitem politicas de privacidade apropriadas para a preservacao da dignidade
e intimidade das pessoas (Hughes, 2014).

Contudo, nos casos em que essas informagdes sao empregadas para difundir
fake news em um determinado grupo, esteredtipos destrutivos ou até
mesmo para manipular a imagem desse grupo sobre um individuo, empresa
ou produto, torna-se eticamente questiondvel o controle propiciado pela
plataforma (Biel & Gatica-Perez, 2011; Kelly et al., 2012; Ledbetter, 2018;
Velasco & Oliveira, 2016). Por essa razdo, é fundamental aos profissionais que
pretendem atuar nesta plataforma uma compreensdo apropriada de contetdos
relativos a protecdo dos direitos das pessoas e coletividades, para que saibam
manejar tais informacdes de forma socialmente responsavel e produtiva aos atores
sociais envolvidos nesse processo.
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Trabalho como Ativismo

No YouTube, a pratica profissional ativista acontece quando a plataforma é utilizada
para postar videos feitos em prol de uma causa ou como forma de manifestacao
de um ideal social do sujeito ou de um grupo de militancia especifica. De acordo com
os estudos revisados, a principal caracteristica desses videos é a atratividade de uma
mobilizagdo social, a qual busca sempre a reflexao e a empatia dos espectadores pela
causa defendida (Adami, 2016). Nesse sentido, além de producdes voltadas para
a comunicac¢ado informativa, jornalistica e direcionada ao consumo, o comunicador
deve saber como promover valores humanos, sociais e ambientais. Assim, abranger
tépicos como responsabilidade social, direitos de minorias, conflitos territoriais
histéricos, mediacdes politicas e econdmicas, trajetdrias de refugiados internacionais,
questdes étnico-raciais etc. torna-se desejavel na trilha formativa deste profissional
(La Rose, 2016; Sitter & Curnew, 2016; Yusof et al., 2020).

Também ha casos em que isto é feito como satira, em que a critica utiliza o humor
para demonstrar a indignacdo do grupo em relacdo a pauta ou ao problema em
questdo (Davies, 2012). O uso de charges, memes, videos de comunicagdo curta
e contextualizados para um publico especifico mostra-se predominante e, portanto,
deveintegrar as competéncias de comunicagdo voltadas ao ativismo (Furtado et al., 2014).
Em sintese, é possivel elencar que, para atuar por meio do ativismo, além de ter
formacdao humanistica ampla voltada aos temas que fazem interface com tépicos
de interesse da pratica de comunicacao, o profissional deve conhecer as modalidades
de divulgacdo no digital, para, entao, empregar adequadamente o conteldo
a modalidade com maior adesao do publico-chave da acdo audiovisual.

Trabalho como Exposigdo de Intimidade

Outra questdo essencial ao se considerar as formas de trabalho no ciberespaco
pelo YouTube refere-se ao uso exacerbado da prépria intimidade como forma
de autopromocao. Os estudos demonstram que é comum entre os youtubers uma
exposicao excessiva da prépria vida para o publico como estratégia comunicacional.
Como pratica de comunicacao, a exposicdo de intimidade objetiva gerar maior
vinculo entre espectador e produtor de conteddo. O publico sente-se mais
proximo e mais intimo, conhecendo o dia a dia do youtuber, seus habitos e até
mesmo seus supostos segredos (Raun, 2018). Entretanto, é preciso pensar em
gue medida esse tipo de informacao tem relevancia social e qual o impacto
subjetivo de se promover, entre futuros comunicadores, a cultura do reality-show,
com a exposicdo de aspectos intimos para alcancar o status de subcelebridade
(Jerslev, 2016), o que também ocorre e se torna ainda mais grave com criangas
expostas a essa condicdo (Carvalho & Mar6po, 2020).

Especificamente, os estudos questionam se os comunicadores podem perder
a distincdo entre publico e privado nas préprias vidas ao vivenciarem esse tipo
de influéncia. Essa questao é fundamental, pois esse tipo de estratégia demanda alto
nivel de habilidades socioemocionais para que o individuo seja capaz de manejar
intersubjetivamente essas vivéncias no exercicio da profissdo. Por esse motivo,
ao tratar sobre tépicos associados ao comportamento humano e subjetividade,
é necessario que a distincao entre publico e privado, bem como formas de protecao
e preservacao da prépria imagem e intimidade, sejam reforcadas com o futuro
profissional de comunicagdo. Assim, permite-se que a transi¢cdo entre exposicao
e preservacao de intimidade, dimensdes profissionais e pessoais, ocorra de forma
adequada (Berryman & Kavka, 2018).

Ademais, em um contexto expandido, faz-se mister compreender que tipo
de mentalidade essa cultura do reality-show pode provocar nas criangas e jovens
que se expdem e sdo expostos cotidianamente (Montes-Vozmediano et al., 2018).
A comunicacdo de massa tem como efeito colateral a definicdo de valores socialmente
desejaveis que impactam as formas de organizacao da sociedade e as formas
de subjetivacdo dos sujeitos (Lana, 2017). Nesse sentido, ainda que esse tipo
de conteldo tenha alta adesdo e gere audiéncia para os produtores de conteudo,
é preciso investigar de quais maneiras a reproducao da cultura do reality-show, iniciada
nas midias convencionais e transposta para o YouTube, afeta a vida das pessoas que
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produzem e consomem de forma excessiva essas midias. De modo geral, o intimo
levado ao publico de forma descabida pode resultar na excessiva polarizacao
e em conflitos entre grupos por motivos que ndao cabem a vida publica e, portanto,
tendem a mobilizar as massas a barbadrie, dificultando o progresso humano e social
pautado em valores éticos e socialmente razodveis.

Trabalho como Produgdes Digitais Coautorais

Comparado ao comunicador das midias convencionais, que precisa de competéncias
profissionais mais dirigidas a drea de atuacao, o comunicador inserido nas produgdes
digitais precisa ter competéncias multiplas. Em outras palavras, o requisito profissional
para atuar no ciberespaco tende a ser multifacetado. Isso envolve uma dimensao
positiva, ao dotar o trabalho de maior sentido criativo, com a maior complexidade
e o enriquecimento das tarefas. Por outro lado, também incide em maior precarizacao
social do trabalho, uma vez que a auséncia de especializacdo cria demandas
multiplas e acimulo de tarefas e atribuicdes ao profissional. Assim, o comunicador
no digital precisa de habilidades multiplas para rastrear, atingir e engajar a audiéncia,
além de responder dinamicamente as intera¢des dos inscritos (Gon et al., 2016).
Diferentemente das midias tradicionais, que tendem a dividir o trabalho em pequenas
unidades com especialistas naquela tarefa, a producao digital tende a reduzir
0s processos e demandar a insercdo ativa do produtor de conteldo em todas
as etapas de planejamento, execucdo e avaliacdo do préprio produto em diferentes
dimensdes (Arruda et al., 2015).

Ademais, considerando-se que o YouTube possibilita um fluxo bidirecional
da producdo do conhecimento e informacao, é preciso que o comunicador adote
uma postura interativa e coautoral. Interatividade e coautoria na concepcao
das producgdes digitais envolvem didlogo e negociacdo constante das linguagens
e tematicas das producdes por meio de contato direto e indireto com o publico,
gue passa a dirigir o conteiddo das produgdes junto com o comunicador
(Gardner & Lehnert, 2016). Exemplificam esse tipo de producdo interativa e coautoral
as criagdes que envolvem o publico jovem, que consome maior conteudo digital e,
por isso, tende a inserir na plataforma uma linguagem mais coloquial. Girias e memes
do momento — algumas vezes criados pelos préprios inscritos — sdo inseridos nos
videos e temdticas da producdo digital. Com o tempo, novas formas de interacao
e criacdo podem ser demandadas em coautoria pelo publico, e o profissional
deve conseguir analisa-las e integra-las ao contelddo produzido para aumentar
a efetividade das produgdes digitais (Abhari & Soraya, 2010).

Trabalho como Incluséo e Bem-Estar Social

Outro ponto que merece destaque é a possibilidade de inclusdo social por meio
da plataforma, com énfase para a promocao do trabalho inclusivo e de acesso
livre. O YouTube torna-se um canal de disseminacao do diverso e de promocao
da inclusdo a partir do momento que permite aos individuos terem voz em canais
passiveis de divulga¢cdo massiva. A despeito das formas de indexag¢do do contetdo,
que geram maior visibilidade para alguns canais em vez de outros, ha uma tendéncia
geral de maior inclusdo dos diferentes produtores de contelddo, uma vez que nao
ha barreiras a entrada na plataforma (Raun, 2014). Isto é, pessoas que fazem
parte de minorias e anteriormente ndao conseguiam trabalhar com comunicacao,
devido as praticas pautadas em preconceito e discriminagcdo, podem registrar
um canal nessa plataforma (Koh, 2013). Assim, diferentemente da grande midia,
em que a producdo da informacdo esta centrada exclusivamente nos valores
dos pequenos grupos com poder econdémico, que possuem arbitrio para definir
a entrada e saida dos comunicadores, o YouTube democratiza e desburocratiza,
possibilitando aos diferentes atores sociais criarem um canal informacional.

Per si, esta pratica permite que valores sociais distintos daqueles preconizados
pelos grandes meios de comunica¢ao também ressonem por meio de conteldo
audiovisual, o que dota o comunicador de maior liberdade para o trabalho,
mas ao mesmo tempo requer dele maior parcimOnia para analisar a implicacdo
e o conteldo das mensagens geradas. A representatividade e acessibilidade
ocasionadas por essa nova forma de geracdo e dissemina¢dao de conteudo
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podem se associar a ocorréncia de bem-estar no trabalho, quando mediadas
apropriadamente, tal como é o caso dos videos que promovem diversao e afetos
positivos (Janickle-Bowles et al., 2019). Novamente, um elevado nivel de formacéo
humanistica, bem como sélidos principios e reflexdes sobre aspectos éticos e direitos
sociais sdo requeridos para manter a inclusdo social como ténica no trabalho em
comunicagdo social no ciberespaco. Caso contrdrio, o produtor de contetddo pode
distorcer a proposta inclusiva da plataforma e promover a exclusdo e outros valores
respaldados em praticas e idedrios segregaticios (Sa & Cunha, 2017).

Trabalho como Gameplay

O trabalho no ciberespaco por meio do gameplay também é um elemento
marcante na andlise da producdo de conteudo para o YouTube. A pratica
iniciou-se com jovens que gravavam o momento em que jogavam, suas reagoes
e comentdrios, contando com alta adesdo de outros individuos interessados em
vé-los performando com diferentes personagens e cenarios. Tipicamente esse tipo
de atividade laboral comegava como um hobby, ou sem intencao de gerar lucro
(Hidalgo-Mari & Segarra-Saavedra, 2017). No entanto, como pratica profissional,
organiza-se dentro e fora do YouTube de forma sistemdtica. Ha diferentes plataformas
destinadas a tal fim, visto que esse tipo de producao audiovisual mostra estar em
constante expansao. Esse processo pode ser maximizado tendo em vista a inclusao
dos jogos digitais entre modalidades esportivas regulares.

Logo, o comunicador deve ser capaz de identificar os jogos preferidos
da audiéncia a que se dirige, atentando-se a linguagem empregada por aquela
comunidade de jogos, bem como aos hordrios de maior adesao daquele publico.
Nesta modalidade, ha a preferéncia por conteldo ao vivo e com interacdao em
tempo real, sendo a programacao do horario um dos aspectos determinantes,
tendo em vista que a segmentacdo distinta de publicos entre games diferentes tende
a alterar as caracteristicas de consumo da clientela. Como forma de monetizacao,
o gameplay propicia ao comunicador espacos para anunciar jogos, marcas e outros
produtos associados a franquia da producdo audiovisual, além de filiacdo direta
as plataformas de divulgacdo de conteudo (Jia et al., 2016). Isso torna fundamental
maior apreensao do profissional sobre a dimensao ludica dos jogos e das formas
de aplicacdo das midias digitais para produzir e difundir conteldo de entretenimento
direcionado a este foco.

A principal implicagdo do gameplay esta na possibilidade de converter em trabalho
algo aprendido anteriormente como brincadeira. Se ha tempos os garotos gostariam
de ser jogadores de futebol, é provavel que, com o tempo, os idolos da juventude
estejam entre produtores de conteldo do YouTube voltados aos jogos e esportes
digitais. No gameplay, ha também a questdo de direitos autorais, que os estudos
apontam como uma barreira para o desenvolvimento desse tipo de conteudo.
Por esse motivo, politicas de licenciamento e negociacdo de direitos autorais
demonstram ser tépicos relevantes ao bacharel em comunicacdo social que busca
garantir a atuacdo no ciberespaco. No geral, as empresas que possuem os direitos
autorais entram em litigios judiciais com os produtores para obter lucro sobre
a exposicdo do jogo no canal do YouTube (Postel, 2017). Nesse sentido, é preciso
pensar em formas de disseminac¢ado do conteuddo nessas plataformas que conciliem
os interesses dos comunicadores e das criadoras de jogos. Um exemplo de negociacbes
desse tipo abrange a possibilidade de as produtoras obterem lucros indiretos pelo
gameplay no formato de parceria: os espectadores querem jogar os mesmos
titulos que seus idolos, o que estimula a compra dos jogos e, consequentemente,
beneficia o criador de conteldo e a empresa desenvolvedora de jogos.

Trabalho como Consumismo

Os videos de unboxing também demonstram uma forma de trabalho no digital por
meio da aplicacdo das midias para fomentar o consumo. Em linhas gerais, as empresas
enviam seus produtos para os youtubers, que gravam videos do momento em que
abrem os produtos, mostrando reagdes, opinido sobre o produto e funcionalidade.
Para o espectador o video é apresentado como demonstrativo de uso do produto.
No entanto, como pratica de divulgac¢do, almeja-se vincular a marca aimagem do idolo



Novos Olhares | Vol.11 N.1

ARTIGO | Profissdo Youtuber 49

e, consequentemente, criar uma demanda de consumo com base na abrangéncia
de publico do canal no ciberespaco (Craig & Cunningham, 2017). Na pratica,
o profissional deve ser apto a identificar a compatibilidade entre publicos e marcas,
com o intuito de maximizar a efetividade do anuncio. Assim, para os produtores
de conteudo e para as empresas, hd a possibilidade de lucro na maximizacao das
vendas e nos cliques que se transformam em dinheiro.

Ainda voltado ao consumo, a convergéncia mididtica é um tépico a ser explorado.
Em muitos casos existentes no YouTube, a convergéncia entre midias exige
do consumidor diferentes tipos de assinaturas para obter o mesmo tipo de contetdo
com pequenas adaptacdes. Por essa razao, é fundamental que sejam definidas boas
praticas para a proposicao de convergéncia entre midias que abranjam o YouTube,
com o intuito de que ndo sejam efetivadas praticas desfavordveis aos espectadores.
No geral, o padrdo de convergéncia proposto no YouTube estimula o consumo
frenético, repetitivo e massivo de producdes que conquistam o publico em outros
meios e movem inumeros espectadores para o digital em busca de mais contetdo
(Berto & Silva, 2017). A oferta desses conteidos com o uso da convergéncia midiatica
pode ser efetiva, desde que ndo sirva unicamente para beneficiar os youtubers
e as marcas anunciantes.

Para tanto, é preciso que as multiplas plataformas proponham aos espectadores
conteldos que, de fato, agreguem valor aqueles que investem na sua aquisicao,
dentre as diferentes modalidades abarcadas pelo ciberespaco (Carvalho, 2015).
Ao profissional cabe, portanto, analisar as diferentes plataformas disponiveis, com o
intuito de fazer que a convergéncia seja benéfica para todos os envolvidos, o que ndo
acontece de maneira usual. Nessa esfera, é preciso facilitar ao futuro comunicador
formular principios transparentes de restricao de conteldo, producao, difusao,
abrangéncia e segmentacdo. Outra questdao emergente é a necessidade de distingao
de conteldo promocional pago, que ndo pode ser apresentado como simples critica
desinteressada pelo YouTube — visto que seus elogios aos produtos ou servigos
apresentados nos videos devem ser considerados no contexto e nos constrangimentos
de um conteudo publicitario. Assim, o exercicio da comunicacado no ciberespaco
deve se respaldar na ética e na garantia dos direitos das pessoas que assistem
e interagem com as producdes no digital. Hd uma linha ténue entre promover
o consumismo desenfreado e o consumo direcionado ao publico que se beneficia
da producao audiovisual e dos anuncios, o que deve ser balizado de forma ética
pela pratica profissional do comunicador.

Consideragdes Finais

Este estudo objetivou revisar criticamente os impactos do YouTube no potencial
desempenho profissional em comunicagdo social nessa plataforma. Os diferentes
estudos evidenciam que ha um vasto campo de atuacdo, ndo sé para comunicadores
licenciados, mas também para profissionais de outras areas. Isso implica
consequéncias socialmente complexas. De modo geral, nota-se maior disseminacao
da informacdo e campo de insercao profissional por meio da comunicagao social.
A despeito disso, maximizam-se as exigéncias do profissional que pretende atuar
nesta drea. Maior nivel de competéncias tecnoldgicas, psicossociais, socioemocionais,
de autogestdo, entre outras, sdo requeridas, mas ndo necessariamente implicam
desfechos e consequéncias socialmente positivas para a atuacdo do profissional
e para o publico dessas producdes.

O maior nivel de difusdo da informacao pode ser positivo, desde que acompanhado
de politicas e praticas de regulacao desse campo, que substanciem producdes
éticas que priorizem a educacdo e conscientizacdao dos atores sociais de modo
geral. No outro extremo, incorre-se no risco de compelir os comunicadores a um
papel generalista de atuacao polivalente e difusa, intensificando-se a precarizacao
social do trabalho que, aliada a ideais de consumismo e dominacao, podem utilizar
da difusdo social como processo socialmente destrutivo em uma perspectiva
estrutural e conjuntural.

Pela revisdo proposta, ha um escopo preliminar e indutivo das potenciais atuacées
gue compdem a profissdo youtuber, mas nao limitam, nem contingenciam novas
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propostas e reinvengdes com vistas a promogao de direitos e bem-estar social
aqueles que se mobilizarem para constantemente reinventar essa possibilidade
de atuacdo por meio do ciberespaco. Aos educadores, profissionais em interface
e habilitados em comunicacao social apresenta-se o desafio de desenvolver praticas
gue mantenham a inclusdo e o didlogo democratico como a ténica para atuacao
e difusdo de conteudo audiovisual dentro e fora dos entrelagcamentos préprios
das redes de solidariedade no campo presencial e digital.
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Resumo: Este artigo busca realizar uma andlise televisual da narrativa do assassinato
da vereadora carioca Marielle Franco, tomando como corpus 15 edi¢cdes do telejornal
lider de audiéncia no pais, o Jornal Nacional, da Rede Globo de Televisdo, no més de
margo de 2018. No percurso narrativo, o telejornal construiu a imagem de uma “Marielle
gigante”, transformando a vereadora em uma heroina e distanciando-a do mundo
real. Constatou-se que a construcdo narrativa do acontecimento teve a dupla fungdo
de estreitar vinculos com parcelas da audiéncia e de resgatar o papel de mediacdo do
telejornalismo. Contudo, até a data da morte, a emissora ndo havia concedido espaco
para a vereadora e sua atuacdo politica no Rio, assim como reproduziu o silenciamento de
sujeitos defendidos pela parlamentar.

Palavras-chave: telejornalismo, narrativa, analise televisual, Jornal Nacional, Marielle Franco.
Marielle Gigante: La Narrativa de un Crimen Politico en el Jornal Nacional de TV Globo

Resumen: Este articulo busca realizar un andlisis televisual de la narrativa del asesinato
de la concejala de Rio de Janeiro Marielle Franco, tomando como corpus 15 ediciones
del principal noticiero de television en el pais, el Jornal Nacional, de Rede Globo de
Televisdo, en el mes de marzo de 2018. En la narrativa, se construyd la imagen de una
“Marielle gigante”, transformando a la concejala en una heroina y alejandola del mundo
real. Se descubrid que la construccion narrativa del evento tenia la doble funcién de
fortalecer los lazos con la audiencia y de rescatar el papel de mediacidn del periodismo
televisivo. Sin embargo, hasta la fecha de su muerte, la emisora no habia dado espacio
a la concejala y sus actividades politicas en Rio, asi como reproducia el silenciamiento de
temas defendidos por la parlamentaria.

Palabras clave: teleperiodismo, narrativa, analisis televisual, Jornal Nacional, Marielle Franco.
Giant Marielle: The Narrative of a Political Crime in TV Globo’s Jornal Nacional

Abstract: This article seeks to perform a televisual analysis of the narrative of the murder
of Rio councillor Marielle Franco, taking as corpus 15 issues of the leading television news
program in the country, the Jornal Nacional, of Rede Globo de Televisao, in March 2018.
Along the way, the news program built the image of a “giant Marielle”, transforming the
councilwoman into a heroine and distancing her from the real world. It found that the
narrative construction of the eventhad the dual function of strengthening ties with audience
shares and rescuing the mediation role of television journalism. However, until the date of
her death, the station had not given space to the councillor and her political activities in
Rio, and reproduced the silencing of subjects defended by the parliamentarian.

Keywords: telejournalism, narrative, televisual analysis, Jornal Nacional, Marielle Franco.
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O hordrio nobre ja havia passado quando a noticia do assassinato da quinta vereadora
mais votada nas eleicdes municipais de 2016 no Rio de Janeiro chegou as redacdes
da midia de referéncia. Negra, declaradamente homossexual, nascida e criada
no complexo de favelas da Maré, Marielle Franco havia sido morta a tiros numa
emboscada quando passava de carro pelo Estacio, bairro central do Rio, na noite
do dia 14 de marco de 2018. No ataque, seu motorista, Anderson Pedro Gomes,
também morreu baleado.

Imediatamente, a repercussao do crime, considerado politico pela Secretaria
de Segurancga Publica do Estado do Rio, tomou o noticidrio e as midias sociais,
que operam nos Ultimos anos como uma segunda tela. As 23h50, pouco mais de
duas horas apds o assassinato, o Twitter ja registrava 590 mensagens por minuto
sobre o assunto. Na manha seguinte, alcancou os trending topics (lista dos temas
mais comentados) no Brasil. Segundo levantamento realizado pela Diretoria de
Analise de Politicas Publicas da Fundag¢do Getulio Vargas (FGV Dapp) (“Morte de
Marielle Franco...”, 2018), o crime foi objeto de 1,16 milhdo de men¢des no Twitter
entre as 22h de 14 de marco e as 16h de 16 de marco.

No mesmo periodo, houve significativo engajamento nas postagens sobre o caso
também no Facebook. O levantamento da FGV Dapp (“No Facebook...”, 2018)
registrou 427,1 mil reacGes a 816 postagens em paginas de veiculos de imprensa,
perfis institucionais e de figuras publicas. As redes sociais serviram de espaco para
mobilizacdo e convocacgao de vigilias e manifestacdes, realizadas em diferentes
cidades do pais. As hashtags sobre Marielle Franco organizaram as intera¢des nas
midias sociais e, em meio a forte circulacdo das chamadas fake news, estabeleceu-se
uma disputa discursiva em torno do crime e da prépria trajetéria da vereadora.

O assassinato tornou-se um acontecimento midiatico de repercussao internacional,
pivo de uma disputa entre narrativas, contrapondo parcela significativa do jornalismo
profissional as midias sociais, em que circularam campanhas de desinformacao
visando difamar a vereadora e seu trabalho.

Marielle Franco, eleita pelo Partido Socialismo e Liberdade (Psol), era socidloga,
com mestrado em Administracdo Publica. Em sua trajetdria politica, esteve a
frente de lutas contra o preconceito de género, contra o racismo, a violéncia
policial e a atuacdo de milicias. Mas sua principal bandeira era a defesa dos direitos
humanos, militancia iniciada apds ingressar no pré-vestibular comunitario e perder
uma amiga, vitima de bala perdida, num tiroteio entre policiais e traficantes no
Complexo da Maré, um dos maiores conjuntos de favelas da América Latina.
Na Camara de Vereadores, Marielle era relatora da comissdo especial criada
para acompanhar as operacdes da intervencao militar na seguranca publica do
Rio de Janeiro, decretada pelo entdo presidente Michel Temer, logo apds o carnaval,
em 16 de fevereiro de 2018. A intervencao federal vinha sendo um dos principais
alvos de suas criticas em pronunciamentos politicos.

A pergunta “quem matou Marielle Franco?” — depois adaptada para “quem mandou
matar?”, com a prisdo de dois suspeitos —tornou-se onipresente na midia de referéncia
e nas redes online. Quatro anos depois, as perguntas ainda ressoam nas midias sociais,
embora o assassinato, enquanto acontecimento jornalistico, tenha desaparecido dos
telejornais, retornando as manchetes apenas ocasionalmente.

Advoga-se neste artigo que, apesar do forte fluxo de informacdes circulando nas
midias sociais, o telejornalismo desempenhou papel central na construgado narrativa
do acontecimento, reverberando-o em diversas instancias politicas, agenciando a
indignacao de parcelas significativas da audiéncia e buscando sancionar narrativas
em torno do crime, associado a acdo de milicias no Rio. Para tanto, recorremos a
metodologia de anadlise televisual de Beatriz Becker (2012) para desenvolver uma
leitura critica da narrativa construida para o caso no telejornal de maior audiéncia
no Brasil: o Jornal Nacional (JN), da Rede Globo de Televisao.

Apesar da multiplicidade de telas em dispositivos digitais e do crescimento da
oferta de conteldo via internet, a televisdo ainda mantém centralidade como fonte
de informacdo no Brasil. Segundo o anuario Midia Dados 2019 (Grupo de Midia
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Sdo Paulo, 2019), que traga um panorama dos meios de comunicagdo, a TV alcanca
88% da populagao do pais em um periodo de 30 dias, enquanto a penetragdo das
midias sociais chega a 83%.

Nesse contexto, o Jornal Nacional, da Rede Globo de Televisdo, destaca-se como o mais
importante produto informativo das emissoras de canal aberto. Entre os dias 12 e 18 de
marco de 2018, semana em que ocorreu o assassinato da vereadora, o Instituto Brasileiro
de Opinido Publica e Estatistica (Ibope) (https://bit.ly/3kKixjF) registrou que o telejornal
foi 0 segundo programa mais assistido em 15 capitais brasileiras, ficando atras apenas
da telenovela exibida na faixa de 21h pela mesma emissora. O JN alcangou média de
31,4 pontos de audiéncia. Ainda de acordo com o lbope, cada ponto de audiéncia no
ano de 2018 equivalia a 248.647 domicilios e 693.786 pessoas. Ou seja, em apenas
uma noite, a noticia do assassinato de Marielle Franco veiculada pelo telejornal da
Rede Globo chegou a 21,8 milhdes de brasileiros. Assistir ao JN, portanto, permanece
como uma pratica didria de consumo midiatico para parcela significativa dos brasileiros.

Embora tenhamos clareza de que o telespectador ndo é um receptor passivo diante
das mensagens transmitidas pelas emissoras de TV, compreendemos que o telejornal
funciona como um guia de referéncia para os principais acontecimentos do pais e do
mundo, além de contribuir para a produgdo de sentidos. Francgois Jost (2009) sustenta
gue a audiéncia tem certa expectativa quanto a verdade dos fatos apresentados
na tela, esperando que a televisao fale sobre o mundo em que ela vive.

Por isso, indagamos: como o JN narrou o assassinato da vereadora Marielle
Franco? De antemao, observamos que o noticioso exibiu uma extensa cobertura
sobre o fato, que ganhou destaque na hierarquizacao das noticias se comparado
a outros acontecimentos da época.

Trabalhos académicos anteriores abordaram a cobertura da morte de Marielle
Franco no Jornal Nacional com enfoque na representa¢do do negro (Oliveira, 2018),
na representacdo social de género (Coutinho & Marino, 2019) ou no impacto gerado
na agenda publica (Santos & Bandeira, 2019). A producdo de sentidos em torno da
parlamentar foi discutida em uma analise cultural comparativa do Jornal Nacional e do
Fantastico (Bertoni, 2018). A proposta deste artigo, no entanto, tem escopo distinto,
buscando compreender as estratégias enunciativas utilizadas pelo telejornalismo
para construcdo da imagem de uma representante de minorias sociais.

Torna-se pertinente ainda considerarmos o momento histdrico, além dos aspectos
politicos e culturais em torno do crime, visto que condicionam o tratamento da noticia
e a construcdo da narrativa. O assassinato aconteceu em um periodo de intensa
polarizacdo politica da sociedade. A vereadora era uma representante de minorias
sociais e lutava por transformacao social e igualdade de direitos, enquanto o jornalismo
profissional tende a funcionar como instancia legitimadora do status quo. Para Berger
e Luckmann (2012), o mundo institucional exige legitimac¢ao e a imprensa cumpre
esse papel, explicando-o e justificando-o. Paralelamente, a internet avanca em sua
penetracdo na sociedade. Os usos e as apropriacdes das midias sociais, vistas como
uma segunda tela, transformam-nas em campo de batalha na producgao de sentidos.

Contudo, este estudo — parte de pesquisa mais ampla realizada em nivel de
mestrado pela primeira autora, sob orienta¢ao do segundo autor —ndo tem a intencao
de se inserir no debate sobre a suposta perda de credibilidade do jornalismo
profissional, nem identificar os efeitos das mensagens no campo da recep¢ao de
telejornais. O objetivo é entender o modo como a narrativa do crime foi construida
noJornal Nacional, incluindo sua estrutura, formas de enunciacado e, principalmente,
as articulagdes entre os diversos elementos audiovisuais na producao de sentidos,
visto que o telejornal opera com linguagem verbal e ndo-verbal.

O Texto do Telejornal

Os estudos sobre televisdo revelam que, além dos aspectos tecnolégicos, este meio de
comunicagdo configura-se como uma atividade cultural. Para Raymond Williams (2016),
a televisdo tanto incorpora aspectos culturais ja existentes como também é capaz
de conformar novas referéncias culturais. Contudo, o pesquisador inglés tratou
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ainter-relacdo entre os produtos exibidos pela TV como um processo de sustentacao
do préprio meio (Fechine, 2013). A grade de programacdo seria planejada para
atrair audiéncia, constituindo-se de uma série de programas transmitidos em
sequéncia. Por sua vez, cada programa estimula o telespectador a assistir ao préximo
da sequéncia, em um ciclo continuo que tende a sustentar a audiéncia em toda
a programacao, como um feedback. “O que esta sendo exibido nado é, nos antigos
termos, uma programacao de unidades separadas com inser¢des especificas, mas um
fluxo planejado [énfase adicionada]” (Williams, 2016, p. 100).

Os programas televisivos funcionariam, assim, como unidades articuladas atuando
em conjunto. Becker (2019) destaca, entretanto, que a televisdo se expandiu para
outras plataformas, fazendo que a ideia do fluxo continuo se tornasse obsoleta.
Acrescentamos ainda que os programas televisivos sao integrantes de um contexto
cultural, apresentam tipos textuais e géneros distintos, o que permite a cada um
deles ter o proprio modo de se comunicar com a audiéncia, e por isso podem ser
analisados separadamente (Machado, 2003).

Compreendemos por género o conjunto de agentes que organizam e padronizam os
enunciados em determinada esfera de comunicag¢ao. Os géneros discursivos assumem,
assim, um principio normativo do uso da linguagem. Porém, sdo categorias flexiveis,
mutaveis e heterogéneas, assim como a propria atividade humana (Machado, 2003).

Cabe ressaltar ainda o carater dialdgico, visto que os géneros discursivos pressupdem
interacdo entre emissor e receptor, ambos com o poder de atribuir significados aos
enunciados (Bakhtin, 1997). O discurso &, portanto, construido para um interlocutor.
No ambito da televisdao, os géneros podem ser compreendidos como “modos de
trabalhar a matéria televisual” (Machado, 2003, p. 70). Esses modos determinam
os tipos de enunciados, permitindo ao telespectador identificar as categorias em
que se insere cada programa.

Desta forma, entendemos que o telejornal se estabelece como um género
discursivo, pois € um modo de operar os elementos audiovisuais, construindo
um discurso com palavras, imagens e sons. Também assume carater dialdgico ao
falar para uma audiéncia, além de apresentar tipos de enunciados especificos que
sdo reconhecidos por grande parte dessa mesma audiéncia. A partir de critérios
defendidos por Francgois Jost para classificar os tipos de enunciados na televisao,
Yvana Fechine (2013) entende que o telejornal recorre a um modo de enunciagdo
autentificante, cujo objeto representado pode ser verificado no mundo real, ou seja,
o telejornal apresenta um discurso que afirma constantemente sua verossimilhanca
e busca se apresentar como uma representacao fiel da realidade.

No género discursivo do telejornal, a tipologia textual predominante é a narrativa.
No entanto, esta ndo é construida s6 com palavras: abrange uma variedade
de enunciag¢des verbais e ndo verbais. Desta maneira, podemos entender que
o telejornal apresenta um grande texto audiovisual, em que aimagem esta inclusa
e deve ser compreendida como elemento da mensagem.

Ao contrario da linguagem verbal, as imagens ndo podem ser classificadas num
diciondrio. Sdo constituidas como os comportamentos, as atitudes, e os gestos
de certa fluidez, formas, cores e enquadramentos, o que as torna dificeis de
descrever e interpretar. (Becker, 2012, p. 239)

Becker (2012) ressalta ainda que uma leitura critica da complexidade do grande
texto audiovisual abrange também o contexto em que ele é produzido. Nesse sentido,
que grande narrativa foi construida pelo telejornalismo em torno do assassinato da
vereadora Marielle Franco, em um contexto de polarizacao da sociedade brasileira?

A Narrativa do Jornal Nacional sobre a Morte de Marielle Franco

Para examinar a narrativa do telejornal e suas enuncia¢des em torno da execugao
da vereadora Marielle Franco, adotamos a metodologia de Analise Televisual (AT),
proposta por Becker como forma de leitura critica de contelddos noticiosos que
utilizam a linguagem audiovisual.
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Estudar a linguagem televisiva significa analisar o modo como a televisido
produz sentidos combinando imagens, palavras e outros elementos da narrativa
audiovisual, assim como as regras estabelecidas no texto para as relagdes entre
produtores e receptores. (Becker, 2012, p. 242)

O método indica as etapas de pesquisa e procedimentos que devem ser
seguidos para levantar dados e desvelar o processo de construcao de sentidos —
ao menos como planejado na esfera da producdo. As etapas da AT equivalem
a descricdo, a analise e a interpretacdo das enunciagdes do grande texto
audiovisual. A segunda fase, da analise propriamente dita, abrange levantamento
de carater quantitativo, com seis categorias basicas (estrutura do texto, tematica,
enunciadores, visualidade, som e edicdo), e qualitativa, com trés principios
de enunciac¢do (fragmentacdo, dramatizacdo e definicdo de identidades e
valores). A seguir, apontamos o que foi encontrado a partir da aplicacdo da
metodologia proposta.

Descri¢cao do Objeto

Acompanhamos todas as 15 edi¢des do Jornal Nacional que foram ao ar em marco de
2018, a partir do dia seguinte ao assassinato da vereadora Marielle Franco. A integra
dos telejornais, exibidos na Rede Globo de Televisao, esta disponivel no site Globoplay.

Transmitido de segunda a sdbado ha cinco décadas, o JN é o principal telejornal
brasileiro. No site Meméria Globo, o programa é descrito da seguinte forma:

O Jornal Nacional é o principal telejornal em rede da Globo. Tem cerca de
45 minutos de duracdo e faz a cobertura completa das principais noticias no
Brasil e no mundo. Pautado pela credibilidade, isencdo e ética, e apresentado
por William Bonner e Renata Vasconcellos, o JN é lider de audiéncia no horario
nobre. Criado em 12 de setembro de 1969, tornou-se o primeiro telejornal do
pais a ser transmitido em rede nacional. (“Histéria”, 2022)

Observamos que a descricdo acima revela trés compromissos subjetivos do programa:
credibilidade, isencdo e ética. A pagina sobre os principios editoriais do jornalismo do
Grupo Globo acrescenta que “. . . defenderd intransigentemente o respeito a valores
sem os quais uma sociedade nao pode se desenvolver plenamente: a democracia,
as liberdades individuais, a livre iniciativa, os direitos humanos, a republica, o avanco
da ciéncia e a preservacdo da natureza” (“Principios Editoriais...”, 2011).

Apesar de tais valores na linha editorial, o Jornal Nacional adotou em sua histdéria
uma posicdo conservadora para preservar as relagdes de poder. Pressionado pela
opinido publica, apresentou, em agosto de 2013, o reconhecimento do Grupo
Globo de que errou ao apoiar o golpe militar de 1964. No entanto, esteve atrelado
a governos subsequentes.

Além disso, o JN nao havia exibido, até a execucdao de Marielle Franco,
qualquer entrevista, reportagem ou imagem da vereadora que defendia os direitos
humanos. Por isso, o telejornal precisou recorrer a videos amadores e imagens
cedidas por terceiros para atuar na cobertura do assassinato.

Analise Televisual: Uma Leitura Critica do Telejornal

A metodologia utilizada aponta os elementos do audiovisual a serem examinados
em seis categorias basicas e trés principios enunciativos, que aplicamos as edi¢des
do Jornal Nacional compreendidas entre os dias 15 e 31 de marco de 2018,
destacando aqui os principais aspectos quantitativos e qualitativos encontrados
no percurso metodolégico.

Estrutura do Texto
Na primeira fase da analise, examinamos o modo como o Jornal Nacional se

apresentou, a formatacdo das noticias, a organizacdo dos contetdos, a divisdo em
blocos e a duragao, levando em consideracao o tema da morte de Marielle Franco.
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Nos 15 dias que acompanhamos, o telejornal apresentou a seguinte divisao:
escalada com as manchetes dos principais assuntos de cada edicao, seguida de trés
acinco blocos, os dois primeiros compostos pelas principais noticias anunciadas na
escalada, e o encerramento, com a trilha sonora tema do produto. O assassinato
da vereadora e seus desdobramentos ocuparam duas escaladas inteiras e foram
citados em outras sete, ou seja, foram manchete de nove edi¢es, mais da metade
do total analisado. O mesmo destaque foi observado na organiza¢do dos contetddos
nos blocos. O crime foi noticiado por 11 dias nos blocos de maior relevancia
(73% do total examinado), sendo sete vezes no primeiro bloco e quatro no segundo.

Quanto aos formatos das noticias, observamos reportagens extensas com
detalhes dos fatos, notas cobertas mais curtas (em que a noticia é lida pelos
apresentadores enquanto as imagens sdo exibidas), notas secas (noticias sem
imagens lidas pelos apresentadores), entrevista, sonoras (s6 um trecho de uma
entrevista editada) e entradas ao vivo de repdrteres. A morte de Marielle Franco
foi assunto de 29 reportagens e citada em outras duas. O telejornal também tratou
do acontecimento em trés entradas ao vivo, uma nota coberta e sete notas secas.

O tempo de producado do programa variou entre 34 e 58 minutos durante o periodo
deste estudo. As primeiras edi¢bes logo apds o assassinato da vereadora foram
praticamente tematicas. No dia 15, o crime em questao ocupou 75% do tempo total
de produgdo e, no dia seguinte, 60,2%. Destacamos ainda outras trés edi¢gdes: no
dia 17, o noticioso dedicou 33,6% do tempo as informacgdes sobre o assassinato;
no dia 19, 46,7%; e, no dia 20, 41,8%.

Temdtica

Relacionamos os conteudos privilegiados, identificando as editorias que mais
se destacaram no telejornal no periodo do estudo. Como nosso interesse é
o tratamento da noticia sobre a execucdao de Marielle Franco, deixamos
estrategicamente este tema fora das editorias, listando-o separadamente. Com isso,
percebemos que esta noticia foi o segundo tema mais presente no JN. O assunto
foi tratado em 21% do tempo total das edig¢des, ficando pouco atras da editoria de
politica, que teve 23,4%, e a frente da editoria internacional, com 8%, e de policia,
com 6,9%. Apenas a edi¢ao do dia 31 de margo ndo exibiu noticia relacionada a
morte da vereadora. Diante do contexto histérico, também separamos, a titulo
de comparacao, as noticias sobre a intervencao federal militar no Rio de Janeiro,
apresentadas em apenas 2,2% do tempo de produgdo total das 15 edigdes,
ficando atras de previsdo do tempo, esportes e meio ambiente. Outros temas como
cultura, servico, salde, desastres naturais, elei¢cdes, cidades, religidao, economia
e educacdao também foram tratados pelo telejornal, no entanto, ndo tiveram
mais de 2% cada um.

Os resultados quantitativos da aplicacdo das categorias estrutura de texto e
temadtica reforcam a percep¢do de que o Jornal Nacional deu significativa énfase
a cobertura jornalistica da morte de Marielle Franco, tanto na selecdo quanto na
hierarquizacao das noticias.

Enunciadores

Identificamos nesta terceira categoria as diferentes vozes presentes e ausentes
na narrativa. Consideramos também a forma como os apresentadores e repdrteres
expuseram o texto. Em todas as edi¢cdes em que a execuc¢ao da vereadora foi noticia,
os apresentadores leram os textos diante da cdmera, com entonacdo de voz e
fisionomia que expressavam seriedade e consternagao. Os repdrteres também
mantiveram postura cldssica diante das cameras. O enquadramento usado na
maioria das “passagens” (quando o repdrter aparece falando no video) foi o plano
americano, mais tradicional, que mostra a imagem dos jornalistas da cintura para
cima. A excecao foi o repdrter Danilo Vieira, que apareceu sentado nos degraus
do Paldcio Pedro Ernesto, sede da Camara Municipal, e caminhou em direcdo ao
cinegrafista, em uma reportagem de 16 de marco de 2018. Neste caso especifico,
o repérter adotou uma postura menos conservadora para apresentar um texto
diferenciado, com certa licenca poética.
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Com relagdo aos atores sociais, percebemos que o telejornal ouviu 27 autoridades,
nove representantes de entidades da sociedade civil, como a Ordem dos Advogados
do Brasil (OAB) e a Associacdo dos Magistrados, além de cinco artistas e intelectuais
gue comentaram o crime e a relevancia das atividades da vereadora. Ao todo,
foram 41 entrevistados que ja costumam ser fontes dos meios de comunicagao.
Em menor nimero, o JN ouviu os relatos de outros 14 entrevistados, que eram parentes
das duas vitimas, amigos e moradores do Complexo da Maré. Mais seis pessoas,
selecionadas nas ruas para as entrevistas no estilo “povo-fala”, também participaram
da narrativa. Como Marielle Franco se descrevia nas midias sociais como “mulher,
negra e cria da Maré”, além de se assumir publicamente como homossexual,
buscamos as vozes destas minorias sociais nas reportagens exibidas. Entre as
vozes acionadas pelo JN, encontramos 33 homens, 19 mulheres, sendo uma delas
a companheira da vereadora, e uma pessoa trans. Também no total dos entrevistados,
foram 41 brancos e 10 negros.

Constatamos, assim, que o Jornal Nacional abriu espaco para vozes frequentemente
ausentes na midia. Porém, tais falas estavam longe de uma representacao proporcional.
Nem mesmo quando a cobertura jornalistica se referia a uma representante de
minorias sociais, essas vozes prevaleceram na narrativa do telejornal.

Note-se ainda a infima participacdo de vozes populares no telejornal, coincidindo
com resultados de pesquisas em outros meios, como a de Ludn Chagas (2019),
gue constatou a auséncia de fontes populares nos principais radiojornais do pais —
exceto quando a pauta se voltava para transito ou violéncia urbana.

Visualidade

Consideramos a maneira como cendrios e recursos visuais foram construidos,
assim como as imagens usadas para contar a histéria. As reportagens foram
anunciadas em estudio, onde os apresentadores tinham, ao fundo do cendrio,
a projecao de fotografias das duas vitimas, fazendo que o telespectador identificasse
de imediato o tema tratado, antes mesmo do inicio da leitura da noticia (Figura 1).

Figura 1: Bancada do JN com projecéo de imagens das vitimas ao fundo (19/03/2018)

Verificamos também que o Jornal Nacional ndo utilizou imagens gravadas pelos
profissionais da emissora para mostrar Marielle Franco. O telejornal recorreu a videos
do acervo pessoal da propria vereadora, imagens cedidas pela TV Rio Cdmara e
fotografias. O trabalho dos repdrteres-cinematograficos da emissora foi exibido nas
reportagens e entradas ao vivo sobre as investigacdes policiais e as manifestacdes
populares, incluindo imagens aéreas feitas por camera acoplada a helicéptero.

Para compor a narrativa do crime, o telejornal utilizou ainda imagens captadas por
celulares, videos de cameras de seguranca e de monitoramento de transito, imagens
de arquivo, artes no estilo storyboard em simula¢cdes da sequéncia de eventos
e recursos graficos feitos em computador, além da reproducdo de documentos.
Observamos a frequéncia de fade em black (tela preta) na montagem das reportagens
por apenas algumas fracées de segundo no corte de uma imagem para outra.
Ainda que praticamente imperceptivel para o grande publico, tal recurso visual
imprimiu dramaticidade a narrativa.

O telejornal também recorreu a internet e as redes sociais, exibindo transcri¢oes de
postagens e textos de sites, mapas computadorizados com a base do Google Earth e
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hashtags publicadas em midias sociais. Uma das reportagens chegou a apresentar uma
hashtag sobreposta a umaimagem (Figura 2) na edigdo de 15 de margo de 2018, associada
ao texto verbal “O Complexo da Maré, onde Marielle nasceu e foi criada, estava de luto”.

Figura 2: Panordmica do Complexo da Maré com sobreposicéo de hashtag (JN—15/03/2018)

A apropriacdo de elementos da linguagem da internet nas imagens indica interagao
do telejornal com as midias sociais. Bruns (2011) defende que, na contemporaneidade,
o jornalismo deve buscar nas plataformas digitais subsidios para a producao de noticias
gue merecam destaque. Tal aspecto evidencia que o Jornal Nacional estava atento ao
comportamento da sociedade, que se manifestou nas ruas e nas redes sociais online.

Som

Nesta categoria, relacionamos os elementos sonoros que participaram da construgdo de
sentidos do grande texto audiovisual, incluindo sons ambientes, palavras, ruidos, trilha
sonora e até o siléncio. O encerramento da primeira edicdo apds o crime foi em siléncio,
sem a tradicional trilha sonora tema do Jornal Nacional, o que demostrou respeito
as vitimas. O siléncio também foi um recurso usado no fim de algumas reportagens.

O sobe som de manifestantes gritando palavras de ordem como “Marielle, presente” e
de aplausos reforcou a ideia de homenagem a vereadora. Ja os sobe sons de um padre
rezando no cemitério em reportagem do dia 15 de margo e rajadas de tiros associadas a
imagem de uma submetralhadora na edi¢cdo de 19 de marco ano enfatizaram a violéncia
e o inesperado da morte. Aumentando ainda mais o tom dramatico da narrativa,
reportagens exibiram uma musica sobre tristeza entoada pelo cantor Caetano Veloso
e poemas recitados pelo pai de Marielle e por uma amiga escritora.

Edi¢do

Descortinamos as montagens do contetdo audiovisual para compreender como as
combinacgdes entre o texto verbal e aimagem foram acionadas para produzir sentidos.

A primeira edi¢do do Jornal Nacional apds o crime apresentou a repercussao da morte
da defensora dos direitos humanos. A noticia de abertura no primeiro bloco destacou
a mobilizacdo popular. O jornalista William Bonner leu a noticia diante das cameras:
“Ao longo de toda essa quinta-feira, 15 de margo, os brasileiros foram tomados por
um sentimento de indignacdo de tal ordem que, no fim do dia, milhares de pessoas
estavam nas ruas para deixar muito claro: os cidaddos de bem deste pais exigem
a investigacdo rapida e a punicdo exemplar dos assassinos”. Desta forma, o telejornal
busca se posicionar, alinhando-se a parcela expressiva da opinido publica e, ao mesmo
tempo, agenciar e capitalizar o sentimento de surpresa e indignacdo com o assassinato
de uma jovem vereadora que nem sequer havia sido ameagada de morte.

A combinacdo das imagens e palavras na montagem das reportagens salientou a
deferéncia do Jornal Nacional a trajetdria da parlamentar e o reconhecimento da
gravidade do crime. Em 15 de margo de 2018, a reportagem de Paulo Renato Soares
valorizou a histéria da mulher que venceu na vida, exibindo as luzes da favela a
distancia: “Se a morte de Marielle teve a intenc¢do de calar a mulher que se fez ouvir
além dos muros da favela [énfase adicionada], a partir de hoje a voz dela vai estar
ainda mais presente” (Figura 3). Na mesma edicdo, a reportagem de Monica Teixeira
chegou a exagerar a capacidade de luta da vereadora, sem sequer menciond-la
diretamente, mas tendo sua imagem sorrindo ao fundo: “Uma voz contra todo tipo
de desigualdade e injustica [énfase adicionada], calada violentamente” (Figura 4).



Novos Olhares | Vol.11 N.1 ARTIGO | Marielle Gigante 62

Figura 3: Reporter do JN na Maré (15/03/2018)

Figura 4: Marielle Franco (JN — 15/03/2018)

No dia seguinte, 16 de marco, a reportagem de Danilo Vieira deu dimensdao mais
ampla ao caso, usando uma figura de linguagem no texto verbal (personificagdo)
associada a imagem da bandeira nacional: “A democracia a meio mastro hoje veio
pagar sua peniténcia” (Figura 5)

Figura 5: Bandeira nacional a meio mastro em sinal de luto na Cdmara do Rio
(JN —16/03/2018)

Exercendo a funcdo de mediacdo do jornalismo, o Jornal Nacional serviu de
intermediario entre a audiéncia e o poder publico, cobrando a elucidacdo do crime
através da linguagem verbal e ndo verbal: “Em Buenos Aires, um dos cartazes em
volta do obelisco perguntava: quem matou Marielle?” (Figura 6). Também criticou
as falhas na gestao da seguranca publica no estado do Rio de Janeiro, como na
reportagem de Carlos de Lannoy, na mesma edicdo, com imagens de cdpsulas
de balas ao redor do carro onde as vitimas foram executadas e o seguinte texto
verbal: “As cenas de um crime sempre deixam pistas pra investigacao. Mas no Rio,
na maioria das vezes, elas ndo levam a lugar nenhum” (Figura 7).

Figura 6: Cartaz (JN — 20/03/2018)
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Figura 7: Cdpsula de bala (JN — 16/03/2018)

Observamos que a cobranca pelo esclarecimento do assassinato se repetiu em
praticamente todas as edi¢des analisadas. O Jornal Nacional também reforcou
o papel de mediador entre os fatos e a audiéncia ao exibir reportagens sobre as
consequéncias de campanhas de difamacao online que buscaram associar Marielle
a um traficante carioca. Entre elas, a reportagem de Monica Teixeira, em 19 de
marco: “Uma postagem que se multiplica pelas redes sociais na velocidade de
um simples toque dos dedos. E cria uma onda de boatos, informacgdes falsas e
caltnias” (Figura 8).

Figura 8: JN (19/03/2018)

Em contraponto as noticias falsas, as edi¢des analisadas revelaram detalhes
exclusivos do jornalismo da Rede Globo sobre o crime e as investiga¢des policiais,
como o depoimento da assessora de imprensa da vereadora, Unica sobrevivente
do ataque, a informacado de que a municdo usada pelos atiradores foi desviada da
Policia Federal e imagens da perseguicdao ao carro das vitimas.

Fragmentagdo

Observamos neste principio de enunciagao a sequéncia das noticias no espelho
(roteiro) do telejornal, verificando de que forma a distribuicdo dos contetudos
interferiu no entendimento da complexidade da execu¢do de uma defensora dos
Direitos Humanos.

Percebemos que os textos verbais trataram o crime como um fato politico,
com a “intencdo de calar a voz de Marielle” (reportagem de 15 de margo de 2018).
O depoimento do secretdrio de Seguranga do Rio de Janeiro, general Richard Nunes,
na reportagem de Lilia Telles, em 29 de marco de 2018, confirmou a hipdtese
de motivacdo politica: “Nao ha duvida de que a atuacdo politica dela, o que ela
representa politicamente, ndo s6 no momento, mas até no futuro o que ela poderia
representar, indica que a gente deve ter um olhar mais apurado nessa direcao, né?
Entdo, isso é inegavel”. No entanto, em 16 de marco, reportagem de Monica Teixeira
na editoria de policia apresentou a noticia do aumento de homicidios no Rio de
Janeiro, fazendo um compilado de casos de violéncia e incluindo o assassinato da
parlamentar. Além disso, o ordenamento do espelho das edi¢des examinadas expos
em sequéncia a cobertura da morte de Marielle Franco e noticias da intervengao
federal militar no estado ou de tiroteios. Portanto, apesar do tratamento da cobertura
do crime como fato politico na maior parte das edicdes, a fragmentacdo associou-o
a tematica da violéncia no Rio de Janeiro, dificultando a compreensdo das questdes
relacionadas ao assassinato.
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Dramatizagdo

Neste principio enunciativo, verificamos os aspectos que aproximaram a narrativa
ao texto da ficcdo, despertando emocgdes.

Imagens dos rostos de manifestantes chorando e se abracando expressaram
a tristeza provocada pelas mortes. Tal sentimento foi reforcado por textos
verbais, como na reportagem de Danilo Vieira, em 16 de margo: “Hoje a tarde,
amigos e colegas dela se reuniram para um aperto de mao, um abraco forte, algumas
palavras. Qualquer coisa capaz de oferecer algum conforto num momento agudo
de tristeza” (Figura 9).

Figura 9: Populares se abracam durante vigilia (JN — 16/03/2018)

A mesma reportagem encerrou com um videoclipe de imagens cuidadosamente
selecionadas, remetendo a linguagem poética das imagens, e caracteres do texto de
poema recitado pela escritora Conceicdo Evaristo: “E no espaco de nossa dor que
desenhamos a sua luz-mulher, Marielle Franco, as pontas de sua estrela enfeitarao
os dias que ainda nos aguardam” (Figura 10).

Figura 10: Videoclipe com poema (JN — 16/03/2018)

Na mesma data, a transcricdao de uma postagem de rede social voltou a apresentar
a figura de linguagem da personificacao, mais usada no género literario: “A Maré
perdeu uma filha. O conjunto sangra [énfase adicionada], com suas 16 favelas e
seus 147 mil moradores” (Figura 11).

Figura 11: Arte com transcri¢cdo de postagem da internet (JN — 16/03/2018)

A aproximacado ao discurso poético tanto no tratamento das imagens quanto na
forma verbal incorpora ao grande texto do telejornal o carater emocional das fungdes
poética e emotiva da linguagem, aquelas centradas na elaboracao cuidadosa da
mensagem, buscando a expressdo de sentimentos (Jakobson, 2010).
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Definigcdo de Identidades e Valores

Buscamos as marcas enunciativas que indicaram os valores relacionados as noticias
e 0 modo como os conflitos foram avaliados.

A composicao dos elementos da narrativa audiovisual expressou a importancia
da elucida¢do do crime e cobrou das autoridades. Enumeramos os exemplos.

17 de margo: “Quem teve a ousadia de calar Marielle Franco?”.

20 de margo: “ . . até agora a policia ndo apresentou nenhuma resposta sobre
guem matou, quem mandou matar e quais foram os motivos”.

21 de marco: “A familia tem vivido dias de muita emocdo e expectativa. Estao todos
preocupados com os poucos resultados apresentados pela investigacdo até agora”.

22 de margo: “Sao oito dias de dor, de cobrancas, de espera por justica”.
23 de margo: “Quem matou, quem mandou matar e por que ela foi assassinada?”.

: ili u ici 1qu a inos,
24 de marco: “As familias esperam que a policia esclareca: quem sdo os assassinos
guem mandou matar e quais os motivos”.

26 de margo: “E as principais perguntas sobre o crime estdo sem resposta”.

27 de marco: “Até agora a policia do Rio ndo divulgou nenhuma informacao sobre
0s responsaveis pelos assassinatos da vereadora”.

28 de marco: “A policia ndo dd qualquer declaracdo sobre o andamento
das investigacdes”.

O Jornal Nacional ainda valorizou a histdria de superacao da vereadora. Em 16 de
marco, o repdrter Danilo Vieira apresentou texto verbal que associava a trajetéria
de Marielle Franco aos contos de ficcdo, enquanto a imagem mostrava, ao fundo,
o Palacio Pedro Ernesto, onde uma faixa ostentava os dizeres “Marielle Gigante”:
“A menina pobre que entrou no Palacio. Parece ficcdo, mas a verdade é que a menina
pobre em questao entrou nesse Paldcio ndo para viver uma fantasia, mas para exercer
o seu mandato. Alguns podem dizer que agora essa historia terminou. Mas ha razoes
para acreditar que quando certos valores se espalham, quem lutava por eles nao
morre, apenas passa a existir de uma outra forma” (Figura 12).

Figura 12: Repdrter em frente a Cadmara Municipal com a faixa “Marielle Gigante”
(JN —16/03/2018)

Consideragoes Finais

Nas edicbes do Jornal Nacional analisadas, os elementos de enunciacao indicaram
a atencao do programa ao comportamento da audiéncia diante do crime. O espaco
de destaque ocupado pela cobertura do assassinato e o reconhecimento do trabalho
da vereadora, percebidos durante as pesquisas quantitativa e qualitativa, podem ser
atribuidos ndo apenas aos critérios de noticiabilidade do fato, mas principalmente
a tentativa de aprofundamento do vinculo do telejornal com a audiéncia.
Como o telejornalismo fala para um certo publico, a audiéncia presumida
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(Vizeu, 2005), entendemos que esse telespectador idealizado também orienta
a selecdo, a hierarquizacdo e o tratamento das noticias. As diversas manifestacdes
populares e a grande repercussdo do crime nas midias sociais, observadas no
contexto em que a narrativa do Jornal Nacional foi produzida, evidenciaram o
envolvimento da audiéncia com o fato.

Dessa forma, o telejornal manteve o “contrato de comunica¢do” com a audiéncia.
Segundo Charaudeau (2006), os veiculos de comunicacdo precisam ser capazes de
preservar a credibilidade e, com isso, garantir a autorizacdo do publico para falar,
ou melhor, garantir o direito de produzir sentidos. Assim, o telejornal assume um
papel de defensor dos direitos humanos e da democracia, mantendo a cumplicidade
com uma parcela significativa da audiéncia e funcionando como importante fonte
de conhecimento do cotidiano. Portanto, a narrativa construida preserva o lugar
de referéncia (Vizeu, 2009) da TV diante da atual diversidade de midias.

Além desse aprofundamento do vinculo, constatamos que o JN buscou reforcar
a funcdo de mediacdo do telejornalismo ao refutar fake news de forma didatica e
ao tomar para si a intermediacao com o poder publico na cobranca pela elucidacao
do crime. A utilizacdo de elementos da linguagem da internet nos enunciados
estabeleceu ainda certa articulacdo entre TV e midias sociais, uma relacdo de
complementaridade, e ndo de antagonismo. A partir do contexto de uso das
plataformas digitais como espaco de disputas argumentativas, o Jornal Nacional
buscou também maior participacdo na producdo de sentidos em torno da execucao
de uma defensora dos direitos humanos, construindo uma narrativa em que
a motivacao politica para o crime prevaleceu.

Atenta as recentes transformacdes sociais, a narrativa do JN funcionou como um
cddigo negociado ao abandonar o discurso hegemonico dominante de exclusdo e
subalternidade das camadas populares e valorizar a mulher negra, homossexual,
nascida na periferia, que chegou a Camara Municipal com votacdo expressiva.
E a jornada do herdi, adotada na publicidade e na literatura: uma moradora da
favela que enfrentou obstaculos e venceu na vida para cumprir uma missdo social.
Por meio das combinac¢Ges entre imagens e palavras, as reportagens e transmissoes
ao vivo atribuiram sentido ao assassinato e a figura da vitima, concebendo uma
representacdo simbdlica da parlamentar carioca.

O telejornal, contudo, jamais dera espaco as lutas da vereadora antes de sua morte
€ nem sequer possuia imagens suas nos arquivos. O destaque dado a Marielle
apds o crime inseriu-se em uma estratégia de valorizacdo, em que a vereadora
foi apresentada como um simbolo, uma heroina capaz de combater “todo tipo
de desigualdade e injustica” e até mesmo de transcender a prépria morte,
“passando a existir de uma outra forma” como uma “Marielle Gigante” (Figura 13).

Figura 13: Fachada da Cdmara Municipal do Rio de Janeiro (JN — 16/03/2018)

Na literatura, a criacdo discursiva do herdi envolve atributos como a imortalidade
e a superacgdo de conflitos morais e éticos (Magalhdes et al., 2007). Se analisarmos
a figura do heréi como produto cultural, presente no imagindrio desde a Antiguidade,
seja como deus ou mito, constatamos que ele é carregado de certa subjetividade,
que o distancia do mundo real. A “Marielle Gigante” construida na narrativa do Jornal
Nacional superou conflitos e transcendeu suas lutas cotidianas, imortalizando-se,
como os herdis da literatura. Mas nao é exemplo a ser seguido, pois, como heroina
martirizada, deixou de habitar o mundo dos vivos.
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Para quem permanece no mundo real, fora da grande narrativa consolidada no JN,
ficou o recado de um morador da favela da Maré, em entrevista no telejornal de 15 de
marco: “ .. nds ndao somos ouvidos. Quando nés vamos ser ouvidos, calam as nossas
bocas, calam as nossas vozes”. Uma referéncia a morte brutal da representante eleita
para a Camara Municipal, mas que também pode ser lida a partir do silenciamento
e da sub-representacao de fontes populares na cobertura telejornalistica do caso.
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Resumo: Neste artigo discorremos sobre as mediagdes comunicativas envolvidas nos
espacos de expressao e ressignificacdo da identidade étnica de integrantes de duas familias
descendentes de poloneses em S3o Mateus do Sul, municipio do estado do Parana. Os dados
apresentados sdo fruto de uma pesquisa de recepgao que tinha o objetivo de compreender
como os descendentes de imigrantes poloneses utilizam processos comunicativos —
produzidos a partir da relagdo com a midia ou de outros processos — na construgao e
ressignificacdo de suas identidades polono-brasileiras. Os dados obtidos no trabalho de campo
foram analisados a luz dos conceitos de identidade, de Hall, e mediagdes comunicativas da
cultura, de Martin-Barbero. O estudo evidenciou uma construgdo identitdria que acontece
principalmente por meio das relagdes familiares, da religido, do pertencimento a comunidade
e da expressao da lingua polonesa. Todos esses espacgos sdo atravessados pelos usos sociais
dos meios de comunicagdo, que também afetam a constituicdo das identidades dos sujeitos.

Palavras-chave: identidade, imigracao polonesa, metodologia dos mundos possiveis,
media¢des comunicativas.

Mediaciones en la expresion y resignificacién de las identidades polaco-brasilefas

Resumen: En este articulo se discuten las mediaciones comunicativas involucradas en los
espacios de expresion y resignificacion de la identidad étnica de miembros de dos familias
de ascendencia polaca en Sdo Mateus do Sul, en el municipio de Parand (Brasil). Los datos
presentados son el resultado de la investigacion de recepcidn cuyo objetivo fue comprender
como los descendientes de inmigrantes polacos utilizan los procesos comunicativos,
producidos a partir de la relacion con los medios de comunicacidn o en otros procesos, en la
construcciony resignificacion de sus identidades polaco-brasilefias. Los datos obtenidos en el
trabajo de campo se tensionan con los conceptos de identidad de Hall y con las mediaciones
comunicativas de la cultura de Martin-Barbero. Este estudio evidencié una construccién
identitaria que se da principalmente por las relaciones familiares, la religion, la pertenencia
a la comunidad y la expresidn del idioma polaco. Estos espacios estan atravesados por los
usos sociales de los medios, que también inciden en la constitucion de identidades.

Palabras clave: identidad, inmigracién polaca, metodologia de mundos posibles,
mediaciones comunicativas.

Mediations in the expression and re-signification of Polish-Brazilian identities

Abstract: This paper discusses the communicative mediations involved in the expression
and re-signification spaces of the ethnic identity of two individuals of Polish descent in
Sdo Mateus do Sul, state of Parana. Data were collected by means of reception research
that aimed to understand how the descendants of Polish immigrants use communicative
processes — produced from the relationship with the media or other processes — in the
construction and re-signification of their Polish-Brazilian identities. This data were confronted
with the concepts of identity, by Hall, and communicative mediations of culture, by Martin-
Barbero. The study highlights an identity construction that occurs mainly through family
relations, religion, community belonging and use of the Polish language. All these spaces
are crossed by social media use, which also affect the constitution of the subjects’ identities.

Keywords: identity, Polish immigration, possible worlds methodology, communicative
mediations.
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Introducao

No final do século XIX, uma leva de imigrantes poloneses chegava a Sdo Mateus
do Sul, municipio localizado no sudeste do Parana. Esse periodo de migracao
da Poldnia para a regido Sul do Brasil foi tdo intenso que ficou conhecido como
Gorqczka Brazylijska — ou febre brasileira. Passados mais de cem anos desse periodo
migratério, Sdo Mateus do Sul ainda guarda tracos marcantes da cultura polonesa,
e os descendentes dos imigrantes mantém uma identificagdo com a etnia de origem
dos seus antepassados.

Os processos comunicativos envolvidos na construcao dessa identidade cultural sao
o foco da pesquisa apresentada neste artigo, motivada pelo anseio de compreender
como a identidade polono-brasileira é expressa e ressignificada, levando também em
considera¢do como a relacdo dos sujeitos com os aparatos midiaticos se relaciona
a sua formacdo identitaria.

Essas inquietacdes levaram ao desenvolvimento de uma pesquisa de dissertacao
norteada pela seguinte pergunta: de que modo os processos comunicativos,
especialmente os relacionados aos meios de comunicagao, participam da construcao
da identidade polono-brasileira entre familias descendentes de imigrantes
em S3o Mateus do Sul? O objetivo geral foi compreender como os processos
comunicativos — sejam eles produzidos a partir da relacdo com a midia ou ndo —
atravessam a construcdo e a ressignificacdo de suas identidades polono-brasileiras.

Com um arranjo multimetodoldgico, a pesquisa teve duas etapas de aproximacao
ao campo. Inicialmente, buscando conhecer os descendentes de poloneses em Sao
Mateus do Sul, foram utilizados questionarios e observacdo simples (Gil, 2008),
associados ao diario de campo (Galindo Caceres, 1997) e a fotoetnografia
(Achutti, 1997). No segundo momento, a técnica principal utilizada foi a historia
de familia (Gonzalez, 1995; Jacks & Caparelli, 2006), desenvolvida com duas familias
polono-brasileiras residentes em Sao Mateus do Sul.

Ao relacionar questdes de identidade e familia, a problematica desenvolvida nesta
pesquisa se insere num contexto mais amplo. O debate em torno da identidade
faz parte de uma transformacao social que vem do deslocamento das “estruturas
e processos centrais das sociedades modernas e abalando os quadros de referéncia
gue davam aos individuos uma ancoragem estavel no mundo social” (Hall, 2006, p. 7).
A pesquisa cujos resultados sdo aqui apresentados tem ancoragem no conceito
de identidade que destaca a fragmentacdo (Hall, 2006) e a mesticagem que nos
constitui enquanto sociedade (Martin-Barbero, 2015).

Nos proximos tépicos, revisitamos o conceito de identidade com consideracdes
que dizem respeito ao grupo étnico dos poloneses. Na sequéncia, sdo apresentados
os procedimentos metodolégicos adotados no desenvolvimento da pesquisa e sao
retomadas as mediagdes comunicativas da cultura propostas por Martin-Barbero
(2015), que foram a base para analisar os dados obtidos durante a pesquisa de
campo e compreender os processos comunicativos que despontam na construgdo
dessa identidade.

Entre os achados da pesquisa que sdo apresentados, destacamos os processos
comunicativos praticados por meio da religidao, da familia, da lingua polonesa e da
vivéncia em comunidade, que sdo espacos para expressao e ressignificacdo das
identidades. Também atuando de forma imbricada e que perpassa todos esses
espacos estdo 0os meios de comunicacao.

A partir dos conceitos de mediacdes de ritualidade, tecnicidade e socialidade
(Martin-Barbero, 2015), apresentamos reflexdes sobre como os usos sociais dos
meios atravessam a construgao da identidade étnica.

Identidade Polono-Brasileira

Ao tratar da identidade étnica polonesa, é preciso considerar que os deslocamentos
dos sujeitos do seu lugar no mundo social e cultural (Hall, 2006) sempre estiveram
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presentes na histéria da na¢do polonesa, mesmo antes do processo migratério que
trouxe uma leva de imigrantes ao Brasil. A instabilidade territorial e politica do estado
polonés, que esteve sob o dominio de poténcias estrangeiras por mais de cem anos,
justamente no periodo em que se deu a migracdo para o Brasil, ¢ um dos aspectos
gue aumenta a fragmentacao de sua identidade. Ao mesmo tempo, esses mesmos
fatores reforcaram outros movimentos de busca de fixacdo da identidade, como a luta
pela reconquista da independéncia e a tentativa de manutencdo da lingua,
da religido e outros aspectos culturais. Por sua vez, quando ocorreu a migracao
para o Brasil, o contato dos poloneses com os brasileiros reforcou questdes de
identidade relacionadas a diferenca (Drabeski, 2019).

Arelagdo com o outro — neste caso, com os brasileiros —foi essencial para estabelecer
a posicao de identidade do proprio grupo de imigrantes poloneses. “A identidade é,
na verdade, relacional, e a diferenca é estabelecida por uma marcacao simbdlica
relativamente a outras identidades” (Woodward, 2000, p 14). Dizer “sou polonés”
também implicava dizer “ndo sou brasileiro” e isso ndo quer dizer que os imigrantes
poloneses e seus descendentes negassem —ou neguem ainda hoje —a nacionalidade
e aidentidade brasileiras, mas que para sua posicao de sujeito, em dados momentos
pode ser interessante reforcar a identidade polonesa, enquanto em outros,
seu pertencimento a ideia da nac¢ao brasileira.

Olhar para esse contexto com a ado¢do de uma perspectiva tedrica-metodoldgica
gue considera a fragmentacao da identidade cultural, valorizando a hibridacdo e a
mesticagem, contribui para romper com visdes essencialistas sobre etnia e identidade.

Pensando a partir da constituicdo da identidade étnica, a imigracdo e a adaptacao
dos poloneses em solo brasileiros levaram a um processo de identificacdo que pode
ser organizado em trés etapas, como apresenta Siuda-Ambroziak (2017). A primeira
vai desde o momento da imigra¢cdo massiva da febre brasileira até a politica de
nacionalizacdo de Vargas:

O objetivo principal dos imigrantes poloneses naquela época era preservar a
identidade polonesa da forma mais original possivel por meio da “pureza de
sangue”, da religido catdlica, do conhecimento da lingua, das tradi¢Ges polonesas,
da culindria e até da arquitetura tipica do pais de origem, transmitindo-as intactas,
sem modifica¢Bes, as novas geragdes. (Siuda-Ambroziak, 2017, p. 24)

Nesse periodo afloraram escolas, associa¢des e capelas polonesas, servindo como
ponto de referéncia e de encontro da comunidade. J4 no processo de nacionalizacao
houve o fechamento das escolas étnicas e os descendentes de imigrantes precisaram
aprender a lingua portuguesa como condicdo de subsisténcia, e os descendentes
de poloneses passaram a se afastar das tradicdes e costumes e ndo os repassar
as geracgoes seguintes. Esse periodo também foi marcado pelos processos de
urbanizacao, modernizacao e industrializacao.

Um novo marco nos processos identitarios se deu com a escolha do papa polonés Jodo
Paulo Il em 1978, caracterizando a terceira fase. Essa fase também é marcada pelas
mudancas sociais, politicas e econdmicas na Pol6nia, com sua redemocratizacdo em
1989 e entrada na Unido Europeia em 2004. O relacionamento entre as autoridades
polonesas e os descendentes de poloneses no Brasil se estreitou, levando ao surgimento
de instituicGes que buscavam valorizar a presenca polonesa (Siuda-Ambroziak, 2017).

A partir da pesquisa de campo, ficou evidenciado na trajetéria das familias
pesquisadas aspectos que remetem as trés fases da pesquisa, com énfase na
terceira, ja que os sujeitos demonstram um movimento de busca pela expressao de
sua identidade polono-brasileira, ainda que ndo seja a mesma de seus antepassados,
ja que ela é constantemente ressignificada.

Procedimentos Metodoldgicos
O desenvolvimento da pesquisa se deu por meio de uma abordagem

multimetodoldgica organizada em trés etapas, seguindo a proposicao da Metodologia
dos Mundos Possiveis (Galindo Caceres, 1997). A primeira etapa, exploragdo,
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!Texto original: “requiere una
representacion lo mas cercana posible
a la composicion y a la organizacion
de la vida; todo detalle es relevante,
como relevante es la identificacién de
las constantes y las generalidades”.

2Passo do Meio é o nome da
comunidade no interior de S3o Mateus
do Sul, além da presenca de familias de
origem polonesa, a regido foi marcada
pela presenca de tropeiros.

3Col6nia lguacu é uma das cinco
colbnias de imigrantes poloneses
estabelecidas em Sao Mateus do Sul.

4 A religiosidade ja havia aparecido como
caracteristica importante desse grupo
étnico em outras pesquisas sobre o tema,

como no caso de Siuda-Ambroziak (2017).

50 software (versdo 11) foi utilizado para
organizar a transcri¢ao das entrevistas
realizadas na pesquisa de campo.
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é quando o pesquisador configura o objeto a partir da experiéncia. Nesse momento
inicial da pesquisa, a busca foi por conhecer caracteristicas da populacdo a ser
investigada — tais como a relacdo com a religidao, com a lingua e com a cultura
polonesa, além do consumo de meios de comunicagdo. Os dados obtidos nessa etapa
contribuiram para o desenvolvimento da pesquisa, mas ndo serdo apresentados
neste artigo devido ao recorte adotado.

A segunda parte da pesquisa é a descricdo, momento de observacao e organizacao,
gue “requer a representacdo mais préxima possivel da composi¢do e organizacao
da vida; cada detalhe é relevante, pois é relevante a identificacdo de constantes
e generalidades” (Galindo Caceres, 1997, p. 130, traducdo nossa). Essa etapa foi
realizada com a observacao de trés geraces de duas familias de origem polonesa
de Sdo Mateus do Sul, as familias Przybyszewski (também chamada familia do
Passo do Meio?, em referéncia a comunidade de origem) e Przyvitowski (também
chamada de familia da Col6nia Iguagu?).

A pesquisa de campo com as duas familias durou da Pdscoa de 2018 até o Natal do
mesmo ano. Para observar a identidade étnica e os processos comunicativos nesse
ambiente, inspirados no trabalho de Jacks e Capparelli (2006), associamos a histdria
de familia (Gonzalez, 1995) — que permitiu conhecer os processos comunicativos
e os tracos de identidade em trés geracdes de cada familia numa perspectiva
diacrbénica — as técnicas de inspiracdo etnografica — para compreender como os
fendbmenos analisados se manifestam no cotidiano numa perspectiva sincronica.
Essas observacdes foram realizadas durante reunides familiares organizadas por
ocasido da Pascoa e do Natal, duas datas importantes na tradicdo catélica e relevantes
para essas familias que mantém uma caracteristica marcante da etnia polonesa,
a religiosidade®. Outro momento escolhido para observacdo foi durante os jogos
da selecdo polonesa ocorridos na Copa do Mundo de 2018 com a participacdo da
selecdo polonesa de futebol. O evento se mostrou um momento privilegiado para
entender as formas como as identidades sdo expressas e ressignificadas no ambiente
familiar e a partir da relagdo com a midia.

Os relatos obtidos a partir das entrevistas com os sujeitos foram organizados em
uma narrativa da histéria de familia, segundo os passos recomendados por Gonzélez
(1995). A construcdo narrativa foi desenvolvida com base em um nicleo familiar
de cada geracdo das duas familias pesquisadas.

A ultima etapa de desenvolvimento da pesquisa, chamada significagéo, foi o
momento de imersdao do pesquisador em seu mundo interno para configuracao
dos sentidos produzidos durante as etapas anteriores (Galindo Caceres, 1997).
Nessa etapa, a andlise do material foi executada com auxilio do software NVivo®
para organizacdo e codificacdo dos dados. Por fim, os resultados encontrados
durante a pesquisa de campo foram analisados de acordo com o conceito de
identidade, adotando a perspectiva das media¢Ges comunicativas da cultura (Martin-
Barbero, 2015). A visdo barberiana da comunicagdo foi importante por favorecer
a articulacdo entre comunicacgao e cultura, com a observacdao de mediag¢des que
despontaram durante a pesquisa de campo nas rela¢des dos sujeitos com os meios
de comunicacdo e dentro de outros processos comunicativos.

O modelo adotado foi o segundo mapa proposto pelo autor (Martin-Barbero, 2015),
também chamado mapa das media¢Ges comunicativas da cultura (Figura 1), que se
baseia num eixo sincrénico que engloba as Légicas de Produgdo (LPs) e Competéncias
de Recepcdo ou Consumo (CRs) e um eixo diacronico que traz as Matrizes Culturais
(MCs) e os Formatos Industriais (Fls). Das articulagdes entre esses eixos surgem
quatro mediagdes: institucionalidade (que medeia a articulagdo entre MCs e LPs),
tecnicidade (mediagGes entre Fls e LPs), socialidade ou sociabilidade (media¢Ges
gue surgem entre as MCs e as CRs) e ritualidade (mediacdes entre Fls e CRs).
O mapa traz ainda ao centro a triade Comunicacao, Politica e Cultura, central em
toda a proposicdo e que tem uma relacao constituinte com todos os elementos.

Ainda que o mapa apresente a proposta de uma visdo global da comunicacdo, ha a
possibilidade de observar apenas parte do processo. A depender da proposta de analise,
Lopes (2018) afirma que é possivel adotar o mapa em partes, recaindo em algumas
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mediac¢des. No desenvolvimento da pesquisa apresentada, o olhar sobre as relagdes
investigadas recaiu sobre as media¢des da tecnicidade, ritualidade e socialidade.

Figura 1: Segundo mapa metodoldgico das mediacbes
Nota: Lopes, 2018.

Espagos de Construgdo e Expressdo de Identidades Etnicas

Os dados obtidos na pesquisa de campo demonstraram varios processos do
cotidiano dos sujeitos pesquisados por meio dos quais a identidade polono-brasileira
é expressa e ressignificada. Os processos observados em campo apontam que a
familia, a religido, a comunidade e a lingua polonesa se destacam como espacos
de apropriacdes de sentidos que se relacionam a ressignificacdao da identidade
cultural polono-brasileira (Figura 2).

Figura 2: Espacos de ressignificacdo da identidade étnica
Nota: Elaborado pelos autores, 2019.

Cada um desses espacos dispde uma circulacdo prépria de sentidos e interseccdes
entre eles. Cada nucleo familiar tem légicas préprias de funcionamento e a forma
como a identidade é ressignificada também é diferente de uma familia para outra.
No entanto, a familia ndo estd fechada a sociedade, por isso, as relagcdes familiares
aparecem muito conectadas a religido, a comunidade e a lingua polonesa. Além disso,
os meios de comunicacdo tém presenca marcante no cotidiano e permeiam boa
parte das producdes de sentido em familia.

Com relagdo a lingua polonesa, a pesquisa evidenciou que ela ainda é uma forma
importante de identificacdo entre os polono-brasileiros. No entanto, sdo poucos
os participantes da pesquisa que demonstram conhecimento para ler, escrever e
falar polonés, a maioria conhece expressdes cotidianas, musicas e oracdes que
aprenderam em casa. Como a transmissao linguistica se dd principalmente pela
oralidade, a familia, a religido e a comunidade tém grande relevancia para que a
lingua polonesa ainda esteja presente nesse contexto.
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Ja a religido, em especial o rito catdélico, aparece muito relacionada a familia
como unidade basica de formacao dos fiéis, atua no fortalecimento das relagdes
comunitarias e mantém o contato com os fiéis polono-brasileiros por meio da
lingua polonesa. As comunidades em que se concentrou o estudo (Col6nia Iguagu
e Passo do Meio) também tém forte presenca das relaces familiares e sdo espagos
nos quais o ambiente religioso atua como ponto de encontro e de fortalecimento
das nog¢Ges comunitarias.

Atuando de forma integrada entre todos esses espacos e fora deles estdo os meios
de comunicacdo, conforme mostra a representacao grafica, que evidencia uma
presenga constante dos meios nos espacos de analise. As reflexdes a partir das
observagOes quanto ao atravessamento constante dos usos sociais dos meios na
construgdo identitaria sdo examinadas a seguir, a partir das mediagdes: ritualidade,
tecnicidade e socialidade.

Ritualidade

A forma como os usos dos meios, em seus formatos industriais, afeta o cotidiano
dos integrantes da familia e como isso imprime um ritmo préprio ao cotidiano
remonta a mediacdo da ritualidade. Nessa mediacdo, que traz uma ancoragem na
membdria, a questdo étnica e cultural pode ter papel tanto com rela¢do aos usos
sociais quanto as trajetdrias de leitura, permeando os tempos e os espagos do
cotidiano (Jacks, 2008).

Aritualidade aparece, por exemplo, nos relatos memoriais da primeira geracao de
ambas as familias, nos quais é possivel compreender como se dava o consumo do
radio e da TV quando chegaram as col6nias e como levaram a novas organizacées
do cotidiano. Na comunidade de Passo do Meio, as familias se reuniam em volta
do radio e o habito de consumo era mais préximo a nog¢do de assistir do que
somente ouvir, ja que eles paravam proximo ao aparelho para prestar atencdo no
que acontecia. Isso também atraia vizinhos para participar do evento:

Os primeiros contatos com o aparelho radiofénico foi quando eles tinham por volta
de 12 anos, gragas a Elvira, tia de Nena que tinha o aparelho em casa. Na casa
dela se reuniam os vizinhos para escutar, ou talvez fosse melhor dizer “assistir ao
radio”, ja que as criangas se sentavam o mais perto possivel tentando enxergar
de onde vinha o som das noticias e das radionovelas, que se misturavam ao
chiado do radio. Nena, que morava perto da tia, era ouvinte assidua. Antonio ia
algumas vezes a cavalo participar daquele momento. Somente depois de casados
gue Antonio e Nena foram ter o rddio em sua casa. Isso porque Mariano,
pai de Nena, ndo gostava da novidade e dizia que ndo era bom escutar aquilo.
Mariano gostava mais de ler e recebia o jornal Lud, que era lido em voz alta para
a familia. (Drabeski, 2019, p. 112)

No final deste trecho, a referéncia ao jornal Lud®, que circulava entre a comunidade
polono-brasileira, aparece com o registro do habito do pai de ler o jornal em voz
alta para o restante da familia. Nesse aspecto, a ritualidade expressa pela leitura
do jornal polonés para a familia tem uma relagdo explicita com a expressao da
identidade étnica.

Mais tarde, a televisdo passou a fazer parte do cotidiano das familias, momento
em que a cultura de massa chegou com forga e alterou a rotina desses sujeitos,
que viviam até o momento de forma um tanto isolada nas comunidades com forte
presenca de descendentes de poloneses. Se nos primeiros anos da vida nas col6nias
em que se estabeleceram os imigrantes, a comunicagdo se dava exclusivamente nas
relagbes interpessoais e nos contatos com os periddicos destinados a comunidade
polono-brasileira (publicados, na sua primeira fase, em polonés), a geracdo que
cresceu com a presenca do radio e da TV teve outra experiéncia de construcdo da
identidade, mais préxima da cultura de massa brasileira.

O surgimento das novas tecnologias, como aponta Martin-Barbero (2015), provoca
um questionamento das identidades culturais, sendo o primeiro aspecto:
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...odesafio que se impGe as tentativas de fuga para o passado, a velha tentagdo
idealista de postular uma identidade cujo sentido se acharia na origem ou,
de todo modo, 13 atras, por debaixo, fora do processo e da dindmica da histdria
e da atualidade. (Martin-Barbero, 2015, p. 257)

O segundo aspecto diz respeito ao sentido que as tecnologias assumem, isto é:

. . . a reativagdo da ldgica evolucionista que reduz, agora radicalmente e sem
fissuras, o outro ao atrasado, que converte o que resta de identidade nas culturas
diversas em mera identidade reflexa — ndo tém valor sendo para valorizar,
pelo contraste, a identidade da cultura hegeménica — e negativa: o que nos
constitui é o que nos falta, o que nos constitui é a caréncia. (Martin-Barbero,
2015, p. 257)

A tecnologia importada dos paises centrais representaria a modernizagcao das
col6nias polonesas, o que alterou o cotidiano tanto no trabalho quanto no lazer
das familias e trouxe novos espacos de ressignificacao das identidades culturais
mediadas pela tecnologia.

Um momento importante de ressignificacdo da identidade a partir do consumo
midiatico diz respeito a visita do papa polonés Jodao Paulo Il ao Brasil, em 1980.
Na ocasido, a visita foi transmitida pela TV e acompanhada pelos descendentes,
reunidos em volta do pequeno aparelho, com imagens em preto e branco, mas que
transmitiu grande alegria aos polono-brasileiros. Hoje, canonizado, o Sdo Joao
Paulo Il é motivo de devogdo entre os sujeitos da pesquisa (Drabeski, 2019).

Os meios de comunicacdo que chegaram como novidade na primeira geracdo da
familia alcancaram a centralidade no cotidiano das familias hoje. E o que aparece no
relato do sujeito da primeira gera¢do da familia Przyvitowski (Col6nia lguacu), cuja
rotina demonstra a marcagao temporal das atividades cotidianas pelos meios: o inicio
do dia é marcado pelo ter¢co na TV, na sequéncia programas noticiosos e religiosos
na TV e no radio preenchem a manha e demarcam o horario do banho e do almocgo.

Jano caso de um jovem da terceira geracdo da familia Przybyszewski (Passo do Meio),
o habito de assistir a televisdo ao mesmo tempo em que se estd conectado ao
celular foi observado durante uma das entrevistas. Ele consome seus programas
preferidos tanto na TV quanto no computador e no celular, sem uma rotina
definida, mas de acordo com a sua disponibilidade de tempo. Ou seja, sempre
gue possivel ele estd conectado, o que demonstra a centralidade das narrativas
mididticas no seu cotidiano.

Com o surgimento das narrativas sob demanda, o consumo é ajustado ao dia a
dia dos receptores. Por outro lado, o mididtico ganha ainda mais espaco na rotina
dos sujeitos, atravessando com ainda mais forca a cotidianidade (Drabeski, 2019).

Tecnicidade

Contribui também para a compreensdo dos achados da pesquisa a tecnicidade.
Essa mediagdo aponta para um novo estatuto social das técnicas, delineado pelo
cenario da globalizagdo. A tecnicidade nao é do instrumento, e sim dos saberes,
da constituicao das praticas produtoras de inovagdes discursivas e dos modos de
percepcdo social (Lopes, 2018).

As novas tecnologias alteraram a forma de transmissdo da histéria familiar, passando
da forma predominantemente oral para novos formatos, com uso de recursos
tecnoldgicos que incluem uma nova gramatica, calcada no registro audiovisual.
O surgimento de novas tecnologias é representado pela chegada do Facebook e,
principalmente, do WhatsApp, que alteraram a forma de contato em familia e a
forma de conhecimento da histéria dos imigrantes (Drabeski, 2019).

Além disso, a mediacao da tecnicidade traz a no¢ao da compressao de tempo e
espaco. Se para as geracdes anteriores a Polonia parecia distante, agora, a troca
de informacdes sobre o pais é facilitada. E por meio da internet que a entrevistada
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da segunda gerac¢do da familia Przyvitowski (Col6nia Iguacgu) fica sabendo dos
acontecimentos na Pol6nia. No Facebook, ela consome contetddos audiovisuais
sobre a cultura e as tradi¢cdes polonesas, que se tornam ponte para que ela e o
pai compartilhem sentidos sobre a polonidade. Com esse contato, ela, que toda
a vida viveu na mesma col6nia, pode se sentir mais perto da terra dos seus
antepassados. Nesse cendrio de globalizacdo, a mediac¢do da tecnicidade, segundo
Martin-Barbero (2015), que retoma o conceito de Milton Santos, atua como
conector universal no global.

O uso de aparatos tecnoldgicos constrdi uma nova gramatica na relagao familiar
e mesmo na expressao da polonidade. Nesse sentido, destacam-se o uso de
smartphones, que operam principalmente em trés ldgicas: a primeira é o uso
do aparato tecnolégico pra apreensao de rituais religiosos relacionados a etnia,
como foi observado durante as cerimdnias da quaresma, realizadas em polonés
e que filmadas por integrantes da familia; uma vez registrados, os rituais podem
ser revistos, compartilhados e relembrados. Assim, os sujeitos podem produzir
conteldos audiovisuais por meio dos quais podem expressar sua polonidade.

A segunda légica foi observada em outro momento, durante um jogo da selecao
polonesa na Copa do Mundo de 2018. Integrantes da familia Przybyszewski
estavam reunidos em torno da TV para assistir ao jogo e conversavam acerca de
guestionamentos e afirmacgdes da identidade étnica. Mas um dos jovens da terceira
geracao parecia alheio a esse cendrio, consumindo um conteudo diferente em seu
celular. Com o uso do aparato tecnolégico, o menino escolhe as narrativas que quer
consumir e ndo estd mais preso a determinacgao familiar, ainda que compartilhe o
mesmo espaco fisico.

Em alguns aspectos, a cotidianidade familiar — mediacdo presente no primeiro
modelo das media¢cdes de Martin-Barbero — continua em operacao, no entanto,
especialmente as geracdes mais jovens estdo vivenciando uma experiéncia de
construcdo de identidade mediada por outra relagdo com a tecnicidade. “Por sua
centralidade na organizacdo social, ela [tecnicidade] percorre o circuito inteiro,
modelando a ritualidade, a socialidade e institucionalidade, vale dizer, modela todas
as relagdes porque se define como o estatuto social da técnica” (Ronsini, 2010, p. 7).

Ha também diferenca de acesso as tecnologias em cada geracdo. Os mais jovens
tém uma facilidade de acesso aos aparatos tecnoldgicos, que ocupam varias horas
do seu dia. Mas para as geracdes mais velhas e geograficamente mais afastadas —
como é o caso da primeira geracdao da familia do Passo do Meio —, o acesso é
restrito, j& que ndo possuem sinal de telefone ou de internet, apenas radio e TV.

A falta de acesso aos meios eletronicos aponta para a reflexdao de Martin-Barbero
(2015) quanto a ndo contemporaneidade entre tecnologia e usos na América Latina.
O acesso limitado as tecnologias opera com uma légica que afeta a producao de
sentidos nesse meio.

No nivel cotidiano, encontra-se ai um “buraco semantico” desde o qual as
tecnologias sdo consumidas, ao ndo poderem ser minimamente referidas a seu
contexto de produgdo: um buraco que as maiorias, nesses paises, preenchem
semantizando-as com a linguagem da magia ou da religido. (Martin-Barbero,
2015, p. 256)

O deslumbramento pela tecnologia, de um lado, e a falta de condi¢des efetivas
para o seu uso no cotidiano, do outro, é o que o autor chama de esquizofrenia.

Socialidade

A terceira mediacdao destacada na pesquisa é a da socialidade. Essa mediacao
se relaciona aos multiplos pertencimentos identitarios do sujeito, como etnia,
geracao, género, entre outros. Estd relacionada também as formas de interacdo e
constituicdo das identidades dos sujeitos (Ronsini, 2010). Quando vista a partir da
mediacdo da socialidade, a comunicacdo “é uma questao de fins, da constituicdo
do sentido, do fazer-se e desfazer-se da sociedade” (Jacks, 2008, p. 6).



Novos Olhares | Vol.11 N.1 | jan-jun/2022

ARTIGO | MediagGes na expressdo e ressignificacdo das identidades polono-brasileiras 77

Destacamos essa mediacdo durante o primeiro dos jogos da Pol6nia na Copa
do Mundo contra a sele¢do de Senegal, quando a experiéncia de assistir ao jogo
levantou um debate sobre racismo, que surgiu espontaneamente a partir do sujeito
representante da primeira geragdo da familia Przyvitowski (Col6nia Iguagu). Ele relatou
gue muitas vezes presenciou poloneses expressando o fato de ndo gostarem dos
“brasileiros”, forma como se referiam aos ndo brancos com os quais conviviam na
colonia. Nesse momento do relato, ele reproduziu algumas frases que evidenciam
guestdes racistas frequentes naquele espaco, sdo expressdes que demonstram
o preconceito e a discriminacdo existentes na relacdo entre os descendentes de
poloneses e outros grupos a partir da demarcacao das diferencas. Esse ponto evoca
a problematica de identidade marcada pela diferenca (Woodward, 2000; Silva, 2000),
diferenca reforcada por marcagdes simbdlicas, mas também por condig¢des sociais
e materiais. Mesmo o processo de diferenciacao simbdlica tem rela¢do direta com
as relagGes sociais do cotidiano, pois impactam na definicao de quem sera incluido
ou excluido nesse processo (Woodward, 2000).

Tendo a narrativa mididtica como ponto de partida, o sujeito representante da
primeira geracao da Coldnia Iguacu produziu reflexdes sobre o cenario da col6nia
em que cresceu e viveu toda sua vida, na qual o preconceito racial esteve sempre
presente. Ao apontar as formas como o racismo se manifestava na colonia,
ele reflete sobre o processo e isso o leva a ressignificar sua identidade enquanto
parte da comunidade polonesa. Ao relatar o preconceito praticado pelos poloneses,
sua expressao identitdria ndo é predominantemente polonesa, ela se expressa
pelo reconhecimento da mesticagem e, ainda que momentaneamente, o sujeito
se distancia da identidade polonesa. Esse processo evoca a no¢ao de identidade
de Hall (2006), segundo a qual ha identidades contraditérias no individuo,
empurrando para diferentes dire¢des. Em outros momentos, o mesmo sujeito
se referia a outros individuos como “brasileiros”, reforcando a sua identidade
polonesa para demarcar a diferenca. Mas, ao contar que os poloneses eram
racistas, ele se reconhece como sujeito mestico, que esta entre a identidade
polonesa e a brasileira.

Consideragoes Finais

A pesquisa desenvolvida contribuiu para a compreensao de como 0s usos sociais
dos meios de comunicagdo se relaciona com a construcao da identidade étnica
polono-brasileira. A perspectiva das mediacdes permite refletir sobre como os
processos comunicativos se relacionam a construcdo dessa identidade étnica,
tanto dentro dos espacos de expressao e ressignificacdo da identidade étnica
(familia, religido, comunidade e lingua) quanto a partir da producéo de sentidos no
atravessamento constante dos meios de comunicacdo e dos aparatos tecnolégicos
no cotidiano das familias.

A construcdo identitaria desses sujeitos se mostrou muito relacionada a
ressignificacdo: “as identidades ndo sdo apenas herdadas, elas sdo continuamente
tensionadas e ressignificadas por diversos processos que participam da vida dos
sujeitos da pesquisa” (Drabeski, 2019, p. 44).

Cientes das possibilidades existentes, ndo se buscou esgotar a discussdo acerca
das articulagGes entre os processos comunicativos e a identidade polono-brasileira
entre as familias estudadas, mas sim apresentar uma construcao de significados
dentre tantas possiveis diante de um contexto tdo rico e complexo.
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Resumo: O artigo busca analisar a exposi¢cdo dos candidatos Jair Bolsonaro e Fernando
Haddad no Twitter durante o segundo turno das elei¢bes presidenciais brasileiras de
2018. Para tanto, por meio de analise de conteddo das publicacbes de seus perfis
oficiais, foram verificados os temas recorrentes, a interacdo gerada (curtidas, retweets
e comentdrios) e o layout das publicagdes. A andlise confirmou as hipdteses de que ha
caracteristicas comuns entre as postagens de ambos os candidatos, de que as criticas ao
oponente geram mais interacdes do que propostas/agenda politica e de que os candidatos
utilizam mais as redes sociais para se autopromover do que para expor seus planos.

Palavras-chave: elei¢cdes 2018, segundo turno, Fernando Haddad, Jair Bolsonaro, Twitter.

Andlisis de la Exposicion de los Presidenciables en Segunda Vuelta de las
Elecciones de 2018 desde el Twitter

Resumen: Este articulo busca analizar la exposicién de los candidatos Jair Bolsonaro
y Fernando Haddad en Twitter durante la segunda vuelta de las elecciones presidenciales
de 2018 en Brasil. Por tanto, a partir de un analisis de contenido de las publicaciones en sus
perfiles oficiales, se verificaron los temas recurrentes, la interaccion generada (Me gusta,
retweets y comentarios) y el disefio de las publicaciones. El andlisis confirmé las hipdtesis
de que hay caracteristicas comunes entre las publicaciones de ambos presidenciables,
de que las criticas a los oponentes generan mas interacciones que las propuestas/agenda
politica y de que los candidatos utilizan mas las redes sociales para su autopromocién que
para el planteamiento de sus planes.

Palabras clave: elecciones 2018, segunda vuelta, Fernando Haddad, Jair Bolsonaro, Twitter.

Analysis of the Exposure of Presidential Candidates in the Second Round of 2018
Elections on Twitter

Abstract: The article seeks to analyze the exposition of candidates Jair Bolsonaro and
Fernando Haddad on Twitter during the second round of Brazilian presidential elections
of 2018. To this end, by content analysis of posts in their official profiles, the recurrent
themes, the interaction generated (likes, retweets, and comments), and the posts layouts
were verified. The analysis confirmed the hypothesis that the posts of both candidates
in Twitter have common characteristics between them, that critics to the opponent
generates more interactions than purposes/political agenda, and that candidates use
more social media to self-promote than to expose their plans.

Keywords: 2018 elections, second round, Fernando Haddad, Jair Bolsonaro, Twitter.
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Com o advento da tecnologia, as relagdes entre as pessoas foram alteradas.
A conectividade e as maquinas como intermediadoras possibilitaram a massificacdo
de informacdes e deram voz ao receptor, que passou a ter também papel ativo
em uma comunicacao, tornando-se emissor de contetdo. Nas ambiéncias digitais,
como as redes sociais, por exemplo, o receptor tem poder de escolher quais
informacdes quer consumir, compartilhar e dialogar.

Contudo, apesar das tecnologias possibilitarem a gera¢do de conteudo por qualquer
usudrio, surgem fenémenos como a desinformacao, a medida que um excesso de
informacdes é criado por inumeras fontes, porém nao necessariamente compostas
por fatos veridicos e checados. Como consequéncia, surgem as fake news, que,
de acordo com Gelfert (2018), sdo noticias intencionalmente criadas com informagdes
falsas ou distorcidas, com o propdsito de deturpar a realidade.

Com o poder da comunicagdo em massa e em tempo real, a internet tornou-se
forte aliada em campanhas politicas, permitindo didlogo e aproximag¢do com
a populacdo, além da humanizac¢do dos candidatos e divulgacdo de seus ideais.

Para compreender melhor a influéncia das redes sociais na politica, o propdsito
central deste estudo é verificar a exposi¢do dos presidencidveis do segundo turno
das elei¢des de 2018 no Twitter e analisar os resultados obtidos, relacionando-os
ao resultado das elei¢des, a partir das publicacdes feitas em suas paginas oficiais
e das interac¢des geradas, a fim de entender se o recall gerado impactou no
resultado das elei¢Ges.

Ja como objetivos especificos, propde-se verificar se existem padrdes entre
as publica¢Ges dos candidatos (tamanho do texto, uso de imagens e layout);
evidenciar quais temas geram maior engajamento (comentdarios, curtidas e
compartilhamentos); identificar se a quantidade de seguidores influencia no
engajamento; e verificar as publicagdes de autopromocao e propostas de governo,
a fim de analisar a interacdo e audiéncia geradas. O problema de pesquisa que
norteia este estudo é: a forma como os presidenciaveis se apresentam nas midias
sociais influencia o resultado das elei¢des?

Para tanto, o objeto de pesquisa serd constituido pelo levantamento e andlise
das publicacdes feitas por Jair Bolsonaro e Fernando Haddad no Twitter no
periodo de 7 a 28 de outubro de 2018, data em que saiu o resultado da eleicdo,
tendo como base as seguintes hipdteses: ha caracteristicas comuns entre as
postagens de ambos os presidencidveis do segundo turno no Twitter; criticas ao
oponente/partido geram mais interacdes do que propostas/agenda politica;
os candidatos usam mais as redes sociais para se autopromover do que para
expor seus planos.

Para isso, foi utilizada a metodologia de andlise de conteludo, que, segundo
Bardin (1977/2016), trata-se de uma andlise sistematica que possibilita a compreensio
e a investigacdo profunda de um objeto, tendo um campo de atuagao bastante
vasto: tudo o que é dito ou escrito.

Ainda de acordo com a autora, a andlise de conteudo permite fazer inferéncias,
em que “o analista tira partido do tratamento das mensagens para inferir
conhecimentos” (Bardin, 1977/2016, p. 45), permitindo compreender n3o apenas
a superficie dos textos, mas também os fatores que a determinaram.

Esta pesquisa justifica-se, no atual cenario politico, econdmico e social, pelo impacto
gue as eleicdes presidenciais tém em inumeros elementos da sociedade desde as
campanhas eleitorais, pois, por se tratar da escolha do cargo mais importante no
pais, afetam relagcOes internacionais, bolsas de valores, organizacdes publicas e
privadas, movimentos sociais e até as rela¢des entre os individuos.

Nesse sentido, pode-se vislumbrar a importancia da andlise proposta, que busca
analisar a exposicdo dos presidenciaveis do segundo turno de 2018 no Twitter e
verificar se esta influenciou o resultado das elei¢cdes, levando a uma reflexao sobre
o impacto que as campanhas digitais podem ter em um processo eleitoral.
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Aplicada a metodologia, foram analisadas 465 publicacdes das paginas oficiais dos
candidatos, podendo-se compreender que, de fato, existem similaridades entre as
campanhas de ambos os presidencidveis.

Radio e TV nas Campanhas Eleitorais

Atelevisdo e o radio permitem uma comunica¢do em massa, 0 acesso a informacao
e entretenimento por todas as camadas da sociedade, sem depender de distribuicdo
fisica e possibilitando a informatizacdo ao vivo (Bucci, 2016).

No Brasil, apds o processo de democratizagdo ocorrido na década de 1940, o radio
ganhou relevancia durante os periodos eleitorais e, em 1950, foi sancionada uma lei
regulamentando o uso do veiculo nas campanhas, ainda que de forma paga pelos partidos
e candidatos. Foi entdo criada a Lei n? 1.164, de 24 de julho de 1950, obrigando as
emissoras a fixar precos iguais a todos os partidos e a reservar duas horas da programacao
para as campanhas eleitorais no periodo de 90 dias antes das eleicdes.

Apesar da regulamentacdo, a compra era restrita a partidos e candidatos com boas
condicOes financeiras e, com a necessidade de democratizar o uso da ferramenta,
em 1962, foi sancionada a Lei n2 4.115, de 22 de agosto de 1962, determinando
o Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), o que resultou em uma
popularizacdo de campanhas eleitorais e possibilitou que fossem feitas em diferentes
meios de comunicag¢do, como a televisdo, por exemplo, amplamente utilizada a partir
da ditadura militar (1964-1985), periodo que consolidou essa midia como a principal
ferramenta para divulgar atividades do governo, lemas e cangdes de incentivo.

Nesse sentido, Bucci (2016) avalia que a televisdo ofereceu “uma compensacgédo
a auséncia de canais democraticos de participacdo politica no pais” (p. 173) e,
dessa forma, todos foram chamados a assistir ao autoritarismo do militarismo,
porém com programacoes a favor do regime, que refor¢cavam a visao de patriotismo
gue este desejava (p. 174):

Isso conferiu ao telespaco publico a ambiéncia de um nacionalismo conservador
e afetuoso, embalado por tecnologias ultramodernas que cultuavam a patria
e a mercadoria num ritual Unico, indivisivel, redondo como bola de futebol e
transparente como o vidro que recobre a tela da TV. (Bucci, 2016, p. 176)

Dessa forma, o radio e a televisdao eram utilizados principalmente para disseminar
as acdes do militarismo e aproxima-lo a populacao.

Ja na contemporaneidade, as midias de massa ainda possuem papel relevante
na propaganda politica, como no HGPE, visto que, conforme Veiga (2002) analisa,
este oferece recursos para que os eleitores decidam seu voto, a medida que os
candidatos, seus valores e planos sdo expostos ao publico, permitindo posteriormente
um debate social acerca do tema. Contudo, mesmo sendo uma ferramenta de
divulgacdo de politicos, este é visto pelos eleitores como uma forma de convencimento
parcial, haja vista que profissionais de comunicacdo sao envolvidos para tracar as
estratégias de discurso e a forma como os candidatos serdo promocionados ao publico.

Porém, apesar da parcialidade, a autora considera que as campanhas politicas
sdo extremamente importantes no processo de decisdao da populacao, visto que:

O eleitor imagina como cada candidato governaria uma vez eleito e identifica que
ganhos teria em cada uma daquelas possiveis gestGes. Entdo decide pela opcdo que
acredita Ihe render maior ganho. Contudo, esta avaliacdo dos elementos da disputa é
realizada a partir de conhecimentos e informagdes fragmentados. (Veiga, 2002, p. 184)

Redes Sociais
Algumas mudang¢as comunicacionais bastante significativas surgiram junto com

ainternet e as redes sociais, visto que, segundo Recuero (2009), estas permitem que todos
0s usuarios produzam e consumam conteddos a todo momento, impactando formas
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de organizacdo, identidade e mobilizacdo social, além de esta comunicacdo mediada
pelo computador nao possibilitar “isolar os atores sociais e nem suas conexdes” (p. 24).

Nesse sentido, tudo o que é dito, visto e compartilhado pelos atores no
ambiente digital deixa rastro de navegacdo (Recuero, 2009), permitindo
gue as plataformas identifiguem e comercializem os interesses e padrdes,
a fim de obterem receita por meio de informacdes dos usudrios, pois “como
o petrdleo, os dados sdo um material que se extrai, refina e se usa de distintas
maneiras. Enquanto que quanto mais dados alguém tem, mais usos se pode dar”
(Srnicek, 2018, pp. 42-43).

Dessa forma, pelo impacto comunicacional e até financeiro, essas redes
tém sido amplamente utilizadas por diversos setores da sociedade, inclusive
o politico, que busca a aproximacdao com o eleitorado, a segmentacao de
mensagens de acordo com os padrées de consumo de informacdo dos possiveis
eleitores e a ampla producdao de conteudos, haja vista que todos podem
fazer campanhas e viralizar em pouco tempo, o que se torna interessante em
periodos eleitorais, em que usualmente os candidatos langcam suas campanhas
préximo as eleicdes.

Contudo, a livre expressao de opinides e a ampla producdo de conteldo por qualquer
usuario podem gerar fen6menos desinformativos: “os jornais, revistas e portais
online da grande imprensa destacam o papel das redes sociais para a radicalizacao
politica, com sua intensa circulacdo de conteudos enviesados, por vezes extremistas,
e fake news” (Jorge Filho, 2019, p. 3).

No ambiente politico, as fake news, isto é, noticias intencionalmente falsas,
se destacaram mundialmente apds as eleicdes estadunidenses de 2016,
entre Donald Trump (Partido Republicano) e Hillary Clinton (Partido Democrata), além do
referendo do Brexit para a saida do Reino Unido da Unido Europeia (Gelfert, 2018).

A campanha de Trump era acusada de envio massivo de fake news, contudo,
ele também aproveitava o termo para desmoralizar jornais que o criticavam,
alegando que se tratava de inverdades, ou fake news. Ja no Reino Unido circulavam
nas midias sociais discursos nacionalistas e a informacao falsa de que a Gra-Bretanha
pagava € 350 milhdes semanais a Unido Europeia, o que mexeu com as emocdes
e causou revolta na populagdo (“Art of the lie”, 2016).

Vale ressaltar que o tema também ganhou relevancia na politica brasileira nas
elei¢des presidenciais de 2018. Segundo o Congresso em Foco (Macedo, 2018),
as agéncias de checagem de fatos Lupa, Aos Fatos e Fato ou Fake, do grupo Globo,
desmentiram, de 16 de agosto a 25 de outubro de 2018, pelo menos 124 fake news;
104 contra Fernando Haddad e o Partido dos Trabalhadores (PT), do qual faz parte,
e 19 contra Bolsonaro e seus aliados.

Em 11 de outubro, o préprio Tribunal Superior Eleitoral (“Fake news: TSE lanca
pagina para esclarecer eleitores”, 2018), criou uma pégina na internet para alertar
a populagdo acerca de informacdes falsas, afirmando: “Nessa pdgina o TSE apresenta
links para esclarecimentos oriundos de agéncias de checagem de conteudo,
alertando para os riscos da desinformacao e clamando pelo compartilhamento
consciente e responsavel de mensagens nas redes sociais”.

Contexto Geral: Elei¢des de 2018

Apds a proibicdo do Supremo Tribunal Federal (STF), em 2015, de doacdo de
empresas para as campanhas eleitorais, a eleicdo de 2018 foi a primeira em que os
candidatos a presidéncia utilizaram recursos préprios, do Fundo Partidario (utilizado
para despesas do partido, como contas e salarios), do Fundo Eleitoral (despesas
das campanhas) e doagdes de pessoas fisicas.

Também em 2018, o Congresso Nacional aprovou uma minirreforma eleitoral,
possibilitando que o fundo partiddrio fosse usado também para impulsionamento
de conteudos na internet.
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Outro fato a se destacar é a prisdao, em abril, do até entdo candidato do
PT, Luis Inacio Lula da Silva, durante a Operacao Lava Jato, da Policia Federal.
O ex-presidente foi acusado de receber propina de RS 3,7 milhdes da empreiteira OAS.
Na ocasido, Lula foi condenado em segunda instancia a 12 anos e um més de prisao.
Apesar de tentativas do PT, Lula ndo foi inocentado, fazendo que o partido oficializasse,
em 11 de setembro, a candidatura de Fernando Haddad, onze dias apds o inicio do
HGPE. Lula era o lider nas pesquisas de intencdo de voto para a presidéncia.

Primeiro Turno

No dia 6 de setembro, ainda no inicio das campanhas eleitorais, Jair Bolsonaro
levou uma facada durante um comicio em Juiz de Fora (MG), acarretando-lhe
duas cirurgias abdominais e 23 dias internado. Apds a alta hospitalar, o candidato
manteve-se em repouso médico, impedindo-o de fazer novos atos nas ruas e de
frequentar debates. Como medida, sua campanha foi intensificada nas redes sociais,
utilizando majoritariamente o Facebook, Twitter e WhatsApp para a sua divulgacao.

O atentado contra Bolsonaro gerou grande repercussdao na midia e aumentou
a quantidade de fake news disseminadas nas redes sociais, alegando que a facada
ndo havia de fato ocorrido, que teria sido encenada para vitimizar o candidato,
fazendo-o conquistar a empatia do povo, e, por outro lado as noticias acusando o
PT (principal opositor de Jair) e a esquerda politica de terem encomendado a facada.
Ambas as visdes foram viralizadas na internet e amplamente veiculadas na midia.
O debate sobre o tema também foi incitado por diversos politicos, como o préprio
Jair e Lula, principal representante do PT no pais.

Bolsonaro, segundo a Folha de S.Paulo (“Bolsonaro diz que facada que recebeu foi
‘atentado politico’, 2018), em entrevista a radio Jovem Pan no dia 24 de setembro,
afirmou: “No meu entender foi planejado, politico, ndo tenho a menor duvida.
Me tirando do combate vocé pega os trés, quatro préximos da relacdo e sdo muito

parecidos”, chorando entre algumas palavras.

Ja Lula, apds o incidente, afirmou em entrevista a emissora TVT: “Aquela facada
tem uma coisa muito estranha, uma facada que ndo aparece sangue em nenhum
momento. O cara que da a facada é protegido pelos segurancas do Bolsonaro”,
indagando a veracidade do fato (“Bolsonaro diz que facada que recebeu foi
‘atentado politico’”, 2018).

Como estratégia de comunicagao, Bolsonaro postou em suas redes oficiais imagens
em que aparece bastante debilitado e, em sua primeira transmissao ao vivo em seu
Facebook, criticou Lula e Haddad, conforme exposto pelo jornal Estado de Minas
(Ayer, 2018): “Estda em jogo no momento o futuro de todos. Vocé, até vocé que
apoia o PT, vocé é um ser humano também. Vejo muito petista mudando de lado.
Isso no Brasil é o jogo do poder” e “Haddad eleito presidente assina no mesmo minuto
da posse o indulto de Lula e, no minuto seguinte, nomeia-o chefe da Casa Civil".

Contudo, apds investigacdes, a policia federal concluiu que o autor da facada agiu
sozinho, descartando a possibilidade de mandantes.

Dessa forma, nota-se que as campanhas e a opinido publica voltaram-se
majoritariamente para o ambiente digital em 2018, o que revolucionou as eleicdes
presidenciais no pais. Ja nos meios tradicionais, como a televisao e o radio, o HGPE teve
um menor impacto para os candidatos, a exemplo de Geraldo Alckmin, que teve
a maior coligacdo e consequentemente maior tempo de propaganda, porém foi
o quarto candidato nas inten¢Ges de voto do primeiro turno, enquanto Jair Bolsonaro,
por exemplo, manteve-se lider em todas as pesquisas e obteve apenas oito segundos
de propaganda, o que representa 2% do tempo total de Alckmin, refor¢ando a
importancia das midias sociais no processo eleitoral, visto que foi o grande enfoque
de campanha de Jair.

Entretanto, a popularidade de Bolsonaro foi bastante controversa. Enquanto crescia nas
intenc¢des de votos nas pesquisas, inimeras manifestacdes ocorreram no pais, a favor e
contra o presidencidvel. No fim de semana anterior as elei¢cdes, no dia 29 de setembro,
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o movimento #EleN&ao, contra Bolsonaro, atraiu atos em 114 cidades, distribuidas nos
26 estados e no Distrito Federal. Em contrapartida, o movimento a favor do candidato
contou com eventos em 40 cidades distribuidas por 16 estados. Cabe ressaltar que
grande parte das manifestacdes foram convocadas pelas redes sociais.

Porém, mesmo com as manifestacdes, Bolsonaro foi o candidato mais votado
no primeiro turno, com 46% dos votos, seguido por Fernando Haddad, com 29%.

Segundo Turno

O segundo turno foi marcado por polémicas envolvendo os dois candidatos e seus
respectivos partidos, e ndo contou com nenhum debate televisionado.

Uma das primeiras polémicas ocorreu em 10 de outubro, apds o logotipo da
campanha de Haddad ser alterado, desvinculando a campanha do nome de Lula,
que continuava preso, e alterando as cores, substituindo o vermelho de seu partido
pelas cores da bandeira do Brasil, assemelhando-se ao logotipo de seu oponente.

Outro aspecto polémico foi que o segundo turno ndao contou com nenhum
debate televisionado pelos candidatos. Bolsonaro realizou sua campanha por
entrevistas, Facebook (valendo-se inclusive de lives), Twitter e pelo WhatsApp;
ja Haddad utilizou as mesmas ferramentas online, mas também deu enfoque
a comicios e viagens, fazendo que sua intencdo de voto nas pesquisas aumentasse,
enquanto a de Bolsonaro, apesar de ainda favorito, sofresse uma queda.

Ainda, houve monitoramento de rob6s a favor dos candidatos. De acordo
o Estaddo (Favaro, 2018), um estudo feito pela Fundagdo Getulio Vargas (FGV),
na semana de 10 a 16 de outubro, identificou 3.989 contas automatizadas no Twitter,
responsaveis pela criagao de 852,3 mil publicagdes, cerca de 10,4% das interagdes
gerais. Destes perfis automatizados, 70,7% foram identificados como pré-Bolsonaro,
e 28,3% como pro-Haddad. Evidencia-se, portanto, que ambos os presidencidveis se
valeram de rob0s para gerar contetidos e interacao, porém em proporcdes diferentes.

Por fim, a votacdo ocorreu no dia 28 de outubro, resultando na vitéria de Bolsonaro
com 55,13% dos votos, o que representa mais de 57 milhdes de eleitores a seu favor.

Analise de Conteudo: Twitter

Assim, é evidente que o ambiente digital tem influéncia crescente no processo eleitoral,
visto que possibilita aos politicos a disseminagdo de conteddo em massa e em tempo real.

O Twitter, por exemplo, tem sido utilizado por alguns candidatos durante as eleicGes,
o que é o caso de Dilma Rousseff, Jair Bolsonaro, Fernando Haddad, Donald Trump
e Barack Obama, que atualmente é a segunda pessoa mais seguida no mundo,
demonstrando a importancia da rede para a esfera politica.

No Brasil, a rede social apresenta bastante relevancia, pois é o sexto colocado
dentre os paises com maior nimero de usuarios.

Devido a popularidade do Twitter e ao uso massivo por politicos, propde-se aqui
uma analise de conteldo das paginas oficiais dos candidatos do segundo turno
nas elei¢cdes de 2018, Fernando Haddad e Jair Bolsonaro, entre os dias 7 e 28 de
outubro de 2018.

Segundo Bardin (1977/2016), a analise de conteldo possibilita a interpretacio de
discursos e seus simbolos, resultando em um conjunto de indicadores quantitativos
e qualitativos. Essa técnica é amplamente utilizada em andlises das comunicagdes
e foi selecionada para esta pesquisa pois permite a interpretacdo do que estd
propriamente dito, mas também de aspectos socioldgicos, imprescindiveis para este
trabalho, visto que o discurso politico abrange questdes sociais e diferentes contextos.

De acordo com a autora, a andlise de conteudo requer trés etapas: pré-analise,
exploracdo do material e tratamento dos resultados.
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Na pré-andlise, é feita a escolha do conteldo, a formulagcdo de hipdteses e
a definicdo de amostra. Ja na exploracdo do material ocorre a escolha do recorte
de pesquisa, como um tema, palavra ou frase, e, por fim, na etapa final ocorre
a inferéncia e interpretacdo dos resultados (Bardin, 1977/2016).

Neste trabalho, as hipdteses definidas foram: ha caracteristicas comuns
entre as postagens de ambos os presidencidveis do segundo turno no Twitter;
criticas ao oponente/partido geram mais interacdes do que propostas/agenda
politica; os candidatos utilizam mais as redes sociais para se autopromover do que
para expor seus planos.

A amostra selecionada foi de 100% das publicagdes feitas nas paginas oficiais do
Twitter de ambos os candidatos: Fernando Haddad e Jair Bolsonaro. Sendo assim,
a amostra representa o universo das postagens realizadas.

Os tweets foram coletados de maneira similar, e os mesmos indicadores foram
utilizados na explora¢do do material: data da publicacdo, texto de noticia ou autoria
prépria, conteldo, presenca de imagem ou video, quantidade de comentdrios,
retweets e curtidas.

No tratamento dos dados, os indicadores de cada candidato foram interpretados
e comparados.

Analises

Ao avaliar a quantidade de publica¢des feitas, de modo geral, ambos os candidatos
fizeram posts quase todos os dias, intensificando-os na ultima semana do segundo turno.

Haddad, nos ultimos dias de campanha, publicou sobre o movimento “Vira Voto”,
na tentativa de que seus eleitores convencessem outros a votarem nele, além de
postar sobre comicios e atos que fez em todo o pais.

Ja Bolsonaro publicou nos ultimos dias acusacao de Haddad ter recebido propina,
criticas aimprensa, ao Lula e ao PT, além de menc¢des de corrupgao e bandidagem.

Tweets 22 turno 234 389
Média de tweets por dia 11,14 18,52
Curtidas (total) 7.863.243 5.400.076
Comentarios 327.919 455.070
Média de comentarios por tweet 1.401 1.170
Retweets 1.835.720 1.260.245
Média de retweets 7.845 3.240

Tabela 1: Comparativo de publicacbes dos candidatos no Twitter
Nota. Elaborado pelos autores.

Nota-se que Haddad, mesmo publicando 40% mais tweets que Bolsonaro,
obteve um engajamento menor, recebendo 32% menos curtidas, 59% menos
retweets e 17% menos comentarios.

Contudo, apesar de Bolsonaro ter utilizado mais rob6s do que Haddad para gerar
interacdo em sua pagina, ele obteve muitos comentarios de eleitores que o admiram.
Muitos dos comentarios fazem mencgdes ao PT, a corrupc¢do, possuem apelos
religiosos ou demonstram esperanga por mudanga, e uma pequena parcela menciona
Haddad em vez do seu partido.

Por outro lado, vale destacar que parte expressiva dos comentarios obtidos por
Haddad foram feitos também por apoiadores de seu oponente. Em seu tweet mais
comentado, podemos evidenciar novamente ofensas a seu partido.

Apesar de terem publicado inUmeros conteldos, pouco foi dito a respeito de
propostas e planos de governo.
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| 'Bolsonaro |  Haddad
Tweets 22 turno 234 389

Tweets com propostas 6 7

Média de comentarios por tweet geral 1.401 1.170

Média de comentdrios a propostas 234 167

Média de retweets geral 7.845 3.240

Média de retweets a propostas 3.717 1.325

Média de curtidas geral 33.604 13.882

Média de curtidas propostas 350 116

Tabela 2: Comparagdo de engajamento: Propostas x Publicacbes gerais
Nota. Elaborado pelos autores.

Os conteldos especificos dos projetos de governo geraram pouco engajamento
para ambos os presidencidveis. As publicacdes tiveram um baixo numero de
compartilhamentos e comentdrios pelos usuarios da rede social.

Para analisar os posts de propostas, nuvens de palavras foram criadas a fim
de destacar os termos mais usados pelos dois candidatos, tendo como base
as palavras utilizadas mais de uma vez pelos presidencidveis, retirando-se
conjuncgdes e advérbios.

Os tweets de Jair sobre seus planos prezam pela comparacdo entre os dois
candidatos, fazendo que o leitor “tire suas préprias conclusdes”, e sinalizam que
seus planos trariam maior prosperidade ao Brasil, reforcando o discurso nacionalista
de sua campanha. O candidato utilizou imagens em todas as postagens e o site
www.bolsonaro.com.br como apoio.
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Figura 1: Nuvem de palavras: Tweets Propostas Bolsonaro
Nota. Elaborado pelos autores.

De modo geral, dezoito palavras apareceram com maior frequéncia nos posts de
propostas. Logo, nota-se que sdo as mesmas, contando com um repertdrio limitado,
com apelo ao futuro e esperanca ao pais.

Ja Haddad fez publicacdes maiores e com discurso focado em cidadaos de baixa
renda, enfatizando que “o povo vai voltar a ter crédito e girar a roda da nossa
economia”; mencionou diminuir impostos para os mais pobres, reajuste no
programa Bolsa Familia e uma transformacao do ensino. O presidenciavel também
utilizou um site como apoio (http://bit.ly/PlanoHaddad_) e, diferentemente
de seu opositor, utilizou videos para ilustrar as propostas. Evidencia-se que
o repertério utilizado pelo petista é mais amplo e com enfoque em relembrar
o passado, notado principalmente pelo uso das expressdes “voltarad”, “vimos” e

“promovemos”, por exemplo.
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Figura 2: Nuvem de palavras: Tweets Propostas Haddad
Nota. Elaborado pelos autores.

Notam-se semelhancas na estrutura das publicacdes de ambos os candidatos,
gue incluiram imagens ou videos em quase metade de suas publicacdes:
Haddad utilizou em 41%, ja Bolsonaro, em 45%.

As publicagdes que mais geraram engajamento dos dois presidenciaveis foram as
publicadas em 28 de outubro, apds o resultado das eleicdes, em que agradeciam
os votos recebidos. Diferentemente das elei¢des anteriores, o candidato derrotado
(Fernando Haddad) ndo parabenizou o vencedor.

Se desconsiderarmos estas publica¢des apds o resultado da elei¢do, os tweets que
mais geraram reacgdes dos seguidores foram trocas de ofensas entre os candidatos.
O post com maior nimero de curtidas e comentarios de Haddad foi: “Vem falar
da minha familia na minha cara. Vem me enfrentar, soldadinho de araque!”,
enquanto o de Bolsonaro foi: “Essa histéria de o fantoche de corrupto admitir
erros do seu partido é pra boi dormir. A corrupc¢do nos governos Lula/Dilma n3o era
caso isolado, era regra para governar. Por isso estdo presos presidente, tesoureiros,
ministros marketeiros, etc, além de tantos outros investigados”.

Porém, as ofensas ocorreram durante todo o periodo do segundo turno. Bolsonaro
fez declaragdes chamando seu opositor de “Canalha”, “Pau mandado de preso
por corrupc¢ao”, “Marmita de corrupto preso” e “Fantoche de corrupto”, além de
mencionar que Lula estaria atuando como chefe de Haddad.

Ja o petista chamou seu opositor de “Soldadinho de araque”, “arrogante”, e enfatizou
gque a campanha de Jair é “do ddio e da desinformacdo”, relembrando as fake news
disseminadas e as falas de seu oponente sobre o apoio a ditadura.

De modo geral, Haddad apoiou o seu discurso, em grande parte, na democracia
(palavra mais frequente em suas publicagdes, com 60 repeti¢Oes e 15% de incidéncia),
nos feitos de seu partido e de seu mandato como ministro da educacao, “Juntos ja
promovemos uma grande transformacao na Educacdo Superior. Vimos o filho do
pobre virar doutor e os bancos das universidades sendo ocupados por todas as cores.
Agora vamos comegar uma nova revolugdo no ensino. Confira nossas propostas!
#Haddad13”, com apelo as camadas mais pobres da populacdo, aos nordestinos e
a0s negros, ou seja, as minorias da sociedade.

Haddad ainda afirmou que o PT aprendeu com os erros e iriam corrigi-los;
isso, pois grande parte das criticas que recebeu eram em relacdo ao seu partido,
gue enfrentou uma crise e teve sua reputacao destruida principalmente apds seu
principal representante, Lula, ser preso apds denuncias por corrupcao.

No ambiente digital, segundo Farias (2019), “o passado se torna o presente”
(p. 126), sendo assim, os discursos e polémicas passadas podem ser resgatadas,
gerando graves crises.
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Dessa forma, Bolsonaro se beneficiou da crise do PT e construiu suas narrativas
mostrando-se como a esperanca do pais e expondo-se como herdi nacional,
oposto a corrupc¢do, crimes e polémicas envolvendo o partido adversario.
Nesse sentido, Farias (2019) avalia que “os mitos ora sdo efeito de causas ndo
intencionais, ora sdo construidos” (p. 117). Para tanto, atuam os meios de
comunicacao, por conta prépria ou por agentes cuja intencdo é explicita, em “um jogo
permanente de construcdo e desconstrucdo de mitos” (p. 188).

Com o apelo anticorrupc¢ao e anti-PT, Bolsonaro conquistou inumeros fas e
manteve-se na liderancga da corrida presidencial, o que posteriormente o consagrou
como presidente do pais.

O politico utilizou questdes sensiveis para a sociedade, como criminalidade e
religido, afirmou que estava ao lado do “cidadao de bem”, que em seu mandato
haveria seguranca, pois 0s criminosos seriam presos (fazendo alusdo também a
corrupc¢do na politica nacional), atraindo a simpatia da populagdo, mesmo com
discursos extremistas.

Assim, a parcela da populagdo insatisfeita com o PT e com os escandalos que ocorriam
no pais optou pelo voto no candidato do Partido Social Liberal (PSL), revelando uma
decisdo tomada pela emocdo, isto é, com sentimentos de inconformismo, édio ao
outro partido, simpatia e esperanga de um futuro melhor.

Quando os elementos objetivos de interpretacdo sdo substituidos pelos emotivos,
e o logos da lugar ao pathos, apelando-se para sentimentos em lugar da razdo,
fazendo com que grupos predispostos ou sensibilizados a dado comportamento
aceitem mais facilmente distor¢des em favor de suas crencas. (Farias, 2019, p. 106)

Dessa forma, os préprios eleitores de Bolsonaro se tornaram disseminadores
das fake news produzidas contra o PT durante toda a campanha nas redes sociais.

Consideragoes Finais

E evidente que o ambiente digital assumiu um papel extremamente importante
na atualidade, exercendo influéncia em todas as camadas da sociedade, seja nas
relagdes pessoais, de trabalho, comércio ou politica.

Nesse cenario, as midias tradicionais e a comunicagdao em massa deram espago
as redes sociais, a personalizagdo e a criagao de contetudo por qualquer usuario.
Logo, é possivel o consumo de diversos materiais em diversos formatos.

Para atingir as pessoas, que estdo cada vez mais conectadas, marcas comegaram
a investir na divulgacao online, produtos foram criados exclusivamente para
o consumo digital, cidaddos tém preferido a troca de mensagens por aplicativo
em vez de liga¢Oes e politicos tém se exposto nas redes sociais, focando suas
campanhas no meio digital.

Este trabalho buscou analisar a influéncia do digital na politica, a partir das elei¢des
presidenciais de 2018 e da exposicao dos candidatos do segundo turno no Twitter.

Demonstrou-se que o HGPE da radio e da televisdo teve pouca relevancia no
processo eleitoral, visto que o candidato eleito teve apenas oito segundos no primeiro
turno para veicular seu programa politico. Com o pouco tempo que teria de exposicdo
nesses canais tradicionais, Bolsonaro focou seus esforcos em campanhas online no
Twitter, Facebook e WhatsApp para divulgar seus planos de governo. Na tentativa
de combaté-lo, Haddad, seu oponente, publicou intensivamente também nas redes
sociais, com foco no Twitter e Facebook.

Apesar de estarem em partidos com ideologias politicas opostas, similaridades
foram encontradas nos discursos de ambos os candidatos. Houve inumeras
criticas e ofensas ao oponente e o uso de imagens ou videos em cerca de
metade das publicagdes do periodo; sendo assim, o formato de mensagem foi
muito semelhante.
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Mesmo os dois candidatos tendo publicado uma grande quantidade de conteudo
(Haddad postou em média 19 vezes por dia, e Jair, 11), pouco foi divulgado a respeito
de planos e propostas de governo (cerca de 2% dos tweets). Apesar de importantes
pontos para a escolha de um candidato, estes contelddos geraram pouquissima
interacdo nas paginas oficiais.

E importante ressaltar que Haddad enfrentou muitas criticas durante todo
o periodo eleitoral, devido a prisdao do principal representante do seu partido,
o ex-presidente Lula. Apesar de o candidato alegar que o PT aprendeu com os
erros, este ndo conseguiu desvincular de sua campanha a imagem de corrupcao.
Bolsonaro aproveitou a crise do partido do oponente e utilizou em seu discurso
temas sensiveis a sociedade, como a religido, disse que estaria ao lado do
“cidaddao de bem” e falou por inidmeras vezes que em seu mandato ndo teria
mais a corrupc¢ao que afundou o pais, além de afirmar que criminosos seriam
punidos e presos.

Enquanto Haddad falou sobre a democracia e os feitos passados de seu partido,
Bolsonaro focou na esperanca de um futuro melhor para o pais.

Dessa forma, Bolsonaro incorporou um discurso sentimentalista que conquistou
milhares de fas, os quais comentaram nas publica¢cdes de Haddad, apontando o mal
que o PT fez ao pais e exaltando o candidato do PSL, idealizado por seus apoiadores
como o herdi que os salvaria do PT e da corrupgao.

Viu-se que os candidatos também se valeram de automatizacao e fake news para
gerar engajamento; apesar de haver mais conteudos a favor do candidato do PSL
do que do PT, as técnicas foram usadas por ambos.

Cabe-nos, portanto, uma reflexdao: nem todas as informacgdes que recebemos
no ambiente digital sdo checadas ou verdadeiras. A desinformacdo da sociedade
e a falta de checagem de dados foi utilizada como estratégia para a escolha do
cargo mais importante do pais: o de presidente. Isso nos mostra o quao fragil a
democracia pode se tornar, ficando vulnerdvel a técnicas de persuasao e fake news,
a discursos de ddio e intolerancia, facilmente disseminados na web.
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Resumo: Procura-se, neste trabalho, discutir as videolocadoras, os repositdrios virtuais
e os servicos de streaming como estruturas de video sob demanda a luz da teoria
da estruturacdo, proposta por Anthony Giddens. Os parametros fundamentais da
analise permitiram demonstrar como esses mecanismos surgiram e como sdo mantidos.
Além disso, recuperaram-se seus vinculos midiaticos, seja com o cinema, a televisdo ou
as tecnologias da informacdo. Concluiu-se que o idedrio da flexibilizacdo defendida por
um novo meio, o conteudo inicial (televisivo e cinematografico), a apropria¢do indevida,
a perda do controle de matrizes e a produgdo propria sdo similaridades em seus processos.

Palavras-chave: estruturas, video sob demanda, Giddens.
Estructuras de Video bajo Demanda

Resumen: Este articulo busca discutir las tiendas de alquiler de videos, los repositorios
y los servicios de streaming como estructuras de video bajo demanda a la luz de la teoria
de estructuracion propuesta por Anthony Giddens. Los parametros de analisis permitieron
demostrar cémo surgieron y se mantienen estos mecanismos. Ademas, se recuperaron sus
vinculos con los medios, sea con el cine, la televisidn o las tecnologias de la informacion.
Se concluye que lo ideal de flexibilizacion defendido por un nuevo medio, el contenido
inicial (televisivo y cinematografico), la indebida apropiacion, la pérdida de control de
las matrices y la propia produccién tienen similitudes en sus procesos.

Palabras-clave: estructuras, video bajo demanda, Giddens.
On-Demand Video Structures

Abstract: This work seeks to discuss video stores, virtual repositories and streaming
services as on-demand video structures in the light of the structuring theory proposed
by Anthony Giddens. The basics of the analysis allowed to demonstrate how these
mechanisms emerged and are maintained. Furthermore, their media links were
recovered, whether with cinema, television, or information technologies. It concluded
that ideals of flexibilization defended by a new medium, the initial content (television and
cinematographic), the misappropriation, the loss of matrix control, and its own production
are similarities in its processes.

Keywords: structures, video on-demand, Giddens.
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2No original: “a medium is that

which remediates. It is that which
appropriates the techniques, forms,
and social significance of other media
and attempts to rival or refashion them
in the name of the real”.

3No original: “in which a newer
medium is imitated and even

absorbed by an older one”.

4No original: “What is new about new
media comes from the particular ways
in which they refashion older media and
the ways in which older media refashion
themselves to answer the challenges

of new media”.

>No original: “The digital medium wants
to erase itself, so that the viewer stands
in the same relationship to the content
as she would if she were confronting
the original medium”.

®No original: “Creators of other
electronic remediations seem to

want to emphasize the difference
rather than erase it. In these cases,

the electronic version is offered as

an improvement, although the new

is still justified in terms of the old

and seeks to remain faithful to the
older medium’s character”.
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Este artigo examina as videolocadoras, os repositdrios virtuais e os servicos
de streaming como estruturas que permitem o acesso as obras audiovisuais.
Como protocolo metodoldgico, realizou-se uma leitura dos trés modos de recepgdo
de conteudos a partir da teoria da estruturacao, proposta por Anthony Giddens (2009).
Sao parametros fundamentais desta investigacdo: regra, recurso, regularidade,
reflexividade, recursividade, racionalidade e motivagdo. Eles permitiram demonstrar
como os mecanhismos surgiram e sdo mantidos. Ademais, recuperaram-se seus
vinculos midiaticos, seja com o cinema, a televisdo ou as tecnologias da informacgao.

Em um primeiro momento, as videolocadoras foram preponderantes como canal de
escoamento de video em suporte magnético. Entretanto, sua esfera de atuacao foi
comprimida pela pirataria, oriunda da utilizagdo indevida de disco versatil digital e dos
repositérios virtuais. Hoje em dia sdo os servigos de streaming que estdao em evidéncia
pelo fornecimento de acesso para histdrias. Sao entradas distintas, associadas por um
modo de disponibilizacdo similar, que permitem a assisténcia ndo-linear.

Video sob Demanda: Redirecionamento de Contetido e Remediagdo de Meios

Em A Vida Digital, Nicholas Negroponte (1995) notou que ha um reprocessamento
de produtos midiaticos. Exploram-se economicamente, na nova midia, os éxitos
conquistados em outras como uma “aposta segura”, ao passo que também se pode
conhecé-la nesse interim:

Um tal redirecionamento sempre caminhou de maos dadas com o nascimento de
qualquer veiculo novo. O cinema reutilizou as pegas de teatro, o radio revendeu
espetaculos e a TV reciclou os filmes. Portanto, ndo ha nada estranho no desejo
de Hollywood de redirecionar seus arquivos de video ou combina-los com musica
e texto. (Negroponte, 1995, p. 66)

O que esse excerto ndo menciona sdo as possiveis resisténcias advindas da
entrada de uma empresa que atua em um certo meio em outro utilizando-se
de seu acervo e/ou adquirindo licengas de anteriores para a adaptacdo,
além da pirataria. Nos estudos ecoldgicos da comunicagao, Neil Postman (1994)
centrou nos enfrentamentos: “novas tecnologias competem com as antigas —
pelo tempo, por atengdo, por prestigio, mas sobretudo pela predominancia de sua
visdo de mundo” (p. 25). Para ele, a midia é “produto de um contexto econdmico
e politico particular, que traz consigo um programa, uma agenda e uma filosofia
qgue podem ou ndo realcar a vida” (p. 190). Assim “ela ndo acrescenta nem subtrai
coisa alguma. Ela muda tudo” (p. 27). Entretanto, é necessaria uma proximidade de
forcas para que se tenham embates significativos. De inicio, trata-se o emergente
como complementar até que sua rentabilidade e/ou importancia se equipare com
o consolidado, gerando a concorréncia.

Em perspectiva similar, Jay David Bolter apresentou o conceito de remediagdo para
se referir a um processo de melhoramento mididtico. Essa perspectiva revisionista
é manifestada no seu entendimento de meio: “é aquele que renova. Isto é, aquele
gue se apropria de técnicas, formas e significado social de outra midia como
tentativa de rivalizar ou remodelar em nome do real”? (Bolter & Grusin, 2000, p. 64,
tradugdo nossa). Segundo o autor, a proposicdo de um uso acarreta alteracoes
significativas naquilo que é ja realizado por outro, ainda que o mecanismo atingido
possa reagir: “um meio mais novo é imitado e até mesmo absorvido por um
mais velho”? (Bolter & Grusin, 2000, p. 147, traducdo nossa). Logo, existe conflito
entre duas forgas, renovacdo e reafirmacdo: “o que ha de novidade nas novas
midias vem das maneiras particulares pelas quais elas remodelam as midias mais
antigas e pelas quais estas se remodelam para responder aos desafios das novas
midias”* (Bolter & Grusin, 2000, p. 15, tradugdo nossa). Essa teoria emana um
viés continuista, centrado na introducdo de técnica que usurpa ou questiona um
habito midiatico. Assim, a remedia¢do pode ser ocultada, “para que o espectador
mantenha a mesma relagdo com o contelido que teria se estivesse no meio original”®
(Bolter & Grusin, 2000, p. 45, traducdo nossa), ou explicitada, quando a “versdo é
oferecida como melhoria”® (Bolter & Grusin, 2000, p. 46, traducdo nossa). H3, ainda,
casos em que o meio se autorremedia, como nos remakes ou refilmagens.
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7Recurso material é também
denominado palpavel e alocativo.

Ja recurso imaterial é chamado de
autoritario ou de impalpavel pelo autor.

8 Algumas lojas possuiam produgdo
semiprofissional, principalmente,
de contetdo adulto. Todavia,

o percentual de originais

ndo chegou a ser expressivo.
Existiu, também, produgdo para
distribuicdo apenas em VHS e DVD.
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As videolocadoras, os repositorios virtuais e os servigos de streaming reprocessaram
o contetido midiatico. E preciso investigar como se deu essa a¢3o e os atores envolvidos,
discutidos a partir da sua estruturacdao na préxima secao. Além da producao
de obras originais, aponta-se como “melhoria” proporcionada pelas atividades
a auséncia de sincronizagdo obrigatéria, definida por Jesis Martin-Barbero (2002)
mediacao de “temporalidade social”, ou seja, 0 “tempo a partir do qual o homem se
pensa social” (p. 317). A simultaneidade da recepc¢do gera essa media¢do, que ndo
é comum sob demanda. Vale apontar também que uma das primeiras respostas as
novas plataformas foi o oferecimento de aplica¢gdes assincrénicas principalmente
como cortesia. A proposicdo é que o conteddo permanece como elo, ainda que
0 modo de acesso mude.

Estrutura: Regras e Recursos

A teoria da estruturacdo, proposta pelo sociélogo britanico Anthony Giddens,
revela no nome seu componente fundamental: a estrutura. Segundo o autor,
ela é constituida por “regras e recursos, recursivamente implicados na reproducao
de sistemas sociais” (Giddens, 2009, p. 442). Ha bens, seja de natureza material
ou imaterial’, regidos por normas, sendo os recursos e as regras indicados
respectivamente. Ademais, o ato de reproduzir é tornar a ser produzido; a repeticdo
do ato é revista. Estruturar, na concepc¢ao giddensiana, é articular os dois principios
(regras e recursos), fazendo erigir uma sistematica desse relacionamento.

Um recurso autoritdrio ou imaterial difere do recurso alocativo ou material.
De um lado, tem-se a detencdo da racionalidade; do outro, sua materializacdo.
Quando ndo existe diretriz, esse bem pode ser manipulado ao bel prazer, superando
a concentracdo do agir, indispensavel para a feitura de processo Unico a ser imitado.
O regramento mantém o alinhamento: acordos feitos oralmente ou por escrito pelos
envolvidos visam a seguranca, e elos e dominios sdo exprimidos nessa articulagao.
Indo além da feitura do bem, as negociagées, os reconhecimentos e as dependéncias
sdo incluidas na estruturacao:

A armazenagem de recursos autoritarios e alocativos pode ser entendida como
envolvendo a retencdo e o controle de informagdo ou conhecimento, de acordo
com os quais as relagdes sociais sdo perpetuadas ao longo do espago-tempo.
A armazenagem pressupGe meios de representac¢do da informacdo, modos de
recuperacdo ou recordacdo da informacgdo e, como todos os recursos de poder
os modos de sua disseminagdo. (Giddens, 2009, p. 308)

Esclarecidos esses conceitos, acrescenta-se a discussdo as videolocadoras.
Sao estabelecimentos comerciais, responsaveis pelo aluguel de fitas e discos que
contenham filmes, embora seriados também estivessem presentes no acervo,
em menor volume?®. As midias, como recursos, sdo fornecidas pelo distribuidor
seguindo uma escala temporal, denominada janelas de exibicao, de distribuicao
ou de estreias, definidas por Luiz Gonzaga Assis de Luca (2004) como “autorizacées
cronoldgicas gradativas” (p. 197). O regimento que apoia essa pratica € composto
pela Lei n2 9.610, de 19 de fevereiro de 1998, que trata de direitos autorais,
e pela Lei n2 10.695, de 12 de julho de 2003. Nelas, sdo encontrados os recursos
de armazenamento e audiovisual conjugados, entre os quais o material proveniente
da televisdo e do cinema esta inserido. Ja a natureza do suporte, que era magnética,
agora é digital, e a duracdo da cessdo de seu uso é limitada pelo locatario.

O videocassete surgiu como instrumento de captura e de reproducao de videos.
Neste trabalho, o termo simboliza técnicas similares. A veiculagdo da TV contém
produtos diversificados, oriundos do seu arranjo préprio ou do cinematografico,
que sdo assaltados por essa instrumentalidade. Ocorreram estranhamentos e tentativas
de desmantelar seu emprego por empresas do negdcio em questdo. A terceirizacao
da criacdo e a diversidade de atuacdo das entidades dificulta apontar qual polo do
mercado audiovisual respondeu com maior afinco a essa investidura, igualando-as.

Edward Jay Epstein (2008) recuperou o confronto notavel entre a indUstria
de tecnologia e as empresas de conteudo na década de 1970, que culminou na
determinacao de formato no setor. Segundo o autor, a Universal acionou a justica
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contra a Sony pela criacdo da modalidade Betamax. A técnica de gravacao foi obtida
da Ampex por Akio Morita e aprimorada pela Sony. Com isso, outras corporacdes
logo fizeram reclamacdes legais similares, todavia, nenhuma delas obteve vitéria
nessa empreitada. Por fim, “depois de enfrentar os estudios de Hollywood
nos tribunais, Morita ndo conseguiu persuadi-los a lancar suficiente nimero
de titulos no formato Betamax para concorrer com o VHS” (Epstein, 2008, p. 60).
Esses padrdes sucederam o modelo U-matic, lancado em 1971: o Betamax surgiu
em 1975 e o VHS, em 1976. A partir dessa situacao critica, é visivel como esse
modo de entretenimento ja nasceu sendo questionado por atingir diretamente
o controle do recurso das organizacdes.

No exame do periodo de 1975 até 1985, consoante com a implementag¢do e com
a consolidacgdo do videocassete nos Estados Unidos, Shawn Michael Glinis (2015)
citou a mudancga discursiva apds os tensionamentos acerca de direitos autorais.
Com sancao favoravel a Sony, em 1984, os estudios tiveram que absorver
o consumo doméstico. O que se ressalta é a duracdo dos debates em torno da
ilegalidade e o desprezo pelo setor em expansdo. Primeiramente, subtraiu-se
o fluxo continuo televisivo, e é dai que provém a vinculacdao com a telinha. Depois,
com a alta penetrabilidade de fitas pré-gravadas licenciadas por empresas de cinema,
superou-se essa caracteristica fundadora, associando-se a telona. Destaca-se, entao,
a vincula¢do midiatica pelo contetdo.

Frederick Wasser (2001) revelou que o estidio 20" Century Fox cedeu as
investidas financeiras da Magnetic Video Corporation em 1977, iniciando o processo
de licenciamento. Porém, como a Fox, os proprietdrios de direitos ndo previram
alocacao das fitas. Conforme explicou o autor, eles tentaram contrair o movimento
guando este aflorou, mas foram impedidos legalmente pelo préprio cdédigo autoral,
gue consentia com a conduta sob a luz da chamada “primeira doutrina de venda”.
Assim, restaram apenas desestimulos financeiros em relacdo a perda do controle
da obra e de seu uso.

O servico digital de entrega de video, por sua vez, permite acesso a producao
ou catalogo via conexdo, predominantemente para streaming, embora haja
a possibilidade de download na aplicac3o. E importante a disting3o, porque existe
um movimento marginal centrado na transferéncia de arquivos em repositérios.
Cada servidor produz e/ou adquire licenca condizente com a diretriz de autor para
o comércio. Logo, o recurso pode ser préprio® e/ou licenciado. Obras de terceiros
sao disponibilizadas conforme escala do produtor. Essas aplicagcdes possuem regras
proprias de funcionamento, como os termos de uso da Netflix:

Vocé concorda em usar o servico Netflix, incluindo todos os recursos e funcionalidades
associadas de acordo com as leis, regras e regulamentos aplicaveis ou outras
restricoes de uso do servico ou conteldo previstas nas mesmas. Vocé também
concorda em ndo arquivar, reproduzir, distribuir, modificar, exibir, executar, publicar,
licenciar ou criar trabalhos derivados, colocar a venda ou utilizar (exceto nas formas
expressamente autorizadas por estes Termos de uso) o contetido e as informagdes
contidas ou obtidas do servigo Netflix ou por meio deste. Vocé também concorda
em ndo contornar, removet, alterar, desativar, degradar ou adulterar quaisquer das
protecdes de contetido do servico Netflix, usar qualquer robd, spider, scraper ou outros
meios automatizados para acessar o servico Netflix, descompilar, executar engenharia
reversa ou desmembrar qualquer software ou outros produtos ou processos acessiveis
pelo servico Netflix, inserir qualquer cddigo ou produto ou manipular o contetido
do servico Netflix de qualquer forma ou usar métodos de data mining, coleta de
dados ou extragdo de dados. Além disso, vocé concorda em ndo fazer upload,
publicar, enviar por e-mail, comunicar ou transmitir de qualquer forma qualquer
material designado para interromper, destruir ou limitar a funcionalidade de qualquer
software, hardware ou equipamento de telecomunicagbes associado ao servico Netflix,
incluindo virus de software, cédigo, arquivos ou programas. A Netflix podera cancelar
ou restringir seu uso do servigo se vocé violar estes Termos de uso ou se envolver
no uso ilegal ou fraudulento do servico. (NETFLIX, 2021)

A partir do exame da lista Servicos de Video sob Demanda Disponiveis no Brasil,
publicada pela Agéncia Nacional de Cinema (Ancine, 2018), foram identificadas
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inimeras origens de ramificagdes. O Quadro 1 mostra que as diferentes funcdes da
cadeia do negdcio audiovisual possuem aplicagdes. O meio principal tem flexibilizado
sua recep¢do com essas propostas acessorias, objetivando manter seu publico.
Esse resgate permitiu compreender a vinculagdo com a televisao, visto que a maioria
das aplicacdes deriva do seu negdcio.

Origem Nome do VoD

Canais de televisdo aberta R7 Play, Globo.tv+ e OldFlix

AXN, Canal A&E play, Canal Sony,
Cartoon Network Go (CN Go),

Play Meulifetime, Play Seuhistory,
Space Go, TNT Go, Fish TV, Watch ESPN
ou ESPN Play, Philos TV, NBA TV,
Cinemax Go, + Bis e Telecine On

Fox Play — FOX+, HBO Go, Globosat Play,
Cracle e Esporte Interativo Plus
Empacotadora de canais de televisdo |PlayPlus®

Clarovideo, Sky Online, Vivo Play,

Net Now e Qi Play

Festivais My French Film Festival

Locagdo de dispositivos moveis Netflix e Netmovies

Canais de televisdo fechada

Programadoras de televisdao fechada

Operadoras de televisdo fechada

Quadro 1: Servigos oriundos de estruturas cldssicas distributivas
Nota. Elaboragdo propria.

Outrossim, existem plataformas desconexas do setor, com producdo prépria,
cedida e/ou licenciada (Quadro 2).

Origem Nome do VoD
Ativismo Afroflix e LibreFlix
Institui¢des sociais Videocamp
Instituicdes religiosas Univer Video
Microsoft Movies & TV, Xbox Video,
Empresas de tecnologia Sony Video Unlimited, Enterplay,

Google Play e ltunes Store

Rede social, sites, sites de

. . Mubi, Vimeo, Vevo e YouTube
compartilhamento e comunidades

Aplicativos digitais Planet Kids e Babidiboo.tv

Oferta digital ScapCine, Looke, SmartVOD,

Amazon Prime Video e ChunchyRoll

Quadro 2: Novos atores e servigos de video sob demanda (VoD)
Nota. Elaboragdo propria.

Regularidade das Estruturas

Aestrutura, que é constituida por regras e recursos, permanece a partir da repeticao
da dindmica que articula esses dois elementos. Giddens (2009) prop0s a regularidade
como condicdo bdsica, ou seja, a realizacdo dessa acdo de maneira periddica.
Esse conceito é fundamental para a compreensao da consolidacado de atividades
no cendrio estudado, avaliando permanéncias e rupturas.

Além disso, provém dessa teoria o entendimento de que a “estrutura” é coagida
a se manter conforme foi programada sob a fiscalizacdo da sociedade. Isso quer
dizer que, uma vez instituida, hd a repeticao e a observacdo da relacdo entre regras
e recursos. O autor constatou que ocorrem movimentacdes de reavaliacdo desse
engendramento. Logo, uma modificagdo pode surgir e reestruturar o labor sob a égide
da reflexividade. Essa revisdao desencadeia outra circunstancia: a recursividade.
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De acordo com Giddens (2009), as operacdes “ndo sdo criadas pelos atores sociais,
mas continuamente recriadas por eles através dos préprios meios pelos quais eles
se expressam como atores” (p. 3). Portanto, alteragées em torno de regras ou
recursos despontam e sdo avaliadas, descartadas ou incorporadas e, se ndo sao
reiteradas, desaparecerdo. E é a luz desses conceitos que, a seguir, sdo discutidas
as locacdes fisica e virtual.

Locagdo Fisica: Videolocadora

Historicizar a consolidac¢do das videolocadoras no Brasil é pertinente para entender
nao so o transito do recurso midiatico e a reavaliacao de regras até entao existentes,
mas como se logrou a regularidade. Em 2017, Alan Oliveira langcou o documentario
CineMagia: A Histdria das Videolocadoras de SGo Paulo, que relatou movimentag¢des
pioneiras do segmento na capital paulista, revelando que a fita magnética e a maquina
eletronica incumbida de sua leitura chegaram ao Brasil pelas maos de pessoas
que viajavam para o exterior. Embora polémico!?, notou-se, |4 fora, um mercado
de aparelhos e dispositivos que ndo existia por aqui. O conhecimento da existéncia da
tecnologia propiciava pedidos desses requisitados souvenires para quem estava com
uma viagem marcada. Alias, com a posse do dispositivo, a busca por produgdes para
assistir era constante. Entretanto, conhecer o viajante, depender de sua boa-vontade
para realizar compras e a disposicdo para custear esse ingresso eram fatores
importantes nesse transito dispendioso. Havia, portanto, a restricdo econGmica.
Outrossim, os cassetes ndo possuiam tradugdes nesse periodo inicial, resultando em
um impedimento linguistico, e os padrdes de sinais desencadeavam problemas
na coloragdo, o que, mais tarde, foi assumido como fung¢do dos distribuidores,
isto é, a responsabilidade pela busca da matriz, multiplicacdo e legendagem.

Oliveira (2017) resgatou os primeiros empreendimentos de locacdo em Sdo Paulo,
além de clubes para intercambio. O exemplo mais notavel foi de Adelino dos
Santos de Abreu, vulgo Ghaba, que fundou a Omni Video no final da década
de 1970. Os clientes manifestavam o desejo via telefone e Ghaba tentava supri-lo.
Esse empreendimento erigiu aos poucos de um comodo qualquer na casa de
sua sdcia, a cineasta Helena Cunha Bueno, e se expandiu até o espaco caracteristico.
O acervo, idem. As trocas e empréstimos estdo no cerne, tendo o segundo sobressaido
em sua sucessao. O empenho daqueles que estavam encantados pelas novas
possibilidades técnicas levou a superacao das limitagdes. Na produg¢ao documental,
a acao dos fundadores foi qualificada como “aventureira”. Eles eram, a principio,
consumidores, entretanto, os papéis foram ampliados e esse entusiasmo levou
o oficio adiante. Eles vislumbraram rendimentos e aplicaram seu tempo e dinheiro
na empreitada. Porém, ao contrdrio dos Estados Unidos, como ja foi apontado,
ndo ocorreram disputas logo no inicio da atividade por aqui. No pais, os aluguéis
emergiram da avaliacdo de que, na periodicidade do assistir, alugar uma maior
guantidade de titulos era mais viavel do que a posse de poucos titulos.

Os recursos das videolocadoras na fase inicial no Brasil eram importados, entao,
a medida que se deu inicio a copiagem dessas fitas sem a supervisao dos estudios,
os direitos foram infringidos. Oliveira (2017) exp6s como exemplo o depoimento de
Antonio Fidalgo, proprietario da Video Norte, afirmando que essa empresa gerava
dispositivos para locacdo a partir das obras encontradas na Omni Video no ano
de 1982. Como ndo havia provimento e controle, a copiagem permitiu expandir
0 consumo e criar o habito de alugar, com permanéncias no encontrar do locador
e do locatario.

Uma vez estabelecido o comércio, surgiram entidades'? que exploravam a posse de
licengas e buscavam superar a replicacao indiscriminada. Um marco foi resgatado
pelo documentarista: em 1987, o Conselho Nacional de Cinema (Concine) instituiu
um crucial instrumento regulatério que obrigava as videolocadoras a apresentarem
as notas fiscais da aquisicao de VHS. Sdo distinguidas, assim, “fitas seladas” e “fitas
alternativas”, ou seja, as legais das ilegais, respectivamente, adquiridas ou ndo de
seus detentores de direitos. Assim, a pratica da copiagem foi enfraquecendo de tal
maneira que chegou ao ponto critico em que “os estudios licenciavam — ou de fato,
emprestavam — um grande numero de cépias as videolocadoras em troca de uma
participacdo nas taxas de locacdo” (Epstein, 2008, p. 214).
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Passando para o final da década de 1990, sobreveio uma mudancga significativa
no recurso de registro dessas lojas: o VHS passou a ser substituido gradualmente
pelo DVD, havendo um longo tempo de convivéncia entre eles. O VHS cai em desuso
e sua fabricacdo é definitivamente descontinuada em 2008. Porém, as empresas
de aluguéis foram perdendo sua hegemonia para a notavel replicacdo ilegal
das midias. O conteudo digital estava além do que as lojas podiam oferecer diante
das hierarquias de telas. Obras recém-langadas eram encontradas facilmente,
enquanto videolocadoras eram obrigadas a esperar seu momento na escala temporal.

Gravadores se popularizaram como tecnologia ao serem acoplados aos computadores
pessoais. A copiagem a partir de uma matriz era simples, sendo proveniente de
capturas feitas em sessdes e de furtos de bases. Dada essa facilidade, o publico,
gue antes se dirigia até as videolocadoras, debandou para os camelédromos,
nos quais se podia obter o suporte com o filme em cartaz sem a necessidade
de custear uma visita ao cinema com hora marcada ou aluga-lo tardiamente.
A multiplicacdo de discos assemelhou-se ao periodo de formacdo: empresas
foram comprimidas por atitude similar a praticada nos primérdios, s6 que nao
mais sob a égide de empréstimos, visto que o dispositivo ilicito estava ao dispor
e por precgo acessivel.

Filme inédito, barato e flexibilizado, mas furtado. Essa natureza ndo deixava de
ser identificada pelo consumidor, mas a permanéncia desses eventos foi possivel
porque existiu uma regularidade da aquisicdo clandestina. As pessoas “refletiam”
sobre as vantagens, bem como sobre os perigos da sua aquisi¢do (Giddens, 2009),
como a possivel falta de qualidade do produto e a preservagdo do equipamento
de reprodugdo. Entretanto, os sancionamentos eram ineficazes, com as infragGes
atingindo apenas produtor e vendedor. Dessa forma, pode-se compreender
a persisténcia da producao, da distribuicdo e da recepcao. E foi essa comercializagdo
que favoreceu o desmantelamento das lojas fisicas. Paralelamente a esse mercado,
outra forma comecava a ser delineada: a entrega via rede mundial de computadores,
como discutiremos na préxima secao.

Até aqui, foi observado o recurso: sua entrada, reunido em acervo e disponibilizacdo
com atualizagcdo periddica. Foi necessaria a continuidade do fruir e de seu
fornecimento para que a fungcdo também tivesse seguimento, no que tanto
a videolocadora quanto o consumidor atuaram para constituir a pratica ordinaria.
E importante agora aprofundar, segundo o ponto de vista das regras, a sistematica
da entrega de video doméstico.

Para ser inserida no negdcio audiovisual, a locagdo foi avaliada como uma forma
vidvel e, por seu potencial, tornou-se um espacgo de disputas. Os principais filmes
transitavam conforme os prazos previamente estabelecidos, as janelas de exibicdo,
a0 passo que outros tinham entradas suprimidas em algum meio de acordo com o seu
“plano de carreira”. Luca (2010) apresenta a duracdo desse curso em certa época:

No Brasil, até alguns anos atras, um filme s6 chegaria a locadora de video (rental)
150 dias apds seu langamento nos cinemas; a venda direta de DVD ao consumidor
(sell through) em 180 dias, a televisdo paga por demanda (pay-per-view)
em 270 dias, a televisdo paga transmitida (pay tv) em 330 dias e a televisdo
aberta (free tv), 660 dias apds o primeiro langcamento. (p. 132)

Analisando esse excerto, percebe-se que a videolocadora estava a frente de outros
veiculos. Essa regra possibilitou que a atividade de locagdo se estabelecesse, porém,
por ironia, ao final, foi ela mesma que desestimulou sua continuidade. Isso, porque
as gravacoes ilegais atingiram a reserva de mercado de 30 dias naquela ocasido e,
em seguida, aceleraram-se ainda mais.

O Informe de Mercado de Janelas de Exibigdo (Ancine, 2015) apontou que a média
de duragdo do deslocamento no ano do cinema ao video doméstico foi de 123 dias.
Essa colocacdo estratégica vem sendo questionada atualmente: a ordenacdo e
a duracdo foram postas em xeque. Em localidades como a Franga, contudo, as janelas
de exibicdao foram instituidas por lei.
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Essa linha temporal refere-se aos lancamentos. Uma vez cumprido o prazo
de exibicdo, o filme vai para uma préxima tela, em um transito que foi modelado
gradualmente. Os suportes foram surgindo e as possibilidades de licenciamento
sendo testadas. Paralelamente ao cinema, estava a televisdo. De acordo com
Epstein (2008), ela possibilitou que a projecdo de filmes antigos fosse descontinuada
em sessdes. Em seguida, vieram a modalidade paga, as midias moveis e a locacgao.
Em todo caso, o que sempre moveu os estudios foi a comercializacado de licencas,
seja de cldssicos ou lancamentos, cuja entrada é facilitada pela natureza inédita.
Por isso, as corporagdes direcionavam os titulos antigos para outras telas. No entanto,
essas lojas ndo responderam como era esperado. Nas palavras do autor: “como
estas compravam poucas copias desses filmes (que entdo podiam alugar milhares
de vezes sem pagamento adicional), o lucro era pouco” (Epstein, 2008, pp. 219-220).

A histéria do que se exibe no cinema americano parte da aquisicao de licencas,
passa pela necessidade produtiva causada pela falta do que se projetar, atinge sua
distribuicdo visando custear e lucrar com a realizac¢do, a dissocia¢do da atividade
produtiva e de exibicdo pela concentracdao do mercado, até alcancar a ldgica
da reexibicdo ao predominantemente inédito com sincronizacao de estreia,
como sintetizado a partir de Schatz (1991). Ja no ciclo da videolocadora é notada
a presenca de VHS e de DVD, com suas respectivas maquinas de visualizacao.
Os recintos de projecdo, de locacdo e de venda serviram para balizar o consumo
e os distribuidores forneciam a matéria de exibicao.

Importagoes de dispositivos e fitas magnéticas
Constituicdo das primeiras lojas e clubes

Copiagem indiscriminada de fitas

Fabricacdo de equipamentos no pais

Regularizacdo das fitas proposta pelo Concine

Langamento do disco versatil digital (DVD)

Convivéncia de fitas com DVD

Copiagem indiscriminada de discos via computador

Quadro 3: Principais eventos envolvendo a locagdo fisica
Nota. Elaboragdo propria.

Vale destacar que o videocassete sofreu um processo de sofistica¢ao e foi relacionado
com a conexao. A titulo de ilustragao, em 2007, a TiVo associou-se a Amazon na oferta
legal de conteldo sob demanda (“Amazon Unbox on TiVo...”, 2007). Claramente,
o recurso da videolocadora provém majoritariamente do arranjo do cinema,
embora assistido no mecanismo historicamente ligado a televisao.

Apropriacdo Indevida e Locagdo Virtual

Em paralelo as tiragens clandestinas de DVD, a conectividade foi se desenvolvendo
a ponto de assegurar, atualmente, um dos principais canais de recebimento
audiovisual. Contudo, existiu um percurso até se chegar a forma institucionalizada
gue conhecemos.

A internet, na sua versao civil, comecou a se popularizar no final da década de
1990 e inicio dos anos 2000, com conexdo discada e prevalentemente verticalizada
pelo seu carater consultivo. No principio, os internautas utilizavam a rede mundial
de computadores na qualidade de receptores de dados fornecidos por empresas,
gue alocavam as informacdes em servidores gestados por provedores. Os dispositivos
de armazenamento eram de baixa capacidade, tais como os disquetes e os discos
compactos, e estavam longe de atingir o potencial receptivo para video: 1,44 MB
e 700 MB, nessa ordem. Com 9 GB, o disco versatil digital aumentou expressivamente
as possibilidades. Ademais, como eram ferramentas que estavam a mercé
de instituicGes, a horizontalidade so foi viabilizada pelo acesso dedicado e pela
superacao das posicdes de “computador” e de “servidor”: a maquina tornou-se
capaz de requisitar e fornecer dados por ela armazenados, respectivamente.
A compreensao do video também deve ser lembrada nesse contexto.
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se deu em 19 de janeiro de 2012,
antecedido pelo Stop Online Piracy
Act (Sopa) e pelo Protect IP Act (Pipa).
De um lado da trincheira, estavam
organizagGes sociais dos proprietarios
de direitos, como a Motion Picture
Association of America e a Record
Industry Association of America e,

do outro, as novas aplicagdes digitais,
entre elas, Megaupload. O modelo de
disponibiliza¢cdo tornou-se sinbnimo
de algo a ser combatido, e é citado
hoje em varios termos de usos de
repositorios atuais. Naquela época,

o portal se eximia da responsabilidade
daquilo que era armazenado, culpando
seu usuario, conduta comum entre
seus pares. Como politicas de coibicdo
foram insuficientes, coube como
penalizagdo a sua descontinuidade.
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Antes oferecidos as empresas, os servidores foram destinados para usudrios
comuns. No inicio dos anos 2000, os repositérios domésticos converteram-se
em itens prestigiados: Hoftfile (2001), RapidShare (2002), YouSendIt (2004),
MediaFire (2005), 4Shared (2005), Megaupload (2005), DepositFiles (2006),
FileSonic (2008) e FileServe (2008). De seus nomes, emanam os sentidos acerca
das propriedades do arquivo e do compartilhamento. Esses bancos para dados
foram avaliados como ideais para o intercambio de materiais. Todavia, do mesmo
modo que a popularizacdo, seu declinio se concentra em um mesmo intervalo:
oinicio da segunda década do século XXI. A partilha de recurso sem consentimento
dos proprietarios, infringindo regras, foi o motivo da descontinuidade desses projetos.
Assim, a locagdo virtual se aproveita dessa verve para seu estabelecimento.

Em resumo, os movimentos repetitivos fincaram sua agao, ou seja, houve muita
oferta e demanda de produto, na maioria das vezes de forma ilegal, o que levou
a derrocada. Casos notdrios como o do Megaupload®® sdo rememorados até hoje.

Encontramos, portanto, trés momentos da “proposicdo” tecnomediatica:
(a) invencdo para atender a um “problema” percebido na situacdo social prévia
aquela tecnologia; (b) deslocamento ou transbordamento para outras situacées,
em decorréncia da disponibilidade da invencdo e de sua derivagdo para
outros usos, levando a outros desenvolvimentos tecnoldgicos; e, finalmente,
(c) um momento em que o sistema se torna autopoiético — deixando de ser
dependente de dindmicas “anteriores” (pré mediatizacdo), que tinham sido
necessarias e suficientes para desencadear processos. (BRAGA, 2006, p. 6)

Seguindo essa ldgica, a expansao da memdria continuou: Microsoft OneDrive
(2007), Dropbox (2008), Apple iCloud (2011) e Google Drive (2012) vieram
com o cloud computing. A transferéncia de grandes volumes de informagées também
se especializou. O WeTransfer (2009) é um bom exemplo. E é importante, ainda,
situar o YouTube (2005), com assisténcia integrada a insercdo do video, envolvido em
embates similares sobre a pirataria. No seu fruir, deixa de ser necessario o download
para assistir ao arquivo na rede: a transmissdo enquanto se recepciona tornou-se
alternativa ao descarregamento total do arquivo, que era o mote dos arquivos do
comeco do século XX.

A binaridade do produto e do meio permitiu ao arquivo transitar, desprendendo-se
de uma materialidade que servia até entdo para o deslocamento. Porém, nao se
tinha velocidade de transmissdo e de armazenamento capazes de dar sustentacao
ao seu movimento nos primordios da internet. Superada essa condicdo, tornou-se
facil ndo sé encontrar um registro como também replicd-lo. A apropriacao do
recurso que ocorria na forma fisica foi intensificada no ambiente virtual, a destacar,
sob a acdo de fas. Como algumas produgdes ndao chegavam até o espectador pelos
meios tradicionais ou apareciam tardiamente, o material passou a ser subtraido
de transmissdes e compartilhado em grupos digitais, unidos pela afinidade
e possibilitados pelas redes sociais, listas e féruns de discussao.

Nessa descricdo do periodo que sucede as videolocadoras e antecede a consolidacdo
dos servicos de streaming, foram encontradas melhorias no conectar, processar,
transmitir, capturar, alocar, encontrar, publicizar, consumir, legendar e interagir.
Com o licenciamento da obra, introdugcdo em servidor e a comercializacdao de
assisténcia, ndo é mais a meméoria o principal produto a ser vendido, mas uma
experiéncia com artefatos do seu interior.

Dado que as janelas de exibicdo constituem uma rotina distributiva, principal regra
daindustria audiovisual, as aplicacGes digitais precisaram demonstrar viabilidade para
adentrar esse arranjo. Por exemplo, Ted Sarantos, da Netflix, revela as dificuldades
nesse processo:

O uso de janelas também nos apresentou um desafio quando entramos pela
primeira vez no negdcio de streaming. Todos os grandes estudios possuiam
acordos de pay-TV, que normalmente concediam aos canais premium e
as redes a cabo os direitos exclusivos para os lancamentos importantes por
um periodo de nove anos apds o lancamento do DVD. Para nds, isso bloqueou
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a challenge to us when we first entered
the streaming business. Every major
studio had a pay-TV deal, which
typically grants premium channels

and cable networks exclusive rights

to major releases for a period of nine
years following the DVD release.

For us, that blocked every major movie
release from our business for nine
years. We were forced to license titles
that were in theaters ten years earlier.
So, as classic innovators, we started
out with a product — our streaming
business — that addressed the needs

of only a few consumers. It was just an
add-on to our DVD business. It didn’t
cost extra; at the time, it wasn’t worth
paying extra. But because we offered it,
people started developing the habit of
watching it. Then the content improved,
delivery improved — no more buffering —
and the licensing environment opened
up. We shared a licensing agreement
with Starz, which helped shrink

that nine-year window down to six
months.... It was a new window we
created with broadcast networks and
cable channels to license their shows in
a season-after model. It’s an especially
great market for cable channels”.

>Quando o servico é oferecido
como elemento acessorio,

o objetivo é flexibilizar a assisténcia
do meio principal.
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todos os principais langamentos de filmes de nossos negdcios por nove anos.
Fomos forcados a licenciar titulos que estavam nos cinemas dez anos antes.
Entdo, como inovadores classicos, comecamos com um produto —nosso negdcio
de streaming — que atendia as necessidades de apenas alguns consumidores.
Foi apenas um complemento ao nosso negdcio de DVD. Ndo custou extra; na época,
ndo valeu a pena pagar extra. Mas porque nds oferecemos, as pessoas comegaram
a desenvolver o habito de assisti-lo. Em seguida, o conteido melhorou, a entrega
melhorou — ndo houve mais buffering — e o ambiente de licenciamento foi aberto.
Nés compartilhamos um acordo de licenciamento com a Starz, que ajudou
a encolher o prazo de nove anos para seis meses.... Foi uma nova janela que
criamos com redes de transmissdo e canais a cabo para licenciar seus shows em
um modelo de temporada. E um mercado especialmente grande para canais
a cabo!. (Curtin et al., 2014, pp. 133-134, traduc¢do nossa)

Essa regra passou a ser questionada pelo publico. Qual é a razao da morosidade
na entrada de conteldos nas telas do pais? Por que esperar essa chegada pelos meios
tradicionais se hd mecanismos que permitem obté-los de forma mais agil e sem
sancionamentos? O nivel de reflexividade superior vai em oposicdo a manutencao
de rotinas tanto do meio como da légica de distribuicdo. Por isso, passam a ser
desenvolvidas estratégias, tais como as estreias simultaneas e a diminuicdo desses
intervalos, para minimizar os danos da pirataria. Entre rupturas, ha continuidade na
regra e no recurso, televisivo e cinematografico, ao mesmo tempo que se baixam
filmes e séries que sdo vistos também em computadores ou em outros dispositivos.

Racionalidade, Consciéncias e Rotinas

Objetivos instituem atividades, as quais surgem por alguma razao e com acertado
incentivo permanecem — os termos “racionalidade” e “motiva¢do” denotam essas
premissas no pensamento de Giddens (2009). O continuo rememoramento seria
exaustivo, ou seja, a necessidade de enunciar entendimentos em cada agir; por isso,
o socidlogo britanico apresenta dois conceitos para marcar quando se externam
e quando nao se externam as objetivacbes: consciéncia discursiva e consciéncia
prdtica, respectivamente. Embora nao seja declarada, a sabedoria é reconhecida
em ambas as situa¢des. Na sua visdo, individuos “sabem (creem) acerca das condi¢es
sociais, incluindo especialmente as de sua prépria acao, mas ndao podem expressar
discursivamente” (Giddens, 2009, p. 440).

Ao examinar as razdes de funcdes encontradas na esfera de acdo, pode-se
elencar: o distribuidor almeja o maior nUmero de transacdes de midias de
armazenamento e de licencas digitais, fazendo escoar a obra por mais tempo,
enquanto perdurar sua vida Util; a loja tem como propésito angariar quantidade
significativa de empréstimos; a plataforma objetiva mercanciar assinaturas ou
obras individuais quando classificadas como negdcio principal®® e, para manter
0 usuario, dados de assisténcias sdao levantados, artefatos condizentes sao
produzidos e licenciados e o locatario quer se desvincular da agenda midiatica
e ampliar possibilidades de sele¢do; a personalizacdo da experiéncia e conteldos
diferenciados sdo os elementos que justificam sua agao, isto é, o sair de casa ou
o acionar desses servidores. Tendo isso em vista, é a lucratividade que instiga
as movimentacgdes dos dois primeiros polos, enquanto a busca por entretenimento
custeia a pratica do terceiro.

Nesse sentido, ir a videolocadora é uma acdo determinante para se ter sucesso
em outra pratica: a assisténcia. Com algum ou nenhum titulo ou género em
mente, reservado ou nado, desloca-se para o recinto, conversa-se sobre producdes
ali ofertadas, caminha-se entre as prateleiras com filmes separados por géneros,
segura-se a embalagem entre os dedos e |é-se a sinopse. As estrelas sobressaem
nas ilustracdes. Escolhido o conteldo, permanece-se com ele conforme o tempo
estipulado pela empresa. As idas continuam assiduas enquanto o resultado da
avaliacdo do locatdrio indicar viabilidade. Porém, a reflexividade foi desmotivando-o
a permanecer seguindo o trajeto, uma vez que a pirataria, seja de DVD ou virtual,
passa a integrar o seu processo reflexivo. Quem frequenta ou frequentou esses
recintos possuia a sensacdo dessa estabilidade fundadora que permaneceu em
evidéncia por 30 anos, dos anos 1980 aos 2000. Hoje, essa sensagdo ja ndo mais existe,
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a resisténcia e o declinio das videolocadoras sdo sentidos por quem se dirige aos
escassos empreendimentos do ramo.

Ora, as praticas sao ordindrias, isto &, elas sdo realizadas com certa assiduidade
por individuos que dedicam parte de suas agendas para executa-las. Constitui-se,
dessa forma, uma rotina, referéncia para situacdes no dia a dia. De fato,
viver “envolve uma seguranca ontoldgica, que expressa uma autonomia do controle
corporal no ambito de rotinas previsiveis” (Giddens, 2009, p. 58) e a “a rotina
funda-se na tradicdo, costume ou habito” (Giddens, 2009, p. 101). Essa defini¢cdo
associa-se com a consciéncia pratica:

os seres humanos sao altamente instruidos no que diz respeito ao conhecimento
que possuem e aplicam na producdo e reproducdo de encontros sociais cotidianos;
o grande volume desse conhecimento €, em sua maioria, de carater mais pratico.
(Giddens, 2009, p. 25)

O que justifica, entdo, o deslocar até uma locadora ou a assinatura de um servico
online? Por que essas vivéncias sao escolhidas em detrimento de outras? Quais sao
as razdes que justificam seu custeio? Por que se seleciona determinada obra
para fruir? Esses sdo alguns questionamentos realizados durante o curso dos
acontecimentos, e eles refletem-se na tomada de decisGes; medita-se sobre
0 que e como é oferecido o conteldo pela midia. Ou seja, ha uma reflexividade
similar a consciéncia discursiva, embora rotinas possam surgir quando o agir
torna-se regular. Logo, uma vez assinado ou conquistado o habito de ir a locadora,
as reflexdes surgirdo motivadas pelo quesito financeiro ou pela qualidade do que
é disponibilizado. Quanto ao servigo online, as agdes meditadas consistem em acionar
o dispositivo e iniciar a obra. De conteldos historicamente apresentados sob a égide
da grade hordria de programacao de forma seriada emanam praticidade e contatos
espontaneos. E nas capturas domésticas uma forma parecida com consciéncia
discursiva também aparece: reflexividade na possibilidade de gravar, sobre o que
gravar e disponibilizar para os demais. Indo além da producao de discursos, age-se.

Em arranjos estdveis, é possivel perceber a institucionaliza¢do. Isso quer dizer que a
estrutura se enraizou, o regimento tornou-se solido e seus bens necessarios: “aquelas
praticas que possuem maior extensao espacotemporal, dentro de tais totalidades,
podem ser designadas como instituicdes” (Giddens, 2009, p. 20). Logicamente,
existe um espaco. Quando essa qualidade sobressai, fala-se em regionalizagdo.
As videolocadoras existem até hoje. Sdo mais de 40 anos de exercicio continuo,
mesmo com altera¢cdes em formatos, colocados a disposicdao do publico em
suas prateleiras, cujo grande simbolo institucional foi a Blockbuster Inc. pela sua
penetrabilidade internacional. A atividade ainda possui a estrutura fundamental:
entrada e saida de dispositivos por algum vintém. Sua espacialidade singular
no ambito urbano contrasta com a modalidade virtual, sem delimitacao.

Consideragoes Finais

Este trabalho discutiu estruturalmente as videolocadoras, os repositdrios virtuais
e os servicos de streaming. Trata-se de uma abordagem diferenciada que permite
entender ndo sé o advento, mas a continuidade e o declinio dessas atividades.
Fazeres iterados tornam-se “instituicdes”. O que se faz? Por qué? Com o qué? Regido
por quem? Essas questdes traduzem os conceitos propostos por Giddens (2009)
de racionalidade, motivacao, recurso e regras, respectivamente. De frequéncia
e da localidade, regularidade, rotinas e regionalizagdo aparecem. Por fim, o nivel
de entendimento na execucgao revela as consciéncias.

N&o é mais a televisdo que nos traz, bem, a televisdo. Ndo é mais o cabo que
nos da um sistema de TV a cabo com suas op¢des basicas e premium. E uma
outra coisa que nos da acesso a divisdo da televisdo, ou a essa adi¢do a televisao,
ou a essa organizacdo especifica de licenciamento de televisdo, mas ndo a outra
organizagdo de licenciamento de televisdo concorrente. (Wolff, 2015, p. 102)

Para avaliar essas formas de video sob demanda como “nova televisdo” ou
“novo cinema”, é preciso superar compara¢des com modos institucionalizados.
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Isso porque a confrontacdo com modelos reduzidos suprime o carater dinamico aqui
esmiucado. O adjetivo indica ruptura, enquanto a vinculagdo com meios classicos,
algumas continuidades. A adjetivacao sinaliza que muita coisa foi modificada,
mas a cessao proviséria de direitos para exibicdo no lar permanece com prazos
maiores e grande volume de titulos. Sem contar, é claro, que engloba producdes de
grande orcamento exclusivas. Como similaridades encontradas no processo, tém-se:
idedrio da flexibilizacdo defendida por um novo meio em detrimento de outros;
conteldo fundador (televisivo e cinematografico); apropriacdo indevida (pirataria);
superacao do distribuir pelo circular, por meio da perda do controle das matrizes,
além de producdo propria.

O video sob demanda, que, no inicio, era um modo de recuperar uma obra,
tornou-se fim, ou seja, produz-se para ele préprio. Na contemporaneidade, ha uma
configuracao digital conectada, com multiplicidade de producdes, diversidade nos tipos
de acionamento — a depender do receptor — e pronta-entrega. Assim, na on-demand
culture (Tyron, 2013), o fruidor “move-se de um sistema doméstico pds-teatral
relativamente estavel associado as midias fisicas, sejam fitas VHS ou DVD, para um
que é marcado pela incerteza e pela imprevisibilidade”*® (p. 19, tradugdo nossa).
As constantes mudancas no cenario e a intensa circulagdo de conteldos, que estao
cada vez mais nébmades, ajudam a explicar esse carater dinamico.
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Resumo: Este ensaio busca refletir a provocagdo de Vilém Flusser sobre o futuro da
escrita, a luz de movimentos literarios contemporaneos de reescrita, através de pesquisa
bibliografica exploratéria. Apresentamos os movimentos contemporaneos envolvidos pelo
reescrever, sobretudo sob a rubrica da escrita conceitual. Entendemos que essa escrita
distende o imperativo informacional do escrever, como o definia Flusser, na direcdo de
novas possibilidades para a linguagem verbal. Estas se realizam por dois gestos, como o
demonstramos: a linguagem é entendida e descrita por esses escritores como aparelho;
e entdo esse aparelho é submetido ao jogo por meio da escrita de apropriacdo.

Palavras-chave: reescrita, aparelhos, linguagem, Vilém Flusser.

El Demonio de la Reescritura: Vilém Flusser y la Escritura Conceptual como Futuro
de la Escritura

Resumen: Este ensayo pretende discutir la provocacion de Vilém Flusser sobre el futuro
de la escritura, a la luz de los movimientos de reescritura literaria contemporaneos
a partir de una investigacion bibliografica exploratoria. Presentamos los movimientos
contemporaneos que implican la reescritura, especialmente bajo la rubrica de la escritura
conceptual. Entendemos que esta escritura distorsiona el imperativo informativo de
la escritura, tal y como lo definié Flusser, en la direccion de nuevas posibilidades para
el lenguaje verbal. Esto se realiza mediante dos gestos, como demostramos: el lenguaje es
entendido y descrito por estos escritores como aparato; y luego este aparato es sometido
al juego a través de la escritura de apropiacion.

Palabras clave: reescritura, aparatos, lenguaje, Vilém Flusser.
The Demon of Rewriting: Vilém Flusser and Conceptual Writing as the Future of Writing

Abstract: This essay seeks to reflect on Vilém Flusser’s provocation about the future
of writing, considering contemporary literary rewriting movements, by exploratory
bibliographical research. We present the contemporary movements involved in rewriting,
especially those under the rubric of conceptual writing. We understand that this writing
distends the informational imperative of writing, as defined by Flusser, in the direction
of new possibilities for verbal language. These are realized by two gestures, as we have
shown: language is understood and described by these writers as apparatus; and then this
apparatus is submitted to the game by means of appropriation writing.

Keywords: rewriting, apparatuses, language, Vilém Flusser.
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E em um museu que Kenneth Goldsmith vislumbra o futuro.

No seu Uncreative Writing (Goldsmith, 2011), o poeta descreve uma visita ao Musée
d’Orsay, em Paris. Mais especificamente, um passeio pela secdao que Goldsmith
chama de “sala das possibilidades”: sendo o museu organizado cronologicamente,
essa area em questao corresponde ao momento da invencao da fotografia—e captura
seu acontecimento em contraplano, ao enfocar a expressao de choque no “rosto”
da pintura. Naquela sala, reiinem-se diversos quadros que tentam elaborar a nova
tecnologia de producao de imagens, reorganizando a funcdo e as possibilidades
do pintar. Ha as telas que tentam incorporar a perspectiva das lentes; ha telas
impressionistas que explodem com os paradigmas realistas caducados pela reproducao
fotografica; hd as trompe l'oeil, que dobram a aposta na representac¢do. Naquele ponto
do museu, o passado encontra-se distendido, no presente, entre futuros possiveis —
alguns realizados, outros perdidos no tumulto da modernidade.

Motivado por essa visdao, Goldsmith pensa na linguagem. Se a fotografia introduziu
nas artes visuais um novo modo de capturar a realidade, desincumbindo a pintura
de suas responsabilidades de registro, as tecnologias da informacao que emergem
desde os anos 1980 parecem apresentar desafio similar ao gesto de escrever.
“Com a ascensado da internet, a escrita encontrou sua fotografia”’, afirma o poeta
(Goldsmith, 2011, traducgdo nossa), antes de se perguntar: quais futuros possiveis
se ramificam a partir desse encontro?

Como seria uma “sala de possibilidades” da poesia?

* k%

Essas interrogagdes ecoam uma outra, singular, que também fazia condensar as
temporalidades: ha futuro para a escrita?, perguntou Vilém Flusser no subtitulo de
seu livro A escrita (1987/2010). A obra reline uma série de preocupacdes anteriores
do filésofo, abordando, sob a insignia dessa pergunta, sua inquietacdo a respeito
das transformagdes — culturais, cognitivas, (pds)histéricas — geradas pela eclosdo
das tecnologias de informacao e suas imagens técnicas. Diante dos novos cddigos,
muitos deles mais adequados aos objetivos de tradugdo do mundo, a escrita parece
encontrar um beco sem saida, um vislumbre de sua prépria finitude. Para aventar
a possibilidade (ou aimpossibilidade) de sua sobrevida, Flusser (1987/2010) pergunta
asi e ao leitor: “A questdo é a seguinte: o que ha de especifico no escrever? De que
maneira ele distingue-se de outros gestos semelhantes, do passado e do futuro —
do pintar, do digitar?” (p. 18).

Conclui, a partir dai, que a escrita foi a melhor das técnicas de registro e
armazenamento de informag¢des —mas o foi enquanto foi. O que ela pode ser a partir
dai é o legado dessa fung¢do, assomada a sua convivéncia com os novos cédigos —
gue ndo exatamente a substituem, se ndo se assomam a ela. Afinal, dizer que a
escrita foi superada é permanecer dentro de uma ldgica da histdria linear —terreno,
por exceléncia, da escrita (Flusser, 1987/2010). As novas codificacdes subscrevem
a escrita, e os que ndo abrirem mao de pensar por meio de tal técnica terdao de
aprender a jogar com essa multiplicidade.

Esse futuro imaginado via negacado por Flusser foi posto ha cerca de 30 anos.
Quanto tempo seria necessario para verificar a efetividade daquela vidéncia?
E possivel ler na escrita contemporanea resultados dessa necessidade de
reaprendizado? H3 uma escrita que se reescreve? Como?

* k%

E com Goldsmith que conseguimos entrever uma possibilidade dessas distensdes.
Dentro da maquina do tempo do Musée d’Orsay, ele reflete sobre os caminhos
possiveis do escrever nos tempos da internet. Uma das principais mudancas
introduzidas por esse meio, ele sugere, é a comutabilidade de seus cddigos. Que essa
capacidade de manipulacao dos signos também seja uma questdo para a literatura,
tanto melhor — é por meio desta manipulacao, levada ao paroxismo, que se pode
traduzir uma linguagem para outra:
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2No original: “While the writer today

is challenged by having to ‘go up’
against a proliferation of words and
compete for attention, she can use

this proliferation in unexpected ways
to create works that are as expressive
and meaningful as works constructed in
more traditional ways”.

3No original: “Levine lays no claim

to conventional notions of artistic
creativity. She makes use of the

images, but not constitute a style of

her own. . .. In this respect, Levine’s
appropriation reflects on the strategy of
appropriation itself”.
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Enquanto o escritor de hoje é desafiado a enfrentar uma proliferacdo de palavras
e competir por atencdo, ele pode usar essa proliferacdo de modos inesperados
para criar obras tao exprzessivas e significativas quanto aquelas construidas de
modos mais tradicionais . (Goldsmith, 2011, tradugéo nossa)

Aqui, as possibilidades se abrem. Se a internet é a fotografia da escrita, o futuro desta
passa por encontrar seu impressionismo: um uso de suas técnicas e seus codigos que
incorpore as revolucdes tecnoldgicas, mas as traduzindo para a prépria linguagem.

Para Goldsmith — bem como para uma série de autores contemporaneos —
esse impressionismo é a reescrita ou escrita copista: a apropriacdao da ldgica de
circulacdo dos sinais em redes para o gesto de grafar palavras. Apropriacdao que
se materializa na apropria¢do: em textos que manipulam outros textos. A base de
dados em vez da musa: s assim, arrisca-se, pode haver um futuro ao escrever.
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A partir disso, este ensaio propde, através de pesquisa bibliografica exploratdria,
avaliar o estatuto da reescrita enquanto modo da escrita na pds-histdria, e como
essa resposta dispde novas ideias sobre o escrever, as tecnologias da informacgao
e as tradugdes possiveis entre ambos.

“O novo esta no novo exatamente por ser indescritivel, o que significa que o novo no
novo é justamente o absurdo de querer explica-lo”, contava Flusser (1987/2010, p. 166).
No esforgo disparatado de futurologia anacronica deste artigo, resta-nos sendo tentar
entender a questdo: se considerarmos a reescrita o futuro da escrita, qual o novo
deste novo? E seu velho? Como seria um museu de suas possibilidades?

O Escrever como Critica do Escrever: A Escrita Conceitual como Presente

A apropriacdo ndo é, por ébvio, uma novidade ou um trago exclusivo a escritas
contemporaneas, mas percebemos ser possivel identificar mudangas em sua
pratica nos ultimos anos. E o critico de arte Douglas Crimp (2009) que, no ensaio
“Apropriando a Apropriacdao”, de 1982, oferece uma poderosa sintese desse
deslocamento. Justapondo a arte de apropriacdo que comecava a ser feita naquela
época com correntes mais estabelecidas, Crimp percebe que a cépia e a parddia se
tornam cada vez mais reflexivas, uma vez que sdo mais autoevidentes. O modelo
dos novos copistas é, para Crimp, Sherrie Levine, que na sua série After tdo somente
refotografa obras de outros fotégrafos, como Walker Evans e Edward West. Além ou
aquém da bricolagem, essa recirculacdo parece ter como mote o proprio gesto:
chamar atencao para a possibilidade de copiar. Ou, ainda, para a impossibilidade de
ndo copiar: “Levine ndo reivindica as no¢des convencionais de criatividade artistica.
Ela faz uso das imagens, mas ndo constitui um estilo proprio. . . . Nesse sentido,
a apropriag:ﬁg) de Levine reflete sobre a estratégia da propria apropriagdo [énfase
adicionada]” (Crimp, 2009, p. 191).

A apropriacao se tornaria deste modo uma critica da apropriacao, no sentido
propriamente flusseriano: o gesto de abrir um objeto para entender como ele
funciona (Flusser, 2014).
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No campo da escrita, essa disposicao critica alia-se a técnica da apropriacao
sobretudo para comentar a instabilidade da linguagem, em face da facilidade com que
se copia, com que se reescreve. Marjorie Perloff (2013), leitora de primeira hora desse
novo movimento, aponta que a renovacgao da poesia passa por sua contaminacao
pela ndo-originalidade; e esta, por sua vez, passa por uma compreensao de que as
colagens intertextuais das vanguardas sao ndo mais um gesto de ousadia, sendo parte
da gramatica “normal” da literatura. Com o texto ja de antemao invadido por essas
técnicas e pressupostos, qual a “gra¢a” de apenas citar? Além disso, a invasao vé-se
reforcada pela cacofonia de linguagem ao redor do poeta: o escrever percebe-se
acossado ndo apenas pelos signos dos textos classicos, mas por todo o falatério
a vazar dos meios de comunicacdo, da vida cotidiana.
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“No original: “If every word spoken in
New York City daily were somehow to
materialize as a snowflake, each day
there would be a blizzard”.

5No original: “What we take to be
graphics, sounds, and motion in our
screen world is merely a thin skin
under which resides miles and miles of
language. Occasionally, as on my flight,
the skin is punctured and, like getting
a glimpse under the hood, we see that
our digital world — our images, our film
and video, our sound, our words, our

information — is powered by language”.
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E Goldsmith — apontado por Perloff como um dos grandes nomes dessa
nova nao originalidade — quem cunha uma poderosa imagem a respeito de tal
colonizag¢do da experiéncia pela palavra. Em Soliloquy (Goldsmith, 2001), comp&e
um livro-registro anotando todas as palavras proferidas por ele ao longo de uma
semana qualquer — e nas conclusdes, chega a uma sintese da prépria estética por
meio de uma metdafora exuberante: “Se cada palavra dita em Nova York diariamente
fosse, de4a|gum modo, materializada como um floco de neve, todo dia seria de
nevasca” (Goldsmith, 2001, p. 489, traducdo nossa).

Algumas coisas a extrair dai: essa cdpia tem um interesse cada vez maior na
materialidade dos textos e os enfoca e os desloca a partir dai. As palavras podem
acumular-se, tém corpo, como tem corpo um floco de neve. Lidar com um excesso
de um material, um ente fisico, gera questdes para aquele que decide trabalhar
com o texto. Saber que o que se faz prolifera, permanece; e, ao mesmo tempo,
ter de produzir em meio aos espélios das producgbes anteriores, cercado de uma
histéria de classicos, mas também de entulhos.

Sao tais principios que parecem atravessar essa multiplicidade de textos
apropriacionistas hoje. O que elas “criam” é ndo um produto, um objeto textual
singular, mas sim um conceito. Assim Craig Dworkin (2011) as batiza enquanto escrita
conceitual — e é a partir desta nomenclatura que podemos comecar a relaciona-la
com os debates de Flusser a respeito da escrita na pds-histdria.
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Aimagem da nevasca, Goldsmith (2011) assoma outra, menos natural: viajando de
avido, ele presta atencdo a pequena tela que hd no banco a sua frente. A imagem,
um modelo em duas dimensdes, sugere um cenadrio e apresenta o percurso da
aeronave, informando o tempo de viagem e a previsao de chegada. Uma imagem
gue todo passageiro ja viu diversas vezes. Subitamente, a tela pisca e a imagem é
substituida por letras e nimeros brancos sobre uma superficie preta. O sistema
reiniciou, e o que se via era a interface de programacao da plataforma DOS
recarregando seus graficos. Como uma epifania, esse erro tem o peso de uma
revelacao a nosso escritor reescritor:

O que nds tomamos como graficos, sons e movimento em nosso mundo
de telas sdo apenas uma fina pele, sob a qual residem milhas e milhas de
linguagem. Ocasionalmente, como em meu voo, a pele é perfurada e, como se
tivéssemos um vislumbre por detrds da mascara, vemos que nosso mundo
digital — nossas imagens, nossos filmes e videos, nosso som, nossas palavras,
nossa informacdo — é alimentado de Iinguagems. (Goldsmith, 2011)

E flagrante a proximidade do conceito de imagens técnicas de Flusser, a nog3o de
gue as imagens engendradas por aparelhos técnicos — como cameras fotograficas
ou softwares graficos — sdo, em verdade, textos cientificos aplicados (Flusser, 2009).
No pensamento flusseriano, essas estranhas imagens emergem ndao como
interpretacdes, a serem decifradas, mas enquanto interpretantes, cédigos que
traduzem e nos oferecem visdes do mundo.

Na confluéncia dessa teoria com a pratica da escrita de apropriacao
contemporanea, podemos identificar e caracterizar um acordo e uma dissidéncia.
O acordo: se cada imagem técnica traduz um texto, Flusser acaba por confirmar e
reforcar o imperativo de que vivemos sob um cataclisma linguistico. A propagacao
dessas imagens é cada vez mais ubiqua; e se além da linguagem per se, legivel no
arquivo de textos e didlogos no mundo, somos também assombrados pela
linguagem oculta por debaixo de toda representacado digital, o volume dessa
nevasca torna-se incalculdvel. E preciso compreender e processar também essa
linguagem — tarefa tornada ainda mais dificil pela condi¢ao do aparelho enquanto
caixa preta, que obscurece seus processos de transformacdo dos conceitos
em simbolos (Flusser, 2009). Reescrever seria entdo um modo de criticar esse
processo — pensemos em textos como os “Trés Poemas com Auxilio do Google”,
de Angélica Freitas (2012), composto através do output dos algoritmos do site
buscas; ou o Livro das Postagens, de Carlito Azevedo (2016), que ndo apenas
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®No original: “The mistake most make
in reading Flusser is assume that he’s
talking about photography. Yes, he

is, but that’s the least relevant part.
Imagine, instead, that everything he’s
saying about photography he’s saying
about the digital”.
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incorpora trechos de posts em sites de redes sociais, mas também mimetiza
a organizacao de seus feeds de conteudo.

Ai encontra-se a dissidéncia. Em Flusser, o surgimento e a difusdao das imagens
técnicas é parte integrante do processo de derrocada da escrita enquanto principal
cédigo cultural, principal meio de processamento de informacgdes. Na escrita
conceitual, é a existéncia dessas imagens e sua organizacdo em redes como a
internet que oferece renovadas possibilidades e fun¢des para o escrever. O encontro
e a disputa entre futuros, o impossivel e o possivel, aqui, uma vez mais.

A escrita como critica da escrita, vé-se, ao conjugar os termos de Flusser com
uma esperanca na sobrevida literaria, é uma espécie de contrassenso — mas de
contrassensos e paroxismos é que também as provocacdes de Flusser avangcam e
nos levam. Ele préprio, na sua elegia do escrever, permite-se pensar que a poesia
tem uma capacidade de indagar os novos meios, a partir de uma operagao singular:

O novo poeta, munido de aparelhos alimentados digitalmente, ndo pode ser tao
ingénuo. Ele sabe que tem de calcular suas experiéncias, decompo-la em atomos de
experiéncia, para poder programa-la digitalmente. E, nesse célculo, ele deve averiguar
0 quanto sua experiéncia jd seria pré-modelada por outras [énfase adicionada]. Ele ndo
se reconhece mais como “autor”, mas como permutador. Também a lingua [énfase
adicionada] que ele manipula ndo Ihe parece mais material bruto que se acumula
em seu interior, mas ele a vé como um sistema complexo que lhe chega para ser
permutado por ele [énfase adicionada]. (Flusser, 1987/2010, p. 88)

Um tanto para decompormos, nds, aqui. Esse trecho aloja-se no coragao das
praticas de escrita conceitual hoje, e nos oferece um mapa para a compreensao
de seu modo critico. Se o novo poeta fundamenta-se em teorias, esses novos
autores-ndo-autores, necromantes de um escrever que nao se deixa morrer,
parecem ter as especulagdes flusserianas como inspiracao. Para entender essa
relacdo, acreditamos ser pertinente observar como se articula o conceito de
linguagem em jogo nessa nova escrita, como sua teoria-e-pratica estruturam esse
“sistema complexo” — para ai entender como o permutam.

E claro que esses poetas insistem no seu escrever como a manipulacdo do aparelho
da linguagem. Ela ndo apenas é acossada pelas novas tecnologias da informacao,
gue a tomam e processam em imagens, mas é ela prépria uma forma de codificacao
técnica do mundo. Todo gesto produtor que se engaja com aparelhos possui duas
faces, como explica Flusser (2008): de um lado, a agdo inventa e programa o aparato;
de outro, inverte-se o programa contra a propria caixa preta. Vejamos agora como
essa primeira fase é expressa pelos escreveres conceituais.

Tatear pela Lingua: Dos Aparelhos e da Linguagem

Em 2015, como parte de uma série de ensaios sobre textos importantes para
o século XXI publicada pela Los Angeles Review of Books, Goldsmith publica uma
resenha critica de Filosofia da Caixa-Preta, de Flusser (2009). Além de aclarar
as relacdes entre aquela teoria e sua proposta estética, o texto é precioso
para entendermos os mecanismos dessa traducdo. Goldsmith insiste ali na
necessidade de compreender esse pensamento, pois ele oferece portas de entrada
(possibilidades) para a producdo artistica. Chave paraisso € seu conceito de aparelho,
organizado e demonstrado na sua discussdo sobre a fotografia— e que, se quisermos
levar a sério, afirma Goldsmith (2015), tem de ser lido para além dessa localizacdo:

O erro mais comum na leitura de Flusser é assumir que ele esta falando de
fotografia. Sim, ele esta, mas essa é a parte menos relevante. Imagine, em vez
disso, que tudo que ele estad dizendo sobre a fotografia, esta dizendo sobre
o digital . (traducdo nossa)

Sobre o digital ou sobre como o digital afeta o consumo de informacao: estariamos
sempre mais interessados nos aparatos ao redor dos objetos digitais, no que
neles propriamente ditos (Goldsmith, 2015). O central na resenha de Goldsmith é
a articulacdo da proposicao “o contexto é o novo contelddo”. O contexto, no caso,
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é a constituicdo dos aparelhos que produzem, processam e armazenam o conteldo;
e entdo tudo que Flusser mobiliza a respeito da constituicao do aparato fotografico
e como este incide sobre a producdo das fotos deve ser entendido como metonimia
de outros processos de criacdo de simbolos.

* k%

Mas o que é tudo que Flusser esta dizendo sobre a fotografia? Suas consideracées
a respeito da camera parecem interessar a reescrita a medida que articula seu
carater de aparelho; e assim acabam ofertando um conceito para compreendermos
0S Meios com 0s quais N0sS engajamos ao escrever.

Um aparelho ndo é bem uma ferramenta ou instrumento, explica Flusser (2009),
pois ndo visa trabalhar sobre a natureza, mas sim sobre a vida dos homens. Sendo
um artefato produzido pela cultura, o que ele faz é produzir imagens técnicas,
traduzindo e sintetizando as informagdes. E como ele o faz? Através de sua programagdo
particular. Todo aparelho possui uma programacao, que é o conjunto de cédigo e
normas que regem seu funcionamento e os modos pelos quais processa os dados.

“Os aparelhos sdo programados para transformar possibilidades invisiveis em
improbabilidades visiveis”, aponta Flusser (2008, p. 26), auxiliando a entender
o0 mote da programacado. Dentre todas as virtualidades existentes no modo de
apreender e traduzir o mundo em imagem, apenas algumas poderao ser realizadas,
de modo a concretizar a informacdo processada em existentes, com o propdsito
de arquivar potencialidades e, assim, resguardar-se contra a entropia. A cdmera
fotografica — assumidamente o exemplo paradigmatico da classe dos aparelhos
(Flusser, 2009) —, no jogo entre suas lentes, seu filme, seus cddigos, permite a producédo
de determinadas imagens, de determinado modo, como “acidentes programados”.
“Se considerarmos o aparelho fotografico sob tal prisma, constataremos que o estar
programado é que o caracteriza” (p. 23), em sintese.

Esse exemplo, porém, é sé um entre tantos, Flusser mesmo admitia: “O fotdgrafo
produz simbolos, manipula-os e os armazena. Escritores, pintores, contadores,
administradores sempre fizeram o mesmo” (Flusser, 2009, p. 22). O que a pds-histdria
pos-industrial que engendra e é engendrada pelos aparelhos tem de singular é que
a programacao dos aparatos passa a dominar todo o trabalho. Utilizar um aparelho
e submeter-se a seu jogo. Nao consigo produzir uma foto que ndo seja possivel
no interior da programac¢do. Em uma célebre definicdo, Flusser (2008) sentencia:
“Por certo, o aparelho faz o que o fotégrafo quer que faca, mas o fotégrafo pode
apenas querer o que o aparelho pode fazer” (p. 27).

Produzir as imagens técnicas é tdo somente engajar-se com os aparelhos e brincar
com eles até extrair dali um resultado —mas que nada teria de “criativo” ou “autoral”.
O contetdo da produgdo é menos importante do que os contextos de producao
para a compreensao, para a critica desses aparatos. Jogar com o contexto é entdo
jogar com a programacao, demonstra-la — parece ser o apelo de Goldsmith em sua
leitura de Flusser e parece ser também o que estrutura em parte suas propostas
para o escrever. No seu manifesto a favor da arte conceitual, explica: “Quando um
autor usa uma forma conceitual de escrita, significa que todo o planejamento e
todas as decisOes sdo feitos de antemao e a execuc¢do é uma banalidade. A ideia
se torna a maquina que faz o texto” (Goldsmith, 2007).

A nocdo de que o texto (o conteldo, o output) € uma mera formalidade derivada
do trabalho sobre as condi¢des possiveis do escrever ecoa em tudo as discussoes
acerca da criacdo na era dos aparelhos. E nos encaminha ao entendimento de que
a linguagem, disfargada ai sob o nome de ideia, é que é o programa do escrever.
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Ao reescrever O Fazedor, de Jorge Luis Borges, Agustin Fernandez Mallo (2011, 2012)
explica que seu objetivo estava em brincar com o principio da prdpria poética
borgeana, interessada em demonstrar a literatura como uma grande biblioteca,
e seu exercicio como o endiabrado embaralhar de itens. Essa ideia ndo aparece
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de modo mais claro sendo no famoso conto “Pierre Menard, Autor do Quixote”
(Borges, 2007): a trama que acompanha os esfor¢cos do personagem-titulo em
escrever o livro de Miguel de Cervantes, séculos depois. Nao copiar ou parodiar,
mas chegar ao Quixote “naturalmente”, escrevendo de modo “criativo”. E consegue:
produz, de préprio punho, textos iguais, letra a letra, aos capitulos IX e XXXVIII.

O esforco de Menard é uma parabola a respeito da autoria, ou melhor dizendo:
de seu absurdo diante de uma literatura que ndo aceitaria ser resumida sob a insignia
do nome de um “criador”. Nem Cervantes nem Menard sdo os produtores de
Dom Quixote, sendo operadores da lingua que contém o programa para criar
aquela obra. Sua (re)producdo, alguns séculos apartada, atestaria o aspecto técnico
e operacional do escrever —do mesmo modo que uma camera, sob determinadas
condicdes de luz, reproduz o mesmo azul para o céu em imagens distintas.

Podemos pensar o caso Menard como eco a uma anedota classica, um exercicio
de especulacdo que pensa a possibilidade de uma sala lotada de macacos,
cada qual em uma mdquina de escrever, teclando a esmo. Com o tempo
necessario, esses gestos, em seu acumulo, acabardo por produzir textos
inteligiveis, mesmo obras literarias — mesmo textos ja “existentes” e classicos,
ja que as combinacdes entre as teclas sdo finitas. Essa mesma imagem serve
a Flusser (2008) como parte de sua discussdo sobre as imagens técnicas. O uso
de um aparelho é sempre um tatear, afirma: “Quem diz ‘tatear’, estd dizendo
que algo se move cegamente com a esperanga de encontrar algo, como que por

acidente” (Flusser, 2008, p. 32).

Se 0s macacos batessem por tempo o suficiente, certamente produziriam também
O Universo das Imagens Técnicas, afirma Flusser (2008). Neste exemplo, o aparelho
é a maquina de escrever ou o processador de texto, a maquina com cuja interface é
possivel brincar até extrair as obras enquanto resultado. A maquina de escrever é
um aparelho transparente, considera Flusser, distinto da caixa-preta fotografica,
pois cada toque nas teclas produz um resultado correspondente imediato. No que
concordamos e discordamos dele, ao confirmarmos a nogdo de que o escrever
produz o escritor, mas recusando a ideia de que apenas a configuracdao material
da maquina e suas 41 teclas contém programacao.

“Ninguém que escreve aproxima-se de uma lingua virgem, de uma lingua que
incontdveis violentadores nao a tivessem levado para a cama”, escreveu o préoprio
Flusser (1987/2010, p. 48), com a lingua que lhe vinha, contaminada.
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Assim que o programa linguistico estaria também ao lado do que Goldsmith chamou
de mdquina da ideia — que, por sua vez, € maquinada pela prépria constituicdo da
lingua, enquanto matéria de pensamento e arquivo de linguagem. E possivel [&-lo,
por exemplo, na recuperacdo que Perloff (2013) ou Samoyault (2008) realizam das
teorias literaria e semidtica do século XX, interessadas em apontar a linguagem como
um campo de dissolucdo das identidades, de livre comutabilidade. Isso da vazao
atodas as estratégias contemporaneas de escrita que descrevemos, ja que dao a ver
gue os textos sempre podem ser tomados, pois nem sua “primeira” manifestacao
seria original. E possivel compilar toda essa l4gica das citagdes em, bem, uma citacdo:
qguando Roland Barthes (2012) sentencia que “talvez mesmo isso ja tenha sido feito;
porque na literatura tudo existe: o problema é saber onde” (p. 368).

Se todo tatear é dirigido, ainda que cego, como apontou Flusser (2008), é nos
intersticios da lingua, disseminada ao nosso redor, que o escritor interessado em
renovar a escrita vai buscar seus objetos. Nesse gesto ecoam as consideracdes de
que o aparelho ndo tem dono (Flusser, 2008) — imperativo central também a toda
ideia de apropriacao artistica. Todo programa, mesmo se considerado obra de um
ou de um conjunto de programadores, na verdade remete a um metaprograma,
e todas as novas programacoes sao devedoras deste — que por sua vez pode
ser restituido a um metaprograma anterior (Flusser, 2008). Essa estrutura em
myse-en-abyme ajuda a evitar a tentadora armadilha, tdo denunciada por Flusser,
de falar de uma “ditadura dos aparelhos” de carater subjetivo, na qual estariamos
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sujeitos aos designios de um programador. Ao contrario, também os operadores
programam o programador ao interagirem com os aparatos, abrindo possibilidades
em meio as possibilidades.

Do mesmo modo, a linguagem que nos cerca contém as possibilidades de nossa
expressdao, mas as condiciona somente a medida que podem ser expressas.
A membdria da lingua é também, sempre, a vida da lingua — e na escrita esse jogo
se movimenta através das escritas de citacdo, que tracam pontes entre o arquivo e
o0 exercicio, concretizando a existéncia do programa. Nao “possuir dono” direciona
a escrita, enquanto exercicio da linguagem, em duas missdes simultaneas: a libera¢ao
para tomar o que quiser e de onde quiser; e o imperativo de tomar posse desses
cédigos em fluxo, mas que os opere e fagca funcionar sua programacao.

Escrever Pos-Escrevendo ou o Demonio da Reescrita

Apontadas tais ressonancias, cabe lembrar que esse simile entre linguagem e
aparelho foi previsto ja por Flusser (2009), e tdo logo rechacado. “Um exemplo
anacronico pode ilustrar tal jogo [entre simbolos programados e permutdveis]:
o escritor pode ser considerado funcionario do aparelho ‘lingua’ (p. 25), escreve,
alertando ao anacronismo. “A lingua nao é verdadeiro aparelho”, sentencia (p. 25),
ao afirmar que ela ndo foi produzida deliberadamente, nao faz uso de textos
cientificos para operar e nem sequer processa as informagdes como caixa-preta.

Mas é com Flusser que vemos ser possivel contra-atacar Flusser: é justo pelo
modo como lemos a linguagem junto a esses autores, atravessada de informacdes
produzidas por aparelhos, que podemos considera-la também um deles.
Ela se contamina de “aparelhagem”, ao mesmo tempo que contamina os outros
aparelhos, fornecendo-lhes textos para operarem. A reescrita ajuda a iluminar essa
compreensao em projetos que visam a programacao escritural em produtos técnicos —
como os ja mencionados “Trés poemas com auxilio do Google” (Freitas, 2012) ou
Livros das Postagens (Azevedo, 2016), que desnudam os textos por tras de aparatos
tecnoldgicos, para demonstrar que o processamento de informacdes neles passa
por uma manipulacdo de linguagem. Mas também, e sobretudo, em trabalhos como
El Aleph Engordado, de Pablo Katchadjian (2009), que retoma o conto de Borges e
0 aumenta, acrescendo mais de 5 mil palavras ao texto. A maquina de linguagem
gue subjaz a obra “original” segue em operac¢do na sua reescrita, que acaba por
demonstrar ser todo texto fruto daquele tatear sobre as virtualidades da lingua.

Isso nos leva também a compreender que uma das principais caracteristicas
dos aparelhos é serem passiveis de desmonte; todo programa sé o é enquanto
pode ser manipulado, e essa manipulacdo abre espaco para todo tipo de
jogo para com os cddigos, inclusive — ou mesmo sobretudo — aqueles que
contradizem sua programacao. Se estes aparatos de que viemos tratando —
a camera fotografica, a internet, a linguagem —importam pelo seu valor de uso,
“o decisivo em relacdo aos aparelhos ndo é quem 0s possui, mas quem esgota
o seu programa” (Flusser, 2008, p. 27).

E o que fazem estes textos de que viemos tratando, sendo jogar com a propria
comutabilidade dos cddigos de programacao dessa linguagem? Seu impulso de critica
tornar-se claro, tendo por alvo a explicitacdo e a desmontagem da linguagem e sua
ubiquidade. No ensaio O Futuro da Escrita (Flusser, 2017), sintese das consideragdes
daquele seu livro futuro/escatoldgico, Flusser ja podia antever tal dire¢do: “[Escrever]
significard, no futuro, tornar transparentes as tecnoimagens opacas para os textos
gue estdo escondendo” (p. 146). Ou ainda, como vemos, tornar transparente
a prépria tecnicidade do escrever.

* k%

No corpo desses textos, podemos comecar a delinear o modo desse jogo como
uma espécie de “superaquecimento” da prépria ldgica do programa: se a lingua é
“montada” para ser intercambidvel e disseminavel, os reescritores dobram a aposta
na sua circula¢do, demonstrando de modo nitido como tudo contém texto e todo
texto jd foi escrito. Para além dos exemplos ja citados, cabe um olhar mais detido
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sobre um trabalho de Kenneth Goldsmith, Day (2003), sua transcricdo de uma
edicdo do The New York Times — cujo principio deu origem ainda a outras de suas
obras, com reproducdes de boletins climaticos, transmissdes radiofonicas, anotacao
de citacdes tedricas etc.

Nao ha nada ali que ndo estivesse naquele nimero de 12 de setembro de 2000 do
jornal; o que Goldsmith fez foi “tdo somente” redigitar cada palavra de suas folhas
(incluindo até mesmo legendas de fotos, cabecalhos etc.), compondo um texto corrido,
a ser publicado na forma-livro. O caso é paradigmatico, visto que expressa o impulso da
escrita de apropriacdo contemporanea pela cépia generalizada, sem qualquer criacao,
com intuito apenas de explicitar o préprio movimento —traducao, transcodificagdo —
do texto enquanto texto. O contexto é o contetdo, lembremos.

Ai que para relacionarmos o que esse gesto de Goldsmith realiza diante do escrever,
é preciso falar de informacéo — cujo valor Flusser (1987/2010) entende como
“a imagem refletida da ‘entropia’, . . . inversdo da tendéncia de todos os objetos
(do mundo objetivo, em geral) incorrerem em situa¢des cada vez mais provaveis e,
por Ultimo, em uma situagdo disforme e o mais provavel possivel” (p. 27). E tal nocdo
gue coloca a escrita sub judice no contemporaneo: com a ascensao dos aparelhos
técnicos, o escrever empalidece como modo de armazenar informacao perante
a tendéncia entrépica. Seu cédigo estaria defasado diante do volume de dados,
e sua producdo informativa seria baixa, por produzir obras altamente previsiveis
(Flusser, 1987/2010).

O que Day, bem como o remake de Borges feito por Fernandez Mallo (2011) ou
guaisquer outras obras dessa escrita conceitual operam é uma reversdo desse
processo na escrita — e pela escrita. A redundancia torna-se a informacgao, uma vez
gue sua reiteracdo tem potencial critico sobre a prépria compreensao do aparelho
linguageiro e sua a¢do no mundo.

Lembrando uma imagem cara a Flusser (2008, 2014), a reescrita € como um
Demoénio de Maxwell: figura tedrica proposta pelo fisico James C. Maxwell,
na especulacdo de um mecanismo capaz de reverter a entropia através da proépria
operacdo entrdpica. Posto entre um vaso de dgua quente e um de agua fria,
por exemplo, ele ndo os deixa operar conforme a segunda lei da termodinamica,
visando o equilibrio; pelo contrdrio, incentiva a concentracdo e torna a agua
ainda mais quente de um lado e ainda mais fria de outro. Pensando isso com
a impossibilidade do escrever algo novo, um dos becos sem saida apontados por
Flusser (1987/2010), concluimos que residem ai as possibilidades de escrever com
o velho. N3ao hda nada a fazer que ndo recombinar, transcodificar e reprocessar —
0 que, paradoxalmente, produz um grau informacional ainda mais potente que
a escrita criativa, a medida que retira a mais alta improbabilidade dos materiais e
formas mais estaveis (e, portanto, mais informacionalmente pobres).

O “romance” cujas cenas de acdo sao legendas de fotos ou classificados de
empregos é mais informativo do que um romance classico ou do que uma edicao
de jornal. A reescrita recoloca o escrever no jogo por reprogramar justo aquilo que
seria seu déficit. Como ja apontava Flusser (2008): “No enquanto, o ‘artista’ brinca
com o propésito de produzir informacao nova. Ele delibera. Ele participa dos didlogos
a fim de, deliberadamente, produzir algo imprevisto” (p. 93) — mas se ai o filésofo
via a nova arte nos meios telematicos, a (re)escrita rouba-lhe os propdsitos para
demonstrar que ela insiste no préprio futuro ao apostar tudo no presente.

Consideragoes Finais

Na sala de possibilidades da escrita contemporanea, a escrita conceitual ou escrita
de apropriacdo reflete em sua superficie o mundo de imagens técnicas e overloads
informacionais que a cerca — e, ao refletir tal imagem, a devolve a nés, reescrita.
Como em Orsay, os esforcos de Goldsmith, Ferndndez Mallo, Angélica Freitas,
entre tantos outros nomes do reescrever, convivem com outras sortes de respostas
literdrias e comunicacionais ao dilema de sua propria obsolescéncia. Coincidem todos
neste esforco de entender qual o presente daquele futuro perdido; e, quem sabe,
entrever quais linhas e ideias configurardao um horizonte possivel, comum.
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O que este ensaio buscou, ao cruzar as provocac¢des de Goldsmith (“O presente
da escrita precisa romper com seu passado”) com uma recuperac¢do da duvida
de Flusser (“O futuro da escrita consiste em reaprender o que é escrever”),
foi, de um lado, singularizar e demonstrar as caracteristicas da resposta que
a escrita conceitual da a essa inquietacdo; e, de outro, depreender de tais
caracteristicas uma reflexdao sobre a prépria condicao linguageira que sustenta
a escrita, abrir sua caixa-preta.

Isso foi possivel sobretudo por meio da exploragao bibliografica, que levou
a perceber como as categorias conceituais flusserianas oferecem instrumentos
propriamente heuristicos para desmontar o programa da escrita e entender seu
potencial de transcodifica¢do. Escrevemos ainda, ndo o podemos ou queremos evitar
(como ndo o queria ou podia Flusser, como o préprio assumia); e s6 o poderemos
fazer de modo coerente com o mundo no qual a nossa escrita estd imersa se
desarticularmos esse gesto em componentes e procedimentos que possam responder
a tal demanda tradutdria.

O reescrever como a¢do de um demébnio neguentrépico, como lemos junto a
leitura que Flusser faz de Maxwell e a termodinamica, apresenta-se como uma
possibilidade de analise bastante singular, primeiramente articulada aqui, mas a
gue caberia desenvolvimento posterior. Ao entender a reescrita como reversao
informativa, pode-se perguntar, também, qual seu futuro? Quais os limites dessa
producdo de redundancia? A ideia de produzir imprevistos a partir desse processo
nao recai na armadilha de uma nog¢ao empoeirada de “criatividade”, como ja alertava
o proprio Flusser (2008)?

S3o questdes que se abrem nesta sala de museu, que é como o Aleph de Borges
e de Katchadjian: um vértice que tudo contém. Olhar para dentro dele é sentir as
vertigens das possibilidades. A sentem os que escrevem, mas também nds, que lemos
tais textos — e ler essa escrita posta em perigo do contemporaneo é também ajudar
a (re)fazé-la — o que é, também, refazer a prépria condicdo do tempo:

Mas a histéria que surge de um tipo desde de “leitura” ndo é precisamente
a que nos referimos com o conceito de “histéria”. A consciéncia histérica —
essa consciéncia de estar submerso em uma corrente de tempo dramatica e
irrevogavel — se apagara no “leitor” do futuro. Ele esta acima disso para associar

suas proprias correntes de tempo. Ele ndo Ié ao longo de uma linha; ao contrario,
ele trama suas préprias redes. (Flusser, 1987/2010, p. 168)
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Resumo: Embora Brasil e China possam parecer muito distantes, existem diversas
aproximagdes que podem ser feitas em relagdo ao desenvolvimento de seu aparato
televisivo. O objetivo deste artigo é investigar o desenvolvimento da televisdo infantil nos
dois paises através de uma perspectiva historica que se atente para modelos ndo ocidentais
de reflexdo. Para isso, realizamos um levantamento bibliografico que nos auxiliou na
resolucdo da seguinte questdo: quais sdo as similaridades e diferengas na formacgdo de
uma televisdo infantil no Brasil e na China? A hipotese é que a formacao televisiva dos dois
paises experienciou processos semelhantes em momentos distintos do desenvolvimento
de seus projetos de nagdo mediado pela televisdo. Enquanto a China permanece com esse
projeto nacional em vigor, o Brasil sofreu diversas rupturas por questdes politicas.

Palavras-chave: televisdo, programacao infantil, Brasil, China.

Television Infantil en Brasil y China: Una Perspectiva Histérica mas alla de los
Modelos Occidentales

Resumen: Aunque Brasil y China puedan parecer muy distintos, son varias las
aproximaciones que se pueden hacer con relacion al desarrollo de la television. El objetivo
de este articulo es investigar el desarrollo de la television infantil en los dos paises desde
una perspectiva histdrica y que atienda a modelos de reflexidn no occidentales. Para ello,
realizamos una busqueda bibliografica que nos ayudd a resolver la siguiente pregunta:
¢Cudles son las similitudes y diferencias en la formacion de la televisidn infantil en Brasil
y China? La hipdtesis es que la formacion televisiva de los dos paises experimentd procesos
similares en diferentes momentos del desarrollo de sus proyectos de nacién mediados por
la televisién. Mientras China se mantiene con este proyecto nacional en marcha, Brasil ha
sufrido varias rupturas por cuestiones politicas.

Palabras clave: televisidn, programacion infantil, Brasil, China.
Children’s Television in Brazil and China: A Historical Approach beyond Western Models

Abstract: Although Brazil and China may seem very distant, several approximations can be
made regarding the development of their television apparatus. The objective of this article
is to investigate the development of children’s television in the two countries by a historical
perspective that pays attention to non-Western models of reflection. For this, we carried
out a bibliographic survey that helped us to solve the following question: what are the
similarities and differences in the formation of children’s television in Brazil and China?
The hypothesis is that the television formation of the two countries experienced similar
processes at different moments of the development of their nation projects mediated by
television. Whereas China remains with this national project in place, Brazil has suffered
several ruptures due to political issues.

Keywords: television, children’s programming, Brazil, China.
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Em um primeiro momento, Brasil e China podem parecer duas entidades diferentes
e distantes. Afinal, o Brasil € um pais latino-americano cuja histéria foi roubada e cuja
formacéo identitaria e social acabou por emular a Europa ocidental (Bolafio, 2014).
Do outro lado, temos a Republica Popular da China, com seus mais de 5 mil anos
de histdria, e que nos ultimos 70 tem investido em restabelecer o seu orgulho
nacional e a sua posicao no globo. Ainda assim, existem aproximac¢des que merecem
a nossa atencao: inicialmente, destacamos que as interagdes entre Brasil e China
retomam ao século XVI, através do intermédio dos interesses da administracao
imperial portuguesa (Cunha, 2017). As migra¢des se construiram como os primeiros
lagos entre Brasil e China. Em 1812, ainda sob o dominio de Portugal, um grupo de
chineses saiu de Macau rumo ao Rio de Janeiro (Lou, 2017). Em uma perspectiva
contemporanea, ressaltamos o fato de que ambos os paises fazem parte do eixo
ndo-ocidental do globo e que, portanto, possuem interesses de desenvolvimento
nacional que vez ou outra podem convergir. A participacdo nos Brics — Brasil, Russia,
india, China e Africa do Sul — é uma dessas importantes convergéncias.

Diante da questao mididtica, a agéncia de noticias chinesa Xinhua abriu o seu
escritério no Brasil ainda em 1962 — quando Brasil e China sequer tinham relacdes
diplomaticas —, configurando-se como o primeiro pais da América Latina a receber
uma midia estatal chinesa (Li, 2003). No que tange aos interesses deste trabalho,
é importante destacar que Brasil e China possuem a televisdao ainda hoje como
o principal meio de comunicacao (Pesquisa brasileira..., 2016; Zhu, 2019) e investiram
no desenvolvimento de uma industria televisiva nacional, para além da criacao de
conteldos préprios que sao amplamente assistidos por suas populagées: no Brasil
as telenovelas e na China os dramas de TV.

Aqui, interessa-nos contemplar uma das faces desse desenvolvimento televisivo:
a programacao televisiva destinada as criancas. Essa escolha se justifica porque boa
parte dos estudos acerca da TV infantil, datados desde a chegada do aparato aos
lares, estiveram, de modo geral, mais interessados nos efeitos da televisao na vida
cotidiana da crianca e da familia do que nos conteudos veiculados nela, na forma
como eles se direcionaram e se relacionaram com as criangas e a que interesses
atendiam (Cordelian et al., 1996; Fiel, 2019), e com as politicas publicas desenvolvidas
pelos Estados em relagdo a esse conteldo. Diante desse contexto, questionamos:
guais sao as similaridades e diferencas na formacao de uma televisao infantil no
Brasil e na China? Partimos da hipdtese de que a formacao televisiva nos dois paises
experienciou processos semelhantes em momentos distintos do desenvolvimento,
mediado pela televisao, de seus projetos de nacdo. Enquanto a China permanece
com esse projeto nacional em vigor, o Brasil sofreu diversas rupturas por questdes
politicas. Para tanto, realizamos um levantamento bibliografico relevante ao tema
e adotamos uma perspectiva historico-comparativa dos casos.

A abordagem comparativa entre a formacao histdrica da televisdo tanto no Brasil
guanto na China se apresenta como uma empreitada ndo somente descolonizadora
dos estudos sobre televisdao, mas, principalmente, que busca ldgicas alternativas
a0 modus operandi ocidental no campo da midia. Via de regra, os objetos de
pesquisa na area costumam privilegiar abordagens oriundas dos Estados Unidos.
N3o se trata de um movimento sem origens histéricas: o mercado de producdo e
os fluxos de exportacdo de conteudo televisivo foram inicialmente compreendidos
como unidirecionais, com os Estados Unidos no protagonismo (Waisbord, 2004).
Essa influéncia foi sabiamente descrita por Stuart Hall (1992) como “do Ocidente
para o resto”. No entanto, as ultimas décadas ilustram um cenario mais complexo e
que ainda carece de compreensao, no qual alguns paises da periferia global entraram
na disputa por mercados internacionais (Keane & Moran, 2003; Thussu, 2006),
como o proprio Brasil e, no momento presente, a China. Estarmos atentos a esses
movimentos de contrafluxos midiaticos é importante para que possamos vislumbrar
panoramas de um mundo futuro que se revela cada vez mais multipolar.

Televisdo, Infancia e TV Infantil
Para compreendermos os modelos de producao e distribuicdo de conteudo infantil,

seja na televisdo brasileira ou na televisdao chinesa, cabem alguns apontamentos
e reflexdes introdutdrios sobre a ideia e o ideal de infancia e, consequentemente,
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sobre como as televisGes desses paises se relacionam com o publico infantil
a partir de tais concepc¢des. No entanto, antes de evoluirmos nessa discussao,
é preciso evidenciar que, ao falarmos em TV infantil, estamos nos referindo,
exclusivamente, a programacao infantil veiculada nas televisGes dos paises em
andlise. Com isso, ndo tratamos a TV infantil como um género ou um formato
audiovisual especifico, mas como um amplo leque de conteldos curados e alinhados
as perspectivas dos interesses publicos e privados dos canais e de seus Estados.

Bujes (2005), ao elaborar sugestGes de pesquisas acerca da infancia, menciona
gue “uma investigacdo sobre a infancia e os fen6menos que a ela se associam
deve se centrar ndo no que elas e eles sdo, mas como se constituiram de tal
maneira” (p. 187). E adotando essa perspectiva que trataremos dessa relacdo
tdo intima entre as criancas, a televisdao e o que se constituiu como TV infantil.
A autora também chama a atenc¢do para o olhar cuidadoso que ao ser lancado
sobre as criancas, a infancia e aos fendbmenos relacionados, deve também se atentar
as suas complexidades e multiplos sentidos, considerando, especialmente, a cultura
e o contexto nos quais se inserem tais relagdes. Essa perspectiva é basilar para um
trabalho que, como este, busca estabelecer pontes e conexdes entre a forma como
as televisdes de dois paises tao distantes se relacionaram e se relacionam com as
criancgas ao longo dos anos. Vale frisar que esse fendmeno também é atravessado
por transformacdes sociais globais, mas cada localidade possui as suas préprias
especificidades. Dito isso, ressaltamos que nossas reflexdes caminham de acordo
com a critica de Immanuel Wallerstein (2013) ao que ele chama de universalismo
europeu, em que o sociélogo questiona a ideia de se utilizar modelos ocidentais
indiscriminadamente em qualquer contexto. Nesse sentido, buscamos complexificar
o olhar sobre a infancia em outras sociedades, sobre a propria industria televisiva
e, por fim, sobre a ideia da televisdo infantil.

Kuhlmann Jr. e Fernandes (2004) afirmam que

a histdria da infancia seria entdo a histéria da relacdo da sociedade, da cultura,
dos adultos, com essa classe de idade, e a histéria da crianca seria a histdria da
relacdo das criangas entre si e com os adultos, com a cultura e a sociedade. (p. 15)

Assim, os autores buscam trazer outras perspectivas a complexidade de uma
definicdo da infancia e da relacdo das criancas com seus iguais e com o ciclo social
no qual estdo inseridas.

Cabe pontuar que a histéria e a construcdo da relacdo entre as criancgas e
a televisdao ndo se deram somente por um elo dialégico entre a crianga e a midia,
mas principalmente por uma construcao plural, atravessada e guiada pelo olhar dos
adultos — representantes dos interesses publicos e privados em seus respectivos
Estados —sobre as infancias, que sob sua tutela se constituiam, e sobre seus interesses
na formacdo das criancas e, consequentemente, das narrativas e conteddo que
direcionaram ao publico infantil.

A partir dessa constatacdo, as histérias sobre as quais discorremos nos tépicos
a seguir sdo atravessadas pela concepcao de infancia e do que é ser crianca em
duas realidades socioculturais distintas, no Brasil e na China. Assim, veremos
gue tanto no Brasil como na China a constituicdo de uma TV infantil foi fruto de
embates diversos entre representantes dos setores publicos e privados, bem como
da sociedade civil, acerca de suas préprias concepgdes de infancias. O formato
dos conteldos, os géneros mais populares, a existéncia ou ndo de fomento a uma
producdo local e/ou a abertura do mercado televisivo para os contelidos estrangeiros
nesses paises resultaram em histdrias que guardam entre si algumas semelhancas
e diferencas e que, como analisaremos, tracam uma outra trajetdria para além do
modelo hegemonico ocidental.

Histdria da Televisdo Infantil no Brasil (1950-2000)
Diferentemente do modelo estadunidense, no qual televisdo e cinema caminhavam

juntos, a TV brasileira foi estruturada a partir da unido de esforgos de empresarios,
artistas e produtores que atuavam nas radios e faziam parte de conglomerados
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! Antes de receber esse nome

a atracdo era conhecida como

Clube do Papai Noel, homo6nimo ao
programa da radio Tupi que contava,

inclusive, com os mesmos integrantes.

Em seguida, com o patrocinio do
achocolatado Guri, tornou-se Clube
do Guri para posteriormente receber
o nome Gurildndia.
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mididticos, os quais naquele momento ja estavam consolidados. Assim, para além
da mao de obra, também foram oriundos das radios os primeiros contelddos levados
ao ar na TV brasileira. Nesse momento, ja se tinha a compreensdo de que era
preciso considerar um espaco para a constituicdo de uma programacao infantil.

O primeiro programa infantil transmitido pela TV brasileira foi o Gurildndia?,
na TV Tupi. Nessa atracdo, um grupo de criancas era convidado a declamar poemas,
cantar cantigas populares e realizar pequenas encenag¢des ao vivo. No mesmo
periodo, também chegaram as telas atracées como Circo na TV, que explorava uma
estética circense em seu auditério e era comandado por uma figura clownesca que
brincava, se divertia e interagia com as crianc¢as convidadas enquanto conduzia
o programa (Fiel, 2019). Esses dois contetdos exploravam a interacdo e brincadeiras
como formas de se conectarem com seu publico-alvo. Tratava-se de um formato
barato, facil de ser realizado e que apresentava bons resultados na radio.

Foi somente em 1952, com o programa Fdbulas Animadas, que a televisao brasileira
passou a investir em teledramaturgia para criangas. Esse programa se enquadra
no formato dos teleteatros, o grande produto da televisdo brasileira na década
de 1950 (Amorim, 2007), nos quais obras da literatura nacional e internacional
eram encenadas e contribuiram para a formacao do mais significativo laboratério
de uma linguagem dramatica televisiva (Amorim, 2007). Apesar das diversas
limitagdes estruturais e técnicas, os teleteatros potencializaram o fazer criativo
dos artistas brasileiros e possibilitaram o desenvolvimento de uma dramaturgia
propria a televisao.

Os anos de 1950 sdo conhecidos pela experimentacao das técnicas, dos contetddos
e dos formatos na televisdo brasileira. No caso do conteudo infantil, experimentou-se
atracOes realizadas em estudio e auditdrio, todas ao vivo, ja que ainda ndo era
possivel gravar e exibir os contelddos prontos. Também ndo estava estruturada
uma grade de horarios definitiva; a programacao geralmente comecava as 18h e
se mantinha até as 23h. Apesar dessa falta de estrutura, ja se tinha a concepc¢ao
de que o primeiro horario de exibicdo do dia seria dirigido as criancas (Ricco &
Vanucci, 2017).

A década de 1960 é marcada por um momento politico conturbado devido ao golpe
militar de 1964 que depos o presidente Jodo Goulart e iniciou uma ditadura que
se estenderia por mais de 20 anos. Nesse contexto, os meios de comunicacao de
massa passaram a servir aos interesses da ideologia dominante. Com isso, diversos
conteldos infantis veiculados nos anos posteriores ao golpe tinham militares no
centro da atracdo. Assim surgiram os programas Capitdo Furacdo (1965), da rede
Globo, e Capitdo AZA (1966), da TV Tupi, este encomendado pelas Forgas Aéreas
Brasileiras (FAB). Nessas atracdes, os herdis militares contavam as criangas suas
aventuras e vivéncias, passando a ocupar um espaco afetivo no imagindrio daquelas
gue tinham acesso a televisdo. Para além dessas histérias, os capitdes promoviam
brincadeiras e cantorias e num dado momento também chamavam por desenhos
animados importados.

Os meios de comunicagdo de massa se transformaram no veiculo através do qual
o regime poderia persuadir, impor e difundir seus posicionamentos, além de ser
a forma de manter o status quo apds o golpe. A televisdo, pelo seu potencial
de mobilizagdo, foi mais utilizada pelo regime, tendo também se beneficiado
de toda infraestrutura criada para as telecomunicagdes. (Mattos, 2009, p. 35)

Ainda de acordo com Mattos (2009), foi justamente por entender o potencial da
TV como meio de comunicacdo de massa que o regime militar incentivou e apoiou
o desenvolvimento da televisao brasileira. No inicio dos anos 1960, a estrutura da
programacao televisiva passou por uma transformacao definitiva com a chegada
do videoteipe, que permitiu a gravacao e exibicdo de um mesmo conteddo em
varios dias da semana. Nesse contexto, a programacao infantil passou a ocupar
as sessdes matinés da programacao, mantendo a légica de estruturacao pautada
desde a chegada da TV em territério brasileiro (Fiel, 2019). Contudo, apesar da
possibilidade de gravacdo de conteudos, algumas dificuldades permaneceram
durante as décadas seguintes, a exemplo da produc¢do de conteddo animado
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2 Até chegar a essa edicdo, o Sitio havia
sido veiculado anteriormente em trés
outros canais, incluindo a TV Tupi, na
qual foi adaptado pela primeira vez em
1952 e permaneceu por 11 anos no ar.

3De acordo com dados do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) da década de 1980, 55% de um
total de 26,4 milhdes de residéncias

ja possuiam um aparelho de TV, um
crescimento de 1.272% em comparagao
a década de 1960. Mas, a fase mais
popular, em relagdo ao nimero de
lares que passaram a ter o aparelho,
acontece apenas em meados dos anos
1990, quando mesmo as casas mais
humildes ja possuiam ao menos um
aparelho de TV.
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nacional, que ainda tinha um custo elevado e estava presente apenas em vinhetas
e chamadas de pecas publicitarias exibidas na televisdo. Assim, durante boa parte
das décadas de 1970 e 1980, a estrutura dos programas infantis seguia a logica
de apresentacdo em estudio ou auditdrio, com chamadas de desenhos animados
importados: os enlatados. Esse fendmeno, no entanto, ndo se restringiu somente
aos conteudos infantis:

Geralmente, emissoras com menor capacidade de producdo audiovisual recorrem
aos programas prontos, pois este tipo de compra requer um investimento menor.
Assim, telenovelas ou seriados estrangeiros servem para preencher as grades de
programacao. Na medida em que as emissoras ganham capacidade de producao,
estes programas vado sendo deslocados do horério nobre e ocupam espaco de
menor audiéncia. (Costa & Amancio, 2015, p. 11)

Também vale mencionar um importante acontecimento para a meméria afetiva
e imagindrio coletivo infantil na década de 1970: a producao Vila Sésamo,
realizada através de uma parceria entre a TV Cultura e rede Globo, em 1972.
Esse conteudo foi a primeira adaptacdo estrangeira de Sesame Street, producao
original estadunidense que adquiriu enorme sucesso no Brasil e foi adaptada
para diversos paises posteriormente. A atracao enderecada a primeira infancia foi
originalmente desenvolvida com base num modelo pedagdgico tradicional e possuia
fins bastante didaticos (Fiel, 2019). Outro programa digno de mencdo é o Sitio do
Picapau Amarelo?, exibido em 1977 pela rede Globo e fruto de uma parceria com
a Televisdo Educativa do Rio de Janeiro(TVE). Trata-se de uma adaptacdo de um
dos maiores classicos da literatura infantil brasileira, do escritor Monteiro Lobato.
Ambas as producbes ocupam um espaco notavel na memdria afetiva das criancgas
qgue, naquele momento, tinham acesso a televisao.

Em relacdo aos desenhos animados nacionais, destacam-se os esforcos
empreendidos por Mauricio de Souza para a producao da série A Turma da
Mbénica, que chegou a televisao pela primeira vez no formato de curta-metragem,
com o especial O Natal da Turma da Ménica, em 1976, nos intervalos comerciais
da rede Globo. Mas, devido ao alto custo de producdo de animacdo e a auséncia
de politicas publicas para esse segmento, A Turma da Ménica foi, por muito tempo,
a Unica produc¢do animada brasileira a ser planejada e realizada em formato seriado,
mesmo enfrentando sérias dificuldades. Politicas publicas dedicadas aos conteldos
animados surgiram no pais apenas em meados dos anos 2000 (Nesteriuk, 2011).

Na década de 1980, apds o fim do regime militar em 1985, inicia-se um novo
momento na histéria da televisao brasileira. A partir de entdo, os precos do aparelho
televisivo diminuiram e, consequentemente, ele se tornou um eletrodoméstico
mais acessivel a outras classes sociais®. Com a emergéncia de novos publicos —
inclusive o infantil — os canais comerciais passaram a competir por audiéncia e
a realizar robustos investimentos em uma programacao que captasse a atencao
dos pequenos, o que incluia diversificagcdo de formatos. Os programas de auditério
acabaram por receber a maior parte do investimento dos canais que, no momento,
tiveram como principais representantes a rede Globo e o Sistema Brasileiro de
Televisdo (SBT).

O SBT priorizou a realizacdo de uma adaptacao brasileira do programa de auditério
do palhago Bozo, originalmente produzido nos EUA e sucesso em diversos paises.
No Brasil, o programa chegou a ocupar oito horas da programacdo do canal.
Jaarede Globo, que mantinha em sua grade matinal algumas producdes em formatos
diversos direcionados as criancas, levou a sua grade, em 1986, a apresentadora Xuxa
Meneghel — que ja atuava no segmento infantil desde 1983 comandando a atracao
Clube da Crianga na TV Manchete —, transformando-a na “rainha dos baixinhos”,
um fendmeno do mercado televisivo, cinematografico, fonografico e publicitario
brasileiro. Bozo e Xuxa foram as atracGes mais populares da programacao infantil
da TV brasileira nos anos 1980. Ambos os contetddos possuiam cenarios coloridos,
atividades com criancgas no palco, como competicdes entre elas, momentos musicais
e um massivo investimento em publicidade de diversos produtos e segmentos.
Concomitantemente, a férmula de convocacao de desenhos animados importados
entre os quadros dos programas permanecia intacta.
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4A exemplo da TV Cultura, estatal de
S&o Paulo, e da TVE, do Rio de Janeiro.
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O mercado televisivo brasileiro foi estruturado de maneira bastante competitiva,
principalmente quando se fala a respeito dos canais comerciais. Essa competicao
desencadeou a emulacdo de formatos, visto que quando um canal aparecia com
um formato de sucesso, os concorrentes rapidamente apareciam com um conteudo
igual ou muito semelhante. Essa légica se tornou tdo comum que ainda é possivel
percebé-la em alguns conteddos na atual grade de programacao da TV brasileira,
mesmo que em menor grau.

No tocante aos conteudos infantis, foram precisamente os canais educativos
e estatais que transformaram o modo de produzir para as criancas. Para esses
canais, a criancga era vista como espectador em processo de formacgado e precisava
de conteuldos que respeitassem sua subjetividade e lhe fornecessem ferramentas
gue possibilitassem uma forma¢dao humanizada e atenta a sua salude e educacao.
Assim, eles ndo seguiam uma légica de competi¢do esvaziada de sentido e valor ético,
mas buscavam pautar seus contetdos a partir de discussées acerca da qualidade
de suas grades de programacdo (Magalhdes, 2007). Esses canais* possuiam forte
apreco pela cultura e folclore brasileiros, pelas historias do povo e seu cotidiano,
e buscavam mesclar elementos da cultura popular com tematicas educacionais, a fim
de educar e entreter de forma equalizada. Com isso, pautou-se uma importante
discussdo apresentada com vigor na década de 1990: o complexo conceito de
qualidade de programacao.

Aideia de qualidade na televisdo, expressa por Medeiros (2008), é atravessada pela
“predisposicao para aceitar, respeitar, valorizar e dar visibilidade a diferenca identitdria
de grupos que se constituem como minoria social” (p. 46), o que parece soar como
uma critica explicita aos contetdos que estavam no cotidiano da programacao dos
canais comerciais da televisdao brasileira, em especial os programas de auditdrio.
No tocante aos conteudos infantis, a década de 1990 fez ecoar a discussao acerca
da qualidade, colocando em oposicao os modelos comercial e educativo de se fazer
televisdo, e, de alguma forma, desconsiderando a parceria entre eles —como os ja
mencionados casos de Vila Sésamo e Sitio do Picapau Amarelo.

Ao mesmo tempo, o segmento de TV por assinatura chegava ao pais.
Sua implementacao foi marcada pela disputa tecnoldgica entre grupos econémicos
do setor da comunicacdo que ja eram estabelecidos no segmento aberto do mercado
televisivo (Lima, 2015). O desenvolvimento do mercado pago foi marcado pela
presenca e pluralizacdo de canais e conteddo de origem estrangeira, a grande
maioria estadunidense. Somente em meados dos anos 2000 surge o primeiro
e, hoje, o mais velho canal infantil brasileiro da TV por assinatura: a TV Ra-Tim-Bum,
pertencente a Fundacdo Padre Anchieta, mantenedora da TV Cultura no segmento
aberto. A partir de entdo, o conteudo infantil no mercado pago sofreu uma timida,
porém notdria, modificacdo: conteldos de origem brasileira, inclusive pequenos
curtas de animacdo, passaram a ser inseridos na grade de programacao. A maioria
dos conteldos exibidos, no entanto, eram oriundos do segmento aberto e da antiga
programacao da TV Cultura. Ja os canais infantis estrangeiros atuavam de forma
semelhante aos primérdios da televisdo brasileira, colocando no ar versdes dubladas
de animagdes importadas, agora digitais e ndo mais “enlatadas” (Fiel, 2019).

Ao longo dos anos 2000, enquanto o mercado pago se organizava em sua légica
segmentada, ofertando pacotes com canais distintos para os diversos membros da
familia, o conteudo infantil na rede aberta de televisdo sofreu uma explicita reducao,
permanecendo de forma estruturada apenas nos canais estatais e educacionais.
O Unico canal comercial que optou por manter a producao infantil no ar foi o SBT,
utilizando-se dessa tatica para garantir a audiéncia das criancas que ndo mais
encontravam producdes a elas enderecadas nos canais concorrentes. Diante do
exposto, passamos agora a compreensao de como se deu o processo histdrico da
televisao na China e de que forma o pais se relacionou com as criangas a partir dela.

Histdria da Televisdo Infantil na Republica Popular da China (1950-2000)
A histéria da televisdo na China se confunde com a histdria de sua primeira

rede de televisdo, a estatal Televisdo Central da China (CCTV), antiga Beijing TV,
gue se configura até hoje como a voz do Estado e importante fonte de noticias.
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5Drama de TV é um termo genérico
utilizado para abarcar as produgdes
televisivas seriadas oriundas dos paises
do leste asiatico. E importante atentar
para o fato de que embora seja um
formato “comum” a diversas industrias
televisivas, cada uma delas imprime um
carater nacional nessas producoes e,
por isso, nomenclaturas diferentes sdo
utilizadas para diferencia-las: J-dramas
(Japao), K-dramas (Coréia do Sul),
C-dramas (China continental), TW-dramas
(Taiwan) e HK-dramas (Hong Kong).

®No original: “The Little Club was one

of the earliest children’s columns

shown on CCTV. Painting on Glass was
another children’s column, in which the
presenter creatively drew out the stories
he told on a piece of glass. The Clarion of
Young Pioneers, a half-an-hour column
which started on November 1, 1959,
focused on the social activities of Young
Pioneers, the organization for school
children. These columns enjoyed great
popularity with the child audience of
the time because of their vivid content
and original form. But in fact the child
audience in the early days of television
broadcasting consisted only of a very
small handful of privileged children with
direct access to television sets”.
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No ano de sua fundacdo, em 1958, a entdo Beijing TV produziu o primeiro drama
de televisdo® exibido na China, sob o titulo A Mouthful of Vegetable Pancake.
A premissa, que visava atender ao publico geral, era educacional: o drama trazia
a histéria de duas irmas que discutem porque a mais jovem deixou sobras de sua
refeicdo. Assim, a irma mais velha didaticamente explica para a pequena que nao
se deve jogar comida fora, principalmente diante de um contexto no qual a China se
tornava um pais comunista e préspero ha pouco tempo. Com isso, muitas pessoas
que outrora ndo tinham comida na mesa passaram a ter, e as irmas, como uma nova
geracdo de chinesas, tinham que apreciar essa abundancia, evitando o desperdicio,
visto que as geragdes passadas sofreram com a fome (Bai, 2007; Zhu, 2019).

A programacao infantil também foi contemplada em 1958: no inicio, consistia em
reportagens sobre a organizacao de atividades sociais infantis, shows de marionetes e
desenhos animados feitos pelo Shanghai Cartoon Studio (Zhao, 2013). Poucos meses
apos o inicio das transmissdes televisivas, ja existia uma programacao infantil regular
exibida uma vez na semana:

O Little Club foi uma das primeiras colunas infantis mostradas no CCTV. Painting on
Glass era outra coluna infantil, na qual o apresentador desenhava criativamente
as histdrias que contava em um pedaco de vidro. The Clarion of Young Pioneers,
coluna de meia hora que comegou em 12 de novembro de 1959, focava nas
atividades sociais dos Jovens Pioneiros, a organizacdo para criangas em idade
escolar. Essas colunas gozavam de grande popularidade com o publico infantil
da época por causa de seu contetdo vivido e forma original. Mas, na verdade,
o publico infantil nos primeiros dias da transmissao televisiva consistia apenas
em um pequeno punhado de criangas privilegiadas com acesso direto a aparelhos
de televisdo®. (Zhao, 2013, p. 56)

No ano seguinte, a CCTV segmentou a programacao infantil em dois grupos:
vinte minutos de programacao semanal para criancas em idade pré-escolar e
30 minutos para criancas em idade escolar. A partir de 1961, passou a existir uma
maior variedade de géneros e formatos na programacao infantil, como os contos
de fada, dramas de TV voltados ao publico infantil e kuaibanr (conversas ritmicas).
Até 1965, alguns programas traziam blocos nos quais as criancas eram convidadas
a participar ativamente, seja resolvendo enigmas ou competindo em disputas de
caligrafia chinesa (Zhao, 2013). De forma geral, as diretrizes para a programacao
infantil durante a década de 1960 versavam sobre educagdo moral e intelectual.
Em um espectro mais amplo, até 1966, pode-se dizer que a China investiu na criacdo
de conteudo original e desenvolveu cerca de 200 dramas de televisdo capitulares
nesses menos de dez anos desde sua criacdo. Esse desenvolvimento inicial foi
profundamente marcado pelas dindmicas da Guerra Fria. Assim, esse novo meio
de comunicacdo era visto tanto como uma inovagao tecnolégica quanto como um
instrumento politico (Zhao, 2013).

A formacao televisiva na China ocorre de maneira mais concreta a partir da década
de 1980. Em um primeiro momento, essa informacao pode causar estranhamento,
visto que uma ampla gama de paises ja possuia um sistema televisivo bastante
robusto nesse periodo. No entanto, a histdria recente da China nos ajuda
a compreender esse desenvolvimento “tardio”: apds incursdes estrangeiras em
seu territdrio durante o final do século XIX e uma guerra civil entre o partido
capitalista e o partido comunista que so se encerraria em 1949, a China precisava
se reestruturar apds a destruicdo causada por tais conflitos. Sua populagao era
majoritariamente rural, analfabeta e faminta. Os anos que prosseguiram a vitéria do
Partido Comunista Chinés (PCCh), sob a lideran¢a de Mao Zedong, foram dedicados
ao desenvolvimento de métodos para acelerar a producdo agricola do campo e
a industrializacdo do pais, em um movimento que ficou conhecido como o Grande
Salto Adiante. No entanto, nem todas as estratégias para a concretizacdo desse
projeto foram bem elaboradas, levando a populacdo ao periodo da “grande fome
da China” durante os anos de 1958 e 1961.

Esses dois acontecimentos direcionaram parte do PCCh a estabelecer duras criticas
a gestdo do partido. No entanto, a base ortodoxa fortaleceu-se e desembocou em
um sistema de delagdes que buscava punir seus criticos. Esse movimento deu inicio
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7 Ap0s a revolugdo comunista de 1949,
muitos profissionais especializados
foram enviados para fazer trabalho

no campo por serem considerados
“burgueses”. Apds a abertura
econOmica em 1978, no entanto,

essas ideias mudaram. Sob o comando
de Deng Xiaoping, o investimento
profissional e cientifico tornou-se as
bases de suas politicas e motivo de
orgulho nacional. Nesse sentido, a China
se apresentava como um pais comunista
que buscava seu desenvolvimento em
diversos campos de atuacdo (Pinheiro-
Machado, 2013).

8No original: “In the spring of 1978,

CCTV organised a nation-wide

painting competition among children,
and meanwhile showed a series of
programmes teaching children how to
paint. In the same year, a new column
The Treasure House of Literature, went on
the air, intended to introduce children to
classical Chinese and foreign literature”.

9No original: “This programme educates
and enlightens children and exerts

an imperceptible in fluence on their
understanding of life and society. It helps
them at an early age to distinguish the
true from the false, the good from the
evil, and the beautiful from the ugly.

The Treasure House of Literature can be
called children’s good teacher and friend”.

ARTIGO | A televisdo infantil no Brasil e na China 122

a Revolucgdo Cultural (1966-1976). Com o objetivo de preservar o comunismo e
“limpar o pais de tendéncias capitalistas”, o movimento ficou internacionalmente
conhecido por seus excessos. Durante esse periodo, universidades foram fechadas,
empreendimentos culturais e artisticos foram proibidos e o desenvolvimento
televisivo, junto a programacao infantil, que nascia hd menos de 10 anos,
foi interrompido.

Ao término da Revolugdo Cultural, a China entrou no periodo de reformas e abertura
econOmica, lideradas por Deng Xiaoping desde 1978. A partir de entdo, diversas
obras culturais e artisticas que foram banidas durante os anos passados voltaram
a circular. A maxima “both red and expert” substituiu o antigo jargdo “the redder
the better”” utilizado durante os anos de tumulto desencadeados pela Revolucao
Cultural. O desenvolvimento econdmico, cientifico e tecnoldgico passava a ser
a matriz direcionadora de acdes do PCCh. E nesse momento que a maior parte
dos chineses obtém acesso ao aparelho televisivo pela primeira vez. Com isso,
programas infantis que contemplavam o conhecimento cientifico e humanistico
apareceram na TV:

Na primavera de 1978, a CCTV organizou um concurso nacional de pintura entre
criancas e, enquanto isso, exibia uma série de programas ensinando criancas
a pintar. No mesmo ano, entrou no ar uma nova coluna, A Casa do Tesouro da
Literatura, com o objetivo de apresentar as criancas a literatura classica chinesa
e estrangeira®. (Zhao, 2013, p. 59)

Vale ressaltar que 1978 também foi 0 ano em que a politica do filho Unico, encerrada
apenas em 2016, teve inicio. Com isso, a programacao a ser construida nas décadas
seguintes foi particularmente pertinente a essas geracdes que encontravam
a televisdo como uma fonte essencial de entretenimento, diante do contexto de
familias mais enxutas (Keane & Zhang, 2017). Assim, as diretrizes para a programacao
infantil foram definitivamente atualizadas na década de 1980 para se alinharem
com os objetivos politicos de entdo. Em 1981, numa conferéncia organizada pelo
PCCh na qual se refletia sobre os trabalhos que visavam o desenvolvimento infantil,
ficou estabelecido que:

A fim de treinar pessoal qualificado para as quatro modernizag¢Ges, a programacao
infantil da televisdo deve ser multifuncional para cumprir a tarefa da educacdo
moral comunista, disseminar o conhecimento cientifico e fornecer entretenimento
artistico. A programacdo infantil deve ser vivida e animada para alcangar a educacdo
por meio do entretenimento®. (Shou, 1987 citado por Zhao, 2013, p. 59)

Pela primeira vez educacdo e entretenimento foram interpretados como duas
categorias que poderiam e deveriam caminhar na mesma dire¢do. Esse periodo
é marcado pelo aparecimento das TV comerciais, capitaneadas pela Shanghai TV.
Além disso, outro fator importante colaborou com a transformacao do ecossistema
televisivo da época: a presenca de anunciantes. A partir de entdo, o conteudo
televisivo era pensado para atender as demandas da sociedade, do partido e dos
anunciantes. E um momento de desenvolvimento tecnoldgico, no qual a China
dialoga com outros paises e adquire expertises para pensar a sua propria grade de
televisdao. Nesse sentido, houve um expressivo aumento na quantidade de horas
de transmissdo, de canais e de contelddo — que incluia também a importacao de
narrativas seriadas estrangeiras, oriundas dos EUA, do Japao e de Hong Kong,
e até mesmo telenovelas latino-americanas (Bai & Song, 2015).

Algum tempo depois, essa tendéncia de comercializacdo também pode ser
observada no que diz respeito ao conteudo televisivo infantil. A demora para
a concretizacdo desse modelo ocorreu por conta do viés educativo com o qual essa
programacao foi pensada. A transformacao data da importacao feita pela CCTV
do animé Astro Boy, que se tornou um sucesso entre as criangas e rapidamente
foi franqueado para promover produtos comerciais (Ishii, 2013; Zhao, 2013).
Desde entdo, a importacdo de conteudo estrangeiro passou a abarcar outros
desenhos animados, como Mickey Mouse e Pato Donald, também detentores de
forte potencial comercial (Zhao, 2013). Em termos numéricos, no fim de 1984,
dois canais da CCTV transmitiam mais de 330 minutos dedicados a programacao
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infantil por semana, para além das exibi¢cdes de contelddo infantil em outras redes
de televisdao. Durante o periodo de férias escolares, mais blocos da programacao
voltados para as criangas eram adicionados as grades.

Ja na década de 1990, o Ministério da Imprensa, Filme e Televisdo (MPFT) elencou
guatro objetivos primordiais: 1. os programas de TV deveriam guiar a opinido
publica, enaltecendo os valores socialistas; 2. a qualidade da programacao deveria
perseguir a primazia e a qualidade, tornando-a competitiva o suficiente para
disputar o mercado do leste e sudeste asiatico; 3. o desenvolvimento tecnolégico
permanecia como um norte fundamental; e 4. a supervisao do governo seria ampliada
(Zhu, 2019). Nesse mesmo momento, buscando o desenvolvimento da expertise,
tecnologia e programacao local, aimportacao de conteldo estrangeiro limitava-se
a 25% das grades de televisdao de cada canal e ndo poderia ocupar mais de 15%
do horario nobre. Ainda assim, a programacao infantil no inicio dos anos 2000 era
dominada por animés japoneses. Isso levou o MPFT, em 2004, a exigir que pelo
menos 60% das animagdes transmitidas nas redes de televisdo fossem domésticas
e, em 2006, a proibir que animagdes estrangeiras fossem exibidas durante o horario
nobre. Consequentemente, em 2008, 70% das animagdes presentes nas grades de
programacado eram chinesas (Ishii, 2013). Essa amplia¢do na produc¢do de conteludo
local reflete a recente politica chinesa que visa a exportacdo de suas produgdes
mididticas e culturais, conhecida como Go Abroad. Para isso, o Estado investiu
uma enorme quantia no desenvolvimento do mercado de animac¢6es domésticas:

Nosso objetivo é aumentar drasticamente a quantidade de animagdo produzida
internamente, ver um aumento acentuado na qualidade do produto e aumentar
a forga nas capacidades de inovagdo técnica com muitos produtos excelentes
chegando ao mercado, para se tornar uma grande poténcia mundial de criacdo,
desenvolvimento, e producdo na industria de animacgédo, e para desenvolver
o mercado internacional, ocupando gradualmente os principais mercados
domésticos?®. (State Council, 2006 citado por Ishii, 2013, p. 227)

Para isso, o governo tem desenvolvido uma série de politicas publicas, como apoio
financeiro para a realizacdo de concursos e festivais de animacao (Ishii, 2013).
Além disso, desde 2009, foram criados 70 parques e escolas de animacao.
Aproximadamente 6 mil empresas atuam no desenvolvimento de animacgdes e
guadrinhos, empregando mais de 200 mil trabalhadores no pais.

Ainda é cedo para mensurar o impacto da empreitada mididtica expansionista
da China — seja através do contelddo infantil ou de sua producdo voltada ao
entretenimento de adultos —, afinal, ela sofre déficit de trocas culturais. Por isso,
é vista como um pais com um potencial enorme de mercado consumidor de contetddo
estrangeiro, mas detentor de pouco apelo global para a exportac¢do de suas préprias
producdes culturais e midiaticas (Chua, 2012; Zhu, 2019). Isso pode ser explicado
pela percepcao de que a China é uma nacao de lideranga comunista, com uma
economia robusta e que nos ultimos anos vem desafiando a ordem global ocidental.

Consideragoes Finais

O conteudo televisivo infantil no Brasil e na China esteve, ao longo desse periodo,
alinhado ao interesse de ambos os Estados. Estes, por sua vez, tiveram trajetérias que
ora se assemelhavam, ora trilhavam caminhos divergentes, especialmente no que
diz respeito ao desenvolvimento de politicas publicas para a producao de contetdo
nacional e a inser¢do de conteldo estrangeiro em suas grades. Nesse sentido,
elencamos aqui os principais pontos de convergéncia e divergéncia apresentados
por Brasil e China no decorrer da histdria da televisdao de ambos.

Na década de 1960, os dois paises atravessaram um momento peculiar em
sua macro-histéria: o Brasil encarava um golpe de Estado e a China buscava se
reestruturar com a politica do Grande Salto Adiante. Assim, utilizaram a TV como
instrumento politico, e o conteudo infantil esteve a disposicdo dos interesses e
desejos dos Estados. Cada qual ao seu modo, se preocuparam em levar ao ar
conteudos que miravam uma educac¢dao moral, civica e intelectual. O segundo
ponto de encontro sintoniza também uma mudanca na histdria politico-social
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desses paises: na década de 1980, quando a ditadura militar chegava ao fim no
Brasil e a China transformava o seu posicionamento politico apds a Revolucao
Cultural, as televisdes também experimentaram um novo momento. Enquanto no
Brasil explodiram os programas de auditdrio, que enxergavam as crian¢as nao
como publico em formacgao, mas como publico consumidor, na China, a abertura
econdmica permitiu que chegassem a grade televisiva conteldos estrangeiros,
oriundos de diversos paises, o que no Brasil foi, desde o principio, o modo padrao,
especialmente em relagdo aos conteudos de animacao.

A década de 1990 foi atravessada por preocupacdes e perspectivas com o conceito
de qualidade. Embora, a reflexdo sobre a televisdao ainda se encontrasse em um
momento de convergéncia nos dois paises, foi justamente nesse momento que as
divergéncias comecaram a ser delineadas. A China, por seguir um modelo politico mais
estruturado e com objetivos a longo prazo, se preocupou em incentivar por meios
proprios e politicas publicas o desenvolvimento de conteudos originais, buscando
o equilibrio entre qualidade e competitividade dentro e fora do cendrio doméstico.
O Brasil, por sua vez, lidou com complexos embates entre os interesses publicos
e privados acerca dos contetdos direcionados ao publico infantil, que perduraram
durante anos até que, de fato, algum direcionamento estatal fosse realizado.

No entanto, a maior divergéncia entre esses paises dialoga com a ideia da
utilizacdo da televisdo como um instrumento construtor de um projeto de nacao,
assim como a presenca do Estado no incentivo ao desenvolvimento de suas grades
televisivas e protecdao ao mercado doméstico. Enquanto a China incentivou,
acompanhou e protegeu o seu mercado, o Brasil ndo desenvolveu politicas publicas
continuas de incentivo a producdo nacional, seja de conteudos live action ou
de contelddos animados. A protecado nacional ocorreu no Brasil somente uma
vez, quando o Partido dos Trabalhadores (PT) esteve no poder, em meados dos
anos 2000. Cabe ressaltar que o Brasil possui um potente mercado consumidor,
principalmente no tocante aos desenhos animados, mas a organizagao estrutural
de seu mercado televisivo costuma estar mais conectada a interesses privados de
grandes conglomerados midiaticos.

A guisa de conclus3o, o que fica de concreto é que, enquanto a televisdo brasileira
continua a ser guiada por uma linha curatorial de patrocinadores, servindo,
dessa forma, aos interesses privados, o caso chinés, por sua vez, apresenta uma
outra alternativa: mesmo em seu pouco tempo de desenvolvimento e suas rupturas,
0 que vemos atualmente é um cenario de constante mudanga, mas que mantém uma
l6gica central, isto é, o desenvolvimento e a protecao do conteldo nacional parece
ser mais importante do que a absorc¢ao de conteldo internacional. Assim, a China
se preocupou em ser produtora de conteddo e ndo depender de importacdes.
E claro que o ecossistema televisivo se apresenta de forma dinamica, principalmente
no século XXI, quando novos produtores nada tradicionais, como a estadunidense
Netflix, a brasileira Globoplay e a chinesa iQlYI (Araujo, 2021), entraram em cena e
modificaram mais uma vez as formas de produzir, distribuir e consumir televisao.
Investigar e avaliar essa nova e ja presente realidade em uma perspectiva comparativa
entre Brasil e China é a missdo de pesquisas futuras.
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