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Resumo

Diante da crise das formas tradicionais de comunicacao e 0 boom das redes sociais e midias alternativas pautadas pela
convergéncia digital, discute o processo de (re)arranjo no cenario da comunicagao e 0s atuais desafios da midia pensando
em uma nova forma de partilha da informacao pelo viés da economia laranja, isto é, pela economia da cultura e criatividade.
Espera-se contribuir para a analise do impacto da economia laranja no cenario da comunicacao, 0S avangos e impasses.

Abstract

In view of the crisis of traditional forms of communication and the boom of social networking and alternative media based
on digital convergence, one discusses the process of (re)arrangement of the scenario of communication and the current
challenges of the media, thinking about a new way for distribution of the information under the straw economics bias, i.e.,
by the economics of culture and creativity. One expects to contribute to an analysis of the impact of straw economics on the
communications scenario, the progresses and the impasses.

Resumen

Frente a la crisis de las formas tradicionales de comunicacion y el boom de las redes sociales y midias alternativas pautadas
por la convergencia digital, se discute el proceso de (re)configuracion del escenario de la comunicacion y los actuales desafios
de la midia pensando en una nueva forma de compartir la informacéao en el contexto de una economia naranja, es decir, por
la economia de la cultura y creatividad. Se espera contribuir para el andlisis del impacto de la emergéncia de la economia
naranja en el esceneario de la comunicacion, identificando sus avances e impases.
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economia laranja é um precedente na economia criativa, um conceito desenvolvido por John Howkins, autor de The

creative economy: how people make money fromideas(2001) compreendendo os seguintes setores: arquitetura, artes

visuais e performativas, artesanato, cinema, design, pesquisa, publicacao e desenvolvimento de jogos e brinquedos,
moda, musica, publicidade, software, televisao, radio e jogos de video.

A expressao economia laranja foi proposta em uma pesquisa do Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID), compilada
em 240 paginas por Felipe Buitrago e lvan Duque, em La economia naranja: una oportunidad infinita’. A obra, baseada em
um estudo longitudinal sobre economia criativa e inovacao na América Latina e no Caribe, sistematiza e analisa uma série
de informacdes e dados procedentes da Organizagcdo Mundial da Propriedade Intelectual (Ompi), da consultoria Oxford
Economics e da Conferéncia das Nacoes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (Unctad).

Buitrago e Duque (2013) propdem o termo economia laranja para identificar a economia da cultura e da criatividade. Isto é,
0 conjunto de atividades que permitam ideias ligadas a bens e servicos culturais, cujo valor é determinado pelo conteudo
da propriedade intelectual.

Apesardarelacdocomplexaentreaeconomiaeacultura,apesquisadoBID,apoiadaporrelatoriosdaOrganizacdoMundialda
Propriedade Intelectual ou da Conferencia Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento, dimensiona
o valor econémico e social da economia criativa para o desenvolvimento regional. A economia laranja seria a terceira maior
economia do continente (cerca de 2 bilhdes de ddlares), o sétimo exportador de bens e servigos (87 milhdes de ddlares) e
quarto lugar na geracao de empregos (23,3 milhoes de trabalhadores).

Por essa razao, diante do peso da economia laranja na América Latina, parece otimista pensar na partilha da informacao
tomando por base a economia da cultura e da criatividade. Por essa perspectiva, a nova equacao da informacao deve
conter valores advindos da diversidade de nicho e potencial da economia laranja na regiao, além da riqueza no patrimoénio
cultural e linguistico.

O documento do BID sugere discussoes centradas em sete principios para que haja o desenvolvimento da economia
laranja: informacdes; institui¢des; industria; infraestrutura; integracao; inclusao; e inspiracao. Entre os apontamentos,
destaca-se que a deficiéncia de informac0oes é o pecado original da economia laranja, uma combinacao de ignorancia
mutua entre cultura e economia.

Mais do que gerar informacdes sobre as industrias culturais e disponibiliza-las ao publico, o debate que propomos aqui
extrapola a importancia do acesso a informacao e chama a atencao para o compartilhamento da informacado. Uma nova
partilha da informacéao que estimule a criatividade, talento, conectividade e heranca cultural.

Para isso, tentaremos circunscrever mais precisamente os termos, concatenando e contextualizando as ideias do francés
Jacques Ranciere, pela teoria da “partilha do sensivel”. A partir dessa perspectiva, tentarmos encontrar um conjunto de
nocdes que se interliguem e expressem reflexdes como possibilidades para a andalise do impacto da economia laranja no
cenario da comunicacao, 0S avangos e impasses.

1 Disponivel em: <http://publications.iadb.org/handle/11319/3659%locale-attribute=en>. Acesso em: 10 jul. 2015.
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ECONOMIA CRIATIVA: UMA OPORTUNIDADE NA CRISE

A economia criativa surgiu para resolver um problema e se fortaleceu diante da crise. Foi diante da crise econémica global
dos setores tradicionais que a economia criativa tomou projecdes maiores no Reino Unido, em 1997. 0 governo britanico fez
um estudo para separar os setores que tinham potencial econdmico relevante para o pais. Assim, chamaram de industrias
criativas as industrias que tém sua origem na criatividade, habilidade e talento individuais e que apresentam um potencial
para a criacao de riqueza e empregos por meio da geracao e exploragao de propriedade intelectual.

O termo apareceu pela primeira vez em 1994, no projeto do governo australiano “Creative Nation". Objetivava-se
fortalecer as artes e, a0 mesmo tempo, criar politicas publicas de preservacao da heranca cultural e do reconhecimento
dos aborigenes australianos como elemento relevante da identidade nacional. Assim, o0s estudos iniciaram-se levando
em consideracao a relevancia do trabalho criativo, sua contribuicao para a economia da regido e o papel das tecnologias
como aliadas da politica cultural.

A economia criativa ganhou repercussao na midia, mais precisamente em 2001, em Londres, quando a revista Business Week
trazia o titulo “The creative economy: the 21st century corporation”. O termo também apareceu no ja mencionado livro 7he
creative economy: how people make money from ideas, de John Howkins, em 2013. Em linhas gerais, o conceito de economia
criativa estarelacionado intimamente ao desafio de transformar a sociedade em uma economia que tem criatividade, cultura
e arte como elementos-chave para o desenvolvimento local, a sustentabilidade econdmica e a inclusao cultural.

O BID destaca que a economia criativa “representa uma riqueza enorme baseada em talento, propriedade intelectual,
conectividade e, por conseguinte, na heranca cultural de nossa regido”. Em relacao as industrias culturais, aponta que elas
compreendem os bens e servigos que tradicionalmente se associam as politicas culturais, 0s servigos criativos e desportes.

A Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (Unctad)? agrupa as industrias criativas em quatro
categorias, que sdointrinsecamente inovadoras e promissoras na geracdo de emprego e renda. Sao elas: patriménio cultural
(incluindo artesanato, festivais e expressdes da cultura tradicional); artes (artes visuais, pintura, escultura e fotografia/artes
dramaticas, teatro, danca, dpera, circo, musica); midia (edicdo e midia impressa, audiovisual, cinema e radio); e criagdes
funcionais (designde moda e de interiores, arquitetura, conteudos digitais, jogos).

Compreendido o exposto, nos debrucaremos sobre o termo proposto por Buitrago e Duque (2013), economia laranja, que
precedeuaeconomiacriativa. Elarepresentaumconjuntode atividades que permitamideias encadeadas em bens e servicos
culturais, cujo valor é determinado pelo seu conteudo da propriedade intelectual. Em suma, economia laranja é a economia
da cultura e criatividade, como veremos a seqguir.

0 IMPACTO DA ECONOMIA LARANJA NA AMERICA LATINA

A cor laranja é carregada de significados e simbolos. A economia laranja esta associada a cultura, criatividade e identidade.
Os prdprios autores, Buitrago Restrep e Duque Marquez)\ (2013), que propdem a economia laranja, explicam que a cor esta

2 A Unctad é um ¢rgao da Assembléia Geral da Organizacao das Nacdes Unidas (ONU) e tem sido usada pelos paises subdesenvolvidos como um grupo de pressao. Mais
informacdes disponiveis em; <http://unctad.org/en/Pages/Home.aspx>. Acesso em: 20 jul. 2015.
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presente na mitologia grega (como Dionisio, o deus do vinho e do teatro, que aparece nas pinturas vestindo laranja), nas
religides orientais (no confucionismo é a cor da transformacao, no budismo identifica os monges, no hinduismo € a cor das
roupas usadas pelos sadhu, que sdo homens santos que viajam pelo mundo, no chakra representa o abdémen, que é em
si 0 centro criativo do individuo) e nos povos nativos da América do Norte, onde é a cor da aprendizagem e da lideranca. E
também uma cor associada ao fogo (as metaforas do fogo criativo e do fogo do amor).

O peso e a forca da economia laranja foram dimensionados pela pesquisa do BID, que contribui para uma analise mais
quantitativa do impacto da economia criativa na economia mundial, principalmente na América Latina e no Caribe. Pelos
dados de 2013, curiosamente, enquanto a economia laranja produz anualmente cerca de 4,3 milhdes de dolares no mundo,
a América Latina e o Caribe produzem apenas 175 mil ddlares desse total.

Outro dado interessante é que, de acordo com a Unctad, entre 2002 e 2011 as exportacdes de bens e servigos criativos
cresceram 134% no mundo. Um total de 646 mil ddlares de unidades vendidas. Dito em outras palavras: foi considerado
0 quinto bem do planeta. Mas, para a nossa preocupacao no Brasil, foram mobilizados na América Latina e no Caribe
apenas cerca de 19 mil délares.

Sem duvidas, 0s numeros poderiam ser bem mais prosperos, tendo em vista a diversidade do nicho e potencial da economia
laranja na América Latina. Basta pensar em todos os bens da industria criativa que poderiam ser aproveitados de maneira
mais rentavel, como turismo, novela, cinema, festival, carnaval, arquitetura, musica, publicidade, joias, entre outros. Isso
sem contar com o patriménio cultural e linguistico.

Existem diversas informacoes que poderiam ser aqui destacadas para demonstrar a relevancia da economia laranja, nao s
por ser rentavel, mas por ser sustentavel e contribuir para o desenvolvimento da regido. Mas, cabe ressaltar que, em termos
de emprego, um dos grandes desafios contemporaneos, o BID aponta que, em 2011, de quase 3,27 milhdes de trabalhadores
no mundo, a economia laranja gerou 144 milhdes de oportunidades de trabalho, sendo que 10 milhdes de empregos foram
distribuidos na América Latina.

No que diz respeito aos produtos gerados pela industria cultural, o estudo aponta que s6 o Carnaval do Rio de Janeiro
recebeu 850 mil visitantes em 2012, que consumiram 828 milhdes de dolares. Isso equivale a mais de 100 horas de video
carregadas a cada minuto para o YouTube, acumulando, em agosto de 2013, 6 milhdes de horas de video visitado por mais
de 1 milhdo de pessoas.

Podemos, portanto, constatar que a conectividade e a colaboracdo contribuem para a taxa de crescimento da economia
laranja, uma vez que o comércio de servigos criativos esta crescendo 70% mais rapido do que a de bens criativos, e essas
transacdes ocorrem cada vez mais pelainternet. Sobre isso o BID lembra que, no que se refere ao telefone, foram 35 anos de
marketing para que os lares norte-americanos tivessem um. A televisao levou 26 anos para chegar a esse percentual, o radio,
22 anos; e os computadores, Internet 7 e Gmail, Facebook, Twitter, Instagram, Linkedin e discos rigidos emoraram dois anos.

Apodsessasintese, ficaevidentequeasindustriasculturaisedeentretenimentosdoexcelentesoportunidadesparaestabelecer
uma nova economia. Mas, ao mesmo tempo em que sdo numerosas as vantagens de promover a arte e a cultura como um
espaco para desenvolvimento da regido e a inclusao social, questiona-se como a economia laranja pode ser estimulada.
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O BID apresenta ideias e ferramentas para consolidar uma industria de criatividade baseada em diversas caracteristicas
culturais da América Latina, que, como ja apontamos antes, estao centradas em sete questoes: informacoes, instituicoes,
industria, infra-estrutura, integracao, incluséo social e inspiracdo. Para este trabalho, iremos nos concentrar nos itens
informacionais e de inclusao social.

Da perspectiva da inclusdo social, € interessante observar que a economia laranja constréi o tecido social a partir da
capacidadedeevidenciaridentidadesalternativasparaasdiferentes minoriascomoagentes de desenvolvimentoeconémico.
Os empregos gerados sdo com baixo investimento, por meio de microcréditos e projetos em parcerias com a comunidade.
Assim, ao misturar diferentes sujeitos em torno de um propdsito em comum, a economia laranja atenua assimetrias tao
grandes em nosso pais por motivos obvios, que sao histaricos, politicos, econdmicos e sociais.

A grande questao que o BID coloca mesmo como a primeira no ranking listado por ele é o déficit de informacao. A pesquisa
chama a atencao para a importancia de gerar informacdes sobre as industrias culturais, que figuem disponiveis para o
publico, para ajudar a atenuar o fosso das posicoes ideoldgicas entre criadores/artistas e o mercado/economia.

NGs vamos um pouco mais adiante e pensaremos neste espaco como a informacao deve ser partilhada. Para isso, iremos
contextualizar e levantar algumas questdes em relagao a comunicacao, pela “teoria da partilha do sensivel".

A PARTILHA DO SENSIVEL DA INFORMACAQ

Inspirado nas ideias de Foucault sobre as camadas do saber, subjetivacdo e poder presentes na ordem do discurso, Ranciere
(2010) pensou em um sistema de evidéncias sensiveis: a existéncia de “umcomum” e asdivisdes nele existentes. Essa contradigao
ldgica, conhecida como teoria da “partilha do sensivel”, propde como as coisas podem ser pensadas e se tornar visiveis e diziveis.

A teoria da partilha do sensivel compreende a sociedade como uma comunidade de partilha e intervalos, em que o “ser em
comum” é definido pelas relacoes que ligam os sujeitos sem separa-los. Segundo Ranciere (2010, pag. 15-16),

uma partilha do comum fixa portanto, ao mesmo tempo, um comum partilhado e partes exclusivas. Essa reparticao das partes
e dos lugares se funda numa partilha de espacos, tempos e tipos de atividades que determina propriamente a maneira como
um comum se presta a participacdo e como uns e outros tomam parte nessa partilha. O cidaddo, diz Aristdteles, é quem toma
parte no fato de governar e ser governado. Mas uma outra forma de partilha precede esse tomar parte: aquela que determina os
que tomam parte. (...) A partilha do sensivel faz ver quem pode tomar parte no comum em funcao daquilo que faz, do tempo e do
espaco que essa atividade exerce.

0 mesmo ocorre quando uma informacao é partilhada. Nesse caso, o cidadao é aquele que tem informacao qualificada para
poder governar e ser governado.

Um dos pontos-chave, nanova partilha dainformacao, é pensar pela partilha que gere capacidade de produzir conhecimento,
saber e producdo de uma nova informacao qualificada, este ultimo talvez o item mais importante de todos na nova equacéao
do valor da informacao. Dito em outras palavras: que a informacao, uma vez partilhada, seja capaz de produzir uma nova
informacao pelos sujeitos envolvidos.

Nesse sentido, é preciso pensar quem pode tomar parte do “em comum” e quem determina 0s que podem tomar parte
em funcado do que se faz, do tempo e do espaco que essa atividade exerce. Sob essa perspectiva, Barreto (1994) observa



ANO12 « NUMER0O23 - 2°SEM.2015 + ORGANICOM

ECONOMIA LARANJA E COMUNICACAQ:
UMA NOVA PARTILHA DO VALOR DA INFORMACAQ NA ERA DA CRIATIVIDADE

94

uma realidade fragmentada por desajustes sociais, econdmicos e politicos e, mesmo, que a realidade pode ser vista como
micronacdes isoladas por suas diferencas. “Sao entidades organicas, com o forte sentimento coletivo, mas que diferem, por
exemplo, em condicdes, grau de instrucao, nivel de renda, entre outros pontos” (Barreto, 1994).

Assim, a comunidade estaria menos no “em comum” da sociedade. Para Barreto (1994), essa diferenciacdo de aproximacao
condiciona a distribuicdo da informacao, o uso e a sua assimilacao. Por isso, a sociedade é vista como um campo polémico
e ndo consensual, em que surgem fissuras na construcao de “um comum”.

Um mundo “comum” ndo é nunca simplesmente o ethos, a estadia comum, que resulta da sedimentacdo de um determinado
ntimero de atos entrelacados. E sempre uma distribuicdo polémica das maneiras de ser e das “ocupagdes” num espaco de
possiveis. A partir dai é que se pode colocar a questdo da relacao entre o “ordinario” do trabalho e a “excepcionalidade” artistica
(Rancieere, 2010, p. 62 e 63).

A partir das fissuras surgem vozes dos sujeitos envolvidos na construcdo do “em comum”. Podem ser sujeitos desconhecidos ou
ignorados. E o caso, por exemplo, quando os individuos excluidos do discurso percebem uma injustica ou desigualdade e por meio
da linguagem expdem as suas experiéncias. Por isso, 0 ponto de partida para a construcdo de um discurso ndo é a igualdade.

Ranciere (2010) aponta que os processos de criagao de dissensos constituem uma estética que coloca em comunicacao
regimes separados de expressao.

A palavra “estética” ndo remete a uma teoria da sensibilidade, do gosto ou do prazer dos amadores da arte. Remete, propriamente, ao
modo de ser especifico daquilo que pertence a arte, ao modo de ser de seus objetos. No regime estético das artes, as coisas da arte sao
identificadas por pertencerem a um regime especifico do sensivel. Esse sensivel, subtraido de suas conexdes ordinarias, € habitado
por uma poténcia heterogénea, a poténcia de um pensamento que se tornou ele proprio estranho a si mesmo: produto idéntico ao
nao-produto, saber transformado em nao-saber, logosidéntico a um pathos, intencdo do inintencional etc. (Ranciere, 2010, p. 32).

Apartirdomomentoemqueo“emcomum”dainformacao édividido, surgemfissuras e dissensos.0desacordonadistribuicao
do sensivel, e 0s modos de sua inclusao, sao acgdes de resisténcia que buscam encontrar maneiras de transformar o fixo
e imutavel. Por essa razao, os desentendimentos na partilha da informacdo promovem a emancipacao e a criacao de
comunidades de partilha. Isto ¢, ao mesmo tempo, que o dissenso de uma informacao compartilhada fratura os sujeitos, faz
com que ndo haja uma separacao. Ao contrario, une as vozes.

Visto por esse angulo, o dissenso da informacao, que mostra as fissuras e os fragmentos das ideias do grande corpo social,
contribui para a transformacao social. Por isso, 0 pensamento da partilha da informacao, que estimule a cultura e a
criatividade, deve respeitar, fundamentalmente, tanto os consensos quanto 0s dissensos.

DESAFIOS E IMPASSES DA INFORMACAO LARANJA NO BRASIL

Para pensarmos na comunicacao no Brasil, pela questao especifica da informacao, temos que destacar trés questoes que
nos parecem oportunas. A primeira € que as conturbacdes enfrentadas pelo contemporaneo, em parte pela convergéncia da
midia para a plataforma digital, abrem um espaco interessante de debate sobre as mudancas na dindmica da comunicacao.
Como resposta imediata a crise das midias tradicionais, como a televisao, o radio e o impresso, houve um boom das redes
sociais e midias alternativas. Nessa nova cadeia produtiva o principal insumo foi o capital cultural, especialmente a
criatividade, inaugurando o que se chama de economia criativa.
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A segunda é que, se por um lado, a crise gerou um ambiente favoravel a inovagdo da comunicagao, por outro abriu um
horizonte de incertezas em relacdo ao fazer da comunicacao, inclusive sobre o novo perfil de comunicadores e do publico
em geral. Houve uma mudancga no que se pensa sobre as ferramentas, as relacdes de trabalho e, principalmente, a definicao
de bens como produto do conhecimento.

Por fim, a terceira é que, em meio a incertezas, como efeito, a interatividade e a colaboracao ajudaram a redesenhar um
cenario mais promissor para a democratizagao das informacoes. Quando tratamos de informacao, é fundamental destacar
seu potencial transformador quando assimilado, capaz de estimular a participacao cidada. Um cidadao bem informado, que
se sente pertencente a comunidade na qual vive e saiba sobre 0s assuntos relacionados a ela, tem maior possibilidade de
participar das agendas politicas e publicas e, se preciso for, tem condigcoes de lutar pelos seus direitos.

Diante desse quadro, coloca-se como questdo, maisumavez,como ainformacao deve ser partilhada pela perspectivadaeconomia
laranja, 0 que inclui ndo so as informacdes pertinentes ao tema, mas que contém em si o olhar da cultura e da criatividade. Na
verdade, busca-se pensar em novas formas de informacdes compartilhadas que valorizem o local, estimulem o desenvolvimento
daregido e superem as barreiras de exclusao, promovendo a capacidade dos vulneraveis na producao de informacao.

Enfatiza-se, com isso, que o processo basico da informacdo ndo € a troca, mas a partilha, ja que nessa transacdo ambos o0s
envolvidos detém a informacao que foi objeto de informacao (Dantas, 2006). Evidentemente, é preciso que a informacao
quando compartilhada perpasse pelos diferentes estagios de crescimento e amadurecimento vitais do saber para a
participacado do cidadao nas agendas publicas e politicas.

O objetivo do trabalho com a informacao é promover o desenvolvimento do individuo, de seu grupo e da sociedade. Entendemos
por desenvolvimento de uma forma ampla, como um acréscimo de bem-estar, um novo estagio de qualidade de convivéncia,
alcancado através da informacéao. A acdo social maior é fazer a luz brilhar para cada ser humano através da informagdo como
mediadora do conhecimento (Capurro, 2003, apudBarreto, 2002).

E fundamental ainda que esse gesto da nova partilha incentive a criagdo de politicas publicas nas localidades que
articulam a educacao e a gestdo da comunidade, aos campos complementares abertos ao conhecimento e habilidades
para aigualdade e integragao social.

Por isso, convém destacar que, na contemporaneidade, houve uma mudanca no eixo da valorizacdo do conhecimento
e da centralidade da comunicacao. Cocco (2010) lembra que o modelo fordista era baseado na grande industria e que o
conhecimento utilizado fabricava um bem fisico. O valor estava concentrado no bem material. No pds-fordismo, isto é, no
capitalismo cognitivo atual, o conhecimento passa a produzir outro conhecimento por meio de propagacao.

Os fins e 0s meios estao juntos e tornam-se incomensuraveis. Assim, 0 conhecimento novo pode agregar-se aum bem fisico ou
serintangivel (Issberner, 2010). Como consequéncia, perde-se 0 “padrao valor” (Cocco, 2010), ja que o calculo do investimento
naproducdo nao esta centrado exclusivamente no tempo de trabalho, mas tambémno tempo de vida, producao e reproducao.

Issberner (apud Cocco, 2010) aponta que a producdo de conhecimento por meio de conhecimento configura um caminho
de aprendizagem que se propaga gerando sempre novas formas, versoes e variacoes da base do conhecimento de onde se
originou. O “novo conhecimento” ndo deve apenas reproduzir o seu /imput(conhecimento anterior), mas voltar a gerar suas
proprias premissas, reconstruindo as condicdes de um novo inicio do ciclo produtivo (Issberner, apud Cocco, 2010).
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Assim, defendemos que a informacao, quando assimilada, transformada em conhecimento, possui mais que um valor
econémico. Possuium valor politico e social,comofonte de diversidade e flexibilidade. Alinhavada a essa perspectiva, propomos
a metafora da “informacao laranja” para a informacao que carrega em seu cerne o conceito vibrante da economia laranja.

CONSIDERAGOES FINAIS

A principal questao apontada pelo BID para o fomento da economia laranja é o acesso publico as informacdes relacionadas
a criatividade, arte e cultura. A cultura é aqui entendida como padrdes de comportamento (Geertz, 1973) que permitem ao
homem se exprimir, se situar no mundo, criar seu entorno e se comunicar.

Compreendemos que 0s sujeitos nao so devem ter acesso a informacéo, o que reduziria o processo em uma mera teoria
decisoria, como produzir informacao de qualidade. Pensamos na nova equacao da partilha do valor da informacao baseada
na capacidade do falante e ouvinte de produzir informacao.

Além disso, postulamos que esse pensamento parta da premissa da partilha do sensivel, isto é, respeitando os dissensos, as
resisténcias e a diversidade desde a sua producao, distribuicao e uso do resultado.

Para nos, € isso que permite a oposicdo de um mundo comum ao outro, a disposicao de objetos e imagens que formam um
mundo consensual ja dado ou a criacao de situacdes a modificar nosso olhar e atitudes com relagcdo ao ambiente coletivo.
Porestarazao, Ranciere (2010) critica o “mundo comum” sustentado pelaracionalidade, pela universalidade e pelo consenso.

E interessante observar ainda que, na contramao do que discutimos, vém os meios de comunicagao que abordam o conflito
social, por exemplo, como “problemas”. Como analisamos, os dissensos sao 0s unicos caminhos para a igualdade. Assim,
destacamos aimportanciade repensar amaneira como ainformacao vem sendo partilhada, inclusive pela midia tradicional.

Outro ponto que merece ser enfatizado, também por ser alvo de distorgoes, € em relacao a cultura e a arte. A vida cultural
do individuo nao se faz apenas pelo do uso do chamado tempo livre e 0 gasto de dinheiro, mas em atitudes em periodos em
que o que domina ndo parece ser cultural, como o tempo do trabalho, o do transporte, por exemplo. Por isso, conhecer as
diversas faces do cotidiano é fundamental para a producéo de informacéao e compartilhamento do tema.

Nesse sentido, as empresas possuem um papel fundamental nas industrias criativas. Elas devem financiar a diversidade,
apoiando novos coletivos em producao de bens para uso de todos. Mesmo quando se transferem responsabilidades para o
setor privado, isso nao exclui o papel regulador do Estado.

O Estado, é claro, deve desempenhar uma estratégia central nesse processo de divulgacao, intervindo e preservando a
informacao enquanto bem publico. Afinal, politicas eficazes implicam conhecimento, estratégias e formas de acado. E, nesse
sentido, o esforco dos poderes publicos € insubstituivel.

Por fim, entendemos que os poderes publicos sozinhos ndo dao conta da tarefa. Porisso, a dimensao da informacao laranja que
tentamos discutir aqui se refere aum conjunto diversificado de demandas profissionais, institucionais, politicas e econdmicas,
gerando, um circuito organizacional que estimula, por diversos meios, a producao, a circulacdo e o consumo de cultura, arte e
criatividade. E sob essa ldgica que compreendemos que a informacao laranja, quando partilhada, leva cor a sociedade.
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