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OS CAMINHOS E DESAFIOS DE UMA PERSPECTIVA
AMPLA DA RELACAQ ENTRE ETICA E COMUNICAGAO

Os caminhos e desafios de uma perspectiva ampla da
relacao entre ética e comunicacao

The paths and challenges from a broad perspective of the relationship
between ethics and communication

Los caminos y desafios de una perspectiva amplia de la relacion entre
etica y comunicacion

analiticas de questdes e fendmenos caros a pesquisa em comunicacao. Angela Marques e Luis Martino unem forgas

paradiscutir os parametros e liames éticos e morais que podem (ou devem) amparar discussoes e debates acerca(a)
das formas constitutivas das intersubjetividades sob a perspectiva da comunicacao relacional; (b) da necessidade de construcao
de pardmetros normativos que impliqguem no efetivo uso da alteridade como constituidora das relacdes sociais e politicas;
(c)das contribuicoes e limites da ética do discurso e do principio da racionalidade para amparar reflexdes criticas acerca dos
conceitos de "esfera publica”; (d) das distancias e proximidades entre Pierre Bourdieu e Jiirgen Habermas para uma analise
critica dos conceitos de campo, esfera publica e autonomia; () das multiplas facetas do principio da objetividade jornalistica
como discurso de autolegitimacao, estratégia ou item deontoldgico; e (f) as contribuicdes da estética para reflexdes acerca
dos aspectos imagético-expressivos nas cenas de luta, dissenso e resisténcia politicas.

M/’a’/a, ética e esfera publica agrega um conjunto relativamente abrangente de reflexdes tedricas, epistemoldgicas e

O livro é dividido em trés partes, denominadas, respectivamente, como () “Etica, moral e comunicagao”, (Il) “Etica, produgao
deinformacdes e esfera publica” e (Ill) “Etica, estética e politica”. A primeira parte é composta de cinco capitulos que tratam
dos conceitos fundamentais que tendem a guiar as reflexdes presentes ao longo da obra. Hd uma nitida inclinacdo dos autores
para tratar da ética e da moral centrada numa perspectiva relacional e interativa de comunicacao, reverberando uma clara
concepcao socioldgica organicista das relagdes sociais, pouco afeita as visoes individualistas de corte liberal. A segunda
parte, composta de quatro capitulos, conduz o leitor a reflexdes criticas acerca do conceito habermasiano de esfera publica,
fundamentalmente amparadas pela nogao de campo de Pierre Bourdieu e que serve como pilar para consideracdes acerca
da éticajornalistica e dos limites do conceito de autonomia e objetividade jornalisticas. A terceira parte lida com a interface
entre percepcao e sensibilidade, luta por reconhecimento, cenas de dissenso e identidades.

Indo na contramao da ndo dissociacao que faz Spinoza entre moral e ética, 0s autores concebem o primeiro como o territdrio
dos habitos, costumes e praticas sedimentados e legitimados por membros de uma dada cultura, ao passo que o segundo se
refere, em termos pragmaticos, a “um campo de investigagao e reflexao tedrico-filosofica que ‘analisa, critica, ou legitima o0s
fundamentos e principios que regem um determinado sistema moral em sua dimensao pratica’. Basicamente, a ética € aqui
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compreendida como um instrumento de moderacdo de questdes morais na medida em que € acionado para permitir reflexdes,
juizos, entendimentos e resolucdes de impasses, controvérsias e desafios que o campo da moral ja ndo tem capacidade de lidar.

Tal distincao € o fio condutor de todas as reflexdes e abordagens, difusas em termos conceituais e empiricos, apresentadas
ao longo do livro, a exemplo das discussdes sobre a ética do discurso, dos agires comunicativo e estratégico, das constricoes
e contingenciamentos do campo do jornalismo na confeccao de uma ideia de ética jornalistica e das competéncias e
responsabilidades dos media enquanto parte integrante de uma ética comunal, solidaria e relacional.

Uma ética da comunicacao deve contemplar o desejo e a necessidade de estar com o outro, de acolhé-lo, respeita-lo, de aceitar o
desafio que o outro nos lancga por acolhé-lo, de respeita-lo, de aceitar o desafio que o outro nos lanca por meio de sua singularidade,
de sua diferenca. O encontro com o outro, seja na comunidade ou pela via das representacoes mediaticas, deveria se expressar
sempre de forma agonistica (e nao meramente antagonica), na qual o individuo incita o outro por meio da duvida e do estranhamento.
(Marques; Martino, 2016, p. 42)

Em linhas gerais, a obra apresenta, em especial, uma consisténcia tedrica e expressiva desenvoltura no trato com conceitos e
autores mobilizados por Marques e Martino para amparar as escolhas, questdes que pretendem discutir, bem como as posicoes
que notadamente assumem diante dos fendmenos e objetos aos quais langam seus olhares criticos. Cabe destacar, neste
ponto, as discussdes acerca da constituicdo comunicacional do sujeito politico autonomo. Com forte dialogo estabelecido
entre os autores e as concepgoes habermasianas de deliberagao, bem como a teoria do reconhecimento de Axel Honneth,
Marques e Martino sustentam que a construcdo da autonomia dos sujeitos se da por meio de processos comunicativos
apenas possiveis de serem estabelecidos mediante o reconhecimento da igualdade moral entre os sujeitos e das trocas
intersubjetivas em dindmicas sociais que ndo permitem conceber os individuos isoladamente, mas relacionalmente. Ha, de
forma declarada, uma posicao acerca do conceito de autonomia que se desenvolve na negacao ou confrontagdo com uma
suposta nocao liberal de autonomia.

Neste ponto, cabe uma consideracao critica: a nocao de autonomia da doutrina liberal ndo é um artificio moral (e estratégica
politica) construido para negar a coletividade ou relagdes comunais. O individualismo liberal, que ampara a nocao de autonomia,
€ um principio que se explica menos por uma nocao de isolamento e autossuficiéncia individual do que pela necessidade de
protecdo das liberdades dos individuos. Em outras palavras, a autonomia enquanto conceito liberal € estabelecido como
um principio universal cuja utilidade pratica é, basicamente, combater o abuso de poder, adominacao e a tirania. Afirmar e
defender, portanto, aautonomia como “um agir” de acordo com desejos, convicgdes e valores individuais ndo implica em negar
acoletividade;implica, sim, em neutralizar adominacao. A autonomia liberal, ao mesmo tempo em que concede ao individuo
a possibilidade de se inserir e se envolver com a coletividade (o exercicio dos principios liberais de reunido e associacao, por
exemplo), também oferece salutar protecao contra a dominacao e tirania perpetradas por coletivos.

Envolver-se coletivamente ou mesmo compreender a existéncia social como relacional ndo implica, portanto, numa espécie de
anulacdo da autonomia, entendida como a capacidade ou possibilidade de fazer escolhas individuais (ainda que reduzidas por
contingenciamentos dos mais diversos) e desenvolver-se moralmente de acordo com leques de opgdes oferecidos socialmente.
O conceito de autonomia liberal é, antes de tudo, a salvaguarda, estabelecida como principio moral, de defesa do individuo
contraatirania e adominacao: seja face ao Estado, seja face a quaisquer coletivos com pretensoes de imposicao de agendas,
desejos, principios e regras a revelia de direitos individuais de escolha. Seguindo a mesma linha de raciocinio, a defesa do
individuo como unico proprietario de si e de suas escolhas ndo o isola de dinamicas que podem submeté-lo a processos de
convencimento e acolhimento. Mesmo as variaveis que incidem sobre a construcao de abissais assimetrias para o exercicio
de liberdades, como as desigualdades sociais, ndo anulam o fato de que, mesmo nas camadas mais vulneraveis de qualquer
sociedade, a autonomia ainda se projeta como garantia minima de protecdo contra a dominacao.
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Toda a discussdo apresentada pelos autores acerca de como a realizacdo de dinamicas co-operativas de constituicao dos
individuos enquanto sujeitos sociais e politicos — mediante processos intersubjetivos de reconhecimento e deliberagao —,
ganharia maior peso descritivo, reflexivo e mesmo normativo caso o conceito liberal de autonomia, tal como concebido em
sua origem, fosse acolhido e ndo descartado de acordo com as leituras apresentadas. Defendo que ha muito mais pontos de
convergéncia, que poderiam ampliar qualitativamente a discussao sobre autonomia, do que, exatamente, incongruéncias.

Os capitulos que englobam as discussdes éticas atreladas a ideia de autonomia, ética do discurso, midia, deliberacéo e
reconhecimento constroem uma rota normativa muito bem pavimentada, teoricamente consistente e bem articulada, com
bases propositivas solidas que evocam a necessidade de revisdo ou ampliacao de determinados conceitos (ética do discurso e
esfera publica, por exemplo) para se pensar um éticaampliada, que considere sujeitos, instituicoes sociais dos media, grupos
vulneraveis e minorias como partes integrantes de uma “luta que requer mudancas culturais e politicas acompanhadas
de uma renovacgao normativa derivada de uma legitimidade constituida na esfera publica de reflexdo e debate." (Marques;
Martino, 2016, p. 92)

Assim, segundo o0s autores, “ela s6 pode ser alcangada por individuos que compartilham um mundo comum e nele se
comunicam, se interpelam, e buscam reconfigurar seus valores, principios e normas morais”. (Marques; Martino, 2016, p. 92)

No tocante as reflexdes sobre ética e jornalismo, os leitores dessa obra terdo acesso a uma discussao consistente acerca das
armadilhas pantanosas do longo debate acerca dos parametros normativos, deontoldgicos, que servem (ou deveriam servir)
como orientacoes de praticas no fazer jornalistico. Mohilizando Habermas e Bourdieu, os autores se debru¢cam no conceito
de campo— entendido como ambientes estruturados simbolicamente em torno de regras particulares de hierarquizacoes,
competicao e distribuicao de reconhecimento e prestigio —, sobre como ele é capaz de lancar luz sobre os limites da
compreensao do exercicio da éticaem empresas jornalisticas. Isto porque, de forma sintética, os autores defendem haver um
duplo vinculo que torna possivel uma conciliacao entre as regras estabelecidas no jornalismo enquanto campo de disputa e
lucro simbdlicos e sua funcao diante de uma nocao epistémica de democracia e esfera publica. Entre a ética profissional e as
dimensodes simbolicas e mercadoldgicas do jornalismo comercial, ha, nessa perspectiva, um abismo que impede realizagdes
satisfatdrias de conciliacao.

Estruturalmente, o livro poderia passar por alguns poucos ajustes de modo a melhorar a coesao e o dialogo dos capitulos
que o compoem. Como é claro para o leitor — e também esta anunciado — 0s capitulos derivam de artigos apresentados ou
publicados anteriormente, de maneira que, em muitas circunstancias, paragrafos se repetem, jpsis litteris,com duas paginas
de distancia, e consideracoes, avaliagdes ou mesmo apresentagdes de conceitos se repetem em capitulos "vizinhos". Arrisco
sugerir que o capitulo 4 poderia ser excluido da primeira parte numa futura segunda edicado por ndo estar propriamente
alinhado com a tematica da Parte |, e por tratar de conversagoes on-line numa perspectiva muito genérica, pouco especifica
e atenta as singularidades de diferentes ambientes de interacao digital. Sua exclusdo acarretaria num ganho de coesdo na
secdo da qual faz parte.

Finalmente, como ja dito no inicio desta resenha e reiterado ao longo do texto, Midia, ética e esfera publica é um livro
consistente, teoricamenterico e valioso nas perspectivas, abordagens e problemas tedricos que se propoe a enfrentar. De um
ponto de vista politico, assume uma posicao louvavel e instigante sobre como se pode pensar uma ética relacional construida
por meio de processos comunicativos e intersubjetivos, atenta aos desafios sociais da democracia e da promocao da justica.
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