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Resumo

Nossa pesquisa analisa a influéncia das assessorias de imprensa de drgaos voltados as politicas publicas para mulheres
em Mato Grosso do Sul no debate sobre violéncia de género. Cruzamos 0s materiais divulgados pelas assessorias entre
marco e novembro de 2019 com as publicacdes dos principais jornais do estado para entender o quanto e como esses
temas eram abordados. A partir do clipping e da auditoria de imagem, debatemos o espaco explorado e trazemos sugestdes
que ampliariam a participacao das “Marias” na cobertura midiatica.

PALAVRAS-CHAVE: ASSESSORIA DE IMPRENSA « POLITICAS PUBLICAS + VIOLENCIA CONTRA AS MULHERES « MATO GROSSO DO SUL.

Abstract

Our research analyzes the influence of press offices of agencies focused on public policies for women in the state of Mato
Grosso do Sulinthe debate on gender violence. We cross-referenced the materials published by the advisors between March
and November 2019, with the publications of the main newspapersin the state to understand how much the these topics were
addressed. From this clipping and the image audit we debate the space explored and bring suggestions that would expand
the participation of the “Marias” in media coverage.

KEYWORDS: PRESS OFFICES « PUBLIC POLICY « VIOLENCE AGAINST WOMEN « MATO GROSSO DO SUL.

Resumen

Nuestrainvestigacion analiza la influencia de las oficinas de prensa de sectores enfocados en las politicas publicas para las
mujeres en Mato Grosso do Sul (Brasil) en el debate sobre la violencia de género. Cruzamos los materiales publicados por los
asesores entre marzo y noviembre de 2019 con las publicaciones de los principales diarios del estado para entender cuanto
y como se abordaron estos temas. Desde el clippingy la auditoria de la imagen, debatimos el espacio explorado y traemos
sugerencias que pueden ampliar la participacion de “Marias” en la cobertura mediatica.

PALABRAS CLAVE: OFICINAS DE PRENSA « POLITICAS PUBLICAS « VIOLENCIA DE GENERO « MATO GROSSO DO SUL.
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INTRODUCAO: QUANDO AS MARIAS FALAM?

(Al)da Subsecretaria de Politicas para a Mulher (Semu) da Prefeitura de Campo Grande (MS), a Subsecretaria Especial de

Cidadania, que concentra acoes relacionadas as politicas publicas para as mulheres do Governo de Mato Grosso do Sul,
e aCoordenadoria daMulher do Tribunal de Justica. Essas trés entidades dialogam direta ou indiretamente com a Casa da Mulher
Brasileira, em Campo Grande (MS), entidade que presta atendimento humanizado as mulheres em situacao de violéncia.
A Semu é quem responde pela coordenacao da Casa, a primeira unidade inaugurada no pais, em 2015, mesmo ano em que
aLeido Feminicidio foi promulgada, em partes porque o Mato Grosso do Sul é um dos estados da Federacao que mais registra
casos desse tipo. Segundo dados do “Panorama da violéncia contra as mulheres no Brasil: indicadores nacionais e estaduais”,
publicado em 2016, no ano de 2014 a taxa de mulheres assassinadas foi de 6,3 por 100 mil mulheres. O levantamento feito
com base nos indicadores do Sistema de Informacdes sobre Mortalidade (SIM), do Ministério da Saude, ressalta que o indice
sul-mato-grossense era superior a média nacional de 4,6homicidios. O Mapa do Feminicidio aponta que foram registrados
18.689 boletins de ocorréncia por violéncia doméstica em Mato Grosso do Sul: “em 2017, de cada 100 mulheres, 17 ja vivenciaram
situagdes de violéncia ou, ainda, 163 mulheres por dia" (Brasil, 2019, p.98). Esses nimeros nos despertaram para o papel
dessas “Marias” no enfrentamento da violéncia contra a mulher.

P araapresentarnossapesquisaprecisamosexplicarquemsaoas “Marias”. Optamos por tratarassimasassessoriasdeimprensa

Assim, a investigacdo consistiu emacompanhar aatuagao das Al das secretarias mencionadas a partir da divulgacao dos textos
noticiosos/releases, no sentido de entender suas estratégias e a capacidade de influenciar o agendamento da tematica nos
dois jornais locais de mais aderéncia: Campo Grande News e Correio do Estado'.

Anomeacao “Marias” se da por dois motivos: a Lei Maria da Penha, sancionada em 7de agosto de2006, considerada um marco
para o enfrentamento da violéncia contra a mulher no Brasil; e certa personificacao para um caminho metodoldgico
que investiga “quando as Marias [as assessorias] falam”. Pensamos nessas assessorias como parte da corrente que leva
informac0oes para mulheres do estado sobre a¢des de cuidado, educacao e prevencado para enfrentamento das violéncias.
Com nossa pesquisa de abordagem quantitativa e qualitativa, durante o ano de2019, chegamos a resultados que apontam
a pouca influéncia das Al e a necessidade de qualificar o debate sobre a violéncia de género. Trazemos aqui uma sintese dos
nossos principais achados, considerando a dimensao de um artigo, e ousamos, por fim, sugerir estratégias para ampliar o
espaco institucional e o debate sobre a violéncia contra a mulher.

REFERENCIAL TEQRICO: 0 DEBATE FEMINISTA NA CONSTRUCAD
DAS POLITICAS PUBLICAS E A MEDIACAO DAS ASSESSORIAS

O movimento feminista impulsionou politicas publicas criadas no Brasil e foi determinante para revelar opressoes e debater
igualdades de género, portanto, é pano de fundo na nossa pesquisa para o entendimento do ordenamento legal e moral no Brasil.

Lourdes Rocha (2016) resume politicas publicas como um conjunto de regulagdes ou intervencoes do Estado que age
na mediacao de interesses de diferentes sujeitos, no nosso caso, as mulheres. Englobam direitos de diversas naturezas,

1 A escolha por estes veiculos de imprensa se da pela notoriedade local; 0 Campo Grande News foi o primeiro jornal on-line, fundado em marco de 1999, e é um dos mais
acessados, com média de 21 mil visualizacBes por noticias, conforme o jornal pontua em seu midia kit. O Correio do Estado tem mais de 60 anos de atuacao, presenca em
40 municipios do estado e, de acordo com seu midia kit, mais de 11 mil exemplares sdo impressos diariamente.
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como a garantia a educacao de meninas e mulheres, a autonomia econémica, a representatividade politica e nos demais
papéis sociais (ciéncia, ambiente empresarial, esportes, artes), cuidados com a saude, com a maternidade e o enfrentamento
davioléncia, isto é, da educacdo a garantia de protecao e seguranca, que € o que nos interessa neste trabalho.

Silvia Blay (2003) ressalta a atuacao das mulheres nas décadas de 1920 e 1930, aliadas ao movimento dos promotores
publicos, que alcancou relativo éxito no intento de coibir e punir os crimes passionais que, conforme a autora, representavam
uma epidemia para as feministas. Sobre a atuacdo dos promotores, o foco ndo era necessariamente a defesa das mulheres,
“mas pretendiam, efetivamente, proteger a instituicao familia” (Blay, 2003, p. 88). Analisando casos de violéncia contra
a mulher, a autora conclui que a politica publica age como um instrumento para enfrentar a cultura machista e patriarcal,
e que “modificar a cultura da subordinacao de género requer uma agao conjugada” (Blay, 2003, p 96).

Na década de 1970, conforme pontua Pitanguy (2019), o movimento feminista retira 0 manto que tornava invisivel a violéncia
domeéstica e questiona a aceitacdo da sociedade e do judiciario sobre agressoes sofridas pelas mulheres justificadas como
passionais. Blay (2003) e Pitanguy (2019) relembram a campanha “Quem ama ndao mata" como um dos movimentos em defesa da
vida das mulheres e que teve “seu auge apés 30 de dezembro de 1976, quando Angela Diniz foi morta por Doca Street, de quem
ela desejava se separar” (Blay, 2003, p. 88). Cecilia Macdowell Santos e Wania Pasinato Izumino (2005) pontuam que o tema
violéncia contra as mulheres se tornou uma das principais areas tematicas de estudos feministas no Brasil na década de 1980.
“Nessa época, um dos principais objetivos do movimento € dar visibilidade a violéncia contra as mulheres e combaté-la
mediante intervencgdes sociais, psicoldgicas e juridicas” (Macdowell; [zumino, 2005, p. 147). Jacqueline Pitanguy (2019),
capitaneou na década de 1980 o processo que ficou conhecido por “Lobby do Batom”, uma iniciativa de mulheres que
assumiram a construcao de organismos de politicas para mulheres com a criacao de conselhos estaduais e o Conselho
Nacional dos Direitos da Mulher (CNDM), em 1985, vinculado ao Ministério da Justica.

Neste debate das politicas publicas, cabe ressaltar que no Brasil, mais tarde, foi elaborado o Plano Nacional de Politicas para
as Mulheres, a partir da| Conferéncia Nacional de Politicas para as Mulheres, realizada em julho de 2004, que mobilizou 120 mil
mulheres na construcado do documento que seria colocado em pratica pela Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres
da Presidéncia da Republica, criada em 2003, e que marcou a retomada do dialogo entre movimentos feministas e o Estado
(Biroli, 2018). Como resultado do plano, foi produzida uma cartilha publicada em 2005, centrada em pontos como autonomia
das mulheres, laicidade do Estado, participacao e controle social. Outro aspecto interessante trazido pela cartilha foi o olhar
para a diversidade de mulheres como as indigenas, negras, jovens, idosas, léshicas, com deficiéncia e rurais.

Nessa esteira, convém levantar questionamentos emrelacdo a universalidade da mulher, temaimportante para a formulacdo de
mecanismos que atendam a pluralidade de mulheres. “Quando, muitas vezes, é apresentada a importancia de se pensar politicas
publicas para mulheres, comumente ouvimos que as politicas devem ser para todos. Mas quem sao esses ‘todos’ ou quantos
cabem nesses ‘todos™? (Ribeiro, 2019, p. 40). A partir dessas indagacoes de Ribeiro (2019), cabe ressaltar ainterseccionalidade que,
segundo Natividad Gutiérrez Chong (2019, p. 427), é “um conceito cunhado pela teoria feminista e inclui a dentncia da opressao
e da subordinagao, bem como uma chamada para governos adotem praticas para construir a dignidade das mulheres e seu
empoderamento”. A sociologa avalia o termo como uma ferramenta tedrica e um dispositivo a ser implementado por politicas
publicas. Sabemos que 0s casos de violéncia doméstica ocorrem em diferentes camadas sociais, mas recebem tratamentos
diferenciados de acordo com as localidades sociais dessas mulheres.

bell hooks (2019) se atenta para essas questdes e observa que 0o movimento feminista contemporaneo foi a forca que expds de
forma continua a realidade da violéncia doméstica em diferentes camadas de opressao. A tedrica relembra que o focoinicial
do feminismo era a violéncia praticada no ambiente doméstico por homens contra a mulher, mas elaamplia o entendimento
para “violéncia patriarcal”, baseada na crenca de que é aceitavel que um individuo controle os outros.
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Heleieth Saffioti (1999) aponta que as diferentes formas de violéncias ndo ocorrem isoladamente: “O que se mostra de
dificil utilizacao é o conceito de violéncia como ruptura de diferentes tipos de integridade: fisica, sexual, emocional, moral”
(Saffioti, 1999, p. 84). A tedrica argumenta sobre a dificuldade de romper conceitos, sobretudo em se tratando de violéncia
de género doméstica/intrafamiliar, na qual a violacao se confronta com a obrigacao de suportar o destino de género tragado
para as mulheres: sujeicdo aos homens. A dependéncia feminina, financeira, social ou emocional, para com o0 companheiro
dominador é apontada como um dos fatores que contribui para os indices de violéncia de género e integram o ciclo
davioléncia, conforme explica Dias (2019). A tensdo que da inicio a violéncia emocional evolui para xingamentos, cobrancas,
criticas, sequida da violéncia fisica, interrompida momentaneamente por uma espécie de “lua de mel", quando o agressor
pede desculpas, com justificativas e promessas de que isso nao se repetird, mas que tende a aumentar a intensidade das
agressoes chegando ao feminicidio.

Dois mecanismos legais determinantes fundamentados no debate das politicas publicas e na tragédia social da violéncia de
género no Brasil sdo as leis Maria da Penha e do Feminicidio, pautadas pelas assessorias estudadas.

A LeiMaria da Penha (n?11.340/2006) ¢ uma acao normativa com o objetivo de eliminar desigualdades e garantir oportunidades
para o enfrentamento da condicao historica de violéncia, discriminacao e opressao das mulheres. Chakian (2019) a coloca
como parte de um projeto juridico feminista que possibilita um verdadeiro arcabouco protetivo para a mulher em situacao
de violéncia doméstica e familiar. Giannini e Coelho (2020), no relatdrio Evidéncias sobre violéncia contra mulheres no Brasil,
na Colémbia e no México. tendéncias, desafios e caminhos para o futuro, afirmam que a lei chamou a atencao e criminalizou
os diversos tipos de violéncia: fisica, sexual, psicoldgica, moral e patrimonial. Jara (2019), por sua vez, reconhece este
avanco sem precedentes nas politicas publicas, que, no entanto, ndo impede que casos de violéncia continuem a acontecer.
Portanto, a Lei do Feminicidio (n®13.104/2015) prevé a circunstancia qualificadora do crime de homicidio, ou seja, a tipificacao
dos assassinatos cometidos contra a mulher por razdes da condicdo de sexo feminino, que envolvem violéncia domeéstica
e familiar e menosprezo ou discriminacao a condicao de mulher. Jara (2019) considera que a Lei do Feminicidio foi um dos
ultimos atos emblematicos da Secretaria Nacional de Politicas para Mulheres, antes de iniciado seu desmantelamento,
a partir de 2019. Biroli (2019), por sua vez, ressalta que entre 2016 e 2017 houve desmonte da secretaria e investidas contra a
agenda, que recebeu a pecha de “ideologia de género”, somando-se também a auséncia de mulheres no ministério formado,
apos o impeachment de Dilma Rousseff, minando o dialogo com os movimentos feministas, o que persiste em governos
de espectros conservadores.

Mato Grosso do Sul acompanha toda essa movimentacado implantando mecanismos como o Centro de Atendimento a Mulher
CunaM'Bareté em 1999, que atua na prevencao da violéncia contra mulheres e meninas e na protecdo as mulheres cujos direitos
foram violados. Em 2011, é implantada a Coordenadoria Estadual da Mulher em Situacao de Violéncia Doméstica e Familiar
do Tribunal de Justica de Mato Grosso do Sul como 6rgéo permanente e vinculado a Presidéncia do Tribunal de Justica.
Os mecanismos somam esforgos a Subsecretaria de Politicas Publicas para Mulheres do Estado de Mato Grosso do Sul,
gestora administrativa da Casa da Mulher Brasileira, implantada em 2015 em Campo Grande (MS).

Essas politicas ganham sentido e visibilidade pelas diferentes mediacdes. A propria Lei Maria da Penha traz entre suas
vertentes a informativa, para além da educativa e punitiva. E, neste sentido, focamos nas Al que atuam diretamente nesses
espacos e articulam o fluxo de comunicacgao das secretarias governamentais com seus diferentes publicos e investem
no relacionamento com as midias para divulgacéao de eventos, agdes e normativas. Uma atividade, em tese, demarcada pela
circulacdo de informacdes de interesse publico e do publico, fundamentada na comunicacao publica e organizacional.

Para Salim (2019), as comunicacoes realizadas por instituicdes publicas tém o potencial de ser um importante instrumento
de transformacao social, por meio do didlogo comunitario e da transmissao de conceitos democraticos. O trabalho de
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assessoria de imprensa também consiste em um esforgo de agendamento dos jornalistas e, conseguinte, da opiniao publica.
Os(as) assessores(as) trabalham na divulgacao das politicas publicas e se ocupam em mobilizar a agenda dos jornais.
Nesta esteira estd a hipotese do agendamento, proposto por Mccombs e Shaw (1972), que avaliam a capacidade dos diferentes
atores em produzir realidade, uma vez que jornalistas observam somente uma fracao das situacoes. Em reflexdes mais
recentes, McCombs (2009) trata da presenca das fontes oficiais, que sao definidas por ele como profissionais da comunicacao
que subsidiam a imprensa “fornecendo quantidades substanciais de informacao organizada, frequentemente na forma
de press-releases preparados no exato estilo das noticias jornalisticas” (Mccombs, 2009, p.159). Seguindo com a reflexdo
sobre a entrada deste novo agente, McCombs (2009) pontua que, sem os subsidios fornecidos diariamente, as midias seriam
consideravelmente diferentes em abrangéncia e conteudo.

E neste contexto que inserimos as “Marias” quando elas propdem pautas relacionadas a contetidos de interesse e com potencial
de promover o didlogo relativo a tematica da violéncia contra a mulher. Essa proposicao é feita a partir de instrumentos comuns
para este profissional, em especial o release, ou press-release, traduzido como comunicado de imprensa. Trata-se de texto
noticioso disponibilizado para as diferentes midias, um instrumento consolidado no agendamento dos veiculos de comunicagao
e que serviu como indicador material da nossa pesquisa. Contudo, sabemos que 0 amplo acesso as tecnologias dainformacéao
e comunicacao alterou as rotinas profissionais, levando ao aperfeicoamento e a incorporacao de diferentes instrumentos
paradistribuicdo de informacoes. Brandado (2018) afirma que o relacionamento com as midias tradicionais transita para além
do universo conhecido e previsivel, e pode ser testado, modificado, compartilhado e multiplicado por ativistas, influenciadores
e criadores de conteudo.

O Manual de Assessoria de Imprensa, produzido pela Fenaj(2007), incluiu atualizacdes: “jornalistas em assessorias passaram
a exercer atividades multimidias [..]. Hoje, a tendéncia do mercado de trabalho sugere a atuacao com outros setores,
desenvolvendo um processo de comunicacao integrada” (Fenaj, 2007, p. 3). O conceito “comunicacado integrada” nos interessa
na perspectiva de Kunsch (2016) como interdisciplinar, que considera outros agentes na comunicagao, com umavisao complexa
e abrangente. “A area da comunicacao deixa de ter uma fungao meramente tatica e passa a ser considerada estratégica, isto é,
ela precisa levar em conta a questao humana e agregar valor as organizacgdes” (Kunsch, 2016, p. 45).

METODOS E TECNICAS PARA ENTENDER AS MARIAS

Os caminhos metodoldgicos, escolhidos a partir dos nossos objetivos de pesquisa, envolveram, além dos conceitos
e contextos sintetizados anteriormente, um amplo monitoramento durante o periodo de 1de margo a 30 de novembro de 2019,
considerando quatro datas determinantes no calendario das assessorias analisadas: o Dia Internacional da Mulher, em marco;
0 més de junho, que é dedicado ao enfrentamento da violéncia contra a mulher; agosto, més de implantacao da Lei Maria
da Penha; e novembro, més em que a Organizacao das Nagoes Unidas (ONU) realiza a campanha mundial “16 dias de ativismo”,
encerrada em 10 de dezembro. Incorporamos como procedimento metodoldgico experimental os proprios instrumentos de
analise de resultados dos esforgos de assessoria de imprensa. No caso, as técnicas de clipping; “recorte de uma unidade
informativa que consolida o processo de interacao da empresa com determinado veiculo de comunicacdo” (Bueno, 2011, p. 417),
e auditoria de imagem, método que empregamos para a abordagem qualitativa, no sentido de avaliar ainteracdo entre midias
e instituicdes e identificar como se deu o aproveitamento dos materiais divulgados pelas Al nos jornais referenciados. Na nossa
pesquisa, esses instrumentos de Al assumem caracteristicas analiticas e possuem processo metodoldgico semelhante
ao modelo de coleta de dados com desenvolvimento de etapas quantitativa e qualitativa, descritas por Gil (2008), feitas
em bases cientificas, com rigor, padronizacao e fases bem demarcadas. A analise quantitativa é essencial para a avaliacao
de dados em pesquisas, portanto, apropriada para analisar indicadores levantados e confrontar resultados (Gil, 2018).
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Assim, realizamos os procedimentos empiricos a partir de duas acdes concomitantes: 1) monitoramento de jornais locais
sul-mato-grossenses Correio do Estado(nas versdes on-line eimpressa) e Campo Grande News, em suas respectivas paginas,
a partir das palavras-chave que estao relacionadas a atuacao das “Marias” e aos nossos objetivos de pesquisa: mulher,
Casa da Mulher Brasileira, Lei Maria da Penha, Agosto Lilas, Politicas Publicas (para as mulheres). Elaboramos tabelas com
informacoes de data, assinatura, tema central do texto publicado, fontes de informacao, e indicativo da influéncia da Al -
cruzamento de dados possibilitado a partir da segunda etapa: 2) acompanhamento das acdes das Al a partir da inclusao
das pesquisadoras na lista de e-mails, nas redes sociais e em outros grupos de mensagens instantaneas utilizados pelas
assessorias. Aqui também inspecionamos o0s sites institucionais e as salas de imprensa, espacos especificos de relacionamento
com a midia, para coletar os releases produzidos.

A interpretacao desses dados foi possibilitada pelo arcabouco tedrico que relaciona assessoria de imprensa (Bueno, 2011),
comunicacao organizacional (Brandao, 2018; Kunsch, 2016), estudos feministas e politicas publicas para as mulheres
(Biroli, 2018; Dias, 2019; Saffioti, 1999). Apresentamos na sequéncia uma sintese dos nossos principais resultados a partir
dos monitoramentos das assessorias e dos veiculos de comunicacao, traduzindo os dados quantitativos para uma discussao
analitica que nos permitiu enxergar as producdes de conteudo, os principais temas e subtemas, as fontes de informacao
e a capacidade de agendamento das assessorias.

DISCUSSAO DOS RESULTADOS: A VIOLENCIA DE GENERO
NOS JORNAIS E A INFLUENCIA DAS MARIAS

De pronto, ja podemaos anunciar que verificamos a producao de 224 releases pelas Al estudadas (Grafico 1); Subsecretaria
de Politicas para a Mulher, Subsecretaria Estadual de Politicas para Mulher e Coordenadoria Estadual da Mulher em Situacao
de Violéncia Doméstica e Familiar, durante o periodo de marco a dezembro de 2019. Deste total, apenas 17,3% dos releases
foram aproveitados parcialmente e ou como sugestdo de pauta pelos jornais locais, 0 que nos causou inquietacoes sobre
o0 subaproveitamento dos espacos midiaticos. Acrescentamos a contagem mais 58 releases relacionados a julgamentos de
casos de feminicidio ocorridos em Mato Grosso do Sul e, com isso, nossa resposta final é que 31% dos releases das “Marias”
sdo incorporados nas matérias jornalisticas.

Grafico 1: Quantitativo dos releases enviados, publicagdes na imprensa e aproveitamento do material das Al
M Releases M Imprensa M Aproveitamento

Més da Mulher 19%

Campanha 16 Dias
de Ativismo

Campanha contra

Feminicidio em MS 27%

Agosto Lilas 30%

Fonte: Elaborado pelas autoras.
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SOBRE A VIOLENCIA CONTRA MULHERES EM MATO GROSSO DO SUL

Percebemos que as assessorias produziram de um a cinco releases por dia, mas que pouco acompanharam as pautas
trabalhadas pelaimprensa. Nenhum deles foi aproveitado integralmente pelos veiculos observados. Ainda que a pratica de
reproducao de texto seja bastante questionavel, é curioso que isso ndo acontega nesse setor. Ao avaliar a presenca e aimagem
das “Marias", classificando o tipo de publicacdo que resulta de releases, notamos que 100% apresentam teor positivo.

Outro fator levantado, setorizado quantitativamente, é que 19,61% dos releases produzidos pela Subsecretaria de Politicas
para a Mulher subsidiaram pautas nos veiculos analisados. Ja 16,67% dos releases produzidos pela Subsecretaria Estadual
de Politicas para Mulher foram aproveitados e 15,87% divulgados pela Coordenadoria Estadual da Mulher em Situacao de
Violéncia Doméstica e Familiar receberam atencao daimprensa. Apenas trés deles foram encaminhados por e-mail, 0s demais
foram disponibilizados nos sites institucionais e salas de imprensa virtuais, frequentemente acessadas pelos jornalistas.
O fato de ndo enviarem o conteudo de forma mais direta pode dificultar o agendamento dos jornalistas e explicar a auséncia
da reproducao dos textos nos jornais.

Ao longo do monitoramento nos jornais, levantamos 455 matérias jornalisticas relacionadas as politicas publicas para mulheres
(100 nojornal Correio do Estadoon-line, 91 no Correio do Estadoimpresso e 264 no Campo Grande News). Percebemos que 0s
veiculos on-line sdo 0s que mais publicaram assuntos que interessam a pesquisa, mas uma pequena parte influenciada pelas Al.
No Campo Grande News, 10% das 264 matérias publicadas coletadas tinham vinculagdo com os releases. Ja no Correio
do Estado on-line, 11% das 100matérias publicadas apresentaram esse vinculo direto, 0 mesmo numero foi verificado
naversao impressa do jornal.

No primeiro semestre de monitoramento, de 1 de marco a 31 de julho de 2019, foram publicadas 294 matérias nos jornais Campo
Grande News e Correio do Estado (impresso e on-line). Destas, 83 foram provocadas pelas assessorias das Subsecretarias
e da Coordenadoria da Mulher. A grande aderéncia se da por conta dos julgamentos dos casos de violéncia contra a mulher.
Contabilizamos a producéao de 127 releases no periodo. E, neste contexto, notamos que o viés punitivo da Lei Maria da Penha
atrai mais o interesse dos jornalistas do que as propostas de educacao e informacao.

O més de marco teve maior nimero de insercdes nos jornais, 76 no total, sendo 22 relacionadas ao Dia Internacional da
Mulher e o restante concentrado em casos de julgamento de violéncias

Chamou a atencao o fato de maio de 2019 figurar como o segundo més com mais noticias publicadas sobre assuntos de
interesse paraapesquisa (63 inser¢des) e também ocupar a mesma posicdo no quesito melhor desempenho das Al (16% foram
provocadas por releases). A explicacao esta na Campanha Estadual de Combate ao Feminicidio.

Junho de 2019, quando é celebrado o “Dia Estadual de Combate ao Feminicidio” e a “Semana Estadual de Combate ao Feminicidio”,
aparece na terceira posicao do ranking quantitativo de matérias. Foram 54 matérias publicadas no total e nove delas foram
provocadas por uma das Al monitoradas por este estudo, contribuindo com o0 agendamento do tema nos veiculos.

Partindo para o segundo semestre, notamos reducao nas pautas sobre politicas publicas para as mulheres nos jornais: foram
161 textos publicados nos jornais, 8% provocados pelas Al, que produziram no total 97releases, 14 aproveitados. Novembro é o
meés que aparece com o maior indice de matérias publicadas em jornais sobre o0 tema, sinalizando a visibilidade da Campanha
de Ativismo, seguido pelo més de setembro e agosto. Sobre este ultimo, contahilizamos 34 textos com o tema da campanha das
Secretarias: “Agosto lilas, fique atenta aos primeiros sinais!". Houve significativa reducao de conteddos nesses meses (-81%).
Comparamos que a campanha do Dia Internacional da Mulher (margo) tem mais influéncia quando comparada a campanha
Agosto Lilas, ja que a reducao foi de (-75%) nas pautas provocadas pelas Al. Realizando a mesma analise com a Campanha
Estadual de Combate ao Feminicidio (junho) e 16 Dias de Ativismo (novembro), a diferenca foi de -88,9% nas pautas provocadas.
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Das mais de 400 matérias publicadas pelos jornais analisados, 178 estao relacionadas especificamente a casos de violéncia contra
amulher no aspecto policial, e deste resultado, 10% refletem a interferéncia das “Marias". Qualificando nosso monitoramento,
chamou a atencao o fato de jornalistas de redacao abordarem o tema como violéncia doméstica. Como lembra hooks (2019),
umadas conquistas da mulher, mas que deve ser complexificada. Ao tratar de violéncia doméstica, pensando numa perspectiva
feminista, o debate ndo deve ficar restrito ao ambiente privado. “O publico raramente conecta o fim da violéncia masculina
ao fim dadominacdo masculina e a erradicacao do patriarcado” (hooks, 2019, p. 87). Esse espaco seria mais bem aproveitado
se possibilitasse o debate sobre essas questoes.

Caminha junto a abordagem policial da violéncia o termo feminicidio, impulsionado pela Campanha Estadual de Combate
ao Feminicidio, que adotou como porta-voz a modelo e atriz sul-mato-grossense com projecao nacional Luiza Brunet,
que participou de coletiva de imprensa na Casa da Mulher Brasileira. Este é um exemplo de acdo que movimentou as “Marias”,
com publicacao de 10 releases que reverberaram na midia pela visibilidade nacional da atriz.

O Dia Internacional da Mulher é o terceiro assunto que surgiu com mais frequéncia nas publicacdes jornalisticas. No total,
6 das 22 matérias sobre o tema sdo resultado de influéncia direta da assessoria de imprensa. Destas, quatro partem de releases
da Coordenadoria da Mulher, e aqui o principal foco é a Semana da Justica pela Paz em Casa, uma acao institucional
desenvolvida pela Coordenadoria Estadual da Mulher em Situacao de Violéncia Doméstica e Familiar em Mato Grosso do Sul.

No quesito das fontes mencionadas nos textos, as “Marias” ouvidas pelas reportagens, estdo: a juiza Jacqueline Machado,
queem2019respondia pela Coordenadoria Estadual daMulherem Situacaode Violéncia Domésticae FamiliaremMato Grossodo Sul;
Carla Stephanini, da Semu; Luciana Azambuja, responsavel pela Subsecretaria Especial de Cidadania (Secid) de Mato Grosso
do Sul; e a modelo Luiza Brunet, madrinha/embaixadora da Campanha Estadual contra o Feminicidio, também ligada
ao trabalho das assessorias. A partir deste dado, sequimos cotejando releases e matérias publicadas na tentativa de verificar
a quantidade de pautas com as fontes sugeridas/oriundas pelas Al.

Grafico 2: As fontes sugeridas pelas “Marias” que mais aparecem nos jornais

Carla Stephanini (Semu)
Luciana Azambuja (Subsecretaria Sedid)

Giovana Corréa (Subsecretaria da Mulher)

Jacqueline Machado (Juiza Titular da
Vara Mulher)

Luiza Brunet (embaixadora da Campanha
contra Feminicidio)

Reinaldo Azambuja
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Fonte: Elaborado pelas autoras.

Evidenciamos a pouca pluralidade de fontes procuradas pelos jornalistas de redagao para abordar os assuntos relacionados
atematica deste estudo. Inclusive o préprio governador do estado na época, Reinaldo Azambuja, é um interlocutor das pautas.
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Além desta figura, elencamos também delegados, juizes, parlamentares, além dos boletins de ocorréncia, fontes em 54%
das matérias.

Isto nos levou a questionar o lugar de fala. A partir de Ribeiro (2019) entendemos que a linguagem é um mecanismo
de manutencdo de poder. A autora reflete ainda que o lugar de fala sdo vozes de diferentes localidades (regionais, classes
eracas) que buscam romper este ciclo. Escolher o governador para falar pode ndo enriquecer o debate sobre violéncia contra
amulher, e sim atender a uma pressao politica. Em junho, contudo, notamos uma ampliacdo pontual na diversidade de fontes,
e foram ouvidas a militante do Coletivo de Mulheres Negras, Angela Vanessa; Gisele Francelina da etnia terena; e a diretora
do Instituto Sul Matogrossense para Cegos Florivaldo Vargas (Ismac) Telma Nantes, fontes que devem ser mais exploradas no
entendimento dainterseccionalidade como eixo para enfrentar as violéncias nas diferentes condigoes de género (Chong, 2019).

Com esses dados tratados e interpretados, aventamos algumas consideracoes e sugestdes para as assessorias ampliarem
seus espacos de divulgacao e, consequentemente, darem visibilidade as politicas publicas.

CONSIDERAGOES FINAIS: SUGESTOES PARA AS MARIAS OCUPAREM AS MIDIAS

hooks (2019) mais uma vez é assertiva ao pontuar que ndo ha espaco para divulgar e criar uma consciéncia critica sobre género
e violéncia de género: “qualquer coisa que tivesse a ver com o género feminino era visto como cobertura feminista, mesmo
que a perspectiva ndo fosse feminista” (hooks, 2019, p. 87). E é a partir dessa consciéncia que lemos nossos resultados.

Embora 0s numeros sejam pouco promissores e apontem a baixa influéncia das Al no agendamento midiatico — no total
alcanca 30% —, é preciso explicar que observamos as transformacoes do release e que o instrumento foi utilizado de forma
parcial, como sugestao de pauta ou base para o texto jornalistico. Poucos textos foram enviados diretamente, priorizando
a disponibilizacao das noticias e pautas nos espacos institucionais, evidenciando outras praticas da assessoria, conforme
anunciou Brandao (2018). Notamos com isso que nenhuma das matérias compiladas utiliza a integra do release, indicando
a independéncia dos jornalistas em dar ao texto o carater jornalistico e editorial do veiculo de comunicacao ao qual ele
responde. Mas, ao mesmo tempo, surge o questionamento: por que uma pratica, ainda que questionavel, tida como comum
daredacao, que € se apropriar inteiramente de releases, € inexistente quando se trata de materiais relacionados a tematica
davioléncia de género?

Trazemos as seguintes conclusdes no espaco e periodo de tempo analisados: 1) a vertente punitiva das leis Maria da Penha
e do Feminicidio é a que mais atrai a atencao dos jornalistas, indicando o viés policial, sem problematizar as tantas camadas
de violéncia (Saffioti, 1999); 2) as fontes oficiais predominam, mas o destaque foi a celebridade Luiza Brunet; 3) o clipping
sistematizado tem “saliéncias” em diferentes temas, mas a influéncia mais direta esta relacionada as campanhas e datas
comemorativas, além dos casos de julgamento de violéncias que tém espaco expressivo; 4) os jornais on-line, até pela menor
limitacao, publicam mais conteddos com a tematica de interesse; 5) os temas sao tratados pontualmente, ha pouca
contextualizacao e aprofundamento em debates, como o ciclo da violéncia (Dias, 2019), que foi timidamente trabalhado pelas
Al e pouco reproduzidos nos jornais; e 6) a producao das assessorias e a diferenca de aproveitamento dos releases pelos
jornais seqguem o mesmo padrao.

Finalizamos nosso trabalho de maneira propositiva, com sugestdes para o aprimoramento das agdes de assessoria de imprensa

e ampliacao dos espacos midiaticos que possam dar mais visibilidade a problematica e fortalecer o debate sobre as politicas
publicas para mulheres e as possibilidades de enfrentamento das violéncias.
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Sugerimos as “Marias" que adotem estratégias mais proativas, acionando os(as) jornalistas dos veiculos diretamente,
inclusive, retomando o envio dos releases para listas de e-mails e ou grupos de mensagens instantaneas, por exemplo,
estreitando o relacionamento de forma mais personalizada. Recomendamos, na auséncia do release completo, encaminhar
aosreporteres umaviso de pauta com dados essenciais e link para os textos completos publicados nos portais. Nesse sentido,
também aconselhamos produzir pautas que problematizem questées como ciclo da violéncia, machismo estrutural
e interseccionalidades, combatendo a ideia da mulher com sujeita universal e para pautar as opressoes de raca, classe
e orientacao sexual; além de expandir o entendimento das politicas publicas para além das violacoes. Nesse sentido de pluralizar
as pautas, também planejar divulgacoes em diferentes formatos como audios, videos, infograficos, na tentativa de atender
veiculos de imprensa como radios, televisoes e sites que podem explorar 0s conteudos.

Frisamos, também, a necessidade de investirem no monitoramento de imprensa para formularem indicadores de abordagens
e agir e reagir mediante as manifestacdes midiaticas. Esse instrumento pode oferecer um panorama de jornalistas que
se interessam por pautas relacionadas a violéncia de género, como também identificar potenciais profissionais para
ampliar o entendimento sobre as politicas publicas para mulheres. Sugerimos elaborar um guia para jornalistas com
instrucoes, dados e informacdes para a cobertura da violéncia contra a mulher em Mato Grosso do Sul, ou mesmo ofertar
cursos e treinamentos que possam ajudar na formacao do(a)jornalista. Por fim, indicamos a realizacao de questionarios e ou
sondagens para entender a percepcao de jornalistas e demais publicos de interesse sobre acoes desenvolvidas pelos drgaos.
Com base nesse levantamento, pensamaos ser possivel reforcar informacdes ou avancar nas estratégias de comunicacao.
O detalhamento das propostas esta na pesquisa completa (Panziera, 2021).
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