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Entre o tudo e o nada

Between all and nothing

Entre el todoy el nada

vida cada dia mais parece imitar a ficgdo. Nao porque vivamos em um conto de fadas, mas justamente porque vivemos

fora da realidade, em busca de uma panaceia digital. Com a projecao crescente da libido rumo aos dispositivos,

depositando neles uma forte catexia, caminhamos entre o tudo e o nada, o viver e o parecer viver, o real e o0 vitorioso
imaginario. Essa fuga — consciente ou inconsciente, dependendo do caso — pode ter relagdo com o desespero pelo viver o
presente devido a descrenca em algum futuro. Ou pela projecdo de um permanente futuro pelo desanimo causado pelo
presente. Enfim, vidas que seguem, mas nunca seguem sem impactar e ser impactadas por outras vidas. A plena ideia de
sincronicidade entre os publicos.

E falar de impactos de vidas sobre outras vidas é lembrar que o conceito de publico em comunicacao é necessariamente 0
conceito de movimento — de moto proprio ou estimulado. E é nesse vicejar de desejos que se influenciam as formacoes de
opinides de cada pessoa e dos grupos — lembrando que pessoas influenciam grupos e grupos influenciam pessoas em um
movimento continuo, permanente e incansavel. Vale aqui também lembrar que ninguém é um poco vazio, um algapao que
ao nada leve. Ao contrario: as influéncias acendem chamas, despertam labaredas ou adormecem dores e desejos.

Publico é efeito de reuniao —fisica ou ndo —de pessoas, de ideias, de pontos e contrapontos. E foi nareunido de pesquisadores
que surgiu o Mobiliza—Grupo de Pesquisa em Comunicacdo, Mobilizacdo Social e Opinido Publica, e dessa reunido surgiram
indagacdes e possiveis respostas. Alguns desses resultados podem ser encontrados aflorados na obra Publicos em movimento:
Comunicacao, colaboracao e influéncia na formacao de publicos, livro que € fruto da reunido de diversos pensamentos
costurados pelos organizadores da obra, os professores Daniel Reis Silva e Marcio Simeone Henriques, em conjunto e didlogo
com os pesquisadores desse grupo, que trazem o conceito fundamental dos publicos ja no titulo da obra: 0 movimento.

Nao ha como entender um publico a partir de uma simples fotografia, pois a dinamica esta presente, faz parte da esséncia.
0 movimento foi acelerado por tecnologias e dispositivos desafiadores, podendo levar até mesmo a um estado de paralisia.

Aleiturado livro é oferecida em quatro partes. A primeira (“Elementos tedricos e interfaces conceituais acerca dos publicos”)
da ao leitor a bussola necessaria para que se entendam as construgdes simbdlicas sobre os publicos. Os organizadores
Reis Silva e Henriques trazem um primeiro capitulo com as bases conceituais, dando clareza para publicos leigos ou
esclarecidos sobre o tema de onde partem compreensdes possiveis para que se engendrem classificagdes das mais diversas.
E, complementarmente, Leandro Augusto Borges Lima coloca luz sobre os aspectos afetivos e experienciais que podem levar
a mobilizacado dos publicos. Assim, toda opinido e posicionamento partem de pressupostos e ndo do vazio.

A segunda parte do livro (“Os publicos em publico: condicdes e elementos de publicidade”) é composta por texto de trés
autores—Jessica Antunes Caldeira, Martha Nogueira Domingues e Ana Claudia de Souza Inez—que dialogam sobre a condicao
da formacao de publicos a partir do que esta em condicoes de publicidade. Nesse sentido, os capitulos sdo produzidos pelos
autores a partir do olhar para o publico e seu processo de identidade: a organizacao de pessoas que se tornam publicos vai
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muito além de situacdes de exposicao, transbhordam as midias e geram conexdes que possibilitam as transformacaes, 0s
movimentos de demanda. Ainda nesse sentido, as organizacdes se preparam para fortalecer vinculos para criar relagoes
que viabilizem a legitimidade. E, por fim, também é colocado em destaque a necessidade de tornar-se visto, percebido, para
criar diferenciais que déem poder aos publicos.

A terceira parte da obra (“Poténcias e vulnerabilidades nas dinamicas dos publicos”) é a representacao da realidade em que
os publicos agem. Com textos de Clara Soares Braga, Angélica Almeida, lasminny Cruz, Laura Nayara Pimenta e Daniel Reis
Silva, os capitulos preenchem as lacunas do que poderiamos chamar de constatacdo, trazendo demonstracoes dos diversos
momentos em que 0s publicos ficam a mercé de construgoes que as midias gerenciam por conta dos mais diversos interesses
e, em certas circunstancias, fragilizando ou mobilizando o publico em detrimento de seu interesse.

Por fim, aquarta e ultima parte ("Agéncia de Comunicacao Solidaria: colaboracao e experimentacao”) oferece os capitulos de
Rafaela Pereira Lima, Emanuela de Avelar Sdo Pedro e Raissa Fernandes Faria, Rafaela Pereira Lima, Eveline Xavier; Nathalia
Vargens, Raissa Fernandes Faria e Isabelle Chagas, Brenda Leite, Bruna Lubambo, Camila Barone, Jéssica Kawaguiski, Marco
Chagas e Priscila Justina, que discutem a mobilizacao e seus resultados a partir do olhar da participacao dos publicos,
destacando-se os exemplos da Agéncia de Comunicacao Solidaria uma “experiéncia que promove 0 acesso de coletivos,
organizacdes e movimentos da sociedade civil acomunicacdo e a outros recursos estratégicos necessarios para que assegurem
suas condicoes de existéncia e se desenvolvam” (Silva, Henriques, 2022, p.290), originada em experiéncias ocorridas dentro
da prdpria Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG).

O livro Pdblicos em movimento.: Comunicacdo, colaboracao e influéncia na formacao de publicos, dos professores Daniel
Reis Silva e Marcio Simeone Henriques, é uma obra essencial para todos os pesquisadores e profissionais de comunicagao ou
para qualquer pessoa que procure entender 0s processos de formacao e elaboracao de sentido entre os publicos e 0s seus
desdobramentos, como a formacao da opiniao publica. Leitura para estar sempre a mao e que nos permite ampliar os debates.
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