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“Meus personagens sdo sarcasticos. Seus olhares a
cimera s3o como socos dirigidos ao espectador”.
Michael Haneke

“0 espectador ndo é inocente. Ele é um voyeur. Sem
ele, a produgio desse tipo de imagem ndo seria
possivel. Se os filmes ultraviolentos ndo
vendessem, ninguém os produziria. O Gnico meio
de fazé-lo consciente desse estado de coisas é lhe
dar um chute no estémago”.

Michael Haneke

Como introduzido pela “adverténcia ao leitor” de Hikiji, ainda nas minhas primeiras
paginas do livro, Imagem-violéncia: Etnografia de um cinema provocador constitui o registro
revisado da primeira pesquisa de mestrado em antropologia visual realizada na
Universidade de Sdo Paulo, no final da década de 1990. Sob a orientacio de Sylvia Caiuby
Novaes, no contexto do Grupo de Antropologia Visual (Gravi-USP), cuja origem remonta
ao ano de 1995, Hikiji produz seu préprio olhar sobre o encontro entre imagens e
violéncia nas construgdes visuais que ddo titulo ao livro, isto é, as imagens-violéncia.
Segundo a autora, estas dltimas tratam das imagens da violéncia que sdo também imagens
violentas, tendo como caracteristica o efeito de provocar rea¢des como o choque, o horror,
o medo, a nausea, a raiva, o susto e mesmo o riso. Para Hikiji (2012), tema e forma fazem
da violéncia representada nas peliculas tanto linguagem quanto metalinguagem. Nesse
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contexto, os filmes aparecem como “campo” da pesquisa empirica, nos quais a autora se
langa, examinando atentamente tanto a representacio grotesca da violéncia quanto a
prépria composigdo ritmica das peliculas, responsaveis pelos socos e chutes no estdmago
dos espectadores.

No denso prefacio elaborado por MassimoCanevacci,! o autor nos alerta quanto a crise da
critica cinematografica, ndo mais capaz de oferecer qualquer explicagio unitdria sobre a
produgdo cinematografica. Assim como os conceitos e as categorias interpretativas,
Canevacci afirma que o préprio método de andlise passa a carregar um caréter liquido,
descentralizado, plural. Para ele, visdes de mundo sélidas, unitdrias, compactas e
conceitos fixados e “imobilizados por uma racionalidade monolégica” perdem a
sustenta¢do (HIKIJI, 2012, p. 12). A tarefa da antropologia, assumida em seu texto por
Hikiji, é precisamente perceber as potencialidades do cinema para além de seus limites de
significado, enquanto fontes do que Canevacci chama de “ressonancias secretas” (HIKIJI,
2012, p. 13).

Nesse sentido, a autora desbrava e dialoga tanto com uma ampla bibliografia como com
uma filmografia do porte de obras como Assassinos por natureza (Oliver Stone, EUA,
1994), O video de Benny (Michael Haneke, Austria/Suica, 1992), Cies de aluguel (Quentin
Tarantino, EUA, 1992), A estrada perdida (David Lynch, EUA, 1997), Fargo - Uma comédia
de erros (Joel Coen, EUA, 1996), Morte ao vivo (Alejandro Amenébar, Espanha, 1996),
PulpFiction - Tempo de violéncia (Quentin Tarantino, EUA, 1994), Retrato de um assassino
(John McNaughton, EUA, 1986/1990) e Violéncia gratuita (Michael Haneke, Austria, 1997).

0 livro de Hikiji (2012) est4 dividido em trés partes “contaminadas”, como expressa a
autora, pela prépria montagem cinematografica, em um experimento que transforma a
montagem também em estratégia textual. Assim, a escrita é marcada e atravessada pela
prépria subjetividade da autora, que arrisca experimentando novas e outras formas de
exposicao.

Na primeira parte, intitulada “Antropologia e cinema”, Hikiji traga o caminho da anélise
filmica na antropologia e, em uma via de mdo dupla, busca olhar como a prépria
linguagem do cinema vai ressoar sobre a escrita etnogréfica. Em “Mimesis, ou 'o encanto
da imagem'’, a autora dd os primeiros passos no sentido de uma reconstituigdo do
processo mimético encarnado pelo cinema e apreendido pela antropologia. Para isso,
recorre a autores do calibre de Walter Benjamin, Michael Taussig e Edgar Morin na
qualidade de guias. Este udltimo, inclusive, nos explica precisamente do que trata o
mencionado “encanto da imagem”, ao esmiugar o mecanismo de projegdo-identificagcdo
através do qual o espectador se vé como capaz de participar afetivamente do espeticulo
que assiste na tela. Segundo Morin (1991, p. 170 apud HIKIJI, 2012, p. 28), o cinema satisfaz
as necessidades que a vida prética ndo é capaz de saciar, tornando possivel que fujamos de
nds mesmos, perdendo de vista limites previamente estabelecidos e nos perdendo entre
enredos alternativos e vidas extraordindrias.

Em “O cinema a luz da antropologia”, Hikiji se propde a percorrer desde o inicio a
bibliografia antropoldgica que discutiu ou instrumentalizou o cinema. Nesse sentido,
pontua que grande parte da antropologia visual realizada na época em que desenvolveu
sua pesquisa de mestrado buscava tratar do fazer do filme etnografico, discutindo a forma
como se utilizavam os registros imagéticos e a importincia desse recurso no trabalho de
campo. Contudo, para além do antropdlogo-cineasta, ela situa o antropdlogo-espectador,
com o qual se identifica, vendo o cinema nfo como meio, mas como objeto de pesquisa.? O
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cinema é, entdo, “campo” observavel e interpretavel a partir do olhar antropoldgico, seja
em pequenas notas, como as de Marcel Mauss (1974, p. 213-214 apud HIKIJI, 2012, p. 33) ao
perceber a influéncia do caminhar americano disseminado pelo cinema e reencenado
pelas mulheres francesas no cotidiano das ruas de Paris, ou mesmo em grandes e
sistematicos esfor¢os como os empreendidos por um grupo de pesquisadores da Columbia
University, entre os anos de 1947 e 1953, encabegado por Ruth Benedict e Margaret Mead.
Ap6s este primeiro esforco dos estudos culturalistas um tanto quanto demarcado pelo
cariter psicologizante, somaram-se outros, que buscaram apreender as recorréncias e
representacdes sociais veiculadas pela producido cinematografica. O que Hikiji enfatiza
entre as primeiras andlises produzidas no campo da antropologia ¢ a analogia filme/mito,
pela qual os filmes podem também ser interpretados como forma de organizar e atribuir
sentido ao mundo. Trata-se de narrativas sociais que mantém uma relagdo dialética com a
realidade, alimentando e deixando-se alimentar. J4 em “A antropologia a luz do cinema”,
a autora toma o caminho contrério e examina propriamente a influéncia da linguagem
cinematografica sobre a escrita etnografica, demonstrando como etnografias
contemporineas se fazem valer de elementos como a polifonia, a fragmentagdo e a
reflexividade bebendo na descontinuidade narrativa e no multiperspectivismo do cinema.
A autora ainda aponta o empréstimo da “montagem” nos campos da filosofia, literatura e
etnografia como recurso que propicia que o leitor (assim como o espectador) experimente
o processo criativo trilhado pelo autor na criagdo da imagem (seja ela filmica ou textual).
A desmontagem, por sua vez, é também enfatizada no trabalho com imagens filmicas, na
medida em que sem ela nfo é possivel tomar o distanciamento necessario para a analise
do material em seus diversos elementos.

Na segunda parte do livro, intitulada “Cinema, sociedade, contemporaneidade”, Hikiji
propde uma conversa sobre o(s) lugar(es) do cinema, dando as primeiras pistas sobre seu
interesse em relacdo a temética da violéncia, a maneira com o cinema a retrata e como a
sociedade contemporanea a consome. Na relagdo entre arte (cinema) e sociedade, a autora
segue a antropologia interpretativa de Geertz (2004 apud HIKIJI, 2012, p. 69) pensando a
arte ndo como “simples reflexo da sociedade, mas um modo de pensamento sobre a vida
social”. Em outras palavras, segue o rastro de uma “etnografia dos veiculos de
significado”, considerando “os signos ndo como cddigos a serem decifrados, mas modos
de pensamento, idiomas a serem interpretados” (HIKUI, 2012, p. 71). A autora, nesse
sentido, percebe o cinema “como uma espécie de cosmologia do mundo contemporineo”,
capaz “de revelar aspectos da vida e do imagindrio” nfo delimitados por etnias, culturas
ou nagdes, constituindo “um fluxo que desconhece a fronteira espacial” (HIKIJI, 2012, p.
78-79). Assim, traca um paralelo com o “acontecimento humano tipico ou universal” de
Aristételes ou o “acontecimento humano paradigmatico” de Geertz (GEERTZ, 1989, p. 318
apud HIKIJI, 2012, p. 79), através do qual espectadores em diferentes lugares do mundo
sdo capazes de estabelecer relagdes entre os filmes e suas préprias realidades. Porém, a
autora nfo se furta de mencionar a hegemonia dos Estados Unidos em relagdo a
exportacdo de mercadorias filmicas a nivel mundial. Trata-se de um aspecto certamente
determinante no panorama cinematografico da época e que se sustenta nos dias atuais,
apesar da expansdo da produgio e circulagdo de materiais de outros paises. Além de
pensar o fluxo da produgio, Hikiji também examina os modos de ver e a relagdo que o
publico cria com os filmes, frequentando cinemas ou consumindo-os em suas préprias
casas, com a possibilidade de trocar de canal a qualquer momento.
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Na terceira e ultima parte, “Etnografias filmicas. Violéncia, linguagem e significado”,
Hikiji (2012) examina as estratégias narrativas presentes nos filmes que compdem seu
recorte etnografico, mas nio sem antes tragar alguns comentarios sobre outros meios de
comunicagdo. E nesse sentido que trata de uma “pedagogia da violéncia” operada, por
exemplo, pelos telejornais, que nos ensinam o que devemos temer (RONDELLI, 1994/5, p.
99 apud HIKIJI, p. 99) e em que a “criminalidade tradicional”, ladrdes e assassinos figuram
no topo de uma lista de temores. Quanto ao cinema, o que chama aten¢io da autora e
aparenta constituir o cerne de suas primeiras inquietacdes sdo as reagbes dos
espectadores perante cenas de violéncia, ndo raramente recebidas com gargalhadas. Este
aspecto constitui um dado empirico facilmente recridvel mesmo vinte anos apds suas
primeiras reflexdes. Ndo raramente, o riso surge mesmo diante de corpos mutilados ou
daquilo que tememos e que na realidade cotidiana n3o seria inicialmente admissivel.

No experimento proposto por Hikiji, a autora estabelece duas estratégias de andlise: (1)
observar o filme em si, tendo-o como objeto, assistindo a sessdes de cinema e revendo-os
em casa; (2) ter um primeiro contato em uma sessao de cinema, tomando depois o roteiro,
analisando a obra como um todo, mapeando recorréncias tematicas e imagéticas. Assim,
ela percorre a filmografia proposta, cuja descricdo minuciosa ndo caberia em uma
resenha como esta, demonstrando como a violéncia aparece néo somente como temdtica,
mas também como linguagem, refletindo sobre a prépria produgdo (mididtica e
cinematografica) da violéncia e sobre a posigio e as expectativas (muitas vezes voyeuristas
) do espectador. Os filmes ndo apenas comunicam a violéncia, mas comunicam com
violéncia. Através de diferentes estratégias, as obras pdem o espectador em meio a um
processo de reflexividade, marcado por uma sensibilidade que oscila entre a euforia e o
pénico, no qual o espectador adere afetivamente ao filme e a seus excessos. Nesse
processo, o espectador é ele préprio atingido pela violéncia, afastando qualquer
possibilidade de apatia, seja com o excesso ou com a velocidade das imagens.

Em linhas gerais, o que Hikiji problematiza em sua anélise é, em certo sentido, o que e
quanto estamos dispostos a ver, na medida em que a violéncia (imagética ou textual) seria
também uma forma de falar da contemporaneidade, de nés mesmos, das relagdes que
construimos uns com os outros e com o mundo e, por fim, com as imagens. Ao contrério
do que se pode imaginar, o espectador, como afirma Haneke, assim como o realizador,
néo é inocente e nas multiplas camadas da “etnografia de um cinema provocador” de
Hikiji isso fica evidente.

NOTES

1. Antropdlogo italiano, especialista em comunicagdo visual, arte e cultural digital, assim como
professor da Universitadegli Studi di Roma La Sapienza e integrante do Instituto de Estudos
Avangados da Universidade de Sdo Paulo (IEA/USP).

2. Todavia, é importante ressaltar que Hikiji possui uma ampla produg¢io de videos etnograficos,
entre os quais figuram “A arte e a rua” (LISA, POLIS, 2011), “L4 do Leste” (Etnodoc, 2010),
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dirigidos em parceria com Carolina Caffé, “Cinema de quebrada” (LISA, 2008), “Pulso, um video
com Alessandra” (LISA, 2006) e “Microfone, Senhora (LISA, 2004).
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