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Resumo
O edificio de valor histdrico e cultural Vila Penteado situado na rua Maranh&o 88,
abriga hoje a sede do curso de pés-graduacdo da Faculdade Arquitetura e
Urbanismo da USP Seu estado de conservacao inspira cuidados, sendo que
recentemente sofreu desabamentos de parte da estrutura do forro. O esfor¢co de
restauro das partes internas, principalmente a recuperacao das pinturas que até
recentemente se encontravam totalmente cobertas por tinta branca, deu-nos
uma mostra da raridade do expressivo exemplar Art Nouveau na cidade paulistana.

Na disciplina "Mensagens Visuais Integradas” lecionada no 22semestre /1994, VILA PENTEADD

sob a responsabilidade da Profa Dra Elide Monzeglio, uma equipe de trabalho Logomarca - Guilherme Felipe Toscano
resolveu aproveitar a ocasido para desenvolver uma campanha de sensibiliza-

cdo da comunidade académica, da opinido publica e principalmente da clas-

se empresarial, frente a importancia de unir esforcos no sentido da viabiliza-

cao técnica e financeira para uma acdo de abrangéncia efetiva do restauro

deste edificio.

Abstract
The historical and cultural building "Vila Penteado"” located at St. Maranhdo 88,
iswhere the graduate course of Architecture and Urban Design of the S&o Paulo
University takes place nowadays. Its maintenance conditions inspire caution, for
example: recently it suffered the falling of part of its ceiling. The restoration of
part of the interior, basically the paintings that where covered by white paint,
showed the value of the Sdo Paulo's Art Nouveau expression.

In the discipline “Integrated Visual Images" under the responsibility of ProfaDra
Elide Monzeglio, a group of students decided to make a campaign to move the
academic community, public opinion and more specifically the businessman for
the importance of gather efforts in accomplishing effective action towards the
building restoration.
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Figura 1

Fachada principal da Vila Penteado, antiga
frente a av. Higienopolis, hoje sede dos cur-
sos de pos-graduacdo da Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo da Universidade de
Sdo Paulo - FAUUSP

Desenho de Wilson Nivio Tessitore

Figura 2

Detalhe da entrada principal, acesso. Pei-
toril com fechamento em ferro trabalhado
e corrimao em madeira.

Desenho de Wilson Nivio Tessitore
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Abertura

0 espirito de criacdo, de movimento, do irrequieto na natureza humana surge
novamente em situagcao viva aos olhos de todos.

Talvez uma forte acdo da unido do pensamento Unico que norteia esse impulso:
de um manifesto.

Manifesto que agrega um misto de tristeza, revolta e consciéncia.

Envolvendo muitos arquitetos que compartilham anseios comuns, outros que
nunca imaginaram sua prépria participacdo em algo junto daqueles que se
preenchem da preservacao do patrimdnio.

Corre por esses espiritos aquela centelha da iniciativa individual que percebe o
momento de unir-se aos outros, engrossando cada vez mais um volume de idéias
gue percorrem o caminho lento rumo as realizacdes.

Assim se iniciaram grandes manifestos que resultaram em movimentos preciosos
para as comunidades.

O manifesto possui a forma maxima que delineia o desenho geral para essas
pessoas, o desenho do idealismo, do espirito altivo e imbativel daqueles que
lutam e se debatem por suas conviccgodes.

Assim, surge aos poucos, esse impulso das mentes sem barreiras para atingir
o correto, o ético, o legitimado pelos altos valores da manutencdo do bem
comum, do necessario para essa comunidade.

No cimo deste ideal encontramos proficua iniciativa daqueles que insistem em
preservar o patrimdnio dentro do qual, o do edificio onde esta sediada a
Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da USP, acolhendo os cursos de poés-
graduacdo, em sua antiga construcgéo.

Somos talvez aqueles que irdo se unir aos antigos companheiros que arquejaram
no passado, ndo por falta de coragem, mas por perceberem que suas vozes nao
mais fizeram eco nas paragens por onde lutavam.

As suas energias se exauriram com o passar do tempo.

Agora, novas fontes de vitalidade se agregam para que haja prosseguimento a
esse MANIFESTO.

Colocacdes sobre a Historia do Edificio

Parece hoje redundante falar desta obra de arquitetura que € a Vila Penteado.
Tantos ja dedicaram a ela esfor¢cos para elucidar suas origens e conseqiéncias,
procurando inclusive requalifica-la dentro de novos parametros, retirar algum
residuo deste remanescente histdrico. A questdo é, sendo de origem proletaria
ou da burguesia ascendente do comeco do século, todo paulistano deve

reconhecer seu valor, agora que esta expresséao da cultura chega as proximidades
de um século de existéncia.

Este exemplo de "Arte Novalrepresenta, na sua concretude, justamente aquilo
gue distingue o espirito da cidade, o ideal do progresso vinculado ao trabalho, e
o direito de todos a esta aventura.

NOs paulistanos temos uma obscura tendéncia predatéria. Comumente olhamos
para o futuro descuidando os lagcos da origem, procurando o novo absoluto, a
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mudanca, o progresso. Foi inclusive esta mentalidade que levou estas duas
personalidades - o arquiteto e seu patrocinador - no comec¢o do século 20, a
encamparem este projeto que representava entdo um ideal de renovacdo dos
habitos da producéo tipicamente rural.

Carlos Ekman, o arquiteto sueco responsavel pelo projeto desenhado em 1902,
era certamente um visionario; assim nao fosse nédo teria deixado a Europa do
comecgo do século e buscado as terras novas das Américas, primeiramente se
dirigindo aos Estados Unidos, Nova York, Chicago e outros grandes centros,
depois vindo a Buenos Aires para finalmente se estabelecer em S&o Paulo. Seu
pai, também arquiteto e preocupado com a pré-fabricacdo em madeira das
construcdes, havia perdido toda afortuna da familia numa tentativa de entrar para
o ramo industrial; vendera a serraria com a qual fizera fortuna para fundar uma
nova fabrica, vindo afalecer quatro anos depois, deixando apenas dividas. Ekman
nao tinha nada mais a perder. Os estudos na Escola Técnica de Copenhagen,
interrompidos pelo falecimento do pai, tiveram continuidade na Escola Técnica
de Stokolmo, no curso especial de Arquitetura e Ornamentacao. Nisto consistia
sua formacdo, juntamente com os diversos empregos como desenhista, aqui e
ali nas paragens, em percurso extravagante e aventureiro contado brevemente
num pequeno texto autobiograficol Depois de calmarias e aventuras, finalmente
chega a Séo Paulo, esta cidade incansavel, a primeira a se industrializar na
Ameérica Latina. Com rolos de papel desenhado debaixo do braco, encontra os
meios para colocar em pratica o seu talento de arquiteto.

Antonio Alvares Penteado, pelo contrario, estava em plena ascens&o. Provinha
de familia de fazendeiros abastados da regidao de Mogi Mirim. Era um idealizador
competente e mais que tudo um realizador das suas idéias. Aos 21 anos ja
demonstrava sinais de grande empreendedor que era, ao transformar as terras
doadas por seu pai em fazenda produtora de café, a Fazenda Palmares, e ja que
era imperativo a abolicdo do sistema de mé&o-de-obra escrava, mostrava grande
adaptabilidade as mudancgas, contratando, sem perda de tempo, méao-de-obra
imigrante. Chegou a ter duzentas familias italianas morando e trabalhando nas
suas plantagcGes de café.

Mas néo se contentou com a vida rural, queria os centros urbanos e tinha planos
industriais. Aos 25 anos, em 1877, fundava a fabrica Santana, que cinco anos
depois empregava oitocentos operarios, na maioria italianos, e "mantinha uma
producédo diaria de setenta e cinco mil metros de tecidos"2 Este era o espirito do
conde Anténio Alvares Penteado e seus filhos, que ndo negaram asua natureza.

Assim é a cidade de Sao Paulo, formada por pessoas vindas das zonas rurais ou
de outros paises, sempre procurando novas oportunidades, olhando para frente,
renovando, transformando, adaptando-se as novas solicitacdes do ambiente e
principalmente criando alternativas de expansao da cultura do trabalho. Porém,
justamente aquilo que afortifica, nesta tendéncia de ir para frente sem olhar para
trds, se da a sua fraqueza, quando despreza as origens e descuida do passado,
renovando continuamente as camadas de assentamentos no solo urbano. Quase
nao ha mais remanescentes representativos do Art Nouveau, a Vila permanece

como testemunho destas habitacbes da burguesia ascendente do comeco
do século.

Na ultima década do século 19, Sdo Paulo cresceu de 64.000 para 240.000
habitantes num periodo de apenas dez anos3 Era o auge do periodo do café,
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exportado para os Estados Unidos e Europa pelo porto de Santos, chegando até

o0 mar através da estrada de ferro que, neste periodo, fora ampliada em 1.300 km.

Seus vagdes subiam aserra de volta carregados de produtos estrangeiros. Havia

grande permeabilidade entre as classes sociais, com ascensao rapida para quem

se dispunha ao trabalho e principalmente a uma mentalidade racional de Figura 3

organizacdo da producédo e do comércio. Com o vapor, por 4gua ou por terra, as Detalhe da entrada principal, varanda em abobada

distdncias se encurtavam como nunca. com acabamento superior lateral,
Desenho de Wilson Nivio Tessifore
Foi nestas condicdes que arquiteto e patrocinador se juntaram para concretizar

um projeto que representava a propria emancipacao cultural. Era parte da Franca
aqui; mas contextualizada. Em 1900, Alvares Penteado em viagem a Paris com
toda a familia, tivera a oportunidade de visitar a Exposi¢cdo Universal de Paris,
destinada a divulgacdo do movimento Art Nouveau, entdo em seu apogeu na
Europa. Voltando ao Brasil, resolve adotar o estilo em suas construcdes.
Conhecendo o arquiteto Carlos Ekman, contrata-o para o projeto da Vila Penteado.

Na Europa, a Revolugdo Industrial trouxera grandes transformacfes a vida
cotidiana e consequentemente a producado, as artes e cultura. As técnicas de
producdo passavam por uma fase de desenvolvimento, enquanto a linguagem
estilistica ainda carregava a expressao de conteudos ultrapassados. Os elementos
decorativos estavam em descompasso com a revolugcdo tecnoldgica; pareciam
agregados carentes de sintese entre estrutura, forma e funcdo. Passaram a
denotar o supérfluo, o desnecessario. Havia a necessidade de encontrar um
sistema figurativo que representasse 0s novos ideais, e principalmente se . _ _

R " o ) . Detalhe de caixilho de madeira do pavimento
adequasse a producdo mecanica, para que os objetos fossem produzidos em superior. Venezianas restauradas e laterais com
larga escala e portanto democratizados. O estilo Art Nouveau representou um desenho em alvenaria, caracteristico do edificio.
prelidio ao desenho moderno que surgiria como resposta a estas indagacdes. Desenho de Wilson Nivio Tessifore
Seu apogeu, em 1900, marcado pela Exposicdo Universal em Paris, € também
o principio de sua decadéncia para, imediatamente, seguir o surgimento do
movimento moderno.

Figura 4

A linha sinuosa e a pureza das formas, a liberdade da planta desvinculada de
gualquer historicismo, o0 uso da estrutura aparente ainda com alguns elementos
decorativos para integracdao ao conjunto de formas e finalmente articulagcdo de
volumes num esforco de adequacédo racionalizada, principios respeitados por
Ekman na Vila Penteado, sdo caracteristicas deste novo estilo. A aproximacao
entre arte e ciéncia, ou arte e técnica, era o novo ideal representado. Este ideal
fora incorporado posteriormente pelos primeiros arquitetos modernistas.
Admiradores das méaquinas, compreenderam o seu significado, assim como as
consequéncias que trariam os arquitetos austriacos Otto Wagner e Adolf Loos,
os americanos Louis Sullivan e Frank Lloyd Wright, e o belga Henri van de Velde,
gue por sua vez foram influenciados por Ruskin e Morris da Inglaterra, o pais da
industrializacdo na época. O resultado formal deste novo desenho, chamado
modernista, era despojado e livre, surgindo das formas mais simples e puras.'

Na Bélgica, dois arquitetos influenciados pelos Arts and Crafts ingleses,;

desenvolveram o estilo Art Nouveau de transi¢cdo: Victor Horta e van de Velde;

Pevsner escreve sobre Victor Horta o que segue: *Nas obras deste, sentimos

sempre a presenca da natureza, seja vegetal ou animal. O desenho de van de

Velde é rigidamente abstrato e - pelo menos teoricamente - pretendia ilustrar a

funcdo do objeto ou de parte do objeto a que esta ligado* E precisamente a obra

do primeiro, também chamado floral belga, que inspira Carlos Ekman na Vila

Penteado. As figuras femininas, begdnias, juntamente com a expressao da

riqgueza nacional da época, ramos de café - e as cenas da evolucdo industrial (4) PEVSNER, Nikolaus. Os pioneiros do desenho
nacional, desde o século 15, com a producdo artesanal indigena, a industria do moderno. 2. ed. Lisboa: Ulisséia, 1948, p. 90.
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Imagens da Vila Penteado
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Figuras 5e 6

Detalhe de figuras ornamentais externas
caracteristicas do edificio, executadas em
alvenaria e gesso.

Desenho de Wilson Nivio Tessifore

(5) REIS FILHO, Nestor Goulart. "O edificio da
Vila Penteado em 1976" In: Vila Penteado.
Op. cit., p. 09.
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século 17. a manufatura téxtil rural, e finalmente a do século 19, uma figura
angélica com a fabrica Santana ao fundo, decoram o saldo principal, aquele que
distribui racionalmente os espacos, numa centralidade simétrica. Uma mistura
de culto a natureza e ideal de progresso através da industria.

Este ideal da producado, da realizacdo de grandes fatos, incluindo a industria, a
arquitetura, a educacao, a cultura era préprio do conde Alvares Penteado. Ele foi
certamente orepresentante brasileiro do movimento Art Nouveau na arquitetura
da cidade de Sdo Paulo. A Vila Penteado era o seu reduto familiar, seus filhos
Silvio e Armando foram excentricidades paulistanas; envolvidos com
automobilismo e aviagdo, viviam parte em Sao Paulo, parte em Paris, trazendo
as novidades e mantendo o intercambio cultural. Quando Armando falece em
1947. ele e o irmédo haviam acabado de adquirir as partes pertencentes aos
herdeiros da Vila Penteado, fazendo uma doacéo do edificio a Universidade de
Sao Paulo para o funcionamento da escola de Arquitetura e Urbanismo.

Nas palavras de Nestor Goulart Reis Filho; "Ap6s a instalacdo da Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo em 1948, o prédio da 'Vila Penteado' tornou-se centro
de um conjunto de programas culturais praticamente sem similares em toda
Universidade de S&o Paulo."5Ali se congregavam os estudantes desta e de outras
faculdades para exibicbes de filmes de arte, conferéncias e debates sobre
arquitetura e artes plasticas. A atitude progressista caracteristica de cidade,
permanece ligada ao edificio, mesmo tendo deixado de .pertencer a familia
Alvares Penteado.

Hoje, 46 anos ap0s a instalacdo da faculdade nesta localidade, cujo endereco foi
alterado da avenida Higiendpolis para a rua Maranhao - a entrada principal se da
agora pelo que originalmente era o péatio do jardim interno da residéncia -. aVila
Penteado inspira cuidados. Necessita de um trabalho efetivo de restauro e
readaptacdo a usos contemporaneos.

Devido a escala desta tarefa, exige o esfor¢co de toda a comunidade, sendo que
0S recursos técnicos e financeiros superam as possibilidades da classe
universitaria. Podemos quantificar seu valor histérico, arquitetébnico, visando
inclusive a sua monumentaiidade poética, mas nao reunimos 0S recursos
financeiros necessarios para uma acdo efetiva, capaz de fazer passar o lugar
construido ao século 21 O espirito progressista que este sitio e sua edificagdo
emblematicamente simbolizam para a cidade, deveria ser fator suficientemente
aglutinador de esforgcos por parte da classe empresarial.

A Campanha

A campanha organizou-se a partir das definicbes dos objetivos do grupo de

>trabalho, no sentido de se transmitir eficientemente a mensagem. Desta forma

procurou-se conferirdo conjunto das pecas publicitarias, integrantes da campanha,
um impacto compativel com a necessidade imediata de uma intervencgéo, visto
aque o edificio apresenta locais com risco de desabamento de algumas estruturas
de revestimento, oferecendo portanto um perigo em potencial aos seus usuarios.

Assim, montou-se uma campanha de grande impacto, enfatizando a idéia de que
a FAUIMARANHAO n&o é um edificio que necessita de uma reforma, mas sim
um patrimdnio historico de todos, que necessita um restauro.

Buscou-se efetivamente chamara atenc¢ao do publico alvo, através da mobilizacdo
da sociedade como um todo, ligada ou ndo a Universidade, e desta maneira
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atingir, direta ou indiretamente, o pequeno grupo que efetivamente detém
recursos que possam ser efetuadas as intervencdes necessarias no edificio da
FAU/MARANHAO. Nossa tarefa, segundo uma visdo mais objetiva, € mostrar a
esse grupo, composto por empresarios e representantes de grandes empresas
ou instituicbes, publicas ou privadas, o retorno em imagem que pode ser
angariado através da associacdo da marca do patrocinador com um
empreendimento voltado a recuperagdo de um patriménio historico, mais
especificamente o prédio da FAU/MARANHAO.

Nosso enfoque, como ja foi mencionado, objetiva associar a imagem de um
eventual patrocinador a uma iniciativa de carater cultural, em troca da divulgacéo
da marca deste patrocinador em eventos, publicacdes e divulgagcdes do processo
de execucdo do restauro e na utilizacdo da obra acabada. Os conceitos de
patrimdnio, valor historico do edificio da FAU e da memaéria do nosso povo, sao
colocados em foco para atrair o empreséario. Estes realmente configuram-se
como os diferenciais que influenciam as decisbes e as escolhas, jA& que o
conjunto dos potenciais empresarios patrocinadores estdo perfeitamente cientes
das vantagens fiscais deste tipo de patrocinio.

As ldéias

A linha mestra de nossa campanha baseia-se em fixar os seguintes conceitos:
- a importancia historica do prédio da FAU-MARANHAO;

- a situacado grave de decadéncia deste prédio;

- aimportancia de se preservar nosso patriménio historico.

Desta forma, apresentamos uma sequéncia de imagens, nas quais partimos de
umfragmento dafachada do edificio, tomado fotograficamente em uma ampliacédo
tal que ndo se permite associa-lo com o edificio. Dada aabstracao desta imagem,
a campanha leva intencionalmente a associacdo da mesma com um quadro, uma
obra de arte. O nome desta tela ficticia € "O TEMPO", e o autor é "DESCASO"
As chamadas reforgcam ainda a idéia de que aimagem quadro, introduzindo aidéia
da Bienal, como evento fortemente presente e conhecido, e a0 mesmo tempo
conclamam a necessidade do leitor conhecer este 'quadro*:

'ESTE QUADRO NAO ESTA NA BIENAL.
MAS VOCE NAO PODE DEIXAR DE CONHECE-LO.

Desta maneira, despertamos o interesse do leitor em saber por qué deve-se
conhecer um quadro que, mesmo nao estando na Bienal, € chamado a conhecer.

A segunda imagem, sequéncia da primeira, ja trata a palavra '‘quadrolndo como
obra de arte, mas como situacdo urgente e quase desesperadora. O leitor associa
o fragmento a fachada do edificio mostrada na integra, notando-se o aspecto
decadente. As ambiglidades vao tomando forma e o leitor percebe que o quadro
inicial, visto como obra de arte, é na realidade um fragmento do edificio e que o
"gquadro* que realmente existe € de ameaca a verdadeira obra de arte, que € o
edificio histdrico.

O slogan final, foi intencionalmente compilado da campanha de um grande jornal,
objetivando, na mensagem final, direcionar a forca consumista deste slogan,
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talhada na midia a custos altissimos, para uma necessidade premente de
preservagdo da nossa memoéria, do nosso patrimdénio historico:

FAU MARANHAO. NAO DA PRA NAO RESTAURAR.

Esta préatica de copiar slogans foi largamente usada, com bastante criatividade,
em campanhas do proprio jornal e do seu principal concorrente, na famosa
guerra dos jornais" travada nos campos da propaganda, em que dois grandes
formadores de opinido da midia impressa disputam o leitor palmo a palmo.

VILA PENTEADO

Logomarca para campanha

A ldentidade Visual da Campanha

Para esta campanha foram criados sistemas de identidadeatravés das mensagens
escritas {sloganse chamadas) e das mensagens visuais (fotografias e logomarcas).

A logomarca da campanha "FAU/MARANHAOA/ILA PENTEADOQO" foi pensada
inicialmente com a mesma estrutura da campanha. Os nomes e textos deveriam
ser apoiados e integrados por uma estrutura forte, identificada com o conjunto.
Esta estrutura, como na campanha, busca ofragmento, o detalhe para representar
otodo. A enorme profusdo de detalhes belos e significativos salta aos olhos num
passeio pela FAU/MARANHAO.

A dificil escolha recaiu sobre a macaneta da porta de entrada, que foi desenhada
e tracada novamente de modo a integra-la com a logomarca. No formato de um
"F' alusivo a FAU, esta forma caracteriza marcantemente o Art-Nouveau, e
integra as inscricées "FAU/MARANHAO" e "VILA PENTEADO" num desenho
compacto e de grande visibilidade.

Optou-se por diferenciar as referidas inscricdes, através da utilizacdo de fundos
e tipografias diferentes, evidenciando os dois momentos distintos da vida do
edificio.

Midias
Para a divulgacdo da campanha, foram eleitas trés midias que seriam as mais

indicadas para se atingir o publico alvo:

A primeira foi aapresentacédo do trabalho da equipe no final do ano letivo de 1994,
com a montagem de uma instalacdo no sagudo da FAU/MARANHAO.

A segunda se inicia com este artigo, onde as pecas gréaficas, que na instalacao
eram cartazes, neste colocam-se como paginas que revelam aos poucos, a
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importancia de um edificio, e a decadéncia de uma parte do nosso patrimdnio
histérico. Pretende-se que estas imagens venham a fazer parte de outras
publicacdes, de circulacdo mais digirida para a classe empresarial.

E finalmente, a terceira sera a divulgacdo através de um folder de distribuicdo
mais abrangente, em locais estratégicos, frequentados pela populacédo formadora
de opinido - como teatros, cinemas, galerias, museus, etc. O folder estara
funcionando como um reforgo de conceito, criando uma consciéncia da opiniao
publica, dando amparo a campanha, para que a sociedade civil cobre soluc¢bes,
e 0 empresariado se sinta estimulado e respaldado a tomar iniciativas.

A Instalacéo

A instalacdo, como ja foi colocado, fez parte da apresentacdo do trabalho
elaborado pela equipe para adisciplina "Mensagens Visuais Integradas”, ministrada
pela Prof§ Dr- Elide Monzeglio.

A instalacdo € uma estrutura metdlica que delimita um espaco, onde foram
colocados painéis de compensado, telas de nylon, jornais espalhados pelo chao
e luzes incandescentes penduradas porfios e soquetes, simulando uma situacao
de restauro. Neste ambiente, cartazes mostram a decadéncia do edificio da FAU/
MARANHAO, contrapondo-se a slides de detalhes e belezas da Vila Penteado.

Através de recursos de luz, som e imagens em movimento, a instalacao
"estimula" e "convida" o observador para seu interior, sugerindo, com a seqiéncia
de cartazes, o percurso a ser seguido.

Ao final do percurso, o observador, munido com as informacdes recebidas,
conscientiza-se da importancia cultural e histérica do edificio e de seu estado de
deterioracdo, iniciando-se nossa campanha.

Consideracfes sobre o Trabalho Elaborado. Estudos de Pos-
Graduacao

Incluido nos estudos de pds-graduacédo realizados para a disciplina "Mensagens
Visuais Integradas" no 2Qsemestre de 1994, este tema foi escolhido por
corresponder aos objetivos propostos, caracterizando mensagem espacial que
integra conhecimentos de forma interdisciplinar, reunindo principalmente:
arquitetura e desenho, arquitetura e histéria, arquitetura e cidade, arquitetura e
preservacao de patriménio cultural.

A Vila Penteado sugeriu o tema, pela presenca marcante do edificio na rua
Maranhéo do bairro de Higiendpolis, por seu desenho de beleza estética que nos
revela imagem que remonta ao inicio deste nosso século 20. Momento especial
da entdo arte nova, o estilo Art Nouveau, o traco forte e construtivo arquiteténico
conjugado aquele organico e sinuoso da natureza vegetal.

O traco com dominio da linha que envolve o volume edificado e nele penetra por
seus desenhos decorativos externos e internos, de folhagens, ramagens, flores
e frutas, medalhfes e rostos em perfis, baixos relevos e pinturas, evidencia o
equilibrio visual entre desenho e espaco arquiteténico.

A presenca de sua beleza estética ainda domina o quarteirdo, significando um
referencial expressivo local, no bairro de Higiendpolis, e urbano da cidade de
Sao Paulo.
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Mesmo com aintervencdo sequente de massas edificadas dos inUmeros prédios
ao redor construidos com muitos andares, que foram gradativamente surgindo
mudando horizontes e paisagens do bairro, a Vila Penteado por seu conjunto de
desenho harménico mostra unidade visual. Um conteddo da forma arquiteténica
e de luz/cor ambiental que consegue se manter inabalado, remetendo-nos a
percepc¢ado de sua origem em seu dominio pleno no quarteirdo: avenida Higiendpolis
gue foi sua frente, rua Sabara e rua Itambé que foram suas laterais, rua Maranhao
que foi o seu fundo, e hoje é sua frente.

Mais do que tudo, o edificio Vila Penteado é uma expresséo impar de arquitetura
em seu estilo, entre os poucos que ainda permanecem em Sao Paulo, significando
um exemplo a preservar, a representar o patrimdénio cultural por seu valor
historico e artistico, constituindo parte indissolivel da imagem da cidade,
elemento de formacao de sua identidade no periodo deste século 20.

Imagem paulista, cujos dados historicos estdo descritos no item anterior acima
"Colocacbes sobre a historia do edificio”

A imagem da Vila Penteado percorreu a ponte que atravessou o tempo deste
século, plantando as funda¢cdes de mansao residéncia, nos seus primeiros anos
de vida e, replantando bases de cultura arquiteténica paulista e paulistana, nestes
anos de décadas que caminham para o fim da era - século 20.

Como "Mensagem Visual Integrada” um exemplo de referencial, cujo potencial
se ndo mais se descortina no horizonte livre da cidade, permanece como cédigo
visual inalteravel, mantendo a imagem que € histéria da propria cidade.

No tempo e percurso pelo século, mudou de significacdo pelo uso que lhe foi
destinado a partir de 1948. De residéncia mansao familiar, passou a ser escola
de arquitetura.

De Vila Penteado & FAU/MARANHAO, simbolo da arte arquitetura, que muito
ensinou aos alunos que por ela passaram tornando-se arquitetos, e ensina ainda
hoje aos que ja arquitetos nela se tornam mestres e doutores.

A comunidade da FAUUSP junta-se aeste grupo de pesquisadores alunos de pos-
graduacdo e adota a insignia da campanha de preservacdo de seu patriménio:

"NAO DA PRA NAO RESTAURAR!"
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