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RESUMO

Uma série de balancos retrospectivos que visanmisana evolucdo dos estudos cientificos
nacionais tem abordado a quantidade, mas, sobreteiiodespertado a atencéo de estudiosos
em relacdo a qualidade do material publicado. @gles em empreendedorismo no Brasil sdo
recentes e ja atingem um patamar de publicacOesfisagivo, despontando como area de
interesse ndo somente no meio académico-cientifieg, também no empresarial. Este artigo
tem por objetivo analisar a producéo na area deré&mpedorismo nos dois principais eventos
cientificos, a saber: Egepe, de 2000 a 2008, dadnattigos e Enanpad, de 2003 a 2008, com
127 publicagbes, totalizando 290 artigos. Os radolt apontam uma forte predominéncia de
artigos com base funcionalista, de perfil metodelbgtedrico-empirico. Os temas mais
recorrentes relacionam comportamento, atitude,ilpertompeténcias do empreendedor. As
principais contribuicdes revelam que ha muito asestruir visando a consolidacao da area.

Palavras-chave Empreendedorismo; Temas em Empreendedorismo;l Réetodoldgico;
Método de Pesquisa; Revisdo Paradigmatica.



Empreendedorismo: Area em Evolucdo?
Uma Reviséo dos Estudos e Artigos Publicados entre 2000 e 2008

1 INTRODUCAO

Os ultimos anos da pesquisa académica no Brasiki@onmarcados por uma série de
balancos retrospectivos que visam analisar a quadidla producédo nacional publicada. Esses
balancos iniciaram-se com a pesquisa de Macha®ikda- Cunha e Amboni (1990) sobre a

publicacdo em Estudos Organizacionais no period®8s a 1989.

Esse estudo seminal influenciou os demais no sededbalizar os elementos a serem
considerados em meta-analises futuras: quantidadeatdade da producdo, metodologia,
paradigmas e fontes bibliograficas utilizadas. Ainad area de Estudos Organizacionais, Bertero
e Keinert (1994) mapearam os artigos publicadofRA& entre 1961 e 1993, seguidos por
Vergara e Carvalho Jr. (1995) que, diferentemeasgetiabalhos anteriores, inauguraram na area
de Administracéo a analise de referéncias bibliagag por meio do levantamento dos paises de

origem dos autores citados.

Esses trabalhos trouxeram a tona preocupacOes eyagain as demais areas a
realizarem balancos de sua producdo; os resulfadm® os trabalhos de Vieira (1999, 2000,
2003); Perin et al (2000) e Botelho e Macera (20fHd)area de marketing; Bignetti e Paiva
(1997, 2002) e Bertero et al (2003) na area datégfia; Arkader (2003) em producgédo; Hoppen
et al (1998) em Tecnologia de Informacédo, Leallef2803) em financas; Caldas, Tonelli e
Lacombe (2002) e Tonelli et al (2003) na area deuR®s Humanos; e Antonello e Godoy

(2009) em aprendizagem organizacional. (Quadro 1).

Area de Pesquisa Pesquisa Realizada
Machado-da-Silva, Cunha e Amboni (1990)
Bertero e Keinert (1994)

Vergara e Carvalho Jr. (1995)

Vergara e Carvalho Jr. (1996)

Vergara e Pinto (2000)

Bertero, Caldas e Wood Jr. (2005)

Vieira (1998, 1999, 2000, 2003)

Estudos Organizacionais

Marketing Perin et al (2000)
Botelho e Macera (2001)

Financas Leal et al (2003

Administracao Publica Arkader (2003)

Caldas, Tonelli e Lacombe (2002)
Tonelli et al (2003)
Caldas, Tinoco e Chu (2003)

Recursos Humanos

Estratégia Bignetti e Paiva (1997, 2002)
Bertero, Vasconcelos e Binder (2003)
Tecnologia da Informacéo Hoppen et al (1998)

Aprendizagem Organizacional Antonello e Godoy (9009

Quadro 1: Sintese dos Estudos de Natureza Bibliodiéa

Fonte: Elaborado pelos autores
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Ha uma série de discussbes se esses estudospdediatcaracterizados como meta-
analise, uma vez que, para Armstrong (2001), a-argfise € uma metodologia sistematica e
quantitativa que torna possivel a busca de estudabzados em determinada éarea do
conhecimento. Luiz (2002, p.409) afirma ainda goea Umeta-analise visa extrair informacdes
adicionais de dados preexistentes através da ulea@sultados de diversos trabalhos e pela
aplicacdo de uma ou mais técnicas estatisticas”.

De maneira geral, as revisOes efetuadas peloseautdados no Quadro 1 revelam que
0s problemas encontrados séo recorrentes: a hetaidgde e dispersdo conceitual dos assuntos
estudados, a falta de qualidade na pesquisa, antetseloldgica fragil, a falta de consisténcia
tedrico-paradigmatica, entre outros. A area dedesem Empreendedorismo nos centros de
pesquisas internacionais vem consolidando os estadexemplo de eventos promovidos pela
Babson College, Academy of Managemeréntre os periddicos tais coramtrepreneurship:
Theory & Practice, Management Decision, Harvard iBass School Publication, Journat
Entrepreneurshipevelopment=rontiers of Entrepreneurship Researaéntre outros.

O Empreendedorismo no Brasil, como area de pesquiggente. O primeiro Encontro
de Estudos sobre Empreendedorismo e Gestdo dersgtimpresas (Egepe) foi realizado em
2000. Como subarea do Encontro da Associacdo Nacda® Pos-Graduacdo e Pesquisa em
Administracéo (Enanpad), apenas em 2003.

No total, ambos os eventos vém proporcionando sesiéieno oito anos, discussdes
com diferentes enfoques, porém a qualidade dagartté o momento ndo havia sido avaliada.
Mello et al.(2008)fazem um levantamento dos estudos de empreendeaopublicados nas
edicbes do Enanpad, com o objetivo de identificdages dadas aos estudos da area e apontar 0s
autores mais referenciados. Nenhum outro levantiEmaenarea foi encontrado.

Assim, o objetivo deste trabalho € o de analisgraducédo cientifica da area de
empreendedorismo no Brasil do periodo de 2000G08, 2itilizando-se os critérios adotados em
estudos semelhantes realizados anteriormente eas@urtas. Procura-se descrever as principais
caracteristicas no campo em termos de paradigmadadad, metodologia e perfis
metodoldgicos utilizados, qualidade e quantidadprdducéo e tematicas mais abordadas.

2 PESQUISAS EM EMPREENDEDORISMO

Pesquisadores e académicos interessados nos estottos empreendedores e
empreendedorismo nao tém medido esforcos paraaestsse fendmeno na atualidade. Ha nesse
campo de estudo uma auséncia de consenso a redpestapreendedor e das fronteiras desse
paradigma. Falcone e Osborne (2005), por exemfilmamn que esse carater enigmatico da
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pesquisa em Empreendedorismo se deve ao fato deret® caracterizado, ao longo de sua
histéria, como multidisciplinar, multinacional, ersa e de dificil compreensdo. Entre as
contribuicdes tedricas que procuraram tracar degcfestacam-se as de Gartner (1985), Gartner
(1990), Cunninghanm e Lischeron (1991), Filion @9%hane e Venkataraman (2000), Bruyat
e Julien (2000), Kuratko e Hodgets (2001), Ucbasaiéesthead e Wright (2001) e Davidsson
(2005), Hisrin (2006), Baron (2007), dentre outrdbk Brasil, observam-se iniciativas de
Dolabela (1999), Dornelas (2001), Davel e Machad60{), Paiva Jr (2005), Souza e
Guimaraes (2005), Garcia e Gimenez (2008), dentire®

A busca por uma compreensdo de quem € esse aial, sp@is sdo suas acodes, 0
impacto que propicia a partir de suas atuacfe®niexto socioeconémico e ambiental, tem sido
uma das principais razdes do crescente nUmerocbateos e eventos especificos para discutir o
assunto. E também expressiva a incorporacio dessitita nas areas de conhecimento dos
importantes congressos cientificos nacionais (Egepanpad) e em edi¢cbes mais recentes no
Simpoi, 3Es, Simpadsio de Inovacéo, e os ja citaakesnacionais.

Além dos pesquisadores evidenciarem interesseargle\para estudar esse fendémeno,
varias outras iniciativas tém se destacado, coniuitd de estimular, nos alunos da graduacéao,
pés-graduacdo e professores, reflexdes acercanda, fgromovendo foruns de discussbes e
também prémios aos melhores trabalhos na arearn@bse em alguns programas de mestrado e
doutorado e, principalmente, na maioria dos cudeoédministracdo em nivel de graduacao, a
oferta da disciplina de empreendedorismo, assimoconas cursos de especializacdo, visando

abrir esse campo de estudo e a construcao e aagliacconhecimento.

Um levantamento realizado nos grupos de pesquadastrados no CNPq (2009) foi
possivel evidenciar a existéncia de 50 grupos dquieas em empreendedorismo, distribuidos
por regides, conforme a Tabela 1.

Tabela 1: Grupos de pesquisas do CNPq na area dempreendedorismo

Regides Sul Sudeste centro- Nordeste| Norte Total
Oeste
N° 16 17 8 8 1 50
% 32 34 16 16 2 100

Fonte: CNPq (2009)

Revista de Administragao e Inovagdo, Sao Paulo, v. 7, n. 1, p. 175-192, jan./mar. 2010
178



Vania Maria Jorge Nassif, Natacha Bertoia Silvap&ido Turuo Ono, Paulo Cesar Bontempo e Tatianacino

A consolidacdo e a chancela desses grupos de pastoiCNPg sé&o evidéncias de
crescimento e amadurecimento da area, enquanto Geedifica, visando sanar o que
pesquisadores americanos, tais como BrockhausQ)18Garland, J; Hoy; Boulton e Carland, J.
A. (1984), Olson (1985), Carland, J; Hoy e CarlahdA. (1988), Miner (2000) e Phan; Poh e
Wang (2002), pontuam, que é a existéncia de megguisa e producdo académica na area, mas
que os resultados e os avangos obtidos, principdééna® longo das ultimas cinco décadas, ainda
nao foram capazes de desvendar os mistérios modérdleterminacdo do perfil psicologico e

comportamental do empreendedor.

Além disso, observa-se uma visdo consensual entiresgpesquisadores de que falta no
cenario de producéo cientifica em empreendedorismarcabouco tedrico consistente, como
em outras areas do conhecimento, ou seja, ndonda aima teoria de Empreendedorismo
(Grebel, Pyka & Hanusch, 2003; Amit, Glosten & Mul 1993; Bygrave & Hofer, 1991,
Bygrave, 1989).

No Brasil, vale ressaltar que o avanco das pessjnizarea € significativo, sobretudo,
se considerar que tais preocupacdes dos pesquesadstdo fundamentadas na realidade da
conjuntura econdmica e social brasileira. Os damlpentados pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica, IBGE (2007), mostram2f18% das empresas brasileiras sdo de micro
e pequeno porte, ocupando cerca de 22 milhdes séoa®e 0 equivalente a 53,4% de pessoas
com ocupacao no pais. Dessa forma, € inegavehedatele pesquisadores nessa tematica, tanto
pela importancia na geracao de empregos huma dadaraia quanto pelos efeitos da atividade

empreendedora na mobilidade social.

Alguns estudos nos Estados Unidos, como, por exenklratko e Hodgetts (2001)
registram que as pequenas e médias empresas (RivHtamm cerca de 34 milhdes de novos
empregos nos ultimos 10 anos, enquanto as 500 esaubw ranking Fortune perderam 5
milhdes. No Brasil, iniciativas de criacdo de nogagpresas tém crescido consistentemente ano
a ano, apoiadas por agéncias governamentais e sodtimentadoras de atividades

empreendedoras.

3 METODOLOGIA DE PESQUISA

Tomando-se por base o levantamento dos trabalhdsdes aos temas de
Empreendedorismo, procurou-se neste estudo mapgeesguisas desenvolvidas nos encontros
cientificos de maior relevancia no pais. A baseéatios foi composta por todos os artigos cuja
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tematica abordasse o empreendedorismo, constaoesAdais dos Enanpads nas areas:
Empreendedorismo e Comportamento Empreendedor (2003008) e Empreendedorismo e
Negocios Inovadoreq2005-2008). Foram considerados também os artigos a tematica de
Empreendedorismo publicada nos cinco Encontros stedBs sobre Empreendedorismo e

Gestao de Pequenas Empresas (EGEPE), realizade2€860 e 2008, inclusive.

No total foram avaliados 290 artigos, sendo 12@regites ao Enanpad e 163 ao Egepe.
A analise desses artigos foi realizada tendo colvjetivo fazer um balanco da producédo
académica, levando em consideracdo as seguinteigveiar (i) temdtica, (i) base
epistemoldgica, (iii) perfil metodolégico e (iv)niética adotada. Tomou-se como base para a
analise a metodologia adotada em pesquisas de mageiovo, desenvolvidas em diferentes

areas por pesquisadores.

Os textos foram examinados na integra e classd&pdr dois avaliadores em relacdo a
cada uma das variaveis. Nos poucos casos em que Hoergéncias, um terceiro parecerista —
ndo associado a pesquisa — foi convidado a fazkassificacdo, permanecendo assim aquela em

gue ao menos dois avaliadores concordaram.

Com relacdo a variavel base epistemolgdicautilizado o referencial apresentado por

Burrel e Morgan (1979) para a avaliacdo dos artigosategorizacdo dos artigos foi feita de

acordo com o paradigma predominante em cada caisimrme Quadro 2:

procura fornecer explicacdes sobe status quo, ordem social, consenT,
Funcionalista integracdo social, solidariedade, satisfacdo miressidades; apresenta §$ima

perspectiva realista, positivista, deterministamaotética.

o suaénfase é natureza essencialmente espiritual dondo social, tendendo s&
Interpretacionista o . o . o
nominalista, anti-positivista, voluntarista e ide&fgco.

perspectiva nominalista, antipositivista, volurgtai e ideogréfica. Visdo da
Humanista radical sociedade queenfatiza atranscendéncia dabmitagbes existentes noarranjod
sociais. Abordagem subjetivista em relacéo a sogialda mudanca radical.

_ ) Abordagem objetivista emelacdo &sociologia damudanca radical, tendendose]
Estruturalista radical . . . -
realista, positivista, determinista e nomotética.

Quadro 2: Base Epistemoldgica
Fonte: Burrel e Morgan (1979)

Para o levantamento do perfil metodoldgdicbutilizada a categorizagdo dos artigos em

vérias “camadas” de profundidade. Na camada maiériga, utilizou-se a classificacdo proposta
por Machado-da-Silva, Cunha e Amboni (1990), can®Quadro 3:
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aqueles em que ndo existe um quadro referencial especifienapexplicacéo ¢la
realidade, concentrando-se na observacéo e atdlisados
estudos que partem de um referencial tedrico e, apds a adeti@dos buscgm
confirma-lo ou refuta-lo de forma total ou parcial
trabalhos que ndo envolvem teste empirico e que se limitanoreeitod,
proposicoes, identificacdo de variaveis, construtgimodelos.

Empiricos

Tedrico-empiricos

Teobricos

Quadro 3: Perfil Metodoldgico
Fonte: Machado-da-Silva, Cunha e Amboni (1990)

A partir dessa classificacdo mais genérica, foraatizadas subclassificacdes dentro de
cada um desses trés grupos. Para artigos catedmgizeomo tedricos foi feita uma
subclassificacdo, tendo como base a metodologigpopta nos féruns dacademy of
Management Revie{d989) e daAdministrative Science Quarter({t995): i) ensaio de revisao
de teoria existente; ii) ensaio de sistematizagidedria existente; iii) ensaio que constroi ou

propde um conceito ou construto; iv) ensaio questtdnou propde teoria.

Os artigostedrico-empiricos foram subclassificados em: a) quantitativos, qoand
utilizam modelos estatisticos na analise de dgumendo incluisurveyse experimentos (Bauer
& Gaskell, 2002); e b) qualitativos.

Os artigogyualitativos tiveram mais uma subclassificacdo, conforme Quddro

constracio de uma teora a partir da descoberta de padefes ou categorias que surgem da

B LT T andlise dosdados

entender ascotdicdes que produzem asinteragdessorials, attavésda observacioe da colety
Etmografia de dadosporum pesgusador que assume o papel de observador participante

com preensio e interpretar com a ajudade referenciaiste dricos, oz sentidos dos fendm eno
pesquisados

relacdo entte conceito e objeto e significante e significado ndo € fixa, a linguagem é
Anilize de discurse  |estudada e central para a form agio da aabjetiridade as relagBes de poder sio constituida
histcrica e socialm ente

Hermengéutica

exploraciode umasitvacioreal particular ou viras stuactes compatadas portualm enteo
Estudo de cazo :‘I

a0 longn do tempo, feita através de coleta detalhada de dados, ervolvendo docum ento
qualitative

entrevista s, questiondrios e ohservacio

Quadro 4: Subclassificagao dos artigos Qualitativos
Fonte: Adaptado de Creswell (2003) e Denzin e Lim¢b994)

Osestudos de casforam subclassificados de acordo com as proposidéer'in (2001)
e Eisenhardt (1989), podendo ser: a) explanatdiicendo a partir da teoria buscam estabelecer

relacdes causais em ocorréncias e eventos; b)tdesgrquando relatam o fluxo de eventos, nao
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ilustrando a teoria existente; c) exploratorios,arglo procuram criar ou propor teoria
indutivamente, a partir das situacdes estudadasstddos de caso foram ainda subclassificados

em unicos e multiplos (a partir de trés eventosrganizacdes estudadas).

Quanto a&ematica abordada pelas pesquisas, os artigos foram agrsipledacordo com
as seguintes categorias:

¢+ Conceito, comportamento, atitude, perfil e compat&ndo empreendedor: esses
temas relacionam conceitos de empreendedor e emded&ismo, O
comportamento empreendedor, atitudes, perfil, codmees, incluindo
caracteristicas sociais, psicologicas e suas iagies.

¢+ Empreendedorismo social e género: trata-se de asstgde vinculam cultura,
comportamento social e organizacional e questdasioaadas ao género.

¢+ Ensino e pesquisa em empreendedorismo: as dissusedearater conceitual e
estudos tedrico-empiricos relativos ao ensino esgyisa em empreendedorismo.

¢ Inovacdo: trata da esséncia da inovacdo — os noe@scios (origem de todo novo

desenvolvimento) surgidos a partir de novas idgiago conhecimento).

¢ Intraempreendedorismo: papel que o empreendedemgpemnha nas organizacdes
privadas e publicas, empreendedor corporativo e semcdo com o
desenvolvimento econdmico de setores, organizagdempresas em diferentes
culturas.

¢+ Fatores de sucesso e fracasso: estudos que enfesaltados de gestado, histérias
de sucesso e fracasso, bem como praticas que keeases resultados.
Essas categorias eleitas foram elaboradas a pldirtemas dos congressos, cujos
artigos foram encaminhados, além de procurar patingncia dos titulos e objetos de estudos.

4 RESULTADOS

Nesta secdo, serdo explorados os resultados obtiolms as andlises dos artigos
publicados nos cinco eventos do Egepe e nos sedasvdo Enanpad. Cabe salientar que a area
de empreendedorismo no Enanpad surgiu em 2003aetmw primeiro evento do Egepe
aconteceu em 2000. Assim, apesar dos anos de nciardos eventos ndo serem coincidentes,
optou-se pela consideracdo do historico dos everats a comparagdo, quando pertinente. Por
outro lado, nos casos em que o histérico ndo flevaate para a analise, serd mencionada

somente a sintese de cada evento.
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A partir dos Anais dos eventos, foram analisadds &8igos, sendo 127 referentes ao
Enanpad e 163 ao Egepe, conforme ilustra a Tab&la Egepe, em cinco encontros, observou-
se um constante crescimento na participacdo dgoartielacionados ao empreendedorismo.
Entretanto, ndo se evidenciou esta mesma situggmanecendo praticamente constante o

namero de artigos sobre o tema ao longo dos anos.

Tabela 2: Distribuicéo dos artigos por Evento e ano

2000 2001 | 2002 2003] 2004 2005 2004 2007  20p8 TOTAL
EGEPE 9 24 - 17 - 39 - - 74 163
ENANPAD - - - 18 21 24 27 20 17 127
TOTAL 9 24 0 35 21 63 27 20 91 [ 290

Fonte: Elaborado pelos autores

Em relacdo dase epistemologicaobserva-se uma grande concentracdo dos artigos no
paradigma funcionalista em ambos o0s eventos, rep@sdo 74,8% do total dos artigos

analisados.

EGEPE ENANPAD

18% 23%

7%

@ funcionalistall humanista radic{] interpretacionista) B funcionalista humanista radic. interpretacionista

Figura 1: Distribuicdo dos artigos em relacdo a basepistemoldgica

Fonte: elaborada pelos autores

Embora a proposta de Burrel e Morgan (1979) tambt@msidere a base epistemoldgica
estruturalista radical, ndo se observou na amarartigos nenhum caso. Destaca-se, como
demonstrado na Figura 1, que no Enanpad, 23% tigesaanalisados apresentam o paradigma

interpretacionista, contrapondo os 18% do Egepe.
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Como em estudos anteriores em outras areas, c&acgtese assim uma baixa
diversidade de paradigmas, especialmente no encdatpropria area, o que pode vir a se tornar
um aspecto limitador caso o campo nao consiga \afrsoovas teorias e com isso desenvolver-

Se e avancar.

Sob o ponto de vista d@erfil metodologico, observa-se nos dois eventos a
predominancia do perfil teérico-empirico, com 75,5%0 entanto, percebe-se que nos dois
primeiros eventos do Egepe (2000, 2001) houve umarnmepresentatividade de artigos tedricos
— 66,7% e 62,5%, respectivamente. O que faz semid@e considerar que foram eventos

desbravadores que trataram especificamente dodempgeendedorismo.

Tabela 3: Distribuicdo dos artigos do Egepe em retdo ao perfil metodoldgico

Perfil metodologico| 2000 2001 2003 2005 2008 Total geral
empirico 1 0 0 0 C 1
tedrico 6 15 5 g 16 51
tedrico-empirico 2 9 12 3( 58 111
Total geral 9 24 17 39 74 163

Fonte: Elaborado pelos autores

Tabela 4: Distribuicéo dos artigos da Enanpad em tacéo ao perfil metodologico

Perfil metodoldgico| 2003 | 2004| 2005 200 200 200 Totataje
empirico 0 1 0 0 C ( 1
tedrico 0 3 3 5 3 4 18
tedrico-empirico 18 17 21 22 1y 1B 108
Total geral 18 21 24 21 20 17 1247

Fonte: Elaborado pelos autores

Cabe salientar, também, que ao se considerar lodtmgaartigos analisados, observa-se
uma predominancia de artigos tedricos no Egepe8¥%lem relacdo ao Enanpad (14,2%),

justificado pelo objetivo do evento.

Acredita-se que o expressivo numero de artigoscte@mpiricos esteja relacionado a
prépria natureza da area, que emerge da praticeesanfal, justificando assim o alto nimero de
estudos funcionalistas, por buscarem verificar@antjuas teorias propostas se aplicam em outras

circunstancias, tais como outros setores de atuacao
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Tabela 5: Distribuicdo dos artigos teodricos

EGEPE ENANPAD | TOTAL
revisado de teoria existente 26 6 32
sistematizacao de teoria existente 20 9 29
constroi ou propde um conceito ou um constructp 5 3 8
Total geral 51 18 69

Fonte: Elaborado pelos autores

Considerando-se os 69 artigos tedricos de amb@&ve@stos, observa-se na Tabela 5
uma grande concentracdo de ensaios de revisdmrike ¢éxistente (51% no Egepe e 33,3% no
Enanpad). Dado que o objetivo dos encontros € ftanem producdo cientifica da area, a
inexpressiva quantidadie ensaio que constréi ou propde um conceito ou uronstructo e a
inexisténcia deestudos que apresenteneanstrucao ou proposicao de uma teorié¢ um fator
de atencado. Corre-se o risco de desenvolver unt#rtieia a entropia, caso nada de novo seja
criado, além de, ao longo do tempo, permaneceragp@stando e verificando a aplicabilidade
das teorias existentes sem que se crie nada de @swestudos tendem a ser mais descritivos do

que analiticos, como se observa na andlise dasipasdeorico-empiricas.

Tabela 6: Distribuicdo dos artigos tedrico-empirice

EGEPE | ENANPAD | TOTAL
quali-quanti 2 5 7
qualitativo 65 68 133
quantitativo 44 35 79
Total geral 111 108 219

Fonte: Elaborado pelos autores

Conforme demonstrado na Tabela 6, a maioria dagoarttedrico-empiricos séo
qualitativos tanto no Egepe quanto no Enanpad, eseptando 60,7%. O fato do
empreendedorismo ndo possuir uma teoria estrutueatienula o direcionamento das pesquisas
para a abordagem qualitativa, com o objetivo déoeapo fendmeno em profundidade.

Como os artigos qualitativos foram 0s mais expvessitornou-se necessaria uma
andlise mais aprofundada segundo a metodologizadgi#l. Cabe salientar que para a distribuicdo
dos artigos com abordagem qualitativa (Tabeladf)sideraram-se tanto os artigos classificados

como qualitativos quanto os quali-quantitativosh@la 6).
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Tabela 7: Distribuicéo dos artigos qualitativos

EGEPE ENANPAD | TOTAL
analise de discurso 27 24 51
estudo de caso 32 35 67
etnografia 2 3 5
hermenéutica 6 11 17
Total geral 67 73 140

Fonte: Elaborado pelos autores

Observa-se na Tabela 7, que o estudo de caso rfetadologia predominante nos
artigos qualitativos e quali-quantitativos de ambeseventos, com 47,9%. Pode-se constatar
gue a maioria dos artigos explora casos Unicod%@p6de natureza descritiva (46,3%), 0 que
comprova a ideia de que o estudo de caso esta swiidado no campo para elucidar teoria
existente e ndo da forma como a teoria diz set {@senhardt, 1989; Yin, 2001): estudos de
casos multiplos de natureza exploratéria. Estedggroblema é encontrado ndo apenas na area
de empreendedorismo, mas em outras areas da EesquiAdministracdo no Brasil. Desta
forma, a area parece estar apenas emulando o camoidecia nas outras areas da pesquisa

nacional.

Cabe salientar o expressivo numero de artigos e@paiaram na técnica de analise de
discurso (36,4%). Uma possivel explicacdo podeiaosfato de que a maioria desses artigos
foram desenvolvidos por meio de pesquisas cujogtisbs foram mais focados para as
caracteristicas do empreendedor do que para o g3mc#o empreendedorismo e questdes
contingenciais relacionadas ao ambiente interno xterr. Em relacdo as temaéticas
desenvolvidas pelas pesquisas (Tabela 8), em aotesentos observa-se uma concentracao
nos temas ligados a@onceito, comportamento, atitude, perfil e competémas do
empreendedor (45,5%), seguido pelos temas Basino e pesquisa enempreendedorismo
(17,2%) einovacao(16,6%).

Tabela 8: Tematica abordada

EGEPE | ENANPAD | TOTAL
Conceito, comportamento, atitude, perfil e competénas do empreendedor 65 67 133
Empreendedorismo social e género 23 12 3
Ensino e pesquisa em empreendedorismo 33 17 5(
Inovagio 33 19 44
Intraempreendedorismo 9 7 14
Fatores de sucesso e fracasso 0 9 9
Total geral 163 127 290

Fonte: Elaborado pelos autores
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A area responsavel pelos estudos em empreendedonpecendedorismo esta se
consolidando, num movimento de busca concreta ggpostas e alternativas aos problemas
vinculados a esse ator social, seus comportamentigudes, seu fazer e acdes, bem como o

impacto que propicia no contexto social e orgamized.

Enquanto campo do conhecimento em construgcdo teapaado em outras areas, ja
consolidadas e contributivas, na procura constdeteaportes tedricos construtores de sua
epistemologia e propiciadores de sua fundamentagéopossibilitem a articulacéo de variaveis

visando a compreensao e a expansao do conhecimento.

E dessa forma que a area de empreendedorismo teoadauseu crescimento e
legitimacdo, com a perspectiva de se solidificaquanto area do conhecimento. Segundo
Beauclair (2004), para conhecer € preciso expetaneabservar, estar com a atencao voltada
aos movimentos, as possibilidades para exploraseotbrir, mas para conhecer é imprescindivel
chegar aos significados, ter acesso ao mundo doateilos individuos e as redes de

significados compartilhados pelos grupos, comuradadculturas.

Como conquistar essa profundidade num contextogprapicio a aceitar intervengdes
de pesquisadores ou mesmo a aplicacdo de uma gegopria um simples levantamento de
dados? Com base nessas reflexdes, este artigpaeabjetivo levantar e analisar a producéo
cientifica dos dltimos anos em Empreendedorismd®rasil. Para tal, utilizou-se de critérios
adotados por estudos anteriores para descreveinagagis caracteristicas no campo em termos
de paradigmas adotados, metodologia e perfil m&gam utilizados, qualidade e quantidade

da producéo e tematicas mais abordadas.

Observou-se que a quantidade de artigos encamisimeta as areas de conhecimento
de dois grandes eventos, Egepe (especificos dg érdzanpad, nos ultimos anos, vem
crescendo e abrindo perspectivas de ampliacao loecomento, gerando, assim, alternativas

para o desenvolvimento de novas pesquisas.

Os resultados levantados apontam para uma tendéspierada: maior evolucédo e
crescimento em artigos da area no evento espeEmepe) e um pequeno aumento de artigos
no Enanpad, evidenciando certo equilibrio de ama pao, se analisado a partir do movimento

de artigos encaminhados e aprovados.
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E relevante mencionar que 94,8% dos artigos adalisado de base epistemoldgica
fundamentalista ou interpretacionista, o que levara reflexdo sobre a natureza da area de
empreendedorismo. Sera o campo passivel de sésamltah luz dos outros paradigmas, ou a
propria esséncia da area leva os pesquisadoreseatip® de abordagem? Sera que ha
possibilidade de fazer teoria a partir de uma vis8ocionista?

Entretanto, parece ser esse o caminho adotadoyp@socareas do conhecimento na
busca de consolidar os achados em pesquisas, Tenéobservado em estudos semelhantes de
meta-analise realizados para os demais campogutesn administragao.

Esse levantamento revelou uma predominancia deosrda revisao da teoria existente
aliada a hegemonia de estudos de caso Unicos itigescsugerindo uma atencdo redobrada dos
estudiosos para que projete a area, ainda em goasirde forma a ndo cair na armadilha da
superficialidade nas pesquisas sobre empreendetoris

Neste caminhar, a producéo tedrica € fundamental egpandir e ir se fazendo a
medida que pesquisadores procuram por significadpartir de suas praticas e pesquisas, numa
insercao criativa, aliados em campos tais comgi@logia, antropologia, sociologia, economia.
Essas ciéncias tém contribuido, de forma vigorosam a area de estudos em
empreendedorismo, e propiciam abertura de espacoseio académico para ir se constituindo
num movimento de renovacdo de pensares, ndo soreamteivel nacional, mas também
internacional.

Outro ponto de reflexdo € o predominio de estudeHitgtivos em detrimento aos
quantitativos. O bom senso que prevalece refeemdato de que a pesquisa qualitativa € mais
atil para a construcdo tedrica do que o testedeofor outro lado, segundo Sutton e Barry
(2003), raramente os estudos qualitativos sdo oscg@iara publicacdo quando simplesmente
fornecem dados que validam uma teoria existentge [pssicionamento dos autores sugere a
necessidade de equilibrar essas iniciativas paacav e abrir perspectivas de consolidar uma

base tedrica e que seja passivel de generalizagago for o caso.

Pelos achados deste artigo, fica evidente que héo mue se construir visando a
consolidacdo da area de empreendedorismo, princgpdé quando se depara com os temas

desafiadores e contemporaneos que estdo na paalidade brasileira.

Mesmo de maneira incipiente, essas discussbes n@fiaado espacos na agenda de
pesquisadores, na medida em que esta € uma ind&calternativa de melhoria social e
econbmica, aliada aos avancos dos movimentos spaargimento de novas propostas de

trabalho, de pensar novas ideias e da evoluca@da@ como um todo.
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ENTREPRENEURSHIP: AREA IN EVOLUTION? A REVIEW OF ST UDIES AND
ARTICLES PUBLISHED BETWEEN 2000 AND 2008

ABSTRACT

A series of retrospective analyses examining theldpment of national scientific studies have
not only addressed the quantity, but also notatthpacted attention of scholars in relation to the
quality of material published. Although the studi emtrepreneurship in Brazil is a recent
development, it has reached a significant levgbuflications. This emphasizes its importance
academically, scientifically, and for business. sThirticle examines the material produced
concerning entrepreneurship for two major scientdvents, EGEPE 2000 to 2008, with 163
articles, and ENANPAD 2003 to 2008, with 127 puhlions, totaling 290 articles. The results
show a strong predominance of articles with fumalst bases and theoretical/empirical
methodologies. The most recurrent themes are celatehe behaviors, attitudes, profiles and
competencies of entrepreneurs. The main contribsitghow that there is much to be built in
order to consolidate the area.

Key-words: Entrepreneurship; Entrepreneurship/Entrepreneufilemes; Methodological
Profile; Research Method; Paradigmatic Review
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