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Resumo

O presente trabalho apresenta algumas reflexdes acerca dos processos de socializagio da crianga
contemporinea a partir da triade familia, escola e midia, tendo porém, como principal objeto de estudo a
atuagio mididtica nesses processos de socializa¢io infantil, uma vez que os contetidos mididticos exercem
forte influéncia na infincia. A consideragio da midia como instituigdo socializadora aponta para
transformagées histdricas, culturais e sociais nos espagos de socializagio, que modificaram o cotidiano e
os aspectos mais pessoais da vida em sociedade, alterando o psiquismo e as expectativas sociais das
criangas em torno de sua prépria felicidade. Entendemos assim, que essa imposi¢io de produtos e
modelos sociais constitui a principal violéncia simbdlica exercida pela midia.

Palavras-chave socializagio, midia, infincia, violéncia simbdlica.

Abstract

This paper presents some reflections on the socialization processes of contemporary child, considering
the triad, family, school and media, however, our main object of study is role of the media in children's
socialization processes, since the media content have a strong influence in childhood. The consideration
of the media as socialization institution reveals historical, cultural and social changes in socialization
spaces that changed the everyday and the most personal aspects of life in society, changing the psyche and
the social expectations of children around his own happiness. We understand as well, that this
imposition of products and social models is the main symbolic violence by the media.
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Consideragdes iniciais

A infincia constitui uma etapa essencial no desenvolvimento e formagio natural de todo
ser humano em sociedade. Entender os processos de socializagio e formagio de
subjetividade considerando a infincia como uma fase primordial nesses processos significa
refletir sobre a constitui¢io do préprio sujeito contemporineo, a rede de relagdes e interagdes
sociais no qual ele constréi e se insere, e que toma como base de referéncia para se auto-
definir. Desse modo, o presente estudo busca investigar os processos de socializagio da crianga
contemporinea considerando as principais institui¢des responsdveis por esse processo, a
familia, a escola e a midia, evidenciando entretanto, essa tltima instincia, que atualmente
passou a integrar intensamente o cotidiano das criangas. A midia fornece novos tipos de
contetido e informagio as criangas, que por um lado, poderd contribuir para sua socializagio e
formagio de personalidade e, por outro lado, na medida em que utiliza-se da publicidade
através de um discurso envolvente e sedutor e impde produtos e modelos sociais a esses
individuos, se torna uma forma de violéncia simbdlica.

Buscando atingir o objetivo proposto, o presente estudo apresenta inicialmente o
processo de constitui¢io da ideia de infincia na sociedade ocidental a partir das abordagens
tedricas desenvolvidas por Philippe Aries em Histdria Social da Crianga e da Familia.
Tratando dos processos de socializagio infantil e socializagio mididtica na infincia apoiaremo-
nos respectivamente nos pressupostos tedricos propostos Maria Luiza Belloni em O gue é
sociologia da infincia; Anthony Giddens em Modernidade e identidade; Pierre Bourdieu em
Sobre a televisdo e George Simmel em Questies fundamentais da sociologia.

Com o intuito de fornecer consisténcia ao estudo tedrico que esbogamos acima,
apresentamos uma andlise empirica de uma publicidade televisiva infantil intitulada Barbie
Butterfly: asas de borboleta veiculada no final do ano de 2013 e inicio de 2014 inicialmente pela
emissora de televisio aberta SBT. Para tanto, realizaremos uma leitura dos elementos
simbdlicos presentes na propaganda a partir ética da classificagio e metodologia de Gilbert
Durand em As estruturas antropoldgicas do imagindrio: introdugio a arqueologia geral.
Pretendemos através da concepgio duraniana sobre o simbolismo imagindrio, identificar os
regimes de imagens, esquemas, simbolos e arquétipos utilizados pelas propagandas televisivas
infantis para chamar a aten¢io e despertar o desejo na crianga.

Consideramos que a pertinéncia do presente estudo consiste em evidenciar a forte
presenca da midia no cotidiano infantil, promovendo assim uma reflexao sobre a relagio da

crianga e a midia, sobre os processos de socializagio e a constru¢io da subjetividade infantil
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permeada a0 mesmo tempo pelas tradicionais institui¢des de formagio em sociedade, a familia

e a escola, e pelos valores de consumo difundidos pela midia através da publicidade.

A ideia de infincia

A infincia constitui uma fase intrinseca ao desenvolvimento e formacio natural de
todo ser humano, resultante de uma série de transformagdes histdricas, sociais e culturais da
sociedade ocidental. Conforme Philippe Aries, na Idade Média a infincia perdurava apenas o
seu periodo mais frigil, ou seja, assim que a crianga conseguisse realizar atividades bdsicas
sozinha, como comer e beber sem a ajuda da sua mie ou de terceiros, era logo misturada com

os adultos, confundindo-se com eles, sem nenhum tipo de diferencia¢io ao pudor.’

A crianga era, portanto diferente do homem, mas apenas no tamanho e na forga, enquanto as outras

caracterfsticas permaneciam iguais. Seria entdo interessante comparar a crianga ao anio [...]. A crianga

¢ um anio, mas um anio seguro de que nio permanecerd anio, salvo em caso de feitigaria.*

Em um contexto em que as condi¢des de higiene e satide eram bastante precirias,
fatores como a dureza de uma vida dificil para as classes mais baixas, somado a alta taxa de
mortalidade infantil, causavam a morte prematura de muitas criancas. Diante dessa
perspectiva, restava as familias terem muitos filhos, na esperanca de que um ou dois desses
chegassem a sobreviver. Tais fatos chegavam a marcar a relagio emocional e afetiva entre pais e
filhos.

Segundo Arigs, a pratica do infanticidio também era bastante comum na sociedade
medieval, apesar de se tratar de um crime, sendo praticada em segredo por algumas familias de
diferentes classes sociais. Entretanto, a prética do infanticidio nio significava que as criangas
nessa época fossem negligenciadas, 0 que nao existia era a consciéncia de que elas constituem
seres em formagio que necessitam de preparagio para a vida adulta, fato que entendemos
atualmente.

A familia tinha como missdo a conservagio dos bens e a transmissio de uma
profissio, que se dava através da observagio e ajuda nas tarefas do dia-a-dia. A educagio das

criangas se baseava assim na aprendizagem pela observagio e convivéncia com os adultos.

1 ARIES, P. Histéria social da crianga e da familia. Trad. Dora Flaksman. 2ed. Rio de Janeiro: Guanabara,
1981.

2 Ibidem, pp.a4-1s.
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No século XVI o estabelecimento da escola como institui¢io de educagio em
sociedade, substituindo a aprendizagem por convivéncia e observagio, proporcionou
profundas transformagdes na célula familiar. A importincia atribuida a4 educagio em
sociedade, acarretou em mais responsabilidades e expectativas da familia em relagio aos seus
filhos, que se tornaram o centro de atengio e interesse familiar.

Conforme Aries, foi nesse momento que os chamados tratados de civilidade que se
destinavam tanto para os homens como para criangas, e que até entio serviam como manuais
de instrugio acerca do comportamento que se deveria tomar em sociedade, desde a maneira de
se vestir a conduta 2 mesa, passaram também a instruir toda a familia e a escola sobre os seus
deveres, responsabilidades e conduta com as criangas, trazendo verdadeiros conselhos aos pais
e mestres sobre a importincia da educagio como fonte de instrugio e preparagio para a vida
adulta.

A consciéncia da infincia foi assim emergindo aos poucos em sociedade, estando
diretamente relacionada com o estabelecimento da escola como institui¢io formal de
educagio juntamente com a cumplicidade sentimental por parte da familia. Para Postman, a
afirmacio total da infincia sé pode ser representada entre 1850 e 1950 nos Estados Unidos
especificamente, onde foram criadas leis que classificavam as criangas como seres diferentes
dos adultos, assim como a elaboragio de um estatuto preferencial que passou a fornecer as
criangas protegio contra os perigos da vida adulta.s

No Brasil, a valoriza¢io e prote¢io plena da infincia tornou-se possivel somente
através da Constitui¢io Federal de 1988 e do Estatuto da Crianga e do Adolescente- ECA. A
Constituigio Federal foi criada no ano de 1988, com o objetivo de garantir o exercicio dos
direitos sociais e individuais, no que se refere a liberdade, seguranca, bem-estar, igualdade,
desenvolvimento e a justi¢a e igualdade como valores fundamentais e soberanos do pais.+

Nela a infincia aparece consolidada como uma fase de desenvolvimento e formagio
natural de todo ser humano, uma etapa da vida que demanda atengio, respeito e protegio da
sociedade, conforme Artigo 6°: “Sio direitos sociais a educagio, a satde, a alimentagio, o
trabalho, a moradia, o lazer, a seguranga, a previdéncia social, a prote¢io a maternidade e a
infincia, a assisténcia aos desamparados, na forma desta Constitui¢io”.

O Artigo 227 da Constitui¢io estabelece os deveres da familia, do Estado e da
sociedade no que se refere aos direitos sociais das criangas e adolescentes, como o direito a

vida, 2 satde e a educagio, assegurando assim a prioridade na captagio de recursos e

3 POSTMAN, N. O desaparecimento da infincia. Trad. Suzana Menescal Carvalho e José Laurenio de Melo.
Rio de Janeiro: Graphia, 2011.

4 Constitui¢io da Republica Federativa do Brasil de 1988. Disponivel em:
«http://www.planalto.gov.br/ccivil_o3/constituicao/constituicaocompilado.htm». Acesso em: 13 fev. 201s.
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formulagio de politicas publicas voltadas para um desenvolvimento pleno e de direito para as
criangas.

O Estatuto da Crianca e do Adolescente- ECA, Lei n° 8.069,s foi instituido em 13 de
julho de 1990, passando desde entio, a servir de referéncia para a criagio de politicas publicas
voltadas para a infincia e a adolescéncia. Tendo como objetivo a prote¢io integral i crianga e
ao adolescente, dispondo de todos direitos bdsicos e fundamentais essenciais ao seu
desenvolvimento e formagio, o ECA estabeleceu os direitos e deveres que a sociedade, familia
e Estado devem assumir para a efetivagio do desenvolvimento de uma infincia plena,

protegida e assegurada por lei. Conforme Artigos 4° € 18:

Art. 4°. E dever da familia, da comunidade, da sociedade em geral e do poder publico assegurar, com
absoluta prioridade, a efetivagio dos direitos referentes a vida, a sadde, 4 alimentagio, a educagio, ao
esporte, ao lazer, A profissionalizagio, a cultura,  dignidade, ao respeito, 4 liberdade e 4 convivéncia
familiar e comunitéria.

Art. 18. E dever de todos velar pela dignidade da crianga e do adolescente, pondo-os a salvo de

qualquer tratamento desumano, violento, aterrorizante, vexatdrio ou constrangedor.

O ECA também estabeleceu a prioridade ao direito da crianga e adolescente a
convivéncia familiar e comunitdria, possibilitando assim um desenvolvimento social seguro e
afetivo. O estabelecimento do ECA representou assim um verdadeiro avango para a
concep¢io de uma infincia mais digna e assegurada por toda a sociedade brasileira, sem
distingdo de raga, sexo, religido, classe social ou qualquer outra forma de discriminagio das
criangas.

Percebe-se desse modo, que essas mudangas histdricas, sociais e culturais
contribuiram para que o conceito de infincia se firmasse em sociedade como uma etapa
essencial na formagio de todo ser humano. A criagio de leis e estatutos refor¢aram essa ideia,
pois trouxeram uma série de codigos e normas, com os direitos e deveres que a familia, o
Estado e a sociedade deveriam assumir para que as criangas pudessem ter uma infincia segura

e respeitada por todos.

A socializagio da crianga na sociedade contemporinea

Conforme Belloni, a socializa¢io pode ser compreendida dialeticamente por meio de

seu duplo aspecto, por um lado pela a agio da sociedade sobre as criangas, por outro lado, pela

s BRASIL. Estatuto da Crianca e do Adolescente. Lei n° 8.069 de 13 de julbo de 1990. Disponivel em:
«http://www.planalto.gov.br/ccivil_o3/leis/I8069.htm». Acesso em: 13 fev. 2015.
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apropria¢io do universo de socializagio pela a¢io das préprias criangas.¢ Neste sentido, o
processo de socializagio caracteriza-se pelo espago privilegiado de transmissio social de
valores, crengas, papéis sociais e modos de comportamento que constroem o individuo social,
variando conforme a sociedade, a classe social e o grupo familiar. Esse ¢ um processo complexo
¢ dinimico e exige a participagio ativa do individuo desde a sua infincia, através da
apropriacio e interagio com todos os elementos que compde seu universo social.

Desse modo, desde a infincia o individuo participa ativamente do seu processo de
socializagdo, construindo as suas primeiras intera¢des e relagdes humanas a partir do circulo
familiar, onde adquire as primeiras normas e valores sociais, além da linguagem, da qual
poderd conhecer e interpretar o mundo ao seu redor. A escola é a segunda instituicio a
receber a crianga, sendo responsédvel pela sua instrugio e educagio formal. A familia e a escola
constituem assim as duas instituigdes-bases de socializa¢io e formagio das criangas em
sociedade, o que atualmente vem sendo compartilhado e, a0 mesmo tempo, concorrido com a
midia, especialmente a internet e a televisio, que passaram a integrar a vida contemporanea,
tornando-se importantes instrumentos de socializagio, informagio e referéncia para os
individuos, que cada vez mais utilizam os contetdos mididticos para confirmar ou mesmo
reavaliar seus valores e papéis sociais.

Para Giddens, as midias impressa e eletrénica desempenham um papel central e
constitutivo na ‘alta modernidade’, na medida em que influenciam a auto-identidade quanto
a organizagio das relagdes sociais. O autor defende assim a existéncia de uma interconexio
entre a modernidade e os meios de comunicagio, em que estes tltimos se estabelecem como
institui¢des formativas, a0 promoverem um novo tipo de experiéncia na contemporaneidade,
a experiéncia mediada.”

A experiéncia mediada proporcionada pela midia possui duas caracteristicas bsicas,
a primeira denominada de ‘efeito colagem’ consiste na justaposi¢gio das narrativas
apresentadas pelos meios de comunicagio. Embora, as vezes nada possuam em comum, exceto
serem oportunas e possuirem consequéncias, seu ordenamento expressa a transformagio do
ambiente espago-temporal, em que hd um exercicio de desprendimento das narrativas em
relagio ao seu lugar de origem. A segunda caracteristica dessa experiéncia mediada diz respeito
a intrusio de eventos distantes na consciéncia cotidiana. Tal fato proporciona uma
interligagio entre as localidades distantes, que passam dessa forma a manter relagdes de
influéncia mutua, transformando assim as nogdes de familiaridade e experiéncia que os

individuos possuem.

6 BELLONIL M. L. O gue € sociologia da infincia. Campinas, SP: Autores Associados, 2009.
7 GIDDENS, A. Modernidade e identidade. Trad. Plinio Dentzien. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2002.
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Desse modo, as institui¢es da ‘alta modernidade’, dentre elas a midia, objeto de
interesse do presente estudo, diferem de todas as outras formas precedentes de ordem social
quanto a seu dinamismo, grau de interferéncia com hdbitos e costumes tradicionais e a seu
impacto global. Neste sentido, a modernidade passou a alterar radicalmente a natureza da
vida social cotidiana, afetando inclusive os aspectos mais pessoais da vida dos individuos.

Conforme Giddens, a auto-identidade, ou seja, o eu reflexivamente entendido pelo
individuo em relagio a sua biografia, tornou-se na ‘alta modernidade’ uma ordem pés-
tradicional e, contra o pano de fundo das novas formas de experiéncia mediada, um
empreendimento reflexivamente organizado.® Assim, quando a tradi¢io perde seu dominio e
a vida cotidiana ¢ reconstruida em termos do jogo dialético entre o local e o global, os
individuos sio for¢osamente levados a fazerem escolhas diante de uma diversidade de opgoes.
Essa escolha, que se configura como estilo de vida, passa a constituir um empreendimento
central na estruturac¢io da auto-identidade e da atividade didria.

A midia emerge assim como uma instituigao formativa, que transmite €, 20 Mesmo
tempo, promove novos estilos de vidas as novas geragoes, influenciando gostos e a propria
estrutura¢io de personalidade dos individuos na sociedade atual. Por outro lado, as
tradicionais instituigdes de socializagio e formagio social passaram a sofrer profundas
mudangas em sociedade.

A tradicional familia patriarcal, enraizada na reprodugio sécio-biolégica da espécie,
com base na autoridade do homem no 4mbito familiar, encontra-se agregada a um conjunto
de novos modelos familiares que consistem em familias recombinadas, que podem ser
compostas por pais divorciados, casais do mesmo sexo, ou ainda mies solteiras que vivem com
seus filhos. Do mesmo modo, a entrada da mulher no mercado de trabalho associado aos altos
niveis de violéncia vivenciados em todo o mundo, deixam a crianga cada vez mais presa ao lar,
solitdria, entregue aos jogos eletrdnicos e a0 universo multimididtico.

A escola, por sua vez, tende a perder importincia na formagio das novas geragoes,
pois conforme Belloni, a crianga ji adentra no ambiente escolar iniciada na cultura mididtica,
fato que representa um verdadeiro desafio para a escola, que passou a ter dificuldades de
comunica¢ao com os estudantes ao ignorar a midia como agente de formagio e socializagioﬁ
Neste sentido, as principais institui¢des de socializa¢io da crianga em sociedade, a familia e a
escola, encontram-se com dificuldades de dialogar e integrar os novos estilos de vida e os

valores promovidos pela midia com seus tradicionais modos de formagio social.

8  Ibidem, pp. 12-13.
9 BELLONI M. L. Op. cit.
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No universo mididtico encontra-se a televisio, que constitui uma das midias de
maior preferéncia entre as criangas, que antes mesmo de serem alfabetizadas passam a
consumir os contetdos televisivos de uma maneira quase que automdtica, pois o acesso a esses
conteddos nio exige nenhum tipo de habilidade especial. A televisio como instituigio de
formagio social proporciona novas formas de aprendizagem, percepgio e interagio social as
criangas, que passam assim a interiorizar novos tipos de conteddo e informagio que
contribuirdo para sua socializagio e formagio de personalidade.

Conforme Bourdieu, a televisao caracteriza-se como um campo social estruturado
por relagdes de forcas objetivas invisiveis, onde hi dominantes e dominados segundo seus
valores internos. Para o autor, os campos sociais constituem espagos de forgas objetivas onde
se manifestam relagdes de poder. A posi¢io de cada individuo nesses campos dependerd da
desigual distribui¢io de ‘capital social’, ou bens simbdlicos, como prestigio, autoridade,
sucesso ou reconhecimento social, bem como da capacidade que cada individuo possui em
transformar esses bens simbélicos em poder. A estrutura de cada campo se divide em dois
polos opostos, porém coniventes: dominantes e dominados. Os primeiros possuem o maximo
de capital social, os dltimos, por outro lado, carecem ou tém pouco capital social em cada
campo respectivamente. Os termos ortodoxia e heterodoxia participam dos mesmos
pressupostos que ordenam o funcionamento do campo. No primeiro caso, os dominantes
praticam a ortodoxia, numa tentativa de preservar o capital social que possuem. No dltimo
caso, os dominados cercam-se de praticas heterodoxas buscando o descrédito ou contestagio
do capital social legitimo daqueles que o detém.x

Ao considerar a televisio como um campo social estruturado, Bourdieu nos mostra
que os dominantes caracterizam-se por aqueles que detém o monopdlio real dos instrumentos
de produgio e difusio de contetidos, como os jornalistas, apresentadores de programas e os
publicitirios. O lado dos dominados ¢ composto por aqueles que nio possuem direito a
palavra, os telespectadores, que embora possam motivar uma pequena parcela dos contetidos
a serem explorados pela TV, nio possuem poder para determind-los. Deve-se ressaltar que a
televisio encontra-se sob pressio do campo econdmico, moldando-se assim conforme o indice
de audiéncia. Tal fato deixa o campo televisivo mais dependente das forcas externas que todos
os outros campos de produgio cultural, tornando a0 mesmo tempo o grupo dos dominantes
também em dominados, pois esses passam a atender aos interesses do campo econdmico.

Nesta perspectiva, a existéncia da publicidade na televisio se restringe a atender a
esses interesses do campo econdmico, advindos dos mais variados setores do mercado. Tal fato

revela o cunho ideoldgico presente nas propagandas, que estando em um espago comum de

10 BOURDIEU, P. Sobre a televisdo. Trad. Maria Machado. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed. 1997.
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socializagio e formacio social, atende apenas ao objetivo de gerar lucro para seus anunciantes.
Para tanto, assim como os mais variados conteudos televisivos, a publicidade difunde
conteddos e imagens articulados em uma mensagem persuasiva que ao ser apreendida pelas
criangas, que atravessam um periodo de formagio cognitiva e psicoldgica, podem influenciar
diretamente a sua formagio subjetiva.

A publicidade constitui assim um dos principais tipos de violéncia simbdlica
exercida pela midia, entendida por Bourdieu como: “[...] uma violéncia que se exerce com a
cumplicidade tdcita dos que a sofrem e também, com frequéncia, dos que a exercem, na
medida em que uns e outros sdo inconscientes de exercé-la on de sofré-la”™ Esse tipo de
violéncia simbdlica evidencia as relagdes de poder existentes no campo televisivo, que através
dos anutncios persuasivos mantém a ortodoxia do grupo dos dominantes por meio da difusio
€ imposigao maciga de suas marcas e produtos que podem se converter em modelos sociais e
estilos de vida.

Conforme Sampaio, em meados da década de 1980 no Brasil identificou-se a
‘sindrome infantil’, em que a crianga e o adolescente deixaram de ser uma questio de interesse
apenas de pais e educadores e ganharam a atengio e interesse da publicidade e do marketing.
Houve assim a descoberta do potencial de consumo da crianga e do adolescente, o que
impulsionou a sua presenga e expressividade na midia. Por um lado, possibilitou-se a entrada
da crianga e do adolescente na programagio midiitica, seja como apresentadores de programas
televisivos ou como atores em novelas, comédias, etc., por outro lado, aumentou-se a oferta de
produgdes dirigidas para esse publico, a0 mesmo tempo em que se proliferaram as
propagandas infantis.>

Para Sampaio, a descoberta do potencial de consumo da crianga promoveu em 1986
a amplia¢do da programagio infantil nas emissoras brasileiras de televisdo. Isso se deve nio
apenas ao fato do mercado infantil representar propor¢oes gigantescas, mas também pela
possibilidade de comunicagio com a familia da crianga nesse processo.

Essa explosio dos programas televisivos infantis, possui como atratividade o carisma
de seus apresentadores e desenhos animados, cuja imagem passa ser impulsionada e investida
pelas emissoras em produtos e marcam que visam o miximo lucro. A publicidade televisiva
infantil busca dessa maneira aliar um discurso simples e envolvente, que na maioria das vezes,

mescla a imagem dessas personalidades televisivas comuns ao universo infantil, com elementos

1 Ibidem, p. 2. grifo nosso.

12 SAMPAIO, L S. V. Televisdo, publicidade e infincia. Sio Paulo: Annablume: Fortaleza: Secretaria de
Cultura e Desporto do Estado do Cear4, 2000.
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do imaginario, que juntos tornam a mensagem de consumo mais atraente e familiar a crianga,
0 que se confira numa violéncia simbdlica.

Assim sendo, da mesma forma como Teixeira e Aratjo entendem a educagio na obra
de Gilbert Durand como uma de suas metiforas obsessivas, seja no sentido de uma pedagogia
escolar, modeladora do social, ou mesmo no sentido de uma ‘paideia’ como formagio integral
do homem, como cultivo de sua humanidade; podemos apreender a midia como uma pratica
simbdlica educativa.s A midia, assim como a pedagogia, gira em torno de simbolos,
oferecendo com precisio conjuntos e estruturas de imagens que uma determinada sociedade
demanda em seu dinamismo de evolugio.

Segundo Durand ha trés niveis matriciais de formagio do simbolismo, sio eles: nivel
psicofisioldgico, que corresponde as dominantes reflexas;+ nivel pedagégico, da educagio da
crianga por meio do ambiente imediato e, por dltimo o nivel cultural. O nivel pedagdgico se
divide em duas fases que sdo ligadas entre si, a fase familiar, que se restringe aos primeiros anos
da infincia e a fase ladica, em que a crianga juntamente com seus semelhantes constitui uma
pseudo sociedade.

Segundo Teixeira e Aratjo,s o nivel pedagdgico ¢ responsivel por instaurar as
qualidades afetivas, de sentimentos, que definem todo o simbolismo adulto, tendo como
fungio fixar uma qualidade, confirmar os simbolos que a sociedade estabelece através da
‘pedagogia natural’, e depois pelo catecismo afetivo do meio parental ou lidico.

Ao considerarmos a midia como uma prética simbdlica educativa, entendemos que
ela pode fornecer e difundir simbolos e estruturas de imagens numa determinada sociedade,
que por sua vez, podem atender aos interesses do sistema objetivo de dominagio social. Nesta
perspectiva, a publicidade ao mesclar a imagem de estrelas mididticas do universo infantil e
elementos do imaginirio em seus andncios, atinge o nivel pedagégico em formagio na crianga.
A mensagem publicitiria pode assim influenciar subjetivamente as representagdes sociais ¢ a
formagio de personalidade da crianga, que apropria-se dos diversos espagos de socializagio,
dentre elas a midia, para se auto-definir.

Deste modo, a atuagio da midia como agente socializador (¢ como meio de

interagio/socializagio) da crianga contemporinea deve ser mediada pelas demais institui¢oes

13 TEIXEIRA, M. C.S. ARAU]O, A. F. Gilbert Durand: imagindrio e educagio. Niteréi: Intertexto, 2o11. p.
78.

14 Conforme Durand, a nogio de gestos dominantes, igualmente chamados de dominantes reflexas dizem
respeito aos reflexos primordiais no homem, que agem sempre com um certo imperialismo, podendo assim
ser consideradas como principios de organizag¢io, como verdadeiras estruturas sensério-motoras, sio elas: a
dominante postural, a dominante digestiva e a dominante copulativa. DURAND, G. As estruturas

antropoldgicas do imagindrio: introdugio a arqueologia geral. Sio Paulo: Martins Fontes, 1997.
15 TEIXEIRA, M. C.S. ARAUJO, A. F. Gilbert Durand: imaginirio e educagio. Niterdi: Intertexto, 2011
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responsdveis por esse processo, como a familia e a escola, pois nem sempre os contetidos
difundidos pela midia sio suficientes no que se refere ao estimulo do pensamento critico, da
afetividade e apropriagoes criativas dos fatos e aspectos do mundo social, como vimos no caso
da televisio e da publicidade infantil, que se regulariza em favor do lucro, atendendo aos
interesses do mercado, exercendo assim um tipo danoso de violéncia simbdlica como
instrumento de poder. Apesar de a crianga possuir um papel ativo no seu processo de
socializagdo, ela constitui um ser em formagio e, por isso, ainda depende das instituigoes
primdrias de educagio e formagio (psicossocial) para desenvolver suas competéncias
cognitivas e afetivas que servirdo de base para agir no mundo social.

Por outro lado, a consolidagio da midia como agente de socializagio revela
profundas mudangas no ambiente de formagio dos individuos em sociedade. Os contetdos
mididticos atuam como verdadeiros modelos de referéncia para as criangas, que cada vez mais
utilizam esses contetddos para confirmar ou mesmo reapropriar seus valores e papéis sociais,
que juntamente com as disposi¢es transmitidas pelas demais instituigoes sociais, contribuirao
para a formagio de sua identidade, corroborando assim para a constru¢io de um novo sujeito

social.

A socializagdo mididtica

Em todas as sociedades, o motivo da sociabilidade se estabelece, de acordo com
George Simmel, por meio de dois conceitos: ‘forma’ e ‘contetido’.”® De uma maneira geral,
podemos compreender que a sociedade seja a ‘sociagio’ entre os individuos, surgida a partir de
impulsos individuais ou de certas finalidades que levam os seres a uma relagio de convivio. Em
outras palavras, os portadores desses impulsos (sexuais, religiosos, doutrinarios etc.) se unem e
formam uma unidade chamada sociedade. Todavia, nesta unidade, os individuos estio em
estado de correlagio e atuam com referéncia uns aos outros.

Descrito dessa maneira, até parece que a defini¢io de socializagio de George Simmel
nada tem a acrescentar aos conceitos clssicos da Sociologia e as explicagdes acerca da relagio
individuo e sociedade. No entanto, a autonomia do pensamento deste autor se expressa na
natureza desses motivos e impulsos, que nio teriam origem na sociedade: “(...) & fome, o
amor, o trabalho, a religiosidade, a técnica, as fungoes ou os resultados da inteligéncia ndo sio,

em seu sentido imediato, por si sds, sociais” .7

16 SIMMEL, G. Questies fundamentais da sociologia. Trad. Pedro Caldas. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2006.
17 Ibidem, p. 6o, grifo nosso.
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Portanto, o contetido social, a busca dos individuos, define-se em lugares concretos
dos seus impulsos, seus interesses e condicionamentos psiquicos. Assim, a socializagio pode se
realizar de muitas maneiras distintas, por meio da intera¢io concreta ou imaterial, uma vez
que sua principal influéncia depende apenas da identidade dos impulsos e interesses e da
mediatizagio dos efeitos sobre os outros: “Esses interesses, sejam eles sensoriais, ideais,
momenténeos, duradouros, conscientes, inconscientes, causais, teleologicos, formam a base da
sociedade bumana’

Somente um conceito com essa sutileza seria capaz de dar conta dos efeitos da midia
sobre a socializagio infantil, porque consegue atribuir ao significado que os individuos
tomam no mundo, fung¢des que sio espirituais, volitivas, intelectivas, criativas e afetivas.
Assim, ndo ¢ pela interagdo face a face que o contetido mididtico ganha sentido na vida das
criangas, mas pelas forgas e interesses que elas liberam. Ao mesmo tempo em que a midia estd
livre da forma e da fungio tradicional da educagio, ela consegue dar forma a outros interesses
materiais e imateriais que, através da imaginagio, podem libertar os individuos das formas as
quais se achavam originalmente presos.

Nesse processo, percebe-se que a relagio entre ‘forma’ e ‘contetdo’ ¢ dialética. Uma
vez que a determinagio das ‘formas’ de sociabilidade se d4 pelos contetidos da vida, ela vai se
tornando valores e ganhando ‘formas’ definitivas. Neste ponto, as ‘formas’ passam a definir os

‘contetdos’, elas se tornam estimulos auténomos dentro do préprio contetido:

Aqui se encontra a analogia legftima entre jogo e arte. Tanto na arte como no jogo, as formas que se
desenvolveram a partir da realidade da vida criaram seu dominio autdnomo com relagio 2 realidade
(...). Assim, seu significado e sua esséncia se encontram justamente nessa mudanca fundamental pela
qual as formas criadas pelas finalidades e pelas matérias da vida se desprendem dela e se tornam

finalidade e matéria de sua prépria existéncia. Assimilam das realidades da vida somente o que pode

conformar 2 sua proépria natureza e ser absorvido em sua existéncia autdbnoma.™?

Esse processo também se opera na forma lddica, chegando a se confundir, dentro das
categorias socioldgicas de Simmel, a socializagio mutatis mutandis com a forma ladica de
‘sociagdo’, que ¢ a sociabilidade em interagio. Este fendmeno ocorre exatamente pela liberagio
da ‘forma’, quando esta incorpora ou irradia o exercicio do ‘contetido’ pulsional.

Tomando por base as reflexdes de Simmel, podemos inferir o grande problema da

midia sobre a vida cultural da crianga. As criangas entram no jogo das imagens televisivas e

18 Ibidem, p. 61, grifo nosso.
19 Ibidem, p. 63.
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publicitdrias por uma questio de socializagio com as outras criangas e com as ‘formas’ ali
contidas, que liberam o ‘contetido’ dos seus sonhos e impulsos elementares.

Além disso, a midia tem a grande vantagem de transformar em imagem os
conteddos que se desenvolvem no jogo formal dos interesses, poupando-se dos atritos por
meio das relagoes meramente materiais e adquirindo um papel simbélico que preenche a vida
e lhes fornece significado.

Apropriando-se do pensamento de Simmel, podemos dizer que a midia ganha status
de sociabilidade perfeita, pois ela representa essa ‘forma’ que estaria acima de todo ‘contetdo’
especifico da sociedade. Uma vez abstraida da sociagio (que ¢ a interagio em si), a
sociabilidade mididtica, assim como a arte e o jogo, seria ilustrativa dos casos puros de
sociagio. Nio ¢ a toa que os fendmenos de estilizagio estdo presentes nas formas artisticas e
mididticas, aparentemente igualitérios, consensuais e democrdticos. Assim como a

socializagdo, a midia, por sua natureza:

(...) precisa criar seres humanos que se desapegam dos seus contetidos objetivos e que, assim,
modificam seu significado interno e externo para se tornarem sociavelmente iguais. Cada qual sé
pode obter para si os valores de sociabilidade se os outros com quem interage também obtenham. E o

jogo do ‘faz de conta’, faz de conta que todos so iguais, e, 20 mesmo tempo, faz de conta que cada

um ¢ especialmente honrado.*

Logo, a midia teria a capacidade de criar um mundo sociologicamente ideal, tal qual
o papel da socializa¢io para a vida em sociedade.

Através do estudo das imagens publicitirias da peca Barbie Butterfly: asas de
borboleta, veiculada no final do ano de 2013 e inicio de 2014 inicialmente pela emissora de
televisao aberta SBT, reproduziremos o caso de aplicagio a ser descrito. Foi utilizado como
material de anilise imagens capturadas diretamente da pega publicitiria veiculada pela
televisdo. As imagens correspondem aos movimentos de cimera, tomados como unidade de

andlise técnica para a transcri¢io do contetdo simbdlico.

20 Ibidem, p. 71
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O valor simbdlico da mochila Barbie Butterfly

Tomaremos como norte para esta andlise o trajeto metodoldgico utilizado por
Gilbert Durand para analisar o simbolismo no imaginirio. Conforme Gilbert Durand, a
compreensio do significado presente no imagindrio consiste na: “[...] incessante troca que
existe ao nivel do imagindrio entre as pulsoes subjetivas e assimiladoras e as intimidagoes
objetivas que emanam do meio cdsmico e social”* H4 assim uma ‘génese reciproca’, uma
espécie de ‘vaivém’ continuo, que oscila do gesto pulsional ao meio social e material e vice-
versa. E nesse caminho reversivel que segundo o autor, se deve instalar a investigagio
antropoldgica. E assim que a publicidade e a imaginagio infantil se retroalimentam, fundindo
desejos e percepgoes, gestos e brinquedos, imagens e esperangas.

Para Durand, o imagindrio nio ¢ mais que esse trajeto, em que a representagio do
objeto se deixa assimilar e modelar pelos imperativos pulsionais do sujeito, e reciprocamente,
onde as representagdes subjetivas se explicam pelas acomodagbes anteriores do sujeito ao meio
objetivo. O simbolo emerge como produto dos imperativos biopsiquicos e traduz-se pelas
intimidag6es do meio. Para o autor, esse produto pode ser chamado de trajeto antropolégico,
uma vez que a reversibilidade dos termos € caracteristica tanto do produto como do trajeto.

Desse modo, ao realizarmos uma leitura dos elementos simbdlicos presentes na
propaganda televisiva infantil Barbie Butterfly: asas de borboleta, sob a btica da classificagio e
metodologia duraniana, identificamos logo nas primeiras imagens que compde a peca
publicitiria o simbolismo da montanha sagrada descrito pelo autor. Nela uma menina surge
correndo da dire¢io de uma montanha, como se estivesse descendo dela, voltando-se em
sentido a uma flor iluminada, que se encontra entre as montanhas, conforme podemos

observar na imagem extraida abaixo:

21 DURAND, G. As estruturas antropoldgicas do imagindrio: introdugio a arqueologia geral. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 1997. p. 41.
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Figura 1 A menina e a flor. Disponivel em: «https://www.youtube.com/watch?
v=wE3s§]Mqha8» «https://www.youtube.com/watch?v=wE3sSJMgha8». Acesso em: 15

dez. 2014.

O simbolismo da montanha sagrada, da elevagio sagrada, corresponde ao schéme>
da verticalizagio. Segundo Durand, a nogio de verticalidade consiste no eixo fundamental da
representagio humana, tendo relagio com a postura ereta do préprio homem. Do mesmo
modo, os conceitos de verdades e valores elevados, bem como as condutas préticas que os
acompanham na sua apari¢io a consciéncia, sio motivadas por imagens da ascensio. Logo, os
schémes ‘axiomdticos’ da verticalizagio sensibilizam e valorizam positivamente todas as
representagdes da verticalidade, da ascensio 2 elevagio.

A partir dessa imagem, podemos afirmar que a menina se encontra em um ambiente
de fantasia, e que precisou subir ao topo da montanha até avistar a flor encantada. Ao
deparar-se com a flor a menina corre em sua dire¢io. Assim temos em um primeiro momento
o schéme da verticalidade, com o simbolismo da montanha sagrada, no segundo momento, no
decorrer da imagem encontra-se o schéme da descida representada pela menina que aparece
como que descendo do seu voo imagindrio para se igualar 2 altura da rosa.

Na continuagio das imagens podemos perceber o surgimento de outros elementos,
como as flores encantadas que se multiplicam na cena, a presenca de 4rvores ao fundo, que

remetem mais uma vez ao simbolismo da ascensio predominante em todo o anuncio

22 Segundo Durand, o schéme forma o esbogo funcional da imaginagio, fazendo a jungio entre os gestos
inconscientes da ‘sensério-motricidade’, entre as dominantes reflexas e as representagoes. DURAND, G. As
estruturas antropoldgicas do imagindrio: introdugio a arqueologia geral. Sio Paulo: Martins Fontes, 1997.
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publicitirio, e a imagem de um lago azul ao fundo, como podemos observar na imagem da

cena seguinte:

Figura 2 O lago e o cristal. Disponivel em: «https://wwwyoutube.com/watch?
v=wE3s§JMqha8» «https://www.youtube.com/watch?v=wE3sS]Mgha8». Acesso em: 15
dez. 2014.

A igua limpida que podemos observar na figura acima, remete ao schéme da
profundidade, que proporciona o sentimento de pureza. Essa dgua limpida se contrapoe a
dgua negra e tenebrosa que Durand apresenta no regime diurno da imagem, que simboliza a
epifania da morte: “A 4gua que escorre ¢ amargo convite a viagem sem retorno: nunca nos
banhamos duas vezes no mesmo rio e os cursos de 4gua nio voltam a nascente. A dgua que
corre ¢é figura do irrevogavel”.»

Ao contrério dessa d4gua tenebrosa, encontramos no antincio uma dgua clara e alegre,
que nos remeter ao arquétipo da grande mie, visto que o eterno feminino e o sentimento de
natureza podem caminhar lado a lado, como na literatura. A 4gua envolve e embala, assim
como a ﬁgura da mie, exorcizando os temores e amarguras. Vemos assim emergir do interior
desse lago espécies de cristais, que refletem a tonalidade azulada do céu e das flores arroxeadas.
A menina, ji de posse da mochila que encontrou no interior da flor avistada no inicio da
propaganda, aproxima-se desses cristais e se vé refletida neles. Os cristais da cena representam
assim um espelho, que segundo Durand, ¢ o instrumento da psique, que no regime diurno
simboliza o duplicado tenebroso da consciéncia, agora totalmente tomada pela imagem e pela
necessidade da mochila. O ‘espelho’ da cena proposta pela propaganda, reflete a imagem da

menina e seu estado de felicidade a se ver vestida com o objeto magico encontrado.

23 Ibidem, p. 96.
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Logo ao fundo da imagem percebe-se a presenca do azul do céu reluzente e as
nuvens plumosas. Considerando a assimila¢io entre elevagio e poténcia, que sio tratados por
Durand como sindnimos, o céu pode ligar-se a constelagio masculina da onipoténcia. O
contato com lugares altos ou o processo de divinizagio que as atitudes de ascensdo inspiram
une os arquétipos luminoso-visual ao arquétipo psicossociolégico da dominagio soberana.
Tal fato explica a assimilagio entre o Deus celeste a um soberano histérico ou lendério, ou
mesmo a nogio de Deus Pai, grande-macho, que desempenha o papel de protetor familiar e
dominador.

Na sequéncia da cena, surgem algumas ‘fadas’ que aparecem voando e prendem a
aten¢io da menina, que encantada passa a admird-las. Encontramos nessas imagens, em um
primeiro momento, a associa¢do do olho, da visio, do schéme da elevagio e dos ideais de
transcendéncia. As fadas trazem a fantasia da asa, que remete a experiéncia imagindria de voar:
“A ascensio é, assim, a ‘viagem de si’, a viagem imagindria mais real de todas’ com que sonha
a nostalgia inata da verticalidade pura, do desejo de evasio para o lugar biper ou supraceleste
()72

As fadas do andncio podem representar as aves, passaros ou borboletas, que voam
livres pelo céu. Segundo Durand, os pdssaros e as borboletas remetem ao desejo dindmico da
elevagio, da sublimagio, e por isso formam um grupo diferenciado dos outros simbolos
teriomérficos que compde o regime diurno das imagens, salvo no caso dos morcegos e

passaros noturnos, que sio simbolos das trevas.

24 Ibidem, p. 128.
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|
Figura 3 Fadas e céu brilhante. Disponivel em: «https://www.youtube.com/watch?

v=wE3s§]Mqgha8>» «https://www.youtube.com/watch?v=wE3sSJMgha8. Acesso em: 15
dez. 2014.

Visto que o péssaro constitui um simples assessério da asa, e nao o contrério, pois a
asa constitui o atributo de voar, encontramos na propaganda o arquétipo do voo,
simbolizado pelas asas das fadas que estao estampadas na mochila. A experiéncia imagindria
do voo passa assim a ganhar cada vez mais espago no anuncio. Logo na sequéncia das cenas,
podemos observar a mochila, que outrora brotou de dentro da flor migica, nas costas da
menina, que através de um simples passe de mdgica, ganha asas, como podemos observar a

imagem:
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Figura 4 As asas da mochila. Disponivel em: «https://www.youtube.com/watch?
v=wE3s§]Mqgha8» «https://www.youtube.com/watch?v=wE3sSJMgha8>. Acesso em: 15
dez. 2014.

A partir dessa imagem podemos notar que a prépria mochila possui em sua
estrutura uma fada com asas, igual as asas que agora possui. Segundo Durand, a asa representa
o instrumento ascensional por exceléncia, ¢ a marca da perfeicio em quase todos os seres.
Encontramos aqui um isomorfismo que liga as asas e a pureza, que justifica a atribui¢io causal
final da asa, o angelismo. Desse modo, a extrapola¢io natural da verticalizagio postural,
consiste na razio profunda que motiva as fantasias voadoras, que sio aceitas e 20 mesmo
tempo privilegiadas pelo desejo de angelismo: “O arguétipo profundo das fantasias do véo néo
€ 0 pdssaro animal, mas o anjo, e que toda a elevagio é isomdrfica de uma purificagio porque é
essencialmente angélica” >

No anuncio publicitirio, o desejo pela experiéncia imagindria de voar passa a estar
presente no desenrolar de todo o restante da peca, ganhando assim destaque absoluto em
relagio a todo simbolismo que iremos encontrar pela frente. Na cena seguinte, vemos a
menina feliz em pleno voo, possibilitado pelas asas mdgicas que surgiram na mochila
encontrada. A mochila encontra-se assim, devidamente nas costas da menina, ocupando o
lugar das préprias asas. A mochila com asas torna-se entdo o préprio instrumento do voo

imagindrio.

25 Ibidem, p. 134. grifo nosso.
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Desse modo, a menina através do uso da mochila pode voar, e 20 mesmo tempo se
igualar as fadas encantadas que avistou anteriormente no céu, e do qual foi motivo de

contemplagio, conforme podemos verificar na imagem abaixo:

Figura 5 Voo com mochila Fonte: Disponivel em: «https://www.youtube.com/watch?
v=wE3s5]Mqgha8» «https://www.youtube.com/watch?v=wE3sS]JMgha8. Acesso em: 15
dez. 2014.

Na cena seguinte, a menina ji nio se encontra mais nesse ambiente de fantasia em
que estava até entdo. Ela aparece agora em seu quarto, composto por cores claras, rosa e
branco, que proporcionam a sensagio de pureza, afastando a0 mesmo tempo a sensagio de
excitagdo e inquietagio. Fato que se observa na cena, onde a menina aparece como se estivesse
sonhando com o mundo encantado descrito anteriormente. Ela permanece assim,
concentrada na mesma posi¢ao em que estava na cena anterior, a posi¢io imagindria do voo, e
nio percebe a chegada da sua mie na porta de entrada do quarto, como podemos observar na

imagem seguinte:
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Figura 6 Voo no quarto Fonte: Disponivel em: «https://www.youtube.com/watch?
v=wE3s§]Mqha8» «https://www.youtube.com/watch?v=wE3sS]Mgha8». Acesso em: 15
dez. 2014.

Figura 7 O susto da volta Fonte: Disponivel em: «https://www.youtube.com/watch?

v=wE3s§]Mqgha8» «https://www.youtube.com/watch?v=wE3sSJMgha8. Acesso em: 15
dez. 2014.

A partir dessa imagem podemos observar que mesmo nio estando mais no ambiente
de fantasia que se encontrava anteriormente, o schéme da ascensio e o arquétipo do voo
continuam presentes no andncio e na representagio da realidade vivida pela crianga,

refor¢ados a0 mesmo tempo pelos elementos que compdem o quarto, como as cores frias, o
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ventilador que representa o vento no voo, as figuras das fadas fixadas nas paredes, e o préprio
gesto da menina, que de bragos abertos simboliza o voo. Na sequéncia, a mie chama a atengio
da menina, que desperta de sua fantasia e por um instante retorna a realidade.

Ao ser despertada do sonho pela mie, a menina levanta-se da cadeira e vai em dire¢io
a mochila, a mesma que integrou sua fantasia anteriormente. A mochila, que na cena anterior
nio apareceu, surge novamente em cima da cama da menina. A menina entio alcanga a bolsa e
abre as asas que se encontram nela, refor¢ando novamente o schéme da elevagio e dos ideais de
transcendéncia e o valor da mochila. Ao abrir as asas da mochila, a menina a deposita em suas
costas, e em posi¢io ereta, se coloca como se estivesse pronta para voar com ela. Logo em
seguida, a menina fala para a sua mie que estd pronta, nio como se estivesse indo a escola, mas
como se estivesse fazendo referéncia ao ato de voar, assim como as fadas que outrora

contemplou em sua fantasia:

Figura 8 Pronta para voar. Disponivel em: «https://www.youtube.com/watch?
v=wE3sS]JMgha8>» «https://www.youtube.com/watch?v=wE3sSJMgha8». Acesso em: 15
dez. 2014.

Nessas duas imagens reproduzidas acima, podemos notar que os elementos que
compdem o quarto da menina remetem aqueles que se encontravam na fantasia dela
inicialmente. Os raios solares que entram pela janela, mesmo que essa esteja protegida por
uma cortina cor de rosas com flores estampadas, iluminam todo o quarto, e principalmente o
local onde a bolsa se encontra. Esses raios solares representam os feixes de luz que surgiram na
imaginacio anterior da menina. Tanto na fantasia como na realidade mostrada pela
propaganda, os raios solares e os feixes de luz evocam a divindade uraniana, apresentando ao

mesmo tempo o isomorfismo que une os simbolos da ascensdo a luz. A mie que aparece na
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cena ¢ a personificagio da flor encantada e do lago azul que se encontravam no universo da
fantasia da menina, referenciando o arquétipo da grande mie, que protege, envolve e embala
a0 mesmo tempo.

Na cena seguinte a mie responde a filha: “Entdo vamos, e tem que ser voando
hein!”. Ao ouvir essa resposta da mie, a menina com um sorriso nos ldbios, olha para os lados
do seu quarto com certa intimidade, como se estivesse dividindo um segredo com todos os

elementos que o compde, como podemos observar na imagem a seguir:

Figura 9 O segredo da mochila. Disponivel em: «https://www.youtube.com/watch?
v=wE3s§]JMgha8>. Acesso em: 15 dez. 2014.

Na sequéncia da cena, a menina aparece como se estive saindo do corredor de acesso

o seu quarto. Nela vemos a menina com a mochila de asas nas costas como se estivesse em
d to. Nel hila d t t

pleno voo imagindrio, fazendo movimentos de ascensio reforcados pela presenca da escada

que nesta imagem indica altura, como na imagem ilustrativa a seguir:
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Figura 10 A escada e o voo. Disponivel em: «https://wwwyoutube.com/watch?
v=wE3sS]Mgha8». Acesso em: 15 dez. 2014.

Os movimentos da menina remetem, mais uma vez, ao schéme da elevagio e dos
ideais de transcendéncia, representados pelo arquétipo do voo. Os raios solares na parede
fazem referéncia novamente a divindade uraniana, remetendo ao isomorfismo que une os
simbolos da ascensio a luz. O arquétipo da grande mie ¢ reforgado pela materializa¢io da mie
da menina, que se encontra em um segundo plano da cena, descendo as escadas, simbolo da
ascensdo, que na cena também pode remeter ao schéme da descida.

A casa da menina simboliza a intimidade repousante, a morada intima.
Encontramos aqui novamente o isomorfismo que liga o ventre materno, a cavidade em geral e
a morada fechada com telhado. Tal fato permite fantasias diurnas. Ainda segundo o autor, a
casa consiste num importante instrumento no diagndstico psicoldgico e psicossocial. Temos
assim o grande desfecho da histéria proposta pela propaganda, que na sequéncia apresenta a
imagem da mochila de asas e dos demais produtos integrantes da linha escolar ofertada. A
disposi¢o desses elementos na imagem remete novamente ao schéme da elevagio e dos ideais
de transcendéncia, representados pelo arquétipo do voo, pois sio apresentados como se
estivessem suspensos, voando sobre a tela, tendo como pano de fundo a referéncia ao

ambiente fantasiado pela menina, conforme podemos verificar na imagem abaixo:
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Princesa Fairy”
Incesa rat

I SESTINI

© 2013 Mattel Inc. Todos os direitos reservados. » PIMALAS E MOCHILAS
As mochiletes e mochilas da colegao Barbie Butterfly e a Princesa Fairy vem com asas de borboleta DE QUALIDADE

Figura 11 Produtos finais. Disponivel em: «https://www.youtube.com/watch?
v=wE3s§]JMqgha8>. Acesso em: 15 dez. 2014.

Nessa sequéncia final de imagens, ouve-se um 4dudio de uma menina, que se
assemelha a0 da menina das cenas anteriores, que diz: “As mochiletes Barbie Butterfly e a
princesa Fairy da Sestini vém com asas de borboletas e com rodinhas que acendem. Sestini:
para o quer e vier!”. Através dessa frase final e da imagem anterior, torna-se perceptivel a
estratégia publicitiria em utilizar elementos do imagindrio infantil em suas pegas para
despertar a atengio e o desejo na crianga. No antncio pode-se perceber a associagio clara entre
o mundo da fantasia da crianga com o produto ofertado, a mochila.

Desse modo, apresentando imagens de um mundo imagético composto por
montanhas, lagos e flores encantadas, bem como por fadas que voam, a publicidade alimenta
o simbolismo infantil, e 20 mesmo tempo, oferece seu produto como meio de personificagio
concreta dessa felicidade. A felicidade, através do imagindrio, passa assim a ser associada a
posse do produto ofertado pela midia que se torna um produto completo, cheio de
significantes: a prote¢io materna, a realizagio através do voo, a casa que abriga, a luz e as cores
que tranquilizam, o segredo contido no objeto migico (a mochila).

A identificagio dos regimes de imagens, simbolos, arquétipos e schémes, foram
essenciais para entender como a publicidade se utiliza do imagindrio para dar sentido ao
mundo objetivo e despertar na crianca seus desejos mais profundos. Ficou claro como a partir
da publicidade se estabelece a sintese entre as pulsoes individuais e aquelas que emanam do
meio social. Tal fato nos permitiu perceber como as imagens criadas pela publicidade
adquirem contornos especificos para a crianga em relagio ao seu contexto social, familiar, de

educagio e socializagio.
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Consideragoes finais

A socializagio constitui um processo complexo e dinimico de transmissio social de
valores, normas, crengas e modos de comportamento, em que a crianga participa ativamente
de todo o processo. A consolidagio da midia em sociedade como institui¢io socializadora,
aponta para mudangas histéricas e sociais na formagio e composi¢io do individuo social. A
maior disponibilidade dos contetdos mididticos possibilita o acesso a novas informagdes e
conteddos ao individuo, que desde a infincia, se apropria desses contetdos e juntamente com
disposigoes transmitidas e interiorizadas pelas outras institui¢des sociais define sua
personalidade.

Tal fato revela a importincia das midias como instincias formativas na atualidade, o
que por outro lado, deve ser acompanhado e mediado pelas demais instituigdes percursoras de
formagio social, pois nem sempre os contetidos mididticos sio suficientes ao desenvolvimento
do pensamento critico e apropriagdes criativas dos fatos e aspectos do mundo social. Embora a
crianga participe ativamente dos processos de sua formagio e socializagio, ela necessita das
relagdes e interagdes com outros sujeitos para desenvolver as faculdades necessirias para se
conjugar enquanto individuo em formagio e em aprendizado de socializagio.

Constatamos ainda que a interveniéncia da publicidade, através da criagio de
imagens e de sua difusio nos diversos meios de comunicagio, nos permite “um real
ecumenismo”, uma mensagem de compreensio universal que fala ao intimo do consumidor
que sofrerd uma violéncia simbdlica sem mensuragio, caso nio venha a possuir os produtos
anunciados, pois isto siginifica nio ter o direito social de participar da felicidade, de ter uma
casa aconchegante, uma mie protetora, um pai potente que realize seus sonhos. Ademais, a
fantasia produzida substitui até mesmo o significado de ir para a escola e viver a socializagio
face a face.

Buscamos nesse trabalho fornecer uma visao geral da violéncia simbdlica exercida
pela midia a partir da andlise de uma propaganda televisiva infantil. Acreditamos que a
presente andlise abre o caminho para que mais estudos possam ser realizados nessa drea,
enriquecendo assim os debates e reflexes em sociedade sobre a relagio estabelecida entre a

midia e a crianga.
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