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Resumo

Um dos segmentos que exerce forte influéncia sobre os campos sociais € a midia. Ao produzir imagens e
discursos sobre a realidade, ela pode reforcar o imaginario social em relacdo a algumas tematicas. Nesse
sentido, diversos estudos nacionais t€ém mostrado que a cobertura da midia esportiva privilegia os homens em
detrimento das mulheres. Assim, o objetivo deste estudo € analisar de maneira quantitativa e qualitativa as
publicagdes acerca da selecdo brasileira de futebol feminino presentes nas paginas de esporte do jornal Folha
de S.Paulo. Os dados coletados referem-se as matérias publicadas entre os dias 1 de janeiro e 31 de dezembro
de 2011, ano de realizacdo da "Germany World Cup". Para tanto, optou-se pela adocdo dos métodos da Analise
de Conteldo, pois eles direcionam os pesquisadores na analise dos diversos tipos de materiais, dentre eles
o midiatico. Os resultados quantitativos, 37 publicacées no total, associados aos qualitativos, que também
demonstraram a precaria cobertura ofertada a modalidade, validam a conclusdo de que para a midia esportiva

em geral e no imaginario “nacional”
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Introducao

O Brasil é conhecido mundialmente como o ‘pais
do futebol’. Nio obstante, a esséncia dos milhares
de meninos e atualmente de algumas meninas aqui
residentes estd filigranada ao sonho de se tornar
profissional nessa modalidade esportiva. Mesmo que
o profissionalismo nio seja alcan¢ado, a paixao pelo
futebol nao diminui, apenas é transposta para outra
esfera, a do lazer e da arquibancada'?.

Desta forma, pode-se dizer que o futebol ¢, indu-
bitavelmente, o esporte que possui maior significAncia
e representatividade no Brasil. O esporte bretio, ele-
mento constituinte da identidade nacional, compée
cotidianamente a vida de milhoes de brasileiros, sem-
pre articulado com outros aspectos sécio-culturais’.

Esses fatores sao facilmente observados durante a
realizagao de uma Copa do Mundo. Nesse periodo a
rotina laboral e a arquitetura das cidades sio altera-
das significativamente. As empresas, as residéncias,
o comércio, os clubes, as instituicoes socializadoras
e todos os outros esportes praticamente param para
torcer pelo selecionado nacional, ao passo que inte-
gram o verde e 0 amarelo aos seus hédbitos cotidianos.

o futebol feminino continua sendo algo praticamente insignificante.

A significincia e a representatividade do futebol
possuem virios pilares sustentadores. Dentre eles
estdo 4 selegao brasileira, os idolos e os herdis que
a compée’. Segundo GIGLIO!, nio se pode pensar
o futebol sem a presenca dos idolos e dos herdis,
pois eles sao o elo entre este esporte e a sociedade.

Em fun¢io do “status quo” disposto pelo futebol,
pela selecao brasileira e pelos seus jogadores, eles tém
constantemente os seus nomes € as suas imagens
publicadas na “midia global*” esportiva. Entretanto,
¢ também nesse momento que se percebe o contraste
simbdlico dessa modalidade esportiva, pois ela no
dispée das mesmas proporgoes sentimentais no
imagindrio social do brasileiro quando ¢é acrescida
do vocdbulo “feminino”.

Mesmo ocupando um grande espago na midia, o
futebol ainda é a0 mesmo tempo um dos campos que
promove continuamente uma grande desigualdade
entre os homens e as mulheres. Desigualdade que é
redimensionada através da midia, um equipamento
simbdlico capaz de influenciar o imagindrio social em
relagao as formas de pensar, sentir, agir, ou seja, viver’.

*Departamento de
Educacéo Fisica, Uni-
versidade Estadual de
Ponta Grossa, Ponta
Grossa, PR, Brasil.
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Assim, cabe indagar: em pleno século XXI, periodo
posterior as iniimeras conquistas das mulheres nos
diversos campos sociais ¢ mais especificamente no
futebol, por intermédio das conquistas da selecio
feminina e da sua principal jogadora, a Marta. Qual é
o espago conquistado pelo futebol feminino na midia
esportiva? Como sao retratadas a equipe e as jogadoras?

Diante deste cendrio previamente salientado, o
objetivo do presente estudo ¢ analisar de maneira
quantitativa e qualitativa as publica¢oes acerca da
selecao brasileira presentes na editoria esportiva da
Folha de S.Paulo®, em 2011, ano de realizacio da
“Germany World Cup”. Para tanto, optou-se pela
ado¢io dos métodos Andlise de Contetido, pois eles
direcionam o pesquisador na anilise dos diversos
tipos de materiais, dentre eles o mididtico.

Tendo por base o objetivo tracado e a revisio de
literatura previamente realizada, foram levantadas
as seguintes hipéteses (Hs):

H1 - Espera-se encontrar uma baixa periodici-
dade de matérias sobre a selecao feminina durante
oano de 2011;

H2 - Espera-se também que o maior nimero de
matérias publicadas sobre a equipe brasileira seja
sazonal ao periodo de realiza¢iao da Copa do Mundo;

H3 - Acredita-se que o contetido das matérias este-
jaassociado a discursos do tipo fragilidade feminina e
estética corporal, espetacularizagio e masculinizagio,
em detrimento da andlise técnica e tdtica do jogo.

Considerando que a visibilidade mididtica pode
influenciar positivamente e/ou negativamente na
estruturacdo do imagindrio social, torna-se de suma
importancia apresentar dados que clarifiquem a
relagdo entre a midia, a mulher e o futebol.

Midia, imaginario e imaginario social

A midia é conhecida nas sociedades democréticas
como “quarto poder” (em alusdo aos outros trés po-
deres tipicos do Estado Democritico, o Legislativo, o
Executivo e o Judicidrio). Esta expressdo foi criada e
propagada devido a sua capacidade em (re) produzir in-
formacoes, representagoes, regras de comportamento,
simbolos, sentidos e realidades sociais dominantes>®.

Desta forma, pode-se dizer que nas sociedades
contemporineas a midia é um campo que exerce
forte influéncia sobre os outros campos sociais,
que assim como ela estao interrelacionados com a
vida humana. Ou seja, acredita-se que a midia pode
influenciar sobre a realidade, pois corrobora-se da
acep¢io de BERGE e LUCKMANN’, quantos estes
autores relatam que esta é construida socialmente.
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Ao (re)produzir as mais diversas imagens e discur-
sos das realidades sociais, a midia, modelada pelas
especificidades dos seus veiculos, acaba retroalimen-
tando o imagindrio social. Acerca desse argumento,
Baczko® expds o seguinte:

Tecem-se ao nivel [...] relagbes muito complexas
entre informagio e imagindrio. Os mass media
nao se limitam a aumentar o fluxo de informa-
¢a0; modelam também as suas caracteristicas. A
informagao é recebida de forma continua, diversas
vezes por dia, englobando o planeta inteiro, con-
jugando os dados estatisticos com imagens e afec-
tando todos os dominios da vida social (p.313).

O fluxo intenso (a visibilidade) e as caracteristicas
das produgées mididticas podem influenciar per-
suasivamente o imagindrio social. Elas direcionam
os grupos na (re)criacio das representagoes relacio-
nadas aos eventos, objetos e pessoas, as quais nem
sempre coincidem com a verdade, mas tornam-se
como as versoes mais difundidas®, alocando-se
subjacente as maneiras de ser, pensar e agir destes.

Nesse sentido, considerando o poder de influén-
cia contemporaneo da midia, antes de avancar, faz-se
necessario definir os termos imagindrio e imagindrio
social. Durand citado por SANCHEZ TEIXEIRA'® defi-
niu imagindrio como “[...] o conector necessdrio por
meio do qual se constitui toda a representagio humana,
encontrando-se subjacente aos modos de ser, de
pensar e de agir (das mentalidades) dos individuos,
das culturas e das sociedades.” (p.19-20).

Segundo BoURDIEU'!, as representagoes mentais
identificam e controlam as sociedades, além de fazer
com que elas sejam conhecidas e reconhecidas por
meio da sua conformacio estrutural. Por conse-
guinte, o autor afirmou que o imagindrio social
constitui a teia de representagdes mentais de uma
sociedade, legitimando o seu poder e o seu controle
mediante os simbolos e a no¢io de pertencimento
que intumescem. Baczko® complementa essa argu-
mentagio, retratando que a defini¢io de imagindrio
¢ complexa, remetendo para um dado fundamental
da condigao humana, pois de acordo com este autor
o acréscimo do vocibulo “social” ao constructo nio
diminui sua complexidade, no entanto, passa a de-
signar um fenémeno duplo. Por um lado trata da
“[...] produgao de representacoes da “ordem social”,
dos actores sociais e das suas relagdes reciprocas
(hierarquia, dominagao, obediéncia, conflito e etc.),
bem como das instituigoes sociais, em particular as
que dizem respeito ao exercicio do poder.” [...]; e
por outro, designa “[...] a participagdo da actividade
imaginativa individual num fenémeno coletivo.



Com efeito, todas as épocas tém suas modalidades
especificas de acreditar, sentir e pensar” (p.309).

Vale salientar que a midia néo cria isoladamente
as representagdes que estruturam o imagindrio social.
Estas estao assentadas na experiéncia das pessoas,
assim como nos seus desejos, aspiragoes e vontades®.
Isto é, as suas representacoes sao um produto histé-
rico, estruturadas através da vivéncia, da socializacio
e da comunicacio interpessoal com as instituigoes
presentes na sociedade (Escola, Estado, Familia, Igre-
ja, Midia), as quais vio exercer o poder de influéncia
que lhe sao inerentes em cada momento.

Ao resultar da experiéncia coletiva a representacio
de uma realidade pode estabelecer a distribuicio dos
papéis e das disposi¢oes sociais, imprimir crengas
comuns além de construir um cédigo de “bom
comportamento’. Baczko® ampliou a questio
argumentando que:

O imagindrio social ¢, deste modo, uma das for-
cas reguladoras da vida colectiva. As referencias
simbdlicas nao se limitam a indicar os individuos
que pertencem a mesma sociedade, mas definem
também de forma mais ou menos precisa os
meios inteligiveis das suas relagoes com ela, com
as divisoes internas e as institui¢oes sociais |...]
O imagindrio social é, pois, uma peca efetiva e
eficaz do dispositivo de controlo da vida colectiva
e, em especial, do exercicio da autoridade e do
poder. Ao mesmo tempo, ele torna-se o lugar e o
objecto dos conflitos sociais (p.309-10).

Devido o “status” adquirido pela midia, na
sociedade contemporinea, a existéncia social dos
acontecimentos estd condicionada a sua exposigao
mididtica. Segundo BORELLI®:

De uma forma geral, atualmente nao se fala mais
em acontecimento fora das midias. Isto ¢, s6 hd
acontecimento se ele for publico, se houver oferta
de sentidos, mediada pelos meios de comunica-
G40, para a opinido publica. Assim, passarfamos a
tratar da expressao “acontecimento midiatizado”.
Os fatos que ocorrem todos os dias, mas que ndo
sdo veiculados pela midia passam a ser apenas
ocorréncias e nio acontecimentos (p.3).

Se o “acontecimento midiatizado” mediado paraa
sociedade pode influir diretamente nas maneiras de
pensar, sentir e agir das pessoas, fato que BourpIeu!"
chamou de fun¢ao performativa do discurso, cabe
analisar o contetdo dos discursos, pois as representa-
¢oes dominantes sobre os corpos, os comportamentos
e as atividades que s3o permissiveis exclusivamente
aos homens e as mulheres podem estar sendo redi-
mensionadas ou expandidas na e por intermédio da
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midia, atuando na manutengio de um imagindrio
social sexista. Nesse sentido, Souza e Knyynik? afir-
maram que a visibilidade, a abordagem, a descri¢ao e a
andlise desigual dos homens e das mulheres esportistas
¢ algo recorrente na midia esportiva brasileira.

Esporte, futebol e midia esportiva

Ao longo de sua histéria o esporte foi se legiti-
mando como um dos acontecimentos mais signi-
ficantes da sociedade contemporinea'?. Segundo
ELias e DUNNING", 0 esporte desempenhou um
papel civilizatério na cultura mundial, especifica-
mente quando regulou a violéncia das atividades
fisicas guerreiras, configurando-as em préticas rela-
tivamente menos violentas, visto que os opositores
passaram a resolver as suas divergéncias sob dispo-
sigoes regradas e respeitadas por ambas s partes.

GOELLNER' retratou que na atualidade o esporte
¢ um fen6meno de grande abrangéncia e visibilidade.
Em fungio da sua importincia social ele se desenvol-
ve cotidianamente nas cidades, despertando o “[...]
interesse das pessoas, mobilizando paixées, evocando
sentimentos, criando representagdes de corpo [...]
enfim, convocando a nossa imediata participagao.”
(p-361). Percebedor da significAncia do esporte na
sociedade brasileira, DAMATTA" afirmou que:

O esporte faz parte da sociedade, tanto quanto a
sociedade também faz parte do esporte. Impossivel
compreender-se uma atividade (ou um plano de
atividades), sem referéncia a totalidade na qual ela
estd inserida. Esporte e sociedade sao como duas
faces de uma mesma moeda e nio como o telhado
em relagio aos alicerces de uma casa (p.23).

RuBIO e SIMOES'® corroboraram e complemen-
taram os pressupostos de DAMATTAY, afirmando
que o esporte é “[...] uma tela onde se projetam
os valores culturais de cada sociedade na qual ele ¢
praticado, reproduzindo seus sistemas hierdrquicos
e também suas peculiaridades sociais.” (p.51). Nesse
sentido, pode-se dizer que o sexismo foi transposto
para o interior do campo esportivo, limitando a
participacio das mulheres em algumas modalidades
especificas, como, por exemplo, no futebol. Mesmo
que ao longo dos periodos histéricos elas tenham
conquistado a participagdo legal no esporte, au-
mentado significativamente a inser¢ao neste campo
e praticamente igualando em termos numéricos o
género masculino nas disputas dos eventos compe-
titivos, as suas condi(;(’)es de acesso, participagao e
exposi¢ao na midia nunca foram e ainda nio sio
igualitdrias em relacdo aos homens' V.
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Segundo BORELLI®, tanto o esporte quanto a
midia tem relevincia impar para a vida das pessoas.
Para a autora o esporte é um dos maiores fendmenos
de massa da atualidade, tendo papel relevante na
formacio das identidades, das préticas e dos valores
culturais. J4 a midia é o campo onde se produz,
agenda e media os assuntos que sio considerados
significantes pela sociedade.

O esporte se legitimou na midia, conquistando
uma editoria especifica que ocupa um espaco signifi-
cativo nos diversos formatos de jornais se comparado
aos outros temas abordados. BORRELLI'® destacou
esse “status’ privilegiado do esporte nas midias,
argumentando o seguinte:

Nos jornais, o esporte ‘habita’, via de regra, as
tltimas pdginas, consideradas, juntamente com
as primeiras, as mais atrativas e privilegiadas do
contetido jornalistico. Assim, ele tem um status
diferenciado das demais editorias, pois é tematizado
em lugares considerados especiais. Além disso, as
colunas especializadas tém amplo destaque. Na tele-
visdo, o esporte é uma das poucas praticas que tem
amplo espaco, com vdrios programas especializados.

J4 no rédio, as transmissoes esportivas dominam
a programagio nos finais de semana, nos dias de
jogos. Porém, o esporte nio ocupa apenas o pe-
riodo de dura¢io de jogos, mas abrange um largo
espago de tempo, que ultrapassa estes limites.
Na internet, hd sites de jornais, revistas e érgaos
especializados que possuem muitos links para
assuntos relativos ao esporte, ocupando também
um grande espago na rede mundial (p.9).

Desta forma, percebe-se o quanto a interrela-
¢ao entre o esporte e a midia é importante para a
sociedade, visto que a maioria das pessoas apenas
obtém informagdes esportivas por intermédio dos
seus veiculos. De acordo com HEerar” e Souza e
Knnik’, a interrelagdo entre esses dois campos é tao
importante que ambos coexistem no interior de um
universo onde um néo faz sentido sem o outro, pois a
“midia vende o esporte” e o “esporte vende a midia”,
resultando em um beneficio econdmico mutuo’.

KniyNIK e Souza® salientaram que as represen-
tagoes polarizadas de género sempre encontraram
no campo esportivo um terreno fértil para se ma-
nifestarem. Representacoes que foram redimensio-
nadas com o advento das “[...] midias globais e a
penetracio do esporte no interior destas como um
dos seus principais atrativos de audiéncia.” (p.194).
Segundo os autores, a visibilidade proporcionada
pela midia ao esporte parece ser o panorama ideal
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para se reafirmarem normas e tradigées dominantes
acerca dos homens e das mulheres.

Como a (re)estruturacio do imagindrio social rela-
cionado aos géneros masculino e feminino resulta das
representagoes que deles sio construidas na relagao
entre as pessoas e as institui¢coes sociais, dentre elas a
influente midia, tornando-se bastante importante a
verificacio e a andlise das produgoes que foram (e, vem
sendo) mediadas pelos seus veiculos. Souza e Knmynik?!
verificaram quantitativamente a produgio do caderno
esportivo da Folha de S.Paulo, entre 26 de agosto e
9 de setembro de 2002, concluindo que de um total
de 387 reportagens, 315 (81,39%) eram de esportes
masculinos, 55 (14,21%) femininos e 17 (4,39%)
nio tratavam especificamente de nenhum dos géneros.

KniNik e Souza? verificaram como homens
e mulheres tém sido descritos pela midia esportiva
brasileira. Para tanto, utilizaram recortes de quatro
grandes veiculos, Folha de S.Paulo, Estaddo, Veja e
Superinteressante, chegando aos seguintes resultados:
a) As modalidades que requisitam caracteristicas his-
toricamente vinculadas 4 masculinidade, violéncia,
agressividade, insensibilidade, forca e resisténcia, sio
designadas enquanto prticas propicias aos homens;
b) J4 nas modalidades associadas s caracteristicas
corporais femininas, as mulheres sdo descritas como
imbativeis. Os corpos das atletas também sao bastante
enfatizados em relago as suas qualidades esportivas; ¢)
Os uniformes que deixam as jogadoras mais atraentes,
os erros técnicos, a fraqueza e as suas familias s20 muito
destacadas; d) Ao contrdrio delas os jogadores costu-
mam ter as habilidades atléticas, o “status” de idolo/
heréi, a personalidade e a superagao mais retratadas.

Os recortes utilizados nos estudos supracitados de-
monstram que quantitativamente e qualitativamente,
a midia brasileira veicula diferentes representacoes
acerca dos homens e das mulheres esportistas. Entre-
tanto, dentre todas as modalidades dispostas no cam-
po esportivo brasileiro, o futebol ¢, indubitavelmente,
a que dispoe de maior significAncia social. Segundo
KnpNik?, o futebol é o orgulho da brasilidade. Uma
modalidade tao importante para as pessoas que ela é
capaz de parar o Brasil, estando “[...] absolutamente
imbricado no seio das diversas culturas nacionais
[...]” e sendo “[...] parte integrante e simbdlica de
manifestagdes culturais de norte a sul do pais.” (p.8).

GiGLio! apoiado na teoria de Clifford Geertz
afirmou que grande parte da sociedade brasileira
se revela por meio de uma partida de futebol. J4 as
transformagdes sociais ocorridas durante o periodo
de realiza¢io de uma Copa do Mundo, como a in-
tegracdo do verde e amarelo aos hdbitos cotidianos



e a dispensa do trabalho nos dias dos jogos, foram
utilizadas para demonstrar a paixio nacional pelo
futebol. Paixao que é transmitida a cada geragao pelo
imagindrio social. De acordo com o autor, talvez seja
esse 0 motivo da relacio tao intensa entre futebol,
midia e sociedade. Um processo tao difundido que
mesmo a pessoa que nao gosta de futebol acaba
sendo obrigada a conviver com este esporte.
Segundo EscHER e Re1s*, o futebol é prepon-
derante nas publicagoes dos cadernos esportivos,
pdginas virtuais especificas e programas televisivos.
No entanto, essa visibilidade ¢ drasticamente inver-
tida quando se acresce o vocdbulo “feminino” ao
futebol. Desta forma, pode-se afirmar que campo
futebolistico ¢ um dos espagos sociais que propor-
ciona continuamente uma grande desigualdade nas
representagdes, no tratamento e nas oportunidades
ofertadas aos homens e as mulheres. Além disso, tem
sido um mecanismo eficiente de produgio e (re)
produgao dos antagonismos dos géneros masculino
e feminino*, que também acabam expandidos e
redimensionados na e por intermédio da midia.

As desigualdades de género
no futebol veiculadas pela midia

Poderiam ser recrutados intimeros exemplos
comprobatérios do preconceito e da discriminagio
sofridos pelo género feminino no futebol. No en-
tanto, optou-se pelos acontecimentos que ganharam
amplo destaque na midia. Antes, porém, ¢ impor-
tante conceituar género. Neste estudo, ele é com-
preendido como uma varidvel social e nao bioldgica.
Corrobora-se da acep¢io de Scort®, historiadora
feminista norte-americana, para a qual o género ¢
uma forma de indicar constru¢oes culturais, ou seja,
tanto as criagdes inteiramente sociais das idéias sobre
os papéis proprios, propicios, possiveis e aceitaveis
aos homens e as mulheres quanto os simbolos, senti-
dos, normatizagées, atitudes masculinas e femininas.

Nesse sentido, Scort* foi categérica ao definir
que o ndcleo central da definicao do conceito de
género baseia-se na conexao integral entre duas
proposigoes: 1) “[...] um elemento constitutivo
das relagées sociais fundadas sobre as diferencas
percebidas entre os sexos”; 2) uma “forma primeira
de significar as relagoes de poder.” (p.21). Por meio
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das proposi¢oes da autora, entende-se o género
como um revestimento social imposto em um corpo
sexuado; uma articulagio dialética entre o individuo
e os campos da sociedade num contexto constituinte
das estruturas de poder, das disposicoes e das relagoes
desiguais entre os homens e as mulheres, podendo
se perpetuar ou se modificar historicamente.

A guisa de exemplos, vale a pena destacar que em
setembro de 2001, a Federagao Paulista de Futebol
(FPF) reeditou o campeonato regional feminino dessa
modalidade. O evento recebeu grande destaque midi-
atico, sendo televisionado ao vivo em canais abertos
e coberto pelos principais jornais de Sao Paulo (SP).
Entretanto, as mulheres deveriam se enquadrar em
algumas precondicoes para participar do processo
seletivo’, pois a FPF creditava a beleza como requisito
fundamental na sele¢ao das meninas que disputariam
a competi¢io®. As atletas deveriam ter cabelos longos,
utilizar maquiagem e estar na faixa etdria estabelecida
(16223 anos). Segundo KNIJNIK e VASCONCELLOS?,
essas exigéncias ocorreram provavelmente pelo fato
das “[...] imagens das mais novas serem mais facilmen-
te erotizdveis pela midia em geral.” (p.77).

Em agosto de 2003, foi 4 iniciativa da Confede-
racao Brasileira de Futebol (CBF) de convocar para
a selecio brasileira que encerrava a sua preparagio
para o Mundial-2003, Milene Domingues, joga-
dora, modelo e apresentadora de TV, que gerou
polémica no trato com o futebol feminino. Virias
versoes foram difundidas na midia sobre os critérios
da convocacio®’, mas Paulo Gongalves, técnico da
equipe, confirmou alguns dias apds o ocorrido que
essa agao objetivou proporcionar maior visibilidade
para essa modalidade mediante a beleza e a estética
admirdvel®® de Milene. Em meio as inimeras polé-
micas ela foi mantida no grupo que disputou a Copa
do Mundo dos Estados Unidos®. Segundo Mourao
e MoreL”, o vinculo matrimonial da jogadora com
Ronaldo “fendmeno” também foi primordial para o
“marketing” realizado.

Desta forma, se a significAncia ou (in)significAncia
dos “futebdis” e a antagonizagio dos géneros estdo
estruturadas no imagindrio social e se este ¢ utilizado
na transmissao dos valores geracionais, torna-se fun-
damental estudar a relagio entre a sua versio feminina
e a midia esportiva, mecanismo capaz de influir nas
representagdes internalizadas pelas pessoas.
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Método

Para alcancar o objetivo deste estudo optou-se pela
adogio dos métodos da Anilise de Contetido, que
tem BARDIN®' como principal expoente. Seguindo
as suas indicagdes, primeiramente definiu-se que o
material empirico seria a Folha de S.Paulo. Em um
segundo momento, ap6s estabelecer contato com
as pdginas impressas do jornal por meio da leitura
flutuante do seu contetido, delimitou-se a editoria
esportiva como o “corpus” analitico. No terceiro mo-
mento, foram estabelecidas as hipSteses e o objetivo
da pesquisa, indicados na introdugao deste estudo.

Delimitacao do estudo

A partir dessas defini¢oes iniciais foram auferidas
as publicagdes presentes na editoria esportiva da Folha
de S.Paulo, entre o periodo de 1 de janeiro e 31 de
dezembro de 2011, utilizando o site do jornal! e a
palavra-chave “selecio”, obtendo-se um total de 37
matérias. A escolha dessa baliza temporal deveu-se a
correspondéncia com o ano no qual ocorreu a sexta
edigao da principal competi¢ao futebolistica, a “Ger-
many World Cup™. Esse perfodo permitiu a verificagao
e a andlise quanti/qualitativa em diferentes momentos
(anterior, durante e posterior a competi(_;zio), possibi—
litando perceber a visibilidade que o jornal destinou
em sua editoria esportiva ao futebol feminino. Nesse
sentido, foram consideradas as matérias que abordaram
ou fizeram alguma alusao a selecao brasileira.

Optou-se pela Folha de S.Paulo tanto pela sua
capacidade em atingir a popula¢io do Brasil** quanto

Resultados e discussao

Em conformidade com os dados obtidos por
meio da literatura nacional que aborda a relagio
entre o futebol, a midia e o género feminino e cor-
roborando com a primeira hipétese levantada nesta
pesquisa, esta amostra de 12 meses da cobertura da
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pela sua significAncia e influéncia neste pais. Atual-
mente esse jornal ¢ o didrio brasileiro mais lido dentre
os de interesse geral, tendo segundo dados de abril de
2015 do Instituto Verificador de Circulacio (IVC),

uma circulagio média de 351.917 exemplares.
Instrumentalizacao e estatistica

Terminada a coleta do material empirico, o
quarto momento foi realizagio das transcrigoes
das matérias concomitantemente a defini¢ao das
Unidades de Registro (UR) e das Unidades de Con-
texto (UC). Durante esse processo percebeu-se que
algumas “temdticas”, tais como sele¢io brasileira,
jogadora(s), técnico e outro(s)’, emergiram natural-
mente dos textos transcritos e passaram a constituir
as UR. Por conseguinte, definiu-se que o corpo das
matérias corresponderia as UC.

Foram consideradas as UR que tiveram uma
frequéncia minima de duas apari¢ées. Ao efetivar o
agrupamento dos seus caracteres comuns, Optou-se
pela utilizagao dos temas como o titulo geral da cate-
goria. Assim, todas as UR que tratavam das jogadoras
ficaram agrupadas na categoria “jogadora(s)”, igual-
mente no que se refere a “selecio brasileira”, “técnico”
e “outro(s)”. Estas categorias permitiram a verificagio,
a interpretacio e a andlise do contetdo discursivo
das matérias acerca da selecio feminina presente nas
pdginas esportivas da Folha de S.Paulo durante o ano
de 2011. J4 a frequéncia de publicagio das matérias
foi realizada por meio de um calculo percentual.

editoria esportiva da Folha de S.Paulo mostrou a bai-
xa periodicidade/visibilidade que o jornal forneceu a
selecio brasileira. Entre 1 de janeiro e 31 dezembro
de 2011 encontrou-se 37 matérias publicadas sobre

a equipe (TABELA 1).
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TABELA 1 - Ntimero de matérias e média mensal sobre o total encontrado entre janeiro e dezembro de 2011.

Meses Selecao brasileira - Feminina (2011) - Matérias Média de matérias por més (%)
Janeiro 1 2,70
Fevereiro 1 2,70
Marco 1 2,70
Abril 0 0
Maio 5 13,51
Junho 2 5,41
Julho 14 37,84
Agosto 1 2,70
Setembro 0 0
Outubro 9 24,32
Novembro 0 0
Dezembro 3 8,11
Total 37 100

Segundo KinijNik e VASCONCELLOSY, a invisibili-
dade do futebol feminino na midia estd relacionada
a inser¢ao das mulheres nos campos considerados
exclusivamente do género masculino. Nesse sentido, os
autores expuseram que para a demanda feminina que
atua em modalidades nas quais o dominio dos homens ¢
inconteste, o preconceito e as barreiras discriminatdrias
s30 muito mais agudas. Eles exemplificam a questao,
mostrando que mesmo o futebol sendo parte integrante
da cultura nacional e as mulheres futebolistas estejam
colhendo 6timos resultados nas competicoes disputa-
das, ainda assim, elas continuam praticamente invisiveis
na midia e, por conseguinte, para o grande puiblico.

Ao tratar da invisibilidade do futebol feminino
nos diversos veiculos da midia nacional, dentre eles a
Folha de S.Paulo, JorRGE® nao expds as razoes para a
manutengio desta situagao na atualidade apenas langou
a seguinte indagago: Serd que a modalidade ¢é prati-
camente ignorada pela falta de interesse do ptiblico ou
serd que este acaba nao se interessando em fungio da
cobertura pifia? Se conforme afirmou BoreLLI’, a midia

esportiva efetiva publicagoes sobre as modalidades que
dispde de significAncia perante a sociedade, pode-se
considerar que o futebol feminino ainda nao adquiriu
representatividade perante boa parte dos brasileiros.
“Status” que, segundo constatou GABRIEL*, pode ser
alterado com a conquista de titulos relevantes, como o
da Copa do Mundo e o dos Jogos Olimpicos.

Outro aspecto observado e que acabou con-
firmando a segunda hipdtese, refere-se & maior
visibilidade da selecao brasileira sazonal ao periodo
de realizagio da “Germany World Cup”, ou seja,
entre 26 de junho e 17 de julho de 2011. Neste
ano a equipe brasileira também disputou os Jogos
Pan-Americanos, entre os dias 14 e 30 de outubro,
no México e o Torneio Internacional Cidade de Sao
Paulo, no Brasil, entre 8 e 18 de dezembro. Ao des-
considerar o periodo de preparagio para o Mundial
(més de maio), pode-se afirmar que a visibilidade do
futebol feminino esteve condicionada aos momen-
tos de ocorréncia das competigoes, representando
67,57% do total efetivado em 2011 (TABELA 2).

TABELA 2 -Numero de reportagens publicadas no periodo de competicdo e o percentual sobre o valor total.

Percentual sobre o total

Competicio Junho/Julho Outubro Dezembro de matérias (37)
Copa do Mundo 13 - - 35,14
Pan-Americano - 9 - 24,32
Torneio Internacional Cidade de Sio Paulo - - 3 8,11

Total 13 9 3 25 -67,57%

Fonte: Os autores.
Os seguintes resultados
numéricos sao resultan-
te da realizagao de uma
analise estatistica.

Fonte: Os autores.
Consideraram-se as
matérias publicadas
desde o primeiro dia
até o encerramento da
competigdo.
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Ao analisar as publicagoes sobre o futebol feminino
nos jornais O Globo, Jornal dos Sports e Jornal do
Brasil, entre 1970 e 2008, ALMEIDA® observou que
as matérias relacionadas & modalidade aumentaram
consideravelmente antes e durante a ocorréncia das
competi¢oes. Depois ocorreu um decréscimo dréstico,
chegando muitas vezes a inexisténcia de publicacoes. Se-
gundo a autora, a invisibilidade mididtica foi recorrente
nos anos em que nio houve disputa de campeonatos.

J4 MarTINS ¢ MORAES® analisaram os contetidos
(imagens, fotografias e escrita) publicados acerca do fu-
tebol feminino nos meses que antecederam e durante a
realizacio das Olimpiadas de Atenas - 2004, nos jornais
Estadao e Folha de S.Paulo. Nos meses de maio e junho,
esses periddicos publicaram cinco inser¢oes juntos. Em
agosto houve uma avalanche de publicagoes, 64 no to-
tal, sendo 29 no Estadio e 34 na Folha de S.Paulo. Os
autores optaram por nao analisar os meses posteriores a0
término da competigao. No entanto, ao verificarem que
as imagens e os textos sempre referenciavam a selegao
brasileira na disputa em andamento, hipotetizaram
que “[...] encerrada a competicio, encerra-se também
a atengio dada as mulheres neste esporte.” (p.75).

ALMEIDA® também argumentou que de uma
forma geral a escassez de informacio relacionada ao
futebol feminino é observével em todos os veiculos
da midia nacional, o que ratifica a sua insignificAncia
e sua baixa visibilidade na sociedade. De acordo
com a autora, o “status” social da modalidade nio
se altera mesmo nos momentos em que a falta de
patrocinio e apoio institucional sio superadas, e
a selecdo brasileira conquista medalhas e posicoes
relevantes nas principais competicoes futebolisticas.

J4 os discursos das UC das categorias emergentes
do material empirico, permitiram a constatagio de
que as representagoes construidas e veiculadas pela
editoria esportiva da Folha de S.Paulo acerca da
equipe feminina infirmam a terceira hipétese deste
estudo. Referente ao coletivo da selecio, o jornal
abordou a preparagio, os treinos, os resultados, as
competigoes, a técnica, a tdtica, as vitdrias, a derrota,
a signiﬁcﬁncia social, a estrutura e a sua comparagao
com o time masculino. Vejamos:

Favorita e com a melhor do mundo em campo,
selecio feminina se prepara para Mundial ale-
mao praticamente no anonimato.

E ano de Copa do Mundo. O Brasil ¢ um dos
grandes favoritos e a selecdo jd treina na Granja
Comary, em Teresépolis (R]). Mas nao hd
jornalistas nem torcedores acompanhando a
preparagdo da equipe nacional.

Em 29 de junho, a selecao estréia no Mundial

378 « Rev Bras Educ Fis Esporte, (Sao Paulo) 2016 Abr-Jun; 30(2):371-83

feminino da Alemanha, na sexta edi¢io da com-
peti¢io organizada pela Fifa, contra a Austrdlia,
em Monchengladbach.

Mas pouca gente sabe disso. O pais que em
2010, na Africa, parou para ver a selecio de
Dunga mal sabe quem ¢é o técnico do time
feminino [...]

Serdo 16 selecoes. Da América do Sul, além do
Brasil, Coldmbia e Argentina também dispu-
tardo. Na Europa, em paises como Inglaterra,
Noruega e a Alemanha, e também nos Estados
Unidos, o clima de expectativa em torno das
selecdes é maior do que no territério nacional.
Em Teresopolis, ndo poderia haver trangiiilidade
maior para as atletas brasileiras. O oposto do frisson
causado pela torcida de Dunga, durante a prepara-
3o em Curitiba para a Copa do Mundo de 2010.

Divisor

Igualar nimeros e cifras do futebol dos homens,
no Brasil, de fato soa como uma batalha ingléria
para as mulheres. Mas a selecio das meninas
caiu um pouco no gosto do brasileiro, motivada
pela geraciao da mundialmente famosa Marta,
25, eleita a melhor do mundo cinco vezes, e
esperanga do Brasil na Copa.
Ter a melhor jogadora do mundo e ser uma das
favoritas ao titulo nao tem sido, porém, o suficiente
para atrair a aten¢do do publico brasileiro [...]
Exibicoes de gala, goleadas, e titulos do Pan-Ame-
ricano também ajudaram. Mas falta uma conquista
de peso, como Olimpiada ou Copa, para colocar o
futebol feminino do Brasil em evidéncia¥ (p.D8).
Depois de encerrar a praticamente invisivel prepa-
ragao o Brasil iniciou a busca pela conquista do titulo
da “World Cup”, que, como apontou Re1s”, poderia
proporcionar “evidencia’ ao futebol feminino tanto na
sociedade brasileira quanto na midia esportiva. O pais
venceu a Austrdlia (1 x 0), a Noruega (3 x 0) e a Guiné
Equarorial (3 x 0) respectivamente na primeira fase. Mas
nas quartas de final perdeu dos Estados Unidos (5 x 4
nos pénaltis), sendo eliminada da competigo. No dia
subsequente a eliminagéo brasileira, a Folha de S.Paulo
publicou uma matéria, argumentando o seguinte:
A sele¢io feminina perdeu como sempre, mas
jogou feio como nunca.
Em uma das mais dolorosas derrotas de sua
histdria, o Brasil foi eliminado na decisdo por
pénaltis contra os EUA, eternos algozes, nas
quartas de final da Copa da Alemanha, na tarde
de ontem [10 de julho], em Dresden.



A queda foi um castigo para quem ficou a maior
parte do jogo com uma atleta a mais e vencia até
os 17 min do segundo tempo da prorrogagio,
quando sofreu o gol de empate em falha gene-
ralizada da defesa.

Mas também foi um castigo para uma equipe
que se acostumou a exibir um futebol exuberante
e que, neste Mundial, optou pelo jogo pragmati-
co, feio, com chutées e pouca inspiragio.

Nem Marta, com seus dois gols, nem Cristiane,
com toda a sua vontade, ou Erika quase impeca-
vel na zaga, conseguiram levar a diante a selecao
brasileira, que mais uma vez caiu e continua sem
ter uma grande conquista.

A vila da vez é a zagueira Daiane, que ontem
fez um gol contra, falhou no segundo tento dos
EUA e perdeu o tinico pénaldi brasileiro.

Mas a derrota pode se relacionar a vérias condi-
cionais: se Daiane nao falhasse, se Marta e Cris-
tiane no perdesse as chances nos contra-ataques,
se Frika nio fizesse cera no fim, se a goleira An-
dréia alcangasse a bola, se a arqueira americana
Hope Solo nio tivesse brilhado tanto®.

Como se pode observar, a cobertura da derrota
da selegao feminina foi bastante proximal a realizada
quando o agente atuante ¢ a equipe masculina. Na
primeira parte Re1s* criticou, referente aos aspectos
técnicos e titicos, a atuagio coletiva do Brasil ao longo
da competi¢ao e na partida contra os Estados Unidos.
J4 na segunda parte, em contradigao a primeira, ele
afirmou que o resultado foi o produto de uma pu-
ni¢ao do futebol as brasileiras, apontando diversos
elementos que justificavam o fracasso nacional diante
das americanas e dentre estes elegeu a zagueira Daiane
como o principal, chamando-a de “vila".

Segundo HEeLAL", 0 apontamento de elementos
justificadores nao relacionados a superioridade téc-
nico e tdtica dos adversdrios ¢ algo recorrente nas
coberturas ofertadas pelas midias esportivas nas der-
rotas masculinas nos Mundiais. FrRErTas Juntor?-4°
além de corroborar com o argumento mencionado,
denominou essa caracteristica de “cultura da descul-
pa’, teia tecida pelos profissionais da imprensa que
ao longo das histérias das Copas tentaram justificar
ou explicar os diversos fracassos futebolisticos dos
brasileiros. Justificativas e explica¢oes estas, que,
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como afirmou Costa*, tem a figura do vilao
enquanto uma de suas possibilidades desde 1950.

As jogadoras também foram descritas pela dis-
posi¢ao de premiagoes, de boas performances nos
jogos e de “status” futebolisticos. Uma matéria pu-
blicada em 8 de marco, dia internacional da mulher,
exemplifica bem a constatagao indicada. Vejamos:

Que o dia Internacional da Mulher sirva para
lembrar que ultimamente tem sido muito melhor
torcer por ELAS do que por ELES... até no futebol
Dupla dinidmica rumo a Londres-12: Luis Fa-
biano e Robinho? Ronaldinho e Pato? Robinho
e Pato? Nenhuma dupla de ataque da selegao se
deu melhor nos dltimos anos do que Marta e
Cristiane. Alids, nenhum homem joga mais com
210 do Brasil do que a Marta hd anos...** (p.D7).

E bastante interessante observar o discurso de
enaltecimento proferido para as duas futebolistas,
sobretudo a Marta, pois o machismo ainda estd
bastante presente na sociedade brasileira. Esta dis-
posi¢do que tende a estar ampliada num subcampo
(o futebol) estruturado com valores masculinos e
masculinizantes, normalmente implica em com-
portamentos de resisténcia ao incentivo e/ou a
valorizagao das mulheres nesse espaco social, sobre-
tudo em situagdes comparativas com os homens.
Diante desta constatagio, acredita-se que, tal como
argumentou GABRIEL*, a competéncia ¢ um dos
principais elementos para combater o preconceito,
ainda que nio o elimine totalmente.

Nesse contexto, niao foi observado na editoria
esportiva da Folha de S.Paulo a utilizagio da ima-
gem corporal para “espetacularizar” as jogadoras
da selecao brasileira. De acordo com FERRETTT et
al.®, esta construgdo mididtica é sempre inferior no
futebol se comparado as atletas de outras modali-
dades, como, por exemplo, as do volei de praia. A
justificativa apresentada pelos autores para tal fato
esta assentada na vestimenta das futebolistas que nao
ressaltam as suas formas corporais atléticas e na falta
de semelhanca destas com o esteredtipo da européia.
Entretanto, vale ressaltar que o site da Folha online
abriu uma votacio para eleger a “Musa da Copa”
e as concorrentes ganharam uma pégina inteira de
destaque no jornal - a lateral direita Maurine foi a
representante do Brasil®.
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Fonte: Folha de
S.Paulo. Pagina do
jornal impresso apre-
sentando as candidatas
a muda da Germany
World Cup*.
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FIGURA 1 - Eleicao da Musa da Copa.

Desta forma, diferente do que constataram MOURAO
e Morer®, MarTINS ¢ MORAES®, FERRETTI et al.”® e
SALVINI e MARCHI JUNIOR® em suas respectivas pes-
quisas que analisaram a cobertura mididtica referente ao
futebol feminino em outros veiculos de comunicacio,
nao foram visualizadas mengoes sobre atletas tidas
como pouco femininas, fragilidade e masculinizagio
corporal de jogadoras, comparagées que denegrissem
as mulheres em relacao aos homens futebolistas, des-
caracterizagio do futebol enquanto uma possibilidade
feminina e espetacularizagio de modelos nos gramados.
Essas constatagoes filigranadas a baliza temporal inédita,
reverbera a originalidade e a relevancia deste estudo
em relacio as qualificadas produgoes existentes, além
da sua contribui¢io a esta drea de pesquisa, nomeada-
mente a que estabelece as relagoes entre o futebol e a
mulher como objeto cientifico, pois parece que a midia
esportiva vem modificando as abordagens qualitativas
ofertadas a versao feminina da modalidade.

Mesmo assim, percebeu-se que o processo de modi-
ficagao da representatividade social que o futebol femi-
nino quer incorporar tem se mostrado lento, sazonal e
sem linearidade. No imagindrio social ainda se reverbera
a representa¢ao dessa modalidade como uma atividade
apropriada aos homens, pois suscita caracteristicas his-
toricamente associadas ao género masculino, tais como,
forga, velocidade, virilidade e rispidez.

O discurso da midia representa uma parcela da
realidade, conformada pela especificidade dos seus
mecanismos. Por conseguinte, aliado ao poder

que adquiriu na contemporaneidade, nio se pode
desconsiderar que as construgdes mididticas exercem
forte influéncia no imagindrio social, o qual esta
subjacente aos modos de pensar, sentir, agir e viver
dos brasileiros.

Nesse sentido, diante dos resultados obtidos neste
estudo, pode-se afirmar que ainda que a visibilidade
seja bastante antagonica, o editorial esportivo da Folha
de S.Paulo realizou a cobertura da selecao feminina de
maneira préxima a da versao masculina, efetivando
andlises técnicas e tdticas das partidas. Nao houveram
aproximagoes preconceituosas e em alguns momentos,
as qualidades das futebolistas foram bastante exaltadas,
principalmente as de Marta, reconhecida pelo jornal en-
quanto um agente superior aos jogadores que atuaram
na equipe masculina nos tltimos tempos.

Esse reconhecimento influi positivamente no
imagindrio social relacionado ao futebol feminino.
Entretanto, ¢ bastante instigante o fato de que essa
disposi¢dao nao seja condizente com a realidade
estrutural e social da modalidade, que ainda sofre
com o descaso do publico e dos diversos veiculos
da midia, dentre eles a prépria Folha de S.Paulo.

O discurso do jornal evidenciou esse aspecto clara-
mente, mostrando que para o imagindrio “nacional”,
o futebol feminino continua sendo uma modalidade
praticamente insignificante. Insignificincia que foi
reverberada pela baixa periodicidade de matérias
publicadas acerca da sele¢do feminina em 2011, ano
de realizagao da “Germany World Cup”.
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Notas

a. Tal como argumentou BerTI*

, entende-se por “midias” tanto os veiculos de comunicagao eletronicos (televisao, rddio,
cinema, internet etc.) como os impressos (jornais, revistas e etc.), os quais possuem estruturas similares e distintivas.

b. Optou-se por essa ortografia, porque ela corresponde 2 indicada pelo manual de redagio do jornal Folha de S.Paulo.

c. No futebol utiliza-se a designagio “peneira” para o processo seletivo realizado pelos clubes para angariar novos jogadores
para as suas categorias de base ou até mesmo para a constitui¢ao das suas equipes profissionais.

d. O site “Folha online” disponibiliza as versdes impressas do jornal Folha de S.Paulo desde a sua primeira edi¢do, datada
de 1 de janeiro de 1960.

e. Este evento ocorreu entre 26 de junho e 17 de julho de 2011.

f. As matérias que abordaram mais de uma temdtica foram enquadradas na categoria “outro(s)”.

Abstract

Discourse about Brazilian team present in the Folha de S.Paulo during the year of realization of the
"Germany World Cup"

One of the segments that exerts strong influences on the social field is the media. By producing images
and discourses about reality, it can reinforce the social imaginary in relation to some themes. In this
sense, several national studies have shown that the coverage of sports media privileges men in detriment
of women. The aim of this study is to analyze quantitatively and qualitatively publications about Brazil
women's national soccer team present in the sports section of the newspaper Folha de S.Paulo. The
collected data refers to the reports published between January 1st to December 31st, 2011, year of the
Germany World Cup. For that, it was opted for the adoption of the content analysis methods because
they direct the researchers in the analysis of several types of materials, among them, the ones found
in the media. The quantitative results, 37 publications in total, associated with the qualitative results,
which also demonstrated the precarious coverage offered to the modality, validate the conclusion
that for the sports media in general and in the “national” imaginary feminine soccer is still considered
something of little significance.

Key Worps: Soccer; Brazil; Gender; Media.
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