GEOGRAFIA E TURISMO - Notas introdutdrias

O fantastico incremento do fendmeno turistico nos
ultimos trinta anos, notadamente do turismo de massa, tem
despertado o interesse do seu estudo tanto em nivel
teérico, nas chamadas Ciéncias Sociais, como nas
Ciéncias Aplicadas, em setores do plancjamento, do
marketing ¢ da publicidade.

Seguindo a mesma tendéncia multiplicam-se 0s
cursos destinados a formagéo de bacharéis em turismo, 0s
cursos de especializagdo, os eventos — CONgressos,
simpésios, semindrios. Observa-se um crescimento no
mercado editorial de livros ¢ as publicagdes em periddicos
especializados. Para o grande pablico diversificam-se as
revistas editadas pelas companhias aéreas e outras
empresas, os suplementos turisticos nos principais jornais,
os folhetos promocionais, alguns com edigdo de alto
padrdo de qualidade grafica. No &mbito mercadolégico
aumenta o numero das operadoras ¢ das agéncias de
viagem com ofertas fantisticas e tentadoras, atraindo
consumidores de diversos segmentos sociais, colocando a
viagem ao alcance de todos.

Ouve-se com freqiiencia a afirmagéo de que ©
turismo hoje representa o terceiro produto do comércio
internacional, colocando-se apds o petrdleo ¢ 0s
armamentos. Parece que entramos na era da civilizagao do
lazer e, por extensdo do turismo, como preconizara Jofre
DUMAZEDIER, no inicio dos anos 60, na sua obra Vers
une civilisation du loisir (1962). Mas pode-se recuar mais
no tempo e deter-se no panfleto de Paul LAFARGUE -0
Direito & Preguica (1980) — langado em 1883, onde ele
condenava ferrenhamente a labuta excessiva, enfatizando
que o proletariado estava embrutecido pelo dogma do
trabalho difundido pela ideologia burguesa. Para Lafargue
bastaria que 0 homem trabalhasse apenas 3 horas por dia
para sua manutengdo, "s6 festejando pelo resto do diae da
noite" (p.29).

Adyr A. Balastreri Rodrigues(*)

Um século transcorreu-se e, embora longe de se
atingir o patamar defendido por Lafargue, a diminuigéo da
jornada de trabalho — didria, semanal ¢ anual — aliada a
outras conquistas sociais da classe trabalhadora ampliaram
sobremaneira o tempo livre, o que se refletiu diretamente
na multiplicagio e diversificagio das atividades de
recreagao ¢, por extensdo, do turismo de massa. As razoes
dessa expansio sdo complexas e derivam de fatores que
atuam ndo de forma linear, mas de maneira interativa no
processo global, situando-se nos campos econdmico,
social, psicolégico, politico, cultural, ideoldgico, além de
outros.

Indubitavelmente foi introjetada na mente dos
individuos uma nova necessidade — a do lazer,
"lato-sensu” e da recreago, esportes ¢ turismo, no sentido
mais restrito. Expressdo desta ideologia € a apologia da
viagem turistica como uma necessidade. Abrahan
MASLOW, j4 no inicio da década de 40, no seu artigo —A
Theory of Human Motivation, publicado na Psychological
Review (1943) aponta a viagem turistica como uma das
necessidades do homem, fundamental para a sua
auto-preservagio e para o reconhecimento € admiragdo do
grupo social no qual estd inserido.

A condenaciio de dispender o tempo livie em pura
contemplagio se fundamenta no mesmo principio,
defendido pela ideologia capitalista de que "tempo €
dinheiro". No Pequeno Diciondrio Brasileiro da Lingua
Portuguesa, conhecido popularmente como Aurélio,
"ociosidade" € definida como o "vicio de gastar o tempo
inutilmente". Difunde-se de certa forma a obrigagao do
preenchimento do tempo livre com atividades que acabam
se incorporando as novas necessidades do homem, criadas
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pela sociedade de consumo de massa, fendmeno
magistralmente abordado por Jean BAUDRILLARD
(1991), na sua classica obra La societé de consommation.
D.PARTZSCH, citado por Karl RUPPERT (1978), em
trabalho realizado em 1964, aponta a recrea¢do como uma
das sete funcgOes essenciais da existéncia, compreendidas
por habitar, trabalhar, manter-se, instruir-se, deslocar-se ¢
viver em comunidade — todas elas, segundo o autor, com
importantes repercussGes espaciais. Com base neste
trabalho € que Karl RUPPERT (1978) apresenta um
esquema procurando ilustrar o sistema espacial da
Geografia Social cujo modelo se fundamenta em
mecanismos perceptivos para explicar o comportamento
ambiental.

A recreagdo e, em particular, a viagem, ¢
incorporada como uma necessidade fisiolégica para a
reposicio de energias fisicas e mentais. Ha quem diga que
ao "homo sapiens” sucede o "homo turisticus”, um
produto da sociedade de consumo. O individuo que viaja
estd in, enquanto aquele que néo viaja estd our. A viagem
tornou-se uma obrigagiio, ¢ nos dias atuais, com o
incremento do turismo de massa e do turismo social,
subsidiado em alguns paises, quase todas as camadas
sociais da populagio t€ém acesso a viagem. Os sofisticados
cruzeiros de volta ao mundo e as exdticas viagens —
supresa sao usufrufdos pelos que se encontram no apice da
pirdmide social.

O domingo na praia ou em alguma estagio de
montanha através do Onibus de excursdo €
prazeirosamente desfrutado pelas camadas socialmente
menos favorecidas da populagdo, vulgarmente e
pejorativamente conhecida entre nés como "farofeiros”.

O interesse do fenémeno turistico na Geografia

Tendo em vista as incidéncias espaciais do turismo,
o tratamento geogréifico do fenémeno vem se tornando
cada vez mais destacado. Curiosamente, um dos trabalhos
mais antigos onde foi usada a expressdao Geografia do
Turismo, data jd de 19035, escrito na cidade austriaca de
Graz, por J. STRADNER, citado por A. L. GOMEZ
(1988, p. 46), que assinala: "Stradner (1905) fue el
introductor en la bibliografia germana especializada del
término geografia del turismo (Fremdenverkerhrs
geographie), el cual, desde entonces, ha servido para

designar a la rama de nuestra disciplina que se ha ocupado
de analizar de una manera particular ciertos impactos
producidos por lo que de una manera amplia pudiérmos
Ilamar el fendmeno del ocio” Nio se deve, eniretanto,
confundir turismo ¢ 6cio, uma vez que o conceito de 6cio
€ muito mais amplo que o de turismo.

O estudo do turisme no 4mbito da Geografia
acentua-se a partir da década de 60, respondendo ao
acelerado  desenvolvimento do fendmeno, ligado a
prosperidade econdmica que marcou o perfodo de
pos-guerra nos paises centrais do capitalismo. Um extenso
inventédrio sobre a produgfio da Geografia do Turismo foi
realizada por Alberto Luis GOMES (1988 b), onde a
Espanha figura com destaque, seguida pela Alemanha.

Face & sua complexidade o turismo deve ser
abordado em &mbito multidisciplinar, particularmente
pelo conjunto das Ciéncia Sociais, integrando, além dos
aspectos histdrico-geograficos, os aspectos econdmicas,
psicolégicos, socioldgicos, antropoldgicos, constitucionais
¢ regionais, conforme assinala P, de GROOTE (1983).
Além desses podemos acrescentar ainda os aspectos
politicos, culturais ¢ ecoldgicos, dentre outros.

Apesar de transcorridas ja trés décadas da realizagio
de pesquisas, publicacho de trabalhos e organizacio de
eventos cientificos dentre os quais destacam-se aqueles
promovidos pela UGI (UNIAO GEOGRAFICA
INTERNACIONAL), a chamada Geografia do Turismo
necessita aprofundar suas bases tedrico-metodolégicas.

Tendéncias cientificas recentes que enfatizam o
tratamento holistico dos fendmenos, procurando eliminar
as fronteiras rigidas entre os ramos do conhecimento,
tornam cada vez mais delicada a tarefa do gedgrafo
quando preocupado com a delimitagio do campo
abrangido por um determinado fendmeno, tendo em vista
a sistematizacao do conhecimento cientifico. Neste
sentido, a tentativa de definir o objeto ¢ o campo
especificos da chamada Geografia do Turismo parece
inoportuna, correndo-se o risco de retroceder ¢ caminhar
em sentido contrdrio ao avango epistemolégico da
Geografia, que ainda hoje ndo logrou libertar-se do rango
positivista.

Consultando a produgéo cientifica da Geografia nas
duas dltimas décadas, em nivel internacional, os trabalhos



publicados interessando aos estudos de turismo(**)
surpreendem pela sua morosidade em acompanhar a
evolucio do pensamento geografico. Como assinala A.
Luis GOMEZ (1988, p. 45) os préprios autores
manifestam um sentimento de insatisfagio frente as
pesquisas empreendidas, queixando-se da falta de uma
base tedrica mais profunda e contextualizada no 4mbito
das Ciéncias Sociais, em particular na Psicologia ¢ na
Antropologia Social.

Na sua esmagadora maioria os trabalhos podem ser
rotulados como pertencentes & Geografia Tradicional,
avangando, no méximo, até a fase neo-positivista. Dentre
estes destacamos o estudo de Jean Marie MIOSSEC
(1977), onde apresenta modelos tedricos de espagos
turisticos e o de Douglas G. PEARCE (1981), com a
proposta de um esquema tedrico de fluxos turisticos,
aplicado a Christchurch (Nova Zeléndia). Né@o raro
encontramos propostas fundamentadas na teoria geral dos
sistemas. Esta 6tica marca sobremaneira as pesquisas na
Europa de Leste, na URSS e nos paises anglo-saxoes.

Representando as tendéncias da chamada Geografia
Critica hd que destacar as pesquisas de Remi KNAFOU,
aplicadas aos Alpes Franceses (1979 e 1988) ¢
Juan-Eugeni SANCHES (1985), que apresenita uma
proposta metodolégica para o estudo do turismo do litoral
fundamentada em principios marxistas.

Encontramos também  interessantes trabalhos
baseados na percepgao espacial explorando o imaginario,
como o artigo cldssico de Jean Marie MIOSSEC (1977)
onde sugere uma tipologia de imagens turfsticas. Seguindo
esla Otica ressaltamos a publicagio de Magda F.
MUSCARA, como terceiro capitulo do livro Gli Spazi del
Turismo (1983), onde a autora estuda a imagem turistica e
a percepgdo do espago de consumo do turista. Na mesma
linha Jean-Didier URBAIN (1983) analisa folhetos
turfsticos da Tunisia, explorando os elementos iconicos e
o discurso, procurando passar uma mensagem que visa
sensibilizar o turista no que ele tem de mais profundo —
nos seus valores, nas suas motiva¢des, nas suas
expectativas em relacao a viagem empreendida.

Dentre as preocupagbes mais recentes hd uma
volumosa produgio em curso gerada pela onda ecolégica,
sob o rétulo de Ecoturismo. Destacamos os trabalhos de
Elizabeth Boo — Ecotourism: The potentials and pitfalls,
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{(1990) em dois volumes, lancados em Washington. Alias,
nos paises anglo-saxdnicos a preocupagéo ecolégica ja €
antiga, expressa por um significativo nimero de
publicagdes, em particular sobre a necessidade de
preservacio ambiental, divulgando estudos sobre parques
nacionais e reservas ecolégicas dos Estados Unidos e do
Canada.

Complexidade do espaco turistico

O turismo na sua enorme complexidade reveste-se
de triplice aspecto com incidéncias territoriais especificas
em cada um deles. Trata-se de um fendmeno que
apresenta 4dreas de dispersdo (emissoras), dreas de
deslocamento e dreas de atragio (receptoras). E nestas que
se produz o espago turistico ou reformula-se o espago
anteriormente ocupado. E aqui também que se dd o
consumo do espago.

A dificuldade para definir-se o espago turistico estd
basicamente em captar o peso ou a forga que esta
atividade exerce na produgio do espaco. Distinguem-se
facilmente os espagos de vocacdo turfstica, como 0s
parques nacionais, onde apesar do turismo ser uma
atividade intensamente explorada, nfo foi esta que os
produziram. Por outro lado encontram-se espagos
produzidos pelo turismo e para o turismo, apesar da
auséncia de quase todos os fatores apontados como
favordveis para a produgéo do espago turistico. Las Vegas
¢ um excelente exemplo. Localiza-se em pleno deserto de
Nevada, cujo indice pluviométrico pouco ultrapassa
100mm anuais, distante mais de 500km de Los Angeles ¢
quase 1.000km de Sdo Francisco, dois grandes centros
urbanos da Califérnia que, além de se comportarem como
pélos emissores, funcionam também na captacdo ¢ na
distribuicio da demanda turfstica de Las Vegas,
proveniente do mundo todo.

Entre estes dois tipos de espagos turisticos
contrastantes — os grandes redutos de espagos ditos
naturais e os grandes centros turisticos produzidos pela
acdo do homem — hd uma variedade muito grande. Jean
Marie MIOSSEC (1977), em trabalho jé citado,

(**) Trabalhos recentes de amplas referéncias bibliograficas
sobre a Geografia do écio, do Lazer, da Recreagio ou do Turfsmo foram
publicados por Alberto Luis GOMEZ (1987 ¢ 1988 a & b)
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preocupou-se em criar modelos tedricos com a finalidade
de captar as fases evolutivas da producdo do espago
turistico. Todavia, como toda proposta teérica baseada em
modelos, o trabalho deve ser analisado com precaugio,
uma vez que dificilmente a realidade ¢ captada e
reproduzida através de modelos. Nem todos os espagos
turisticos passam por fases que vio, inicialmente, das
primeiras atividades turisticas implantadas no territério até
a saturagdo do espago pelo turismo, como propde
MIOSSEC.

Atualmente, com a explosio do fendmeno,
multiplicam-se  os  niicleos turisticos concebidos
.artificialmente desde a sua origem, sendo dotados de todos
os elementos que compdem o espago turfstico. E o caso
das chamadas estacOes integradas de esqui dos Alpes
Franceses, criadas sob o rigoroso planejamento do Service
d’Btude et Aménagement Touristique de la Montagne
(SEATM), implantadas por sociedades de economia
mista. Las Lefas, sofisticada estagdo de esqui na
Cordilheira dos Andes mendocina (Departamento de
Malargue), produto da acdo de empresas privadas é um
exemplo recente. Guardadas as devidas proporgdes
corresponde a Las Vegas latino-americana, estando
localizada numa regido desértica e distante de centros
urbanos de destaque, confinando os turistas num reduzido
territério. Operagdes de grande envergadura tém-se
produzido no litoral da Franca, tanto na costa atlintica da
Aquitdnia, como na costa mediterrinea da
Provence-Languedoc. Nesta implantou-se uma série de
estagbes balnedrias através da intervenc@o de sociedades
de economia mista submetidas ao Plan Languedoc —
Roussillon, destacando-se as cidades de La Grande-Motte
¢ Cap d’Agde, dentre outras. Um exemplo
latino-americano sob iniciativa estatal foi a constru¢éio do
balnedrio de Cancun, no México, controlado pelo Fondo
National de Fomento ao Turismo, financiado pelos setores
publico e privado e pelo Banco Interamericano de
Desenvolvimento.

O espago turistico, como todo espago geogréfico,
nao pode ser definido por fronteiras euclidianas, mesmo
porque pelo menos um dos seus elementos bésicos lhe €
exterior — a demanda. Embora sem fronteiras definidas a
partir de alguns componentes dito abstratos porque sdo
dificeis de serem avaliados, tais como a flui¢éo do capital
financeiro ou a influéncia da midia na sua composigdo
imagética, nio se pode negar a concretude do espago

turistico expressa pelo seu ferritdrio, que, todavia, ndo
representa a totalidade espacial.

Sumariamente os elementos bésicos do espago
turistico sdo: oferta turistica, demanda, servigos,
transportes, infra-estrutura, poder de decisio e de
informagdo, sistema de promogio ¢ de comercializagio. E
evidente que estes elementos encontram-se¢ em agdo €
interagdo recipocras, néo podendo ser compreendidos
separadamente.

A leitura da paisagem no estudo do turismo - uma
abordagem centrada no sujeito

Ha pelo menos duas formas de entender o espago
geografico. A primeira delas, cldssica ¢ mais usual é
observar sua expresséo fisiondmica —a paisagem.

Néo tdo simples como parece, o conceito de
paisagem pode se revestir de diversas conotagbes como
assinala Joan Nogué IFONT (1989). Todas as definigdes
de paisagem partem do ponto de vista de quem a
contempla e a analisa, como se a paisagem ndo existisse
sem alguém que a observasse. Desde que o observador €
um sujeito, o conceito de paisagem € impregnado de
conotagbes culturais ¢ ideoldgicas. Mesmo que se trate de
uma foto e porfanto, de um quadro estitico, vérios
elementos podem interferir na captagio da imagem, tais
como: o angulo escolhido, a incidéncia da luz, o jogo de
luz ¢ sombra, a distdncia realcando ou escondendo
detalhes.

E comum definirse paisagem como o quadro
abrangido pelo campo visual do observador,
confundindo-se frequentemente o ver com o perceber.
Segundo H. BARTLEY (1978, p.82) o organismo humano
apresenta dez modalidades sensoriais através das quais
contacta o mundo externo. Sao a visdo, a audigéo, o tato, a
temperatura, a sinestesia, a dor, o gosto, o olfato, o sentido
vestibular ¢ o sentido qufmico comum. A paisagem
contém a energia necessdria para estimular as dez
modalidades sensoriais que se combinam na percepgio.
Cada sentido se especializa em captar uma parte da
realidade.

O ser humano percebe o mundo simultaneamente
através de todos os sentidos. Com a visfio enxerga todos



o0s objetos dentro do campo abrangido pelos olhos. A
visdo binocular auxilia o homem a ver as coisas
nitidamente como corpos tridimensionais. Distingue a
forma dos objetos, a ordem em que se sucedem na
paisagem, suas cores, seus brilhos e movimentos. Através
do deslocamento do observador, usando o sentido
sinestético, modificam-se as fronteiras do campo visual,
os objetos mudam de diregéo, um eclipsa o outro, certos
detalhes sdo perdidos, enquanto outros sdo realgados. A
visdo € seletiva e reflete a experiéncia . Assim cada pessoa
vé diferentemente de outra, dependendo do
direcionamento da sua observacdo, subordinada aos seus
interesses individuais. Neste sentido a viso ulirapassa o
aspecto puramente sensorial. O olfato, captando o odor da
paisagem, € importante na formagao da imagem e na sua
memorizagio. A recordagio de imagens da inféncia néo
raro vem acompanhada dos seus cheiros. Da mesma
forma, os sons sdo muito importantes para a evocagio de
uma paisagem. Segundo Yu-Fu TUAN (1980, p. 10)
somos mais sensibilizados pelo que ouvimos do que pelo
que vemos. O som da chuva batendo contra as folhas, o
estrondo do frovdo, o assobio do vento, um grito
angustiado excitam tdo intensamente quanto uma imagem.
Por intermédio do tato pode-se perceber a textura das
coisas que vemos ao tomar coniato com elas. Ha dois
sentidos de tato — um ativo (tocar) e outro passivo (ser
tocado), ambos igualmente importantes para completar a
imagem da paisagem. Por exemplo, ao caminhar por uma
trilha, pisar no solo, tocar as arvores, rogar as folhas, o
caminhante, movido pelo sentido sinestésico, amplia suas
sensacOes, enriquecendo sua experiéncia com a paisagem.

O sentido vestibular que se localiza na parie
auditiva do ouvido interno, captando a sensagio de
equilibrio ¢ responsavel pela vertigem das alturas quando
se observa um precipicio. A sensagio térmica dada pelo
contato do corpo com o sol, com a 4gua, com o ar € muito
importante na percepgéo da paisagem.

Completam a percepgdo a dor, o gosto e o sentido
quimico. A dor funciona como protecio do individuo; o
gosto quando ocorre provar o sabor de uma fruta ou a
sensibilidade da 4gua; o sentido quimico, ao ter reagdes
alérgicas mediante o contato com alguns vegetais ou
animais, dotados de substincias agressoras ao organismo
humano, causando irritages na pele.
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A tudo isto acrescenta-s¢ a experiéncia individual,
constituida da bagagem cultural e da historia de vida, de
pensamentos ¢ sentimentos. Assim ler a paisagem € muito
mais complexo do que ver ¢ perceber a paisagem. Envolve
uma visdo de mundo, consciente e inconsciente, sempre
subjetiva e permeada pelo imagindrio.

A observacio da paisagem assim considerada ¢ de
grande importincia nos estudos de Geografia do Turismo,
uma vez que a paisagem em Si € um mnotdvel recurso
turistico. Tendo em vista que o turisia susca na viagem a
mudanca de ambiente, o rompimento com o cotidiano, a
realizagdo pessoal, a concretizagdo de fantasias, a
aventura ¢ o inusitado, quanio mais exdtica for a
paisagem, mais atraliva serd para o turista. E baseado
neste principio que se desenvolvem os estudos sobre
imagem turistica, onde os folhetos publicitdrios oferecem
um rico ¢ interessante material de pesquisa. Procuram
explorar as aspiragbes mais profundas do viajante fazendo
a apologia da natureza e do sexo. Alguns resumem esses
aspectos na férmula 4 S: sea, sand, sun e sex — mar, areia,
sol e sexo. Em dltima andlise, os promotores de viagem
resgatam o imagindrio coletivo e vdo ao seu encontro
através da publicidade.

Concluindo, essa abordagem € centrada no sujeito,
tendo em vista que as suas atitudes e valores
correspondem a criacdo, reformulagio e exploragdo do
espago turistico.

Uma abordagem centrada no espago

Outro caminho para os estudos de Geografia do
Turismo pretende captar a dindmica do espago turistico
através da abordagem dos processos sociais que o
engendraram. Daf decorrem as categorias de analise,
segundo M. Santos (1985) que objetivam decompor e
recompor a totalidade nas perspectivas sincrdnica e
diacrénica. De acordo com o autor as categorias: forma,
fungio, estrutura e processo constituem os esteios do
método de interpretagdo do espago geografico, no caso, do
espago turistico.

A forma refere-se ao aspecto visivel — a paisagem.
Dentre as categorias de andlise espacial é o estudo da
forma que pretende expressar a "concretude” do espago.
Face ao exposto anteriormente a abordagem desta
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categoria nos estudos de turismo tem uma conotagio
especial.

O estudo da funcdo pretende decompor o espago
turistico nos seus elementos — oferta, demanda, transporte,
infra-estrutura, servigos, gestdo e marketing — através de
uma andlise sincrdnica, ou seja, captando sua participagéo
na totalidade, num determinado momente ou num lapso
de tempo historicamente determinado. Nesta andlise &
fundamental a captagio da estrutura espacial, que
extrapola o estudo da forma, uma vez que pretende
expressar a dependéncia miitua entre as partes do todo, ou
seja, a funcionalidade espacial.

Os estudos cldssicos de Geografia de Turismo tém
enfatizado sobremaneira esta categoria, principalmente
nos trabalhos de planejamento do turismo ¢ nas pesquisas
sobre o resultado do "aménagement" do territério, em
particular na Franga, onde o enfoque economicista é ainda
bastante relevante. Déd-se grande énfase aos dados
estatisticos que relacionam oferta e démanda, procurando
sua adequacdo; tempo de permanéncia; tempo de
deslocamento; rede de circulagio interna e externa;
ampliagdo de servigos; densidade de ocupagio, dentre
outros.

Seria de grande interesse, € jd aparecem trabalhos
neste sentido, investigar o impacto do turismo sobre as
comunidades locais, ou seja, a relagéio que se estabelece
entre a populagéo fixa e a flutuante. Também relevante €
avaliar o custo social das obras e¢ da manutengio dos
servigos publicos nos niicleos turisticos, o que vem onerar
sobremaneira a populagéo local.

Dentre estes estudos citamos 0s de Remi KNAFOU
(1979 ¢ 1989), Pierre PREAU (1982) ¢ Adyr A.B.
RODRIGUES (1987, 1988, 1989).

O estudo do processo espacial corresponde a uma
categoria de andlise diacrbnica, objetivando investigar a
evolugiio da estrutura que se metamorfoseia no seu todo
ou em suas partes. Procura captar o dinamismo do espaco
que pode apresentar fases de estabilidade, de pequenas
mudangas ao se reestruturar ou entdo, passar por
completas transformaces, produzindo-se novos espagos.

E interessante observar que 0s espagos turisticos
evoluem pelo processo de "ondas" de ocupagdo que séo
ditadas pela moda ou produzidas pelo consumo do espago,
levando a sua degradacfio e, portanto, & destruigio dos
recursos que os engendraram. Aqui se coloca o problema
da segregacdo espacial da demanda, principalmente nos
espagos turisticos do litoral. Os miicleos produzidos, em
principio, baseados em certos pardmetros assentados sobre
modismos e veiculados pela midia, ao longo do processo
vao sendo abandonados e substitufdos por outros, na
medida em que cambiam os valores ou que 0s espacos se
tornam saturados pela ocupagdo desenfreada. As camadas
sociais privilegiadas precedem a ocupagio ¢, como
verdadeiras frentes pioneiras, véo se deslocando em busca
de novos espagos. Os niicleos anteriores, considerados
degradados, perdem o valor de mercado e sdo ocupados
por elementos das camadas sociais menos favorecidas ou
por populagdo fixa. Este processo € constatado com
bastante nitidez no litoral do Estado de Sao Paulo, a tftulo
de exemplificacfio.

Um caminho para novas reflexdes

Diante do exposto julgamos ter enfatizado os pontos
em que concentramos nossas atuais preocupagdes.

Pensamos fer deixado claro que néo se trata de
defender a Geografia do Turismo como ramo auténomo
da ciéncia geografica. A preocupagio deve estar centrada
em desvendar o espacgo turistico em suas especificidades.

O enfoque centralizado no sujeito, recorrendo-se
percepgéo geogréafica que remete ao imagindrio coletivo
busca apoio na Psicologia e na Antropologia Social.
Apresenta-se como um caminho fascinante nos estudos
geograficos de turismo.

Julgamos também ter evidenciado que o apoio em
linhas tedrico-metodologicas diversas ndo se apresenta
conflitante. =~ Muito pelo contrdrio, podem ser
complementares, revelando uma realidade muito mais
rica. A rigidez tedrico-metodolégica pode representar um
sério cerceamento ao pesquisador € consequentemente,
um empobrecimento na andlise do fendmeno.



Tendéncias atuais da Geografia do
Turismo no Brasil

As pesquisas geogrificas que focalizam o fendmeno
turistico no Brasil sio ainda escassas quando comparadas
a produgao dos gedgrafos brasileiros em diversas
especializagoes da Geografia. como Urbana, Agriria ou
Industrial. Tal fato nao ¢ de sc estranhar uma vez (ue a
Geografia do Turismo € considerada uma especializagao
recente da Geografia. Nos paises centrais de tradigio
geogrifica, no caso. a Franga, os trabalhos de Geografia
do Turismo comegam a s¢ tornar expressivos a partir da
década de 60, motivados pelo grande incremento do
turismo nos anos de properidade econémica que marcam o
periodo pos-guerra. Além da revitalizagio dos espagos ja
valorizados pelas atividades de recreagiio como as
tradicionais estdncias termais, as praias ¢ as montanhas,
criam-se e diversificam-s¢ novos espagos de lazer ¢ de
turismo, motivados prioritariamente  pelos  interesses
econdmicos das classes empresariais, indo de encontro as
novas aspiragdes da populagao que, manipulada pelos
meios de comunicacgio de massa, € levada a consumir o
produto turfstico como uma mercadoria igual a outra
qualquer. Os trabalhos franceses desse periodo visam
estabelecer inventdrios de base para agdes regionais do
Estado planejador, que investe macicamente no turismo de
montanha e do litoral, colocando em pratica os programas
integrados de "aménagement" regional. Somente a partir
da década de 70 ¢ que comegam a surgir alguns trabalhos
sob uma perspectiva critica, denunciando inclusive os
sérios desequilibrios sociais causados pela implantagio
maciga de equipamentos turisticos em  regides de
economia tradicional, como as ecstagdes integradas de
esqui nos Alpes.

No Brasil € somente nos anos 70 que se publicam os
primeiros estudos geogréficos do fendmeno turistico. O
primeiro frabalho especifico de Geogralia do Turismo
visando a obfengiio de um titulo académico fol o de
Kleber M.B. ASSIS (1976, 289p.) em dois volumes — O
Turismo Interno no Brasil — Tese apresentada a concurso
de livre docéneia junto ao Departamento de Geografia da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (inédito).
Trata-se, todavia, de um estudo de cunho descritivo.
apresentando uma compilagio de dados ¢ um volume
muito grande de informacoes. de cardter muito geral ¢
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carentes de interpretagdo. Nesta década, como estava em
voga a aplicagao de métodos quantitativos na geografia
muitas pesquisas expressam a preocupacio em estabelecer
modelos e tipologias de espagos turisticos, como o0s
artigos de Jiergen R. LANGENBUCH - Apuragdo e
andlise do movimento turistico de dreas receptoras a
partir de dados de contagem didria de veiculos: o caso do
litoral paulista (1976) e Os municipios turisticos do
Estado de Sdo Paulo: determinacdo e caracterizagdo
geral (1977).

Ainda como expresséo desta tendéncia, no dmbito
da Geografia Fisica, figura a tese de doutoramento de
Evandro BARBIERI (1979, 197p.) — O faro climdtico nos
sistemas territoriais de recreagdo, apresentada no
Departamento de Geografia da FFLCH/USP, publicado
em parte pela Revisia Brasileira de Geografia. O autor se
utiliza de estudos ritmicos de tempo objetivando
"conduzir a bom termo uma andlise climatolégica
aplicavel também a um tema sécio-ecndmico, altamente
complexo, como turismo — lazer que, por seu carater
interdisciplinar envolve uma multiplicidade de varidveis,
dentre as quais o clima assume um papel significativo” (p.
168). Chega ao estabelecimento de uma tipologia de
estados atmosféricos, a nive] de tipos de tempo — "Otimo",
"bom". "possivel com algumas restrigbes” e "totalmente
restritivos" a prética do turismo balnedrio, propondo ainda
um "calenddrio climdtico — turistico anual” para o litoral
Este — Sul do Estado de Rio de Janeiro.

Sob a mesma Gtica figura a dissertagio de mestrado,
apresentada & Universidade Federal do Rio de Janeiro, de
autoria de Maria Dolores BUSS (1981, 215p.)
Classificacao ambiental do sul-caterinense para fins
turisticos, cujos principais resultados foram publicados na
revista GEOSUL (1987). Os objetivos do trabalho sdo
fundamentalmente  técnicos, tendo em vista o0
planejamento, tais como:

¢ Identificar ambientes naturais favordveis a
implantagao ¢ ao desenvolvimento turistico,
através da técnica classificatoria aplicada as
varidvels naturais.

¢ Delerminar, com base na aplicagio da mesma
técnica. para o conjunto das varidveis de
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infra-estrutura, o nivel destes recursos nos
ambientes identificados.

e Fornecer subsidios, através do confronto destas
duas classificagdes, a implantagéo,
intensificacio ¢ expansdo das atividades de
turismo nos ambientes classificados, de modo a
terem um aproveitamento de seu potencial
turistico, adequado a realidade ambiental.

Com objetivo semelhante € o estudo de Maria Hilde
B. GOES sobre o litoral alagoano — O potencial turistico
do litoral alagoano (1987). Com base nas suas feicdes
geomorfolégicas o litoral foi classsificado em dez
ambientes, através da construgdo de mapas digitais
classificatorios. Esses mapas, segundo a aufora, se
executados progressivamente e em constante confronto
com a realidade ambiental permitem a monitoria da
evolucdo ambiental, prestando-se a subsidiar os estudos de
plancjamento ¢ avaliagdo do impacto ambiental.
Ressaltamos a contribuicio de Odette C.L. SEABRA,
através de um artigo na Revista Cadernos de Lazer 2 (sem
data) — Santos: estacdo de veraneio, interessante estudo
critico, onde o lazer € enfocado como mercadoria, A
autora enfatiza: "Faz-se necessdrio ressaltar que numa
economia de mercado como por exemplo esta em que se
insere o objetivo do nosso estudo, qualquer abordagem do
preblema que privilegie um enfoque das necessidades estd
fadado a enveredar por caminhos enganosos, pois o lazer,
antes de existir como meio de satisfazer necessidades
humanas, como condigfo necessdria & reproducio material
da vida, existe como um produto a escoar". Seguindo a
linha de reflexdo a pesquisadora apresenta sua dissertagio
de mestrado ao Departamento de Geografia da
FFLCH/USP, abordando a producio da segunda
residéncia em Santos — A muralha que cerca o mar — uma
modalidade de uso do solo urbano (1979) onde analisa o
custo social da segunda residéncia, demonstrando que foi
a sociedade que arcou com o dnus dessas imobilizagdes de
capital cujo uso em si € improdutivo.

O trabalho de Cleusa Maria A. SCROFERNEKER,
apresentado como dissertagdo de mestrado ao Programa
de Pos-Graduacdo de Planejamento Urbano e Regional

(PROPUR), da Universidade Federal do Rio Grande do
Sul, Proposi¢do de uma tipologia turistica de um modelo
de avaliagdo qualitativa do espago turistico (1983, 98p.)
apesar da preocupagio expressa no titulo, avanga em
interpretagbes criticas, na medida em que a autora estd
interessada na segregagédo espacial dos loteamentos para
segunda residéncia e no papel do Estado ao fazer
investimentos piblicos em infra-estrutura para servir esses
loteamentos. '

Na seqiiéncia Adyr A. B. RODRIGUES apresenta
uma tese de doutorado ao Departamento de Geografia da
FFLCH/USP — Aguas de Sdo Pedro — Estancia paulista.
Uma contribuigio a Geografia da Recreaciio (1985), onde
através de um estudo de caso procura avaliar o impacto do
turismo sobre a comunidade local — Aguas de Sdo Pedro —
uma estéincia criada artificialmente para exploragio das
dguas minerais, significativo exemplo de espaco
produzido pela empresa privada para exploragéo
econdmica do turismo termal. Preocupa-se também com a
a percepgdo do espago dos vdrios grupos que compdem a
demanda turistica, além de procurar investigar a imagem
formada no seio da populacdo local. Em todos os grupos
ficou patente o papel dos esteriétipos produzidos pela
midia na percep¢io do espago turistico.

Na fase atual, face ao grande e avassalador processo
de produgio e consumo do espago furistico do litoral
brasileiro, estd surgindo uma preocupagio muito grande
com o impacto ambiental do fenémeno, considerando-se o
ambiente no sentido amplo, que inclui, no caso, também a
avaliacio do impacto social do turismo sobre as
comunidades locais, em particular, nas comunidades
pesqueiras.

Com a introducdo de uma disciplibna de
pos-graduagio no Departamento de Geografia da FFLCH,
sob o rétulo — O turismo como fendmeno social e seu
papel na organizacdo do espago (1987), foram
encaminhados alguns trabalhos cujas preocupagdes estdo
centralizadas nos seguintes aspectos:

¢ Avaliacio do impacto ambiental do fendmeno
turistico, concebendo o meio ambiente em seu
sentido amplo, resultante da integragio
sociedade-natureza.



¢ Avaliacdo do custo-beneficio da implantagiio do
equipamento turistico, em sentido resirito, ou de
grandes projetos turisticos responsdveis por um
significativo impacto ambiental, tanto ao nivel
fisico, como social.

¢ O papel do Estado, em suas vdrias esferas, no
sentido de incentivar ¢ subsidiar projelos e de
legislar sobre as chamadas dreas de interesse
turistico, visando & protecéio do meio ambiente,
no que entra em choque com as classes
empresariais, resultando na inoperancia.

¢ O papel dos meis de comunicagiio de massa na
criagio ¢ comecializagio do produto turistico,

expresso por  imagens  estercotipadas,
consumidas sem criticismo, sob um processo de
mimetismo coletivo. '

Recentemente (1989) foi introduzida no curriculo de
Geografia, no curso de graduagio, a disciplina "Geografia
do Turismo", cujos objetivos e contetidos julgamos
oportuno franscrever uma vez que trata-se de uma
disciplina até entdo ausente dos curriculos dos cursos
superiores de Geografia no pafs.

OBJETIVOS

¢ Compreender o f{urismo como importante
fendbmeno social do mundo contemporineo e
seu papel na organizagao do espago.

¢ Analisar a formacio da demanda turistica nos
seus aspectos quantitativos € qualitativos.,

e Analisar a oferta turistica — o papel dos recursos
naturais e culturais.

¢ Compreender os aspectos politicos, culturais,
ideoldgicos e econdmicos no planejamento do
turismo.

° Observar o impacto da atividade turistica sobre o
meio-ambiente e as comunidades locais.
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CONTEUDO

¢ Aspectos tedrico-metodoldgicos na abordagem
do fendmeno turistico.

* O wrismo de massa na sociedade contemporanea
e seu papel na organizago espacial.

* Importincia da percepgdo na valorizagiio do
eSpago  turistico. A paisagem €omo recurso
turistico.

e Oferta e demanda do turismo.

* Caracteristicas dos fluxos turisticos.

* Custos ¢ beneficios da atividade turistica.

Politica, legislagéo e estratégias do planejamento
turisticos.

* Impacto ambiental do turismo.

¢ O turismo ccoldgico.

No presente, vérios trabalhos encontram-se em
andamento, desenvolvidos pelos alunos de graduagio
como tarefa do TGI (Trabalho Individual de Graduagéo).
Também no curso de pés-graduagéio diversas pesquisas
em curso visam a dissertagio de mestrado ¢ & tese de
doutorado, o que significa, dentro em breve, um efeito
multiplicador dos estudos de Geografia do Turismo no
Brasil.

RESUME

De nos jours le tourisme est devenu un élément aussi
important que d’autres grandes activités humaines comme
’industrie ou le commerce.

Depuis la fin de la Deuxitme Guerre mondiale
Uexpansion du tourisme intéresse les sciences humaines et
retient l'attention du gtographe a cause de ses retombées
spaciales.
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Cet articte discute quelques lignes d’approche de la
Géographie du Tourisme vis a vis Ievolution de la pensée
geographique depuis les années soixante, en patticulier, dans la
France.

Parmi les lignes de réfléxion sur le phénomeéne du
tourisme dans le domaine de la Géographie, |'auteur met en

accent ’approche centralizée sur I’individu, d’un coté et sur
I’space, de l'autre coté. Le travai signale que les plusieurs
approches tedrique-méthodologiques ne sout pas opposés, mais
complementaires dans I’analyse de Ia totalité spaciale.

Pour finir I’auteur fait un bref commentaire sur les travaux
de la Géographie du Tourisme au Brésil.
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