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RESUMO

Estudo histérico-social sobre efeito simbo-
lico das propagandas de remédios protago-
nizadas por mulheres com representacées
objetais utilizadas por enfermeiras, veicu-
ladas na Revista Fon-Fon, que descreve as
propagandas de remédios veiculadas nes-
te meio de comunicagdo; analisa as repre-
sentagdes objetais daimagem da enfermei-
ra presente nessas propagandas e discute
o efeito simbdlico dessas representacdes
para o consumo do remédio pela socieda-
de brasileira. As fontes documentais foram
escritas, iconograficas e literatura referen-
tes a Histdria do Brasil, da Imprensa, da Pro-
paganda e da Enfermagem. As propagan-
das de remédios analisadas, mediante uma
matriz de andlise baseada em conceitos da
semidtica, derivam da Revista Fon-Fon. O
estudo evidenciou que as propagandas ana-
lisadas investiram em representagdes
objetais utilizadas pelas enfermeiras, de
modo a obterem credibilidade em relagdo
ao medicamento anunciado.
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ABSTRACT

This is a historical and social study about
the symbolic effect of medication advertise-
ments presented by women using object
representations used by nurses, featured on
Fon-Fon Magazine, which describes the
medication advertisements featured on
Fon-Fon Magazine; analyzes the object rep-
resentations of the nurse image present in
the referred advertisements and discusses
on the symbolic effect of those represen-
tations on the consumption of medication
by the Brazilian society. The document
sources were in print, iconographic and lit-
erature referring to the History of Brazil, the
Press, Advertising and of Nursing. The medi-
cation advertisements, analyzed using an
analysis matrix based on concepts of
semiotics, were obtained from the Fon-Fon
Magazine. The study showed that the ana-
lyzed advertisements invested in object rep-
resentations used by nurses to gain reliabil-
ity regarding the medication being an-
nounced.
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RESUMEN

Estudio histérico-social sobre el efecto sim-
bélico de las propagandas de remedios pro-
tagonizadas por mujeres con representacio-
nes objetivas utilizadas por enfermeras,
publicadas en la Revista Fon-Fon, que des-
cribe las propagandas de remedios exhibi-
das en tal publicacidn, analiza las represen-
taciones objetivas de la imagen de la en-
fermera presente en tales propagandas y
discute el efecto simbdlico de tales repre-
sentaciones para el consumo del medica-
mento por parte de la sociedad brasilefia.
Las fuentes documentales fueron escritas,
iconograficas y bibliografia referente a la
historia de Brasil, de la prensa, de la publi-
cidad y de la enfermeria. Las propagandas
de remedios examinadas a través de una
matriz de andlisis basada en conceptos de
semidtica, corresponden a la citada revista
Fon-Fon. El estudio evidencié que las pro-
pagandas estudiadas se orientaron a utili-
zar a la enfermera como representacién
objetiva con el fin de que el medicamento
anunciado goce de una mayor credibilidad.
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INTRODUCAO

Ao estudar aimagem da enfermeira veiculada na Revis-
ta da Semana, no periodo de 1919-1925, por ocasido da
elaboracdo da tese de doutorado intitulada Os ritos insti-
tucionais e a imagem publica da enfermeira brasileira na
imprensa ilustrada: o poder simbdlico no click fotogrdfico
(1919-1925), ficou evidenciada a luta concorrencial entre
trés escolas de enfermagem localizadas no Rio de Janeiro,
entdo Capital Federal, quais sejam: Escola Pratica de Enfer-
meiras da Cruz Vermelha Brasileira (1916), Escola Profissi-
onal de Enfermeiros e Enfermeiras da Assisténcia a Aliena-
dos (1890), atual Escola de Enfermagem Alfredo Pinto, e a
Escola de Enfermeiras do Departamento Nacional de Sau-
de Pudblica (1922), atual Escola de Enfermagem Anna Nery.

Os dados analisados evidenciaram que, em termos
quantitativos, houve o predominio de imagens de enfer-
meiras oriundas da Escola de Enfermeiras do Departamen-
to Nacional de Saude Publica. Ndo obstante, constatou-se
que tais imagens, em sua maioria, foram dotadas de cédi-
gos que evocavam as enfermeiras da Cruz Vermelha Brasi-
leira, pois o véu e a cruz, foram os cddigos utilizados pelos
jornalistas, a época, para representar a imagem da enfer-
meira. Esses cddigos ndo simbolizavam as enfermeiras da
Escola de Enfermeiras do Departamento Nacional de Sau-
de Publica, cuja marca simbdlica era a touca.

Nesta perspectiva, por meio de outro tipo de fonte, o
presente estudo ird perscrutar sobre a concorréncia entre
as trés imagens construidas pelas escolas de enfermagem,
no Rio de Janeiro, no sentido de aprofundar os resultados
divulgados na tese de doutoramento supramencionada.

O objeto em analise refere-se ao efeito simbdlico das
propagandas de remédios protagonizadas por mulheres
com representagdes objetais utilizadas por enfermeiras,
veiculadas na Revista Fon-Fon. O periodo delimitado para
o estudo situa-se entre 1920 e 1925. O marco inicial refere-
se ao remédio lodeal, divulgado em 1920 e o final, ao Lini-
mento de Sloan em 1925.

A relevancia do presente estudo, consiste na possibilida-
de de utilizar a propaganda como fonte histdrica, vislumbran-
do sua compreensao como possibilidade de trabalho com lin-
guagens que ndo estejam somente no campo verbal ou escri-
tol¥, uma vez que as imagens representam a vida social no
sentido de serem fragmentos do real, quando contextualiza-
da a época, ao reproduzirem determinadas realidades®. Ade-
mais, esta proposta também possibilita (des)cristalizar com
outros dados de pesquisa como ocorreu o processo da cons-
trucdo da imagem da enfermeira brasileira.

Vale ressaltar que, a propaganda foi introduzida na im-
prensa pelo fato de representar o anseio de mudancas. Es-
sas mudancas foram uma das maneiras de apontar aos lei-
tores, determinados caminhos para se atingir a idéia de fe-
licidade, pois com as imagens de propagandas a mao, os
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consumidores passavam os olhos em cada pagina da revis-
ta, admirando e sonhando com o poder da escolha de de-
terminado produto de sua necessidade®.

Diante do exposto, o estudo tem por objetivos descre-
ver as propagandas de remédios veiculadas na Revista Fon-
Fon; analisar as representacdes objetais da imagem da en-
fermeira presente nessas propagandas e discutir o efeito
simbdlico dessas representacdes para o consumo do remé-
dio pela sociedade brasileira.

METODO

Estudo histoérico-social, cujos dados foram analisados,
por meio das concepgdes de habitus, representac¢do objetal
e poder simbdlico do socidlogo francés Bourdieu.

A concepcgdo de habitus, de forma geral, foi aplicado aos
documentos no que se refere aos aspectos, aparamente, mais
insignificantes das coisas, situagdes ou praticas da existéncia
humana®, entendidas no estudo como a postura da pratica
profissional da enfermeira.

As representagdes objetais (uniforme, touca, cruz), evo-
cavam imagens de enfermeiras utilizadas pelas industrias
farmacéuticas com vistas a produgdo de representagées
objetais, consoantes com a confiabilidade dos produtos nos
temas abordados na leitura do corpus documental®.

O poder simbdlico foi entendido no sentido de
sugestionamento exercido através das coisas e das pessoas e
a condigdo de eficdcia de todas as espécies de poder simbali-
co capaz de exercer algo sobre o habitus do outro®.

As fontes do estudo foram localizadas no Rio de Janei-
ro, a saber: Biblioteca Nacional; Biblioteca da Escola de
Enfermagem Anna Nery; Centro de Documentac¢do da Es-
cola de Enfermagem Anna Nery; Arquivo Setorial Enfermeira
Maria de Castro Pamphiro, da Escola de Enfermagem
Alfredo Pinto. Tais fontes sdo constituidas de documentos
escritos e iconograficos, além de literatura referente a His-
tdria do Brasil, da Imprensa, da Propaganda e da Enferma-
gem, caracteristicos de estudos do tipo histérico-social.

As imagens contidas nas propagandas de remédios fo-
ram analisadas mediante matriz de andlise, com base em
dois conceitos da semidtica: o plano de expressdo, como
manifestacdo do conteldo como um sistema de significa-
¢do verbal, ndo-verbal ou sincrético e o plano de conteu-
do, considerado como o significado do texto, o que o texto
diz e como ele faz para dizer o que diz".

A escolha pela revista Fon-Fon para o estudo, se deu
em virtude do relevo investido em propagandas, que nao
ocorriam ao acaso, pois os editoriaistas sugeriam aos co-
merciantes e empresarios, a época, fazerem suas propa-
gandas regulares e sistematicas na melhor revista da im-
prensa ilustrada do Brasil. Além disso, eles afirmavam ser a
mais popular e de maior circulagdo naquela sociedade®.
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RESULTADO

A coleta dos dados contou com o apoio de um instru-
mento de pesquisa, composto de cinco itens: nome do re-
médio, ano de publicagdo, nimero darevista, pagina e data,
o que resultou em noventa propagandas de remédios na
Revista Fon-Fon. Depois eles foram agrupados em quatro
tipos, segundo o nome do remédio, a saber: lodeal (1920),
Vinho lodo Phosphatado de Werneck (1921, 1922 e 1923),
Lavaolho (1922) e Linimento de Sloan (1925).

Nesse agrupamento, o medicamento Vinho lodo Phos-
phatado de Werneck apresentou a freqiiéncia de setenta e
cinco, lodeal doze, Lavaolho dois e Linimento Sloan um. A
seguir seus contetidos imagéticos foram analisados.

AS PROPAGANDAS DE REMEDIOS
E A IMAGEM DA ENFERMEIRA

A propaganda do remédio lodeal foi de pagina inteira,
composta de imagem e texto. O medicamento era destina-
do a prevengdo de infecgbes e usado em lesdes, como:
abcessos, aphtas, assaduras de calor, brotoejas, comichdes,
dasthros, eczemas, empingens, erupgdes, espinhas, feridas,
frieiras, fistulas, manchas de pelle e sudres fetidos, a venda
nas farmacias, drogarias, perfumarias, bazares e, também,
no depdsito geral, pelo preco de 45000 (quatro mil contos
de réis), ou ainda, pelo correio no valor de 75000 (sete mil
contos de réis).

SOCCORRO IMMEDIATO
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Figura 1 - Propaganda do remédio |odeal

PRECO DO VIDRO 4$000 — PELO CORREIO 7$000 — A
venda em todas as Pharmacia, Drogaria, Perfumarias,
Bazares e no Deposito geral J. DE CARVALHO - Rua
Genral Camara N. 225 — Sobrado — Telefone: NORTE 6479
— CAIXA POSTAL N. 1724 — RIO DE JANEIRO®,

Cabe ressaltar que, a cidade do Rio de Janeiro, a época,
tinha 512 farmdcias, 143 drogarias, 100 laboratérios e de-
pdsitos e 47 ervanarias”, o que possibilitava aos produto-
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res a distribuicdo dos produtos a serem comercializados e
aos consumidores a encontrarem produto.

O preco do produto de 45000 a 75000 (quatro a sete
mil contos de réis), correspondia, a época, a compra de dez
revistas da imprensa ilustrada - dois meses e meio.

O texto da propaganda também informava ao consu-
midor a maneira de usa-lo, no sentido de defesa a pele.

IMPORTANTE — o uso diario de uma colher de sopa de
IODEAL, em uma bacia d'agua para lavagens do rosto ten-
do-se o cuidado de aspirar para que se effectue uma ligei-
ra lavagem nas fossas nazaes, preserva em absoluto, as
constipages, influenzas e outros males, que se manifes-
tam, consequente dos bacillos aspirados no ocorrer do dia®.

O fragmento acima apresenta os termos linguisticos
como constipagdes, influenzas e bacilos, palavras do cam-
po cientifico da medicina, o que produzia sentido de credibi-
lidade do produto. Nessa perspectiva, o discurso era para
produzir o efeito de verdade®. A verdade produzida no
discurso da propaganda era no sentido de convencimento
ao consumidor sobre a eficicia do remédio.

Outro argumento utilizado no discurso da propaganda era
sobre o aspecto legal, apresentado pela frase Approvado pela
Directoria Geral de Satde Publica do Brasil, em 5 de julho de
19189. Licenga n. 928. O discurso sobre o aspecto legal possibi-
litava ao anunciante enunciar seu capital juridico como uma
forma sutil de divisdo do trabalho pela dominagdo simbdli-
ca®, Este enunciado foi outra forma de convencimento utili-
zado pelo anunciante sobre a eficacia do produto.

Ademais, o texto citava a Cruz Vermelha com uma for-
ma de apelo para o consumo do produto, conforme se apre-
senta o excerto a seguir:

Ter em vossa casa um vidro de IODEAL para attender as
necessidades urgentes, € uma medida de previdencia. Elle
representa a Cruz Vermelha domestica o0 SOCORRO
IMMEDIATO®,

A propaganda, ao utilizar a expresao Cruz Vermelha, re-
produzia a crenca simbdlica da instituicdo", inclusive ao
articular outra expresdo no discurso Socorro Immediato.
Essas expressdes funciovam como um gatilho mental para
o leitor se remeter a Cruz Vermelha, que tinha por finalida-
de atender vitimas em tempos de guerra e calamidades.
Infere-se aqui, a confialibilidade no produto que pretendia
0 anunciante.

A imagem de mulher que ocupou um quarto da pagina
da revista, remete as representagdes objetais utilizadas
pelas enfermeiras oriundas da Escola Profissional de En-
fermeiros e Enfermeiros da Assisténcia a Alienados, sec¢do
feminina no Engenho de Dentro®, que tinha como marca
simbdlica em seu uniforme o gorro com cruz na cor azul.
Cabe ressaltar, porém, que os atributos pessoais utilizados
pelas enfermeiras daquela escola, analisadas em outro es-
tudo, ndo apresentavam imagens de enfermeiras com os
cabelos fora do gorro®.
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Neste sentido, ao articular-se a crenga simbdlica pro-
duzida pela Cruz Vermelha a imagem de mulher na propa-
ganda, com as representagdes objetais utilizadas pela en-
fermeira da Escola Profissional de Enfermeiros e Enfermei-
ras da Assisténcia a Alienados, sec¢do feminina, identifica-
se que o anunciante fez hibridacdo da mensagem entre o
discurso escrito e imagético. Depreende-se, neste sentido
que, o anunciante, por meio do discurso hibrido, mais uma
vez se utilizou de estratégias de convencimento ao consu-
midor, no sentido de adquirir o produto e fazer té-lo em
sua casa para uso diario.

A propaganda do remédio Vinho lodo Phosphatado de
Werneck era indicado para anemia, limphatismo e debili-
dade. A composi¢cdo do nome, com a palavra estrangeira
Werneck, do medicamento foi, provavelmente, oriundo da
marca do Laboratdrio Werneck. Esse laboratério teve como
diretor técnico, no periodo 1919 a 1931, Fabio Leoni
Werneck - formado pela Faculdade de Farmacia e Odonto-
logia do Rio de Janeiro (1920)%°,

O anuncio do produto nas paginas da revista acompa-
nhava a imagem de uma mulher com os atributos pesso-
ais: véu, roupa clara de manga comprida, ostentando no
alto da cabega e peito (lado direito) o simbolo da cruz, dan-
do a sensagdo ao leitor que a mulher transportava um cali-
ce em uma bandeja (Figura 2)®%,

HO 100 PHOSPATADD

Figura 2 - Propaganda do remédio Vinho lodo Phosphatado

Os atributos pessoais sdo: o véu e o simbolo da cruz.
Estas representacGes objetais remetem a imagem da en-
fermeira da Escola Pratica da Cruz Vermelha Brasileira (RJ),
em virtude das semelhancgas ostentadas pelas agentes so-
ciais daquela instituicdo. O véu associado ao simbolo da
cruz era uma das marcas simbdlicas da Cruz Vermelha, que
tinha a enfermeira como agente mensageira dos principios
institucionais oriundas daquela escola®.

Essas marcas simbdlicas funcionavam para a Cruz Ver-
melha como comunicacdo visual, que, pelo pensamento
de Bourdieu representa o instrumento de integragdo soci-
al. Neste sentido, essas representagdes objetais (véu e cruz)
faziam os leitores remeterem-se ao consenso da crenga sim-
bdlica preconizada pelainstitui¢do e, provavelmente, a con-
fiabilidade do produto.

O mesmo produto, a partir do ano de 1921, passou a
ser veiculado com outra estampa publicitaria. O anuncio
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apresentava ao consumidor a embalagem do produto com
a ampliacdo da imagem da mulher ja descrita. Além disso,
oferecia ao leitor mais informacgGes sobre o Vinho lodo
Phosphatado de Werneck (Figura 3)*2.

INHO 10D0-PHOSPHATADO DE WERNECK

LYMPHATISMO
DEBILIDADE
€ ra corvalascenga e zodes
A malodas ga exy
WM Feconss kuints de aifrita
encages ¢ i

© RUA DOS CURIVES, 8 e 7
RIO DE JANEIRD

Figura 3 - Propaganda do remédio Vinho lodo Phosphatado

As informacGes eram que [...] na convalescenc¢a de to-
das as moléstias que exigem um reconstituinte de effeito
energico e immediato, bem como o endereco para aquisi-
¢do do produto Rua dos Ourives, 5 e 7 — Rio de Janeiro*?,

O produto no anuncio distinguia-se na embalagem, tipo
garrafa, envolvida em possivel papel do tipo fino com es-
tamparia, ndo possivel de ser identificada, e com um rétu-
lo rebuscado.

Nesse novo reclame, aimagem era ampliada e, também,
foi possivel visualizar a bandeja com o célice cheio, provavel-
mente para dar idéia de que fosse um medicamento.

Ao articular-se a representacdo objetal ostentada pela
mulher no andncio mais a hexis corporal do braco, trans-
portando uma bandeja com um cdlice, a mensagem ima-
gética do texto deixa transparecer que se trata de uma re-
presentacdo da enfermeira. Nesse sentido, a propaganda
utilizou a competéncia técnica profissional da imagem da
enfermeira, por meio do habitus, como portadora de um
discurso imagético autorizado. Esse discurso autorizado,
articulado ao imaginario coletivo, pela crenca simbdlica
produzida pela Cruz Vermelha, produzia sentido sobre a
credibilidade do remédio, pela assinatura imagética da en-
fermeira, entendida como o conhecimento aplicavel da
profissdo direcionada ao consumidor.

Outro produto farmacolégico veiculado na imprensa
foi o Lavolho, que tinha indicagdo para lavar os olhos
das criangas. A propaganda se apresentava com a ima-
gem de uma mulher com um bracal que continha o sim-
bolo da cruz, administrando o medicamento a crianga*?
(Figura 4).
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Figura 4 - Propaganda do remédio Lavolho

As informag0es contidas no reclame eram:

Os Olhos das Creangas — bonitos lavando os diariamente
com LAVOLHO. E magnifico, [...] effectivo e agradavel.
Mulheres da [...] bem poupado costoso tratamento com
[...] lavangem os olhos enfermos com [...] a artablissima
descoberta.

Cura rapidamente e com toda a seguranga os olhos [...]
palpebras inchadas e encrostadas tornam-se firmes. Os
olhos fracos tornam-se fortes como magica. Pestanas com-
pridas e [...]®3.

Abaixo dessas informacgGes era apresentado ao leitor
que, o produto encontrava-se a venda

[...] com conta-gotas nas Pharmacias e drogarias e casas [...]*3.

Dentre as representagdes objetais, destaca-se o bragal
com a cruz. Esse atributo pessoal remete ao ritual de for-
matura das enfermeiras da Cruz Vermelha Brasiliera. Nesse
ritual as formandas recebiam o bracal, que era regulamen-
tado pela instituicdo, pelo artigo 75",

Essa representacdo objetal era uma das maneiras que a
Cruz Vermelha tinha de demonstar seu poder simbdlico,
pois como cita Bourdieu ndo hd poder simbdlico sem uma
simbologia do poder?®. Nesse sentido, a propaganda, ao
utilizar o bragal como representagdo objetal, passava para
o leitor, possivel consumidor, que o produto era merece-
dor de crédito de confianca.

Ao articular o bragal a hexis corporal da mulher, com os
atributos utilizados pela enfermeira, provavelmente, fazia
com que o leitor tivesse a sensa¢dao de como o produto
deveria ser utilizado. Em outras palavras, a mulher em po-
sicdo, suavemente, inclinada, tendo em uma das maos um
conta-gotas e no outro bragco uma crianca, também infor-
mava a maneira de adminstrar o medicamento, bem como
sensibilizava o futuro consumidor.

A sensibilidade toca e emociona, no sentido forte do
termo, fazendo passar para dentro da ordem da sensagdo
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que possui sua propria natureza sobre a competéncia es-
pecifica®™. Depreende-se que, o bracal com o simbolo da
cruz associado a hexis corporal da mulher e a figura da cri-
anca para sensibilizar e informar ao leitor o uso do medica-
mento, foram estratégias de comunicacdo para a venda do
medicamento.

O ultimo medicamento com o nome de Linimento [me-
dicamento untuoso] de Sloan era indicado para o

RHEUMATISMO Ciatica, neurosis, bronchite e outras en-
fermidades proprias da estagdo, curam-se e evitam-se com
applicacdo durante algum tempo do LINIMENTO DE SLOAN
(Figura 5)19),

SLOAN

Figura 5 - Propaganda do remédio Linimento SLOAN

A propaganda apresentava em primeiro plano um ho-
mem, trajando roupdo com gola quadriculada, sentado em
uma poltrona com as pernas cobertas e esticadas em uma
cadeira e expressao facial, que mostra pregas faciais, no
sentido de dor. Ao fundo da cena, de forma discreta, a ima-
gem de uma mulher trajando, em relevo, gorro e avental,
dando a entender ao leitor, pela sugestdo da sua hexis cor-
poral, que iria pegar o remédio ou que ja teria utilizado o
linimento no paciente para alivio da dor.

A propaganda do remédio usou a figura de mulher, com
os elementos simbdlicos utilizados pela enfermeira, ao
apostar no jogo da divulgacdo do produto farmacolégico,
a distin¢do profissional desta figura-tipo.

A figura-tipo pode ser entendida, pelo conceito do habi-
tus de Bourdieu, como uma das maneiras de se ter, usar e
adquirir, indicando tempo, esforco e aprendizado assumi-
do*®), Nesse sentido, a figura da mulher na propaganda
evidenciou na representagdo do anuncio alguns dos habitus
da enfermeira, como estratégia no jogo para a divulgagdo
do produto. Por outro lado, a propaganda se utilizou do
artificio de mostrar a qualidade do produto pela expressao
facial de sofrimento da figura masculina.

Destaca-se que, alguns anuncios da década de 1920 nes-
se género, partiam do principio de ndo esconder a dor, por
meio de testemunho imagético, que deveria ser combatida®.

A andlise é iluminada no sentido que, o que estd em
jogo no jogo da divulgagdo e da distingdo é, como se per-
cebe a exceléncia humana, aquilo que toda sociedade re-
conhece no homem cultivado*”. O homem cultivado aqui,
tem o sentido do capital cultural, que o leitor da propagan-
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da é possuidor, para entender a mensagem imagética arti-
culada a eficacia da medicamentacéo.

O EFEITO SIMBOLICO DE
CONFIABILIDADE PARA O
USO DE REMEDIOS

As representacoes objetais analisadas nas propagandas
de remédios convergiram para o jogo da divulgacdo e da
distincdo do produto comercial percebida pelo homem, o
que no pensamento de Bourdieu explica-se pelo efeito de
figuras'*®. Esse jogo ¢é a inculcacdo da imagem da enfer-
meira, que induzia o consumidor a acreditar na confiabili-
dade do produto a ser consumido. Por outro lado, por meio
do uso daimagem da mulher, os atributos da distingdo pro-
fissional da figura-tipo servia de gatilho mental para o lei-
tor associar aquela mulher como enfermeira.

Um estudo” esclarece que

[...] a distingdo se organiza segundo as regras socialmen-
te definidas, as condutas distintas estéo para o sistema de
procedimentos expressivos assim como as falas estao para
lingua.

A confiabilidade por meio das representac¢des objetais uti-
lizadas pela enfermeira, ndo ocorreu ao acaso. Depreende-se
dai que, a mensagem se vale de solugdes ja decodificadas,
pois ao invés de inventar um cddigo, ela adapta as solucdes de
dominio coletivo, considerando que seu objetivo ndo é infor-
mativo e, sim de confirmar a ideologia existente.

Ademais, de maneira geral, as propagandas da impren-
sa seduziam os consumidores e contribuiam para o suces-
so do produto comercial. A légica da imprensa, no sentido
da propaganda, é de se impor, dominando essencialmente
os funestos, visto que favorece os produtos e os produto-
res diretamente. Além disso, a propaganda seduzia a opi-
nido publica, como um campo de luta que se utiliza de uma
imagem marcial, da qual ndo devemos desertar,

Os anuncios tém duas operagdes principais de interven-
¢do. A primeira é tirar a feilra, fraqueza e a doenga e a segun-
da de acrescentar ao leitor o que lhe falta: estética, robustez e
saude. Tirar ou acrescentar remete a um determinado codi-
go, mantendo os corpos em uma norma social®.

Nesse sentido, a funcdo da propaganda refere-se ao im-
pacto do produto dado, n3o fixado para toda eternidade®,
ou seja, o discurso autorizado pela imagem da enfermeira e
a divulgacdo na imprensa, quando associados exercem du-
pla fungdo. Essa dupla agdo abre possibilidades, segundo as
palavras do mesmo autor o que vocé realiza faz aparecer o
que os outros ndo fazem e que poderiam fazer'¥,

Depreende-se dai que, os agentes propagandistas di-
vulgavam seus produtos, usando figuras femininas, por
meio da ostentac¢do dos elementos simbdlicos da enfermei-
ra, fazendo com que os leitores se remetessem a imagem
da enfermeira a época. Destarte, que aqueles atributos pes-
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soais indicavam o discurso imagético autorizado no senti-
do da administracdo do medicamento aos que necessita-
vam de cuidados especificos.

Esse discurso imagético autorizado era também ratificado
pela hexis corporal das imagens femininas nas propagandas,
gue evidenciavam o habitus da enfermeira. Nesse sentido, o
habitus da enfermeira transmitia ao leitor a confiabilidade e
eficacia do produto como efeito simbdlico.

O efeito simbdlico, por outro lado, agia como uma espé-
cie de magica para a solu¢do de problemas de desordem na
saude, associada a figura de um corpo de mulher. O corpo,
nesse sentido, foi entendido como um substrato do habitus,
onde se inscrevem as relagdes de poder que reproduzem o
sistema de dominac3o que impera na sociedade®,

Aimagem feminina nas propagandas dos remédios pre-
dominou como suporte da mensagem do produto anunci-
ado. Na década de 1920, os cartazes publicitarios utiliza-
vam a imagem da mulher como suporte, buscando cons-
truir o modelo a ser seguido por quem pudesse comprar
produtos, numa operagdo do acrescentar valores e promo-
¢do do corpo belo, saudavel e agil®.

O entendimento é que, as propagandas com as figuras
femininas apresentavam nexus, com o que Bourdieu cita
sobre as relacdes de dominagdo e de exploragao que se
inscreve no género feminino*®, As mulheres est3o situa-
das do lado Umido, baixo, curvo com atribui¢des dos traba-
Ihos domésticos entendidos como aqueles privados e es-
condidos ou até mesmo invisiveis de sua natureza, como,
por exemplo, o cuidar de crianga®®,

E neste sentido, que se infere sobre a figura de mulher,
articulada as representagGes objetais utilizadas pelas en-
fermeiras, ao ser explorada nas propagandas de remédios,
ao produzir o sentido do cuidado. O cuidado como pala-
vra, no efeito ideoldgico da unificagdo dos opostos ou da
denegacdo das divisOes, os intelectuais a rejeitam. Essa re-
jeicdo ocorre no sentido da palavra soar com certo tom de
pequena burguesia, tacanha e mesquinha, apesar de sua
polissemia na linguagem®.

Outra estratégia utilizada pelos propagandistas com
efeito simbdlico, foi de fazer com que os leitores mexessem
os olhos para acompanhar a trajetdria do texto escrito,
usando o recurso da alteragdo das letras, ao articular a
visualizagdo das imagens femininas com os elementos sim-
bolicos utilizados pelas enfermeiras. Neste sentido, um
autor ilumina a analise ao citar que, o objetivo dessa ar-
ticulacdo era transformar aimagem para além do desenho.
Depreende-se mais uma vez que, o objetivo dos propagan-
distas ao usarem imagens femininas era de fazer ver e fa-
zer crer, por meio das representacdes objetais utilizadas
pelas enfermeiras, a confiabilidade e credibilidade do pro-
duto pelo discurso imagético autorizado.

Ademais, essa articulacdo entre texto escrito e imagéti-
co, fazia sugerir nos reclames certa mudancga de habito do
consumidor, no sentido de se tornar mais saudavel, como,
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por, exemplo, a propaganda do lodeal, que sugeria o uso
diario do produto como uma das maneiras de prevencdo a
aspiracdo de bacilos no decorrer do dia.

Ainculcagdo da mudanga de habitos do leitor pela pro-
paganda fazia com que ele consumisse o produto. As mu-
Iheres eram as principais consumidoras e até consideradas,
a época, como as gastadeiras, em virtude da organizagao
da vida familiar, cabendo-lhe a decisdo de comprar ou ndo
os produtos, com o objetivo de manter uma vida saudavel
da familia®.

CONCLUSAO

As propagandas investiram nas representacées objetais
utilizadas pelas enfermeiras e ao mesmo tempo deposita-
vam nelas a importancia de credibilidade para o consumo
da medicagdo anunciada. Destarte, caberia ao leitor a aten-
¢do para o cuidar do seu corpo na busca pela distancia dos
maleficios da vida e quigd se distanciar da velhice. Ademais,
tentar proporcionar um corpo saudavel, ao se impressio-
nar pelas mensagens do que poderia um corpo doente pro-
porcionar, sendo vista e lida pelo olhar de parte da socie-
dade brasileira, como os leitores da Revista Fon-Fon.

Os reclames dos remédios visavam a saude dos leitores,
cabendo aqui destacar que o pais se encontrava no contexto
da Reforma Sanitaria, liderada por Carlos Chagas. A Reforma
Sanitdria vinha em uma concepgdo de saude para um pais
moderno apods diversas epidemias, como, por exemplo, da
Febre Amarela e da Gripe Espanhola, e a época em combate
contra a tuberculose. Neste sentido, as propagandas implici-
tamente sinalizavam aos leitores as possibilidades de cuida-
rem melhor de seus corpos, tendo como agentes sociais
mensageiras as figuras femininas, com representacdes
objetais utilizadas pelas enfermeiras daquela época.

Por outro lado, as propagandas visavam certo encanta-
mento, mas precisavam ser entendidas também como es-
paco de mercado. Esse espaco de mercado era descrito pela
crenca simbdlica dos produtos por meio do discurso ima-
gético autorizado da enfermeira.
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