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EDITORIAL

Estamos lan¢cando, com esta edi¢cao, o nimerdRedista de Gestdo USREGE-USP, referente ao segundo trimestre
de 2009. Os artigos aqui reunidos — das areas deirgiracdo de Ciéncia e Tecnologia, Administraaeral,
Administracdo Publica, FinancasMarketing— certamente contribuirdo para uma ampliagdo dbemmento nessas
areas da Administracao.

Ferreira Junior e Segatto investigaram a forma ge# dois importantes institutos de pesquisa darautilizaram

seus recursos financeiros, humanos, organizacioeaisol6gicos e outros no relacionamento com esagrelo setor
produtivo. A relacdo entre esses recursos e vasiayee compdem a gestdo dos institutos pesquisadi@s, das

interacdes dos IP’s com as empresas, também festigada. Os autores verificaram que ha uma conexfie os

recursos analisados e que a influéncia deles mzegsos de gestao se da de forma diferente, demknde aspecto de
gestao considerado em cada instituto.

A partir de dados gerados por uma pesquisa intemalcrealizada simultaneamente em 20 paisesjgnaté Gido e
Oliveira Jr. analisa a tendéncia cada vez maistaada deoffshoring(migracdo) de servicos dmll centerpara a
india, Africa do Sul e Brasil. Mediante a aplicagi® umsurveynos trés paises estudados, os autores se prapusera
comparar a industria dzall centersdesses paises, compreender o que levou a indi@estacar mundialmente nesses
servicos e entender o que distingueascentersorasileiros dos indianos.

Santos, Rogers, Lemes e Machado analisam, em 8ga, & reforma da Lei n® 6.404/76 pela Lei n° 0B/2001,

especialmente no que se refere a protecdo dossia®minoritarios. Por meio das respostas a urstipmério enviado
a companhias ndo financeiras listadas na Bovespapires procuraram identificar o nivel de con@ocih dessas
companhias com aspectos da reforma relacionadogeka tdos acionistas minoritarios. Os resultadcstedestudo
colocam em duvida a eficacia da reforma da lei ne diz respeito a diminuicdo dos conflitos entredog&rsos

interessados nos processos de gestdo das empresas.

Os autores Callado e Moller descrevem em seu astiggro de crédito soberano brasileiro no peri&d995 a 2005.
Os autores utilizaram métodos econométricos paafisan também a influéncia das crises financeingéermacionais
sobre esse risco. Essa influéncia, segundo osesutpode aumentar significativamente o risco soloerRor essa
razdo, sua analise permitiria administrar o rismooperacdes internacionais, bem como prever naisssdinanceiras.
Os resultados do estudo mostram que a politica tfwoaeeage a crise financeira, muito mais do guangecipa a elas.

O Modelo KMV, uma metodologia de célculo do rise aédito, é detalhadamente analisado no artigBadtos e
Santos. Esse modelo, que permite tratar o risapédbto juntamente com o risco de mercado, mediafitemacdes do
mercado de agdes, € utilizado pelas areas de gmm@Tdo de risco para analisar e medir a probaliédde
inadimpléncia de empresas. Para os autores, etssdatogia apresenta vantagens e desvantagensadpento artigo,
e € mais uma ferramenta importante na analise &iteare no monitoramento, pelas empresas, de qu@si€efo ao
risco de inadimpléncia.

Em um estudo descritivo conclusivo em empresas éidiare grande porte de Londrina, PR, Chiusoli eagaan
apontam a importancia de as empresas, num cendrgrathde competicdo e avanco da tecnologia damafgio,
utilizarem-se de um sistema de informacdona@ketingcomo fonte segura para auxilio a tomada de dexisde
autores verificaram que, apesar de desempenharepapeh estratégico nas organizacdes, pois sdo menttais para
decisdes mais acertadas, as técnicas que permiterntorar as agdes da concorréncia com maior efics@®d pouco
utilizadas nas empresas estudadas.

A segmentagcdo de mercado pelas organizacdes deosedo ramo de agéncias de comunicagdo do Esa@anta
Catarina foi o tema do artigo de Sarquis e Ikedmsftierando que a indistria de agéncias de congdimdam atuagéo
econdmica importante no Pais, os autores analisaitondas principais agéncias de comunicacdo dEsszdo,

particularmente sua préatica de segmentacédo de dwersaa sistematica de selecdo de mercados-alva tognma de

gestdo da compatibilidade entre os clientes. Parautores, os resultados deste estudo, além dé@ncardm as
conclusdes de outros estudos sobre o assuntoibedrgm para ampliar o conhecimento sobre a pré@aarketing

das agéncias de comunicacéo.

Desejamos aos leitores REGE-USPque esta leitura suscite reflexdes e novos estadespoderdo ser encaminhados
a Revista para publicacao.

A Editora
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