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Resumo

O artigo apresenta questionamentos quanto a autonomia do campo museal
diante da financeiriza¢do da cultura no espaco social contemporaneo.

Palavras-Chave: Museu. Arte. Cultura. Financiamento. Autonomia.

Resumen

El articulo presenta cuestionamientos en cuanto a la autonomia del campo
museal aente la financiarizacion de la cultura en el espacio social
contemporaneo.

Palabras-Clave: Museo. Arte. Cultura. Financiamiento. Autonomia.

Abstract

The present article questions the autonomy of the museological field with
regard to the financialization of the culture in the contemporary social space.

Keywords: Museum. Art. Culture. Financing. Autonomy.
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ADRIENNE DE OLIVEIRA FIRMO

OLD LOVE, NEW LOVE, BUT TRUE LOVE*

[,,,] a semelhanga de qualquer amor, o amor pela arte sente repugndncia
em reconhecer suas origens e, relativamente as condi¢des e
condicionamentos comuns, prefere, feitas as contas os casos singulares
que se deixam sempre interpretar como predestinagdo.

Pierre Bourdieu e Alain Darbel

m 1930, quando os EUA saiam do periodo de abundancia pds-primeira

guerra e ingressavam na Grande Depressdo, Cole Porter e Herbert Fields
apresentavam a Broadway o musical The New Yorkers, inspirado nos cartoons
de Peter Arno. O espetaculo criticava e expunha com humor e picardia a
relacdo amorosa entre a elite nova-iorquina e o gangsterismo da venda ilegal
de bebidas alcodlicas, bem como seus esbarrGes na vida das gentes
desfavorecidas, expondo os brindes celebratérios as prodigalidades do
dinheiro e, com crueza escandalosa, o poder de compra, inclusive, dos corpos
e espiritos. O momento de crise, se por um lado levou a elite a perdas

financeiras com a queda da Bolsa de Valores e ao desemprego da populagdo,

1
The New Yorkers, Cole Porter.
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proporcionou o investimento na diversificagdo dos valores simbdlicos,
exemplo disso é a criagdo do Museu de Arte Moderna/MoMA, em 1929, e o
surgimento de um novo tipo de museu, voltado a producdo de arte moderna e

a atuacgdo internacional nos anos seguintes.

No Brasil, a queda dos pregos do café transformou as feicdes da aristocracia
nacional que passou a investir no setor industrial, levando ao crescimento e
modernizacdo econOmica e cultural da capital paulista, proporcionando, duas
décadas depois, a fundagdo dos museus de Arte de Sdo Paulo/MASP (1947) e de
Arte Moderna/MAM-SP (1948) e da Bienal Internacional de Sdo Paulo (1951).

Nesta breve introducdo, chamam a atencdo, e é o que se pretende discutir
neste artigo, as relagGes entre a posse do capital financeiro e o espa(;o2 social
cultural — especialmente o museu e instituicbes equivalentes —, campos,3
relativamente autdonomos, que, por determinados interesses e movimentos,
acabam por se entrelagar, implicando-se mutuamente. Ndo se trata de
equalizar ou equivaler diferentes instituicbes, detentoras cada uma de
funcionamentos proéprios, singularidades de procedimentos e observancia a
diferentes legislagGes em seus paises, ou fazer comparagées entre os modos
de financiamento, mentalidades e tragos histdérico-culturais entre Brasil e EUA,
mas que a referéncia sirva para tracar paralelos ou metaforas quanto a
situagOes de crise economico-social. Sdo, portanto, reconhecidas as diferencas
entre os fundos de subsidio, o patronato nos EUA, financiamento por institutos

e fortunas apoiados por aparato estatal de fuga de impostos (Wu, 2016, 28);

2 Espaco aqui entendido conforme o define Milton Santos (1926-2001), como um conjunto
indissocidvel de sistemas de objetos e sistemas de a¢cdes em interagdes solidarias e
contraditdrias, ou seja, a relacdo entre forgas materiais e imateriais, as formas e a vida que as
anima, as coisas e seus modos de produgdo. Ver entre as obras de Milton Santos. Por uma
geografia nova; A natureza do espago; O espago do cidaddo.

3 Nogdo proposta por Pierre Bourdieu (1930-2002) que caracteriza a autonomia relativa de certo
dominio de concorréncia e disputa interna de um espaco social de praticas especificas — cultural,
econdmico, intelectual, cientifico, jornalistico, educacional, entre outros —, no qual sdo
determinadas as posigdes dos agentes e no qual sdo reveladas aquelas detentoras de maior
volume de capital e as pluralidades de suas possiveis configuragdes e funcionamentos préprios.
Havendo entre os campos, apesar de suas particularidades, correlagdes estruturais, as lutas
concorrenciais por poder, no campo cultural, seriam elas as disputas por legitimidade,
autoridade e interpretagdo. Ver textos referenciados de Pierre Bourdieu.
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no Brasil, museus e exposicdes, por sua vez, sdo mantidos, sobretudo, por
meio de leis de isencdo fiscal * ou pequenos aportes privados, que
requerem contrapartidas em favor dos patrocinadores, fazendo com que
museus e exposicoes funcionem como instancias de marketing ou
propaganda e seus trabalhos como lastro ao investimento privado,
movendo, assim, seus espacos de acdo. Circustdncia esta aferida pela
preferéncia por mostras que atraiam grande publico e garantam
visibilidade ao anunciante em detrimento do custeio de outras atividades
essenciais ao funcionamento e finalidade das instituigées,Stornando-as
vulneraveis tanto financeiramente quanto a congratulagdo ou desagrado da

e . - 6
opinido publica, norteadora dos subsidios econdmicos.

Este quase um século que separa a sociedade atual daquela das primeiras
décadas do século XX conduziu a um aprimoramento tal da producgdo de
capital e financeirizagdo da vida, sobretudo apds os avangos do liberalismo,
desde os anos 1980, que ja ndo se pode falar de cultura sem vé-la como um
dos espagos em que a especulagdo financeira obtém ganhos. Portanto,
atualmente, questionamentos quanto a procedimentos relativos a esfera
cultural museu, requerem também tocar em consequéncias econOmicas que
vdo além de modalidade, origem e gerenciamento de recursos. E preciso
perguntar sobre quais implicacbes e comprometimentos seu financiamento

Ihe exigem, quais os atores e os papeis desempenhados nas disputas por

4 Desde 1986, com a criagdo da Lei Sarney (Lei n2 7.505, de 2 de julho de 1986), suspensa, em
1990, e substituida pela Lei Rouanet, em 1991 (Lei n2 8.313, de 23 de dezembro de 1991).

5 T ~ . ~ . -
Como constituigdo de colegdo, sua salvaguarda, pesquisa e extroversdo, também, definicdo e
cumprimento da missdo institucional.

6 O favorecimento a eventos de grande visibilidade pode ser verificado nos comparativos gerais
disponiveis em consulta publica no Sistema de Apoio as Leis de Incentivo a Cultura/Salic. Em
2015, sob a alinea Artes Visuais, foram contemplados com patrocinio chamado mecenato 533
projetos, deste total, 473 para exposi¢des, 32 para projetos educativos, um para doagdo de
acervo e quatro para inciso geral denominado artes plasticas. Em 2006, foram 357 projetos
totais, 290 exposicOes, 34 para educativos, nenhum para doagdo de acervo, quatro para artes
plasticas e um para formagao profissional. Sobre o assunto ver da autora os capitulos terceiro e
quarto da tese de doutorado.
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autonomia e legitimidade. Perguntas essas que ndao podem perder de vista o

. . . 7
horizonte social no qual se inscrevem as instituigdes.

Assim, que dizer hoje sobre o portento da elite financeira nacional legitimada
de si e para si a ponto de ver glorificada a aquisicdo de materialidades e
espiritos por meio do propagandeamento de suas agdes culturais e sociais? Em
gue ponto da histdria passamos do escandalo diante da comercializagdo dos

corpos a celebracdo do comércio do espirito?

As relagGes entre capital financeiro e nobilidrquico e o universo cultural
ndo sdo novidade alguma, a histéria dos museus modernos conta sua
formacdao a partir de colegdes privadas desde o século XVIl, como as
doacdes de Grimani a Veneza ou a da colecdo John Tradescant a
Universidade de Oxford, por Elias Ashmolen, assim, desde suas origens tais
vinculos aparecem como imperiosos, uma vez que a possibilidade de
reunido de objetos que excedam a utilidade pratica e satisfacdo material
dependem tanto da possibilidade de desprendimento financeiro quanto do

poder de sele¢do e ostentacdo daquilo que agrada.

José Carlos Durand (1941), em Arte, privilégio e distingdo, examina numa
abordagem socioldgica essa associacdo na historia brasileira, desde o
periodo imperial aos anos 1980. A epigrafe emblematica do livro apresenta
o relato de Anita Malfatti sobre a caixinha an6nima de auxilio financeiro

disponivel no atelié frequentado por ela na Broadway nova iorquina, nos

7 i . . . .

Em consulta ao sistema Salic, nos anos de 2015 e 2016, entre os dez maiores incentivadores da
cultura, oito sdo do setor financeiro, tendo feito os maiores aportes na drea de museus e
exposigoes.

Referenciais sdo os casos do Museu de Arte de S3o Paulo Assis Chateaubriand/MASP e do
Museu de Arte Moderna de S3o Paulo/MAM-SP, ambos tém como maior patrocinadora
instituicdo financeira, detentora de cole¢do de arte, de centro cultural, também colecionador,
colegdes as quais juntam-se as de membros proeminentes das familias controladora do banco,
nas quais encontram-se, inclusive dirigentes e conselheiros de ambos museus. Para o periodo de
2015, o MASP figura como o terceiro maior beneficidrio de leis de incentivo, sendo este mesmo
banco, cujo presidente preside também o conselho do museu, seu maior patrocinador. Quanto
ao MAM-SP, no mesmo periodo, fica com o 122 lugar no recebimento de beneficios, tendo o
mesmo banco como apoiador e a vice-presidente de sua holding controladora como presidente.
Numeros podem ser conferidos no sistema Salic em Fontes.
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anos 1915 e 16. Segundo o autor, uma vez que o pesquisador adentrasse o
atelié, extasiaria-se diante dos cavaletes “ao ponto de ndo ver a caixinha
‘magica’ nem suas ‘forcas ocultas’, tornando-se miope para os vinculos

entre arte, poder e riqueza ai implicitos.”.

A compreensdo da conexdo entre estas esferas exige a observacdo da
conveniéncia das maneiras como se presentifica, ora ostensiva e encomiastica,
ora obscurecida ou disfarcada, ora numa combinagcdo ao mesmo tempo
obliterante e reveladora de alguns de seus aspectos, como no caso do
“bolsinho imperial” cuja énfase narrativa recai sobre a generosidade de D.
Pedro Il, enquanto oculta a ninharia gasta com estudantes no pais e no
exterior, se comparada aos gastos da familia real, que, de um orcamento de
820 contos, controlado diretamente pelo imperador, dispendia apenas 6% com
protegidos que se escolarizavam, sendo que para bolsistas no exterior a

parcela chegava a parcos 0,5% (Durand, 1989, 26).

Entre as iniciativas beneficentes e a formagdo de um aparato cultural de
acesso publico, situam-se outros dois circulos de interesse: a formagdo das
classes menos abastadas, seja para sua culturagdo seja para
desenvolvimento de mdo de obra, e o incremento do mercado de bens
culturais. A aproximag¢do entre os campos financeiros e culturais tende a
maior estreitamento conforme aprimoram-se tanto o aparelhamento
estatal, os interesses politico-sociais dos detentores do capital, quanto os

anseios por bens simbdlicos por parte da populagdo (Bourdieu, 2003).

Durand, ao tragcar um quadro histérico e sociolégico desses
comprometimentos, distingue e identifica os diversos atores e as
pretensdes que lhes sdo compativeis, como os interesses relativos a
industrializagcdo, a formacdo para o trabalho e para as midias e redes de
comunicacdo ou a profissionalizacdo, especializacdo e instrumentalizagdo

do campo artistico e museal.

Segundo Hans Heinz Holz (1927-2011), em De la obra de arte ao mercado, sob

uma Otica kantiana o desinteresse seria uma atitude estética que encobriria
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um interesse material efetivo, de maneira que a arte ndo pode ser imaginada
como destituida de finalidade social, por mais que tais objetivos estejam
escondidos, portando, uma dialética que |lhe é prépria, a dialética da obra de
arte. Além disso, sua secularizacdo acrescentou-lhe algo, converteu-a em
mercadoria, fazendo com que seu preco forme parte de seu valor
representativo, a ponto de, muitas vezes, a obra nao ter outro valor que ndo o
de ser possuida (Heinz Holz, 1979, 11-22), dessa forma, a
[...] obra de arte é coisificada no momento em que se
torna mercadoria, em lugar de atuar como expressdo de
relagbes humanas [...] a submissdo da obra de arte ao
mecanismo de mercado de mercadorias comporta sua

irremissivel entrega aos mercadores. (Heinz Holz, 1979, 24
[traducdo da autora]).

Apods o desaparecimento da funcdo ritual da arte em razdo de tornar-se
conteudo de informacdo ou em razdo da estrutura de reflexdo que lhe
corresponde, poderia ter sido chamada a atuar como meio essencial para a
formacdo de consciéncia de uma opinido publica democrdtica e momento
de humanizacdo do mundo, sua desnaturalizagdo como mercadoria ndo
pode ocupar esta posicdo na sociedade. Foi, entdo, convertida em emblema
das circunstancias capitalistas da sociedade, em seu adorno e hipdstasis,
coincidindo com o aparecimento de uma rede varia de atores e agentes que
fez romper o contato entre arte e publico e permite que, em seu lugar,
entrem os eventos que degradam o receptor a mero consumidor (Heinz
Holz, 1979, 25). Dessa forma, o que se chama crise da arte ndo seria apenas
de linguagem, mas da sociedade, a qual ndo pode conceder a arte outro
espago que o de mercadoria, portanto, a solucdo dessa crise é politica e
ndo artistica, pois responde a uma sociedade que roubou seu sentido, que
a mercantilizou e privatizou ao mesmo tempo em que estetizou os bens de

consumo (Heinz Holz, 1979, 31).

Se a obra foi tornada bem de consumo e pelo colecionismo perdeu sua fungdo
publica, o museu a arrancaria do mecanismo do mercado para uma instancia

na qual ndo seria considerada como mercadoria, mas como objeto de
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contemplagdo ou possivel meio de reflexdo. Mas o museu, por sua vez, esta

também submetido as leis do mercado,
[...] paga suas aquisicdes a pregos usuais no mercado e,
enquanto comprador, influencia ao mesmo tempo o valor
de mercado do artista. O museu em sua qualidade de sdcio
do artista ndo pode revelar o cardter privado de sua
producdo, porém, dada sua posicdo hibrida, pode
compensar-lhe parcialmente da perda na relagdo publica e
dispensar um cordial acolhimento a produc¢do privada

como uma apropria¢do publica. (Heinz Holz, 1979, 98
[tradugdo da autora]).

Conforme Heinz Holz, obje¢Ges puristas argumentam que o museu se
converteria em instrumento de manipulagdo, tendo em conta que converteria
o reflexo ideoldgico da producdo privada em conteddo normativo para a
formacdo da opinido publica. Mas, apesar de haver corretude nessa alegacao,
os procedimentos dos quadros do museu e sua politica podem levar a
atuagdes que ndo sejam manipulativas, portanto, sdo questdes a serem
sanadas pela pratica museal.
O fato de os museus de arte moderna se encontrarem em
um alto grau de contradi¢do, que é uma reproducdo da
contradicdo entre a intencdo critica da arte e sua
superditacdo (em semidtica, dois significados
aproximados; duas coisas em uma) as leis do fetichismo da

mercadoria, ndo implica, todavia, sua falta de importancia.
(Heinz Holz, 1979, 98 [traducdo e paréntesis da autoral).

Assim, o museu ndo se converte em uma instituicdo cultural obsoleta, mas
cumpre uma tarefa publica democratica da cultura, ao se dar conta dela e a
exercendo. Dessa forma o amor pela arte, representado na instituicdo museu,
seus patronos, seus funcionarios e seu publico, tem se apresentado como um
exercicio e empreendimento que envolve forgas de distintos campos no

espaco social, o artistico-cultural, o estatal, o econémico e o midiatico.

No Brasil, a partir dos anos 1990, com a criagdo das leis de incentivo fiscal,
mais especificamente a Lei Rouanet, de 1991, e a ascensdo do liberalismo no
campo econdmico e, por conseguinte, na administracdo cultural, as relagGes
entre arte, especialmente quanto aos museus, ganharam contornos singulares.
Se, por um lado, sobretudo a partir de sua identificacdo como bem coletivo, os

mecanismos estatais ou instituicdes de interesse publico, passaram, ao longo
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do século XX por aperfeicoamentos técnicos e de pessoal, por outro, as
intervengdes do capital financeiro e interesses privados encontraram novas

formulas de apoderamento desse campo cultural.

O encontro do sentido dos museus no espago publico, além de sua melhoria
técnica, proporcionou o desenvolvimento de um conjunto de pensamentos
tedricos, conceituais e éticos, bem como a instituicdo de conselhos e comités
de atuacdo internacional e conjunta, que tém como finalidade discutir,
organizar e compreender seu funcionamento e papel social, como o
International Council of Museums/ICOM (Conselho Internacional de Museus),
criado em 1946. Na segunda metade do século XX destacam-se os movimentos
ligados a Nova Museologia8 e os esforgos continuos dos profissionais da area
na redacdo de um Cdédigo de Etica e vocabuldrio que promovam o
aperfeicoamento do campo museal. Segundo o documento reconhecido como

de maior orientacdo neste sentido, o Cédigo de Etica do ICOM:

1.1. Constituicdo Constitucional, missdo, permanéncia,
carater ndo lucrativo: missdes, objetivos e politicas
institucionais) da-se a profissionaliza¢do dos funcionarios e
pesquisadores baseada nesses valores morais e éticos —
atualmente passa-se novamente para a privatizacdo das
tomadas de decisdo acerca dos bens culturais — retirada do
espaco do estado, liberalizacdo e uso — mas ndo por meio
do dinheiro préprio, mas de projetos de isengdo fiscal.
Afastamento da equipe profissional e eticamente
orientada para o bem publico e ascencdo de técnicos e/ou
intelligentsia favoravel (Ver carta de ética do Icom —
Recursos Humanos, 1.12: qualidades intelectuais,
conhecimentos técnicos e conduta ética do mais alto rigor
— e também Recursos Fianceiros, 1.10: Politica de geracao
de receitas: independente da origem dos fundos o museu
deve manter o controle sobre o conteldo e integridade de
seus programas, exposicées e atividades desenvolvidas
para gerar receitas ndo devem contrariar as normas da
instituicdo ou prejudicar seu publico). (ICOM, Conferéncia
Geral 2007; Cédigo de Etica luséfono 1i1, 2009)

8 Movimento de profissionalizagdo museoldgica, tem sua primeira expressao publica em 1972,
na Mesa-Redonda de Santiago do Chile, organizada pelo ICOM, a fim de debater a fungdo social
dos museus e o cardter global de suas intervengdes. Sua formalizagdo se da, em 1984, na
Declaragdo de Quebec, pelo Movimento Internacional para uma Nova Museologia, ao propor a
revisdo das fungdes e papel dos museus e instituigdes de arte na sociedade, por meio da
profissionalizagdo em arte, racionalizagdo das fungdes, dos compromissos, objetivos,
metodologias e praticas. Seus expoentes tedricos sdo André Desvallés e Peter Vergo.
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Em 1969, Pierre Bourdieu e Alain Darbel (1932-1975) publicaram, sob o titulo
de Amor pela arte — os museus de arte na Europa e seu publico, a metodologia
e os resultados de uma ampla pesquisa sobre os visitantes dessas instituicées
europeias, a fim de que se tornassem melhor conhecido, recebido e
representado nas instituicGes. Nos anos que seguiram, passando por inUmeras
vertentes museoldgicas, deu-se o crescente esforco de profissionalizacdo dos
quadros dos museus e as transformagbes técnicas e politicas quanto a
compreensdao de suas funclGes na sociedade, mormente, diante de um
horizonte de democratizacdo tanto do acesso publico quanto ao acolhimento

das questdes de interesse social.

Concomitantemente, intensifica-se o sucesso de midia e publico de feiras,9 que
ganham ares de exposicdo e de evento esclarecedor do que vem a ser arte,
com palestras, cursos, mostras de obras (supostamente ou naquele momento)
hors commerce, ganhando ares de museu. Fica a pergunta sobre os
mecanismos encontrados pelo mercado na equiparacgdo e equivaléncia no caso
das artes entre si e a instancia cultural, ao tomar para si o amor pela arte
descrito por Bourdieu e Darbel como parte dos anseios sociais que conduzem
0 publico aos museus. Ao mesmo tempo em que aparelha os préprios museus
com certos quadros, sobretudo de administradores e conselheiros, partilhados
entre museu e financismo, atuantes, inclusive ndo em museus especificos mas

na rede em que operam.

Desse modo, a compreensdo do complexo intercambio que mantém as
instituicdbes museais em funcionamento — como leis de isengdo fiscal,
interesses politico-econdmico-sociais, exercicio massivo dos mesmos agentes
no museu e no mercado, profissionalizagdo dos quadros, entre outros — parece
representar a saida da inocéncia para a idade da razdo, contudo ndo para uma
razdo esclarecida, mas para uma razdo cinica pautada pelo crescimento da

influéncia privada nos museus encoberta ou dourada pelo avango das nogdes

9
Como as brasileiras SP-Arte e ArtRio ou as internacionais Art Basel e Frieze.
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de responsabilidade social empresarial que no fundo tem se convertido numa
desfacatez social, pois ainda que algum beneficio possa trazer, transformam o

campo a fim de operar ndo apenas com prestigio, mas com lucro.

Quanto a autonomia da arte e sua total independéncia do mundo real, tdo
cara ao modernismo, vé-se questionada em um numero crescente de
exposicOes, realizadas nos préprios museus, em que obras dos mais
variados periodos e movimentos artisticos, documentos, textos e os mais
diversos objetos, de etnograficos a cotidianos, sdo exibidos em
equivaléncia, muitas vezes em cenarios mais préoximos a espetaculos,
realizando a fetichizagdo, ou seja a operagdo mercadolégica que dispde
arte e ndo arte na mesma categoria ampliando o sistema de objetoslo sobre
0s quais o interesse e o marketing podem se langar, fazendo do museu
espaco de criacdo de demanda e lastro: se, por um lado, o consumo na
atualidade é pautado mais pela propaganda que pela necessidade, numa
criacdo artificial de demandas, ora, é oferta e demanda que orientam o
valor de compra, os museus funcionam como propaganda do que se deve
demandar como arte. Por outro lado, a confusdo na obra entre valor
simbodlico e valor econdmico (sua transformacdo assumida em investimento
financeiro) a torna uma moeda que carece de lastro, o lastro se da, entdo,
no museu (ou centro expositivo e colecionista privado, que adota aparéncia
de museu), que garante, como o tesouro nacional garante a moeda de um
pais, sua estabilidade enquanto capital, condicdo que o coloca sob a
suspeita de desvio de funcdo — sob a mascara de fung¢do social, opera

funcdo de mercado.

Portanto a discussdo aqui ndo é exatamente de ordem intelectual, sobre a
autonomia e/ou fetichizacdo da arte, mas de ordem ética. Ndo de ordem
estética, mas da estratégia dos museus, do tratamento dessas instituicGes

tanto pelo poder publico, uma vez que é a liberalidade acerca da autonomia

10 Conjunto indissocidvel de unidades de fungdes e forgas materiais e simbdlicas. Sobre assunto,
ver: Jean Baudrillard. O sistema de objetos; Milton Santos. A natureza do espago.
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dos museus que permite o ingresso legal do interesse privado em seu campo,
o do interesse publico — mas sera ético? Quem zela por isso? A sociedade civil
seria instancia de inspec¢do legitima, contudo estaria ela disposta a esta funcao
ou quedaria ela também disposta a fechar os olhos para os bastidores do

espetaculo gozozo de que pretende desfrutar?

Assim observados museus e instituicGes congéneres, passam de complexos
culturais a complexos financeiros, ao se verem orientados por agentes que
extrapolam seu campo de atuacdo, da esfera econ6mico-empresarial, deixam
de ser patrocinadores para ocupar o lugar de orientadores e gestores,
imiscuem-se os interesses, 0 museu como espago em que essa mistura ocorre,
passa a dar suporte a especulagdo econOmica e garantia de vantagem,
portanto, gera lucro, que é desvirtuacdao de sua fungdo social ndo lucrativa,
fragilizando-o como bem de reconhecimento social e comunitario, expondo-o
e a suas acles a incompreensdo e ataques publicos em diferentes ambitos:

. . . = G 11
desde o financiamento a programacao e exibicdo.

Portanto, se os museus surgiram e foram mantidos sob relagdes intimas com o
poder simbdlico e financeiro, ao longo do século XX alcancaram autonomia
suficiente, por meio da profissionalizacdo de seus quadros e do
reconhecimento de sua fungdo social (lutas democraticas, relagdo com as
universidades — producdo e pesquisa — atuacdo politica dos artistas,
pesquisadores e educadores). Internacionalmente, a partir dos anos 1980, e
dos 1990 no Brasil, com os avangos do liberalismo econdmico, sdo novamente
incorporados aos setores financeiros, se antes garantiam prestigio
nominalmente a individuos ou familias de patronos, tornam-se vitrines e

~ - (.12
propagandas de grandes corporagdes comerciais e monetarias.

11 _ - . . . . . ~

Sdo emblematicos dessa fragilidade, debitada ao financismo e ao desvio de fungdo, os
recentes casos mididticos em que a programagcao cultural e as leis de incentivo sdo
deslegitimadas e hostilizadas por grupos sociais e de comunicagdo.

12 A . . . . . ~
Sobre o assunto, em ambito internacional, ver: Chin-Tao Wu. Privatizagdo da cultura: a
intervengdo corporativa na arte desde os anos 80.
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Nessas condi¢Ges, a arte hoje experimenta um caso de amor sob a suspeita da
pergunta se o amor que leva o aporte financeiro ao museu é afeto genuino ou
o cinico affair de rua, em que os envolvidos almejam conquistar satisfacGes
inconfessaveis — um, busca a saciedade (o mercado), e outro, a sobrevivéncia
(o museu). Contudo, apenas uma das partes dessa relagdo corre o risco de

receber estigmas sociais.
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