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Resumo

Nesta pequena comunicacaio sdo abordados alguns conceitos
importantes sobre a natureza da ideia de cénone, em especial sobre a
ideia de pertencimento ¢ de legitimacdo de um cénone musical de grandes
obras ¢ grandes compositores. Também o novo conceito desenvolvido por
Pascal Gielen sobre a criatividade a servico do lucro (lu-criatividade) e
as ideias de Lipovetsky e Serroy sobre o novo capitalismo artista séio aqui
apresentados de maneira breve. Na conclus@io evidenciom-se os contrastes
entre os dois conceitos principais agqui descritos: © cénone ¢ a criatividade.

Palavras-chave: canone; criatividade; capitalismo artista.

Abstract

In this small communication, some important concepts about the
nature of the idea of canon are discussed, in particular about the idea
of belonging and legitimation of a musical canon of great works and
great composers. Also the new concept developed by Pascal Gielen
on creativity at the service of profit (profit-creativity) and the ideas of
Lipovetsky and Serroy on the new artist capitalism are presented briefly. In
the conclusion the contrasts between the two main concepts described
here are evident: the canon and the creativity.
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O canone ¢ a regra

O surgimento de um canone de grandes obras do passado
¢, segundo afirma William Weber em seu artigo “A histéria do cénone
musical”, uma das transformacdes mais fundamentais na cultura musical
do ocidente (WEBER 1999). O conceito de cénone como um conjunto
de obras consagradas que referenciom a criacdo musical veio
paulatinamente tomando forma, especialmente durante o século XIX,
sobretudo a partir da nova posicéo social do misico autdbnomo e
independente inaugurada por Beethoven, que possibilitou aos musicos
da ¢época negociarem com maior liberdade e sucesso os frutos de
seus trabalhos, notadamente concertos publicos com venda de
ingressos, encomendas para a composicdo de obras novas e edicao
de partituras para a venda.

O canone musical ¢ de tal forma estabelecido e consolidado
que se torna dificil compreender de que maneira ele foi criado, ¢ a
questéio ¢ ainda mais complexa quando qualquer questionamento a ele
¢ imediatamente reconhecido como um ato de rebeldia e até mesmo
de despreparo ¢ mé-formacao daquele que ousa questiond-lo. Johann
Sebastian Bach (1685-1750) ¢ canodnico, segundo a compreensdo
do atual “mercado musical’, em cada nota que escreveu ao longo de
sua vida, e este tem sido um entendimento quase sagrado dentro da
“liturgia musical” tradicional. No entanto, Weber (Ibid.) chama a atencao
em seu artigo para o fato de que a falta de perspectiva histérica
na andlise do surgimento do canone faz parecer que O seu conjunto
de obras foi sempre o atual, unificado e imutavel. Quase como se tais
obras tivessem um valor artistico e estético em si, independentemente
do contexto social e histérico de cada ¢poca, ignorando, ou fazendo
crer, que as obras e os compositores NGO estéio constantemente sendo
alcados & categoria de obra candnica, ou rebaixados dessa mesma
condic@o conforme as mudancas sociais, historicas, estéticas etc. Como
¢ possivel verificar nos livros de historia da musica (até mesmo entre
as muitas publicacdes que compartilham ¢ compactuam com a ideia
do canone de “grandes compositores ¢ grandes obras’, ¢ que muitas
vezes se tornam verdadeiras hagiografias - biografias de homens
santos), diversos sto os casos de compositores que foram bastante
questionados durante sua vida e depois esquecidos durante longo
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tempo, sendo ‘redescobertos” anos mais tarde e alcados & categoria
de autores canonicos'. Como se pode perceber ao estudar quais
foram os compositores considerados “grandes” ao longo do tempo, o
‘museu de obras™ consagradas ndo foi sempre esse de nossa ¢poca,
¢ a insercdo ou exclusdio de determinado autor ou obra passam pelos
mais diferentes contextos sociopoliticos. Uma obra de arte jamais se
canoniza por si sol

Quando a criatividade vira cosmético

Quando falamos de arte nos vem & cabeca o conceito de
criacgo. Parece ser uma questéio consensual que o artista ¢ aquele que
cria algo, ¢ aguele que deve buscar ideias novas, solucdes incomuns,
combinacdes ainda ndo exploradas, que deve procurar Propor um NOVo
olhar para aguilo ao qual todos ja est@éo com os olhos viciados de ver.
A diferenca entre o artista ¢ o artesdéo se dé de maneira clara nessa
divistio: o artista busca constantemente © novo, o artesdo reproduz
“formulas” e padrdes por longos periodos, as vezes por toda a vida ou
até mesmo por vidas e geracdes de um determinado grupo social.

A partir do conceito de criacao chegamos & ideia de criatividade
(a atividade daqguele que cria). Segundo Pascal Gielen, a palavra

| Talvez o exemplo mais famoso desse processo de ‘redescoberta postuma” seja o caso
do proprio Johann Sebastian Bach, que ao longo da vida foi muitas vezes questionado
pela complexidade de seu estilo de composicaio contrapontistica ¢ que, anos apods sua
morte, teve sua obra ‘redescoberta” e alcada a categoria méxima do canone musical por
meio do incentivo do compositor Felix Mendelssohn (1809-1847) (CROUT; PALISCA, 2007).
2 Llipovetsky e Serroy (2015, p. 22-23) comentam sobre o surgimento do museu e
percebemos o quanto esse conceito se aplica tambéem ao “museu da musica™ “Tal
sacralizaco da arte ¢ muito bem ilustrada na invencdo e no desenvolvimento da
instituicaio museoldgica. Extraindo as obras de seu contexto cultural de origem, cindindo-as
de seu uso privado ¢ & colecao pessoal, mas oferecendo-as ao olhar de todos, © museu
encena o valor propriamente estetico, universal e atemporal delas, ele transforma objetos
praticos e/ou cultuais em objetos esteticos que devem ser admirados, contemplados por
si mesmos, por sua beleza que desafia o tempo. Lugar de revelacdo estética destinada
a dar a conhecer obras Unicas, insubstituiveis, inaliendveis, © museu tem o encargo de
tornd-las imortais. Dessacralizando os objetos culturais, dota-os em contrapartida de um
estatuto quase religioso, devendo as obras-primas ser isoladas, protegidas, restauradas,
como testemunhas do genio criativo da humanidade. Espaco de fetichizacdo destinado a
clevacao espiritual do publico democratico, o museu ¢ marcado por ritos, solenidades, certo
clima sacral (silencio, recolhimento, contemplacao): ele se impde como templo laico da arte”.
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magica dos dias de hoje ¢ criatividade, ¢ ndo somente referente co
trabalho de artistas, no mundo contemporéneo e transestético também
as atfividades de gestores, politicos, terapeutas familiares, mediadores
de conflitos, etc, s&o chamadas & acao criativa (CIELEN, 2015)2. Gielen,
no entanto, faz uma critica ao moderno conceito de criatividade que,
segundo ele, foi substituido pelo novo conceito de “lu-criatividade’,
a criatividade unicamente a servico do lucro e restrita a parémetros
comerciais muito especificos que nada tem a ver com a criatividade
do artista interessado unicamente (ou majoritariamente) em  suas
proprias referencias ideoldgicas e estéticas, artista esse ja praticamente
inexistente em nosso tempo, devido sobretudo aos meios de circulacdio,
divulgacaio e apropriacto de seu trabalho artistico e das novas formas
do mercado cultural, globalizado e hiperestético.

Também Lipovetsky ¢ Serroy fazem uma critica @ maneira como
o sistema capitalista adotou o elogio da criatividade e da estética
artistica para potencializar o consumo:

No decorrer da sua historia secular, as loégicas produtivas
do sistema mudaram. N&o estamos mais no tempo em
que producao industrial e cultural remetiam a universos
separados, radicalmente inconciliaveis; estamos  no
momento em que os sistemas de producao, de distribuicdo
¢ de consumo sao impregnados, penetrados, remodelados
por operacdes de natureza fundamentalmente estética.
O estilo, a beleza, a mobilizacdo dos gostos e das
sensibilidades se impdem cada dia mais como imperativos
estratégicos das marcas: ¢ um modo de producdio estético
que define o capitalismo de hiperconsumo. (LIPOVETSKY;
SERRQOY, 2015, p. 13)

3 Tambem em Lipovetsky e Serroy (Ibid, p. 29) encontramos algo a respeito: “Os termos
utilizados para designar as profissdes ¢ as atividades econdmicas tambem trazem a
marca da ambicdo estetica: os jardineiros se tornaram paisagistas; os cabeleireiros, hair
designers; os floristas, artistas florais; 0s cozinheiros, criadores gastrondmicos; os tatuadores,
artistas tatuadores; os joalheiros, os artistas joalheiros; os costureiros, diretores artisticos;
os fabricantes de automoveis, ‘criadores de automéveis. Frank Cehry ¢ celebrado em
toda parte como um arquiteto artista. Ate certos homens de negdécio sdo pintados como
‘artistas visionarios” (Steve Jobs). Enquanto se deflagra a concorréncia econdmica, o
capitalismo trabalha para construir ¢ difundir uma imagem artista de seus atores, para
artealizar as atividades economicas. A arte se tornou um instrumento de legitimizac@o das
marcas ¢ das empresas do capitalismo”.
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A partir da apropriacdo do conceito de arte pelo sistema
economico o mundo do século XX (e mais acentuadamente do seculo
XX passa a conviver com um novo modelo de ordem do comércio
mundial: o capitalismo artista. Nele, “depois da arte-para-os-deuses, da
arte-para-os-principes ¢ da arte-pela-arte, triunfa agora a arte-para-
o-mercado” (Ibid, p. 28). Nesse novo mundo a criatividade, por mais
paradoxal que possa parecer, encontra cada vez menos espaco. Nao
aquela forma de criatividade que se dedica ao comeércio obviamente,
mas sim aquela que projeta uma embalagem ou que procura das mais
variadas formas (teatrais, graficas, sonoras, efc.) seduzir © consumidor
para a compra. A criatividade que perde espaco ¢ a da criacdo
n&o aplicada, do experimentalismo livre, aquela que ousa ir além dos
parametros tidos como “normais” e aceitaveis ¢ que tem um grande poder
de revolucaio da ordem das coisas. A criatividade do capitalismo artista
tornou 0 mundo mais estético mas ndo tornou nossa vida mais bela.

Quando o canone ¢ a criatividade se chocam

Pensar a criatividade & luz do canone seja talvez hoje quase
um contrassenso. Como aliar o conservadorismo & inovacao? A regra
& ndo regra, ou & nova regra? E o que dizer da busca dos novos
artistas para adentrarem os ‘museus de grandes obras” e escreverem
seu nome no ‘livio sagrado dos geénios’, quando o material de sua
criac@o artistica ndio pretende mais apenas ser compartihado com
seus contemporaneos, mas sim encontrar lugar na eternidade junto cos
grandes até o final dos tempos...

O paradigma imposto aos novos artistas pelo canone ¢ fortissimo.
Se opor a ele, ou até mesmo tentar ignora-lo, ndo o faz menos forte e
presente, pelo contrario, pois a forca do canone estd na consagracdo
social conquistada ao longo de seculos. Como ja explicado, ele, o
canone, ndio ¢ imutavel e eterno, estd na verdade em constante
movimento, mas nem Por isso sua acdo deixa de ser determinante como
parémetro compulsdrio para a criacdo artistica.

O sonho do capitalismo, como diz Bourdieu, ¢ a realizacto do

produto omnibus, um produto “ideal’, capaz de ser comercializado a
todas as pessoas independentemente de seu perfil, ao mesmo tempo, em
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qualquer momento ¢ em qualquer parte do mundo (BOURDIEU, 200 1).
A pasteurizacdo mais completa e esterilizante que se possa conhecer.

Com o novo capitalismo artista apontado por Lipovetsky e Serroy
talvez a criatividade e a arte estejom também seguindo nesse mesmo
caminho, buscando férmulas de consagracdio por meio do capital e do
prestigio (capital social). O cénone artistico, em sua constante mutacao
e em seu conservadorismo atroz, talvez também esteja absorvendo
clementos desse novo momento do mundo econdmico ¢ o futuro
poderd apontar quais serdo os caminhos que a arte ¢ a criatividade
encontrardo para romper essas fortes amarras ¢ quais serdo os Proximos
desdobramentos do mundo econémico e social. A “lu-criatividade’,
definida por Gielen, tem sido uma tonica imperativa na légica desse
novo capitalismo artista, ditando a maioria das regras (e dos canones)
nesse novo mundo fransestetico. Estejamos atentos a esse movimento e
aos desdobramentos que dele virgo. Por horo, criemos.
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