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O propésito desta apresentacao serd o de expor, em linhas gerais, os primeiros resultados de
uma pesquisa de mestrado, iniciada em 2017, acerca das representacoes visuais do consumo de café
e de cha. O escopo deste trabalho foram as imagens produzidas em torno destas bebidas a partir dos
primeiros registros de seu consumo em torno da década de 1640, dentro do noroeste europeu, até a
sua completa assimilacao ao cotidiano desta regiao, que compreende Inglaterra, Franca e Provincias
Unidas, na virada para o século XIX.

Diante da extensao temporal e geografica proposta, foram usadas as colecoes digitalizadas
de inimeros museus, bibliotecas e arquivos, das quais foram reunidas quase duzentas imagens
pertinentes ao tema. Na sequéncia, tais imagens foram reunidas em séries tematicas, que por sua
vez poderiam ser analisadas em busca de padrdes de representacao, escolhas materiais, composicao
interna e aspectos de sua producdo. Paralelo a analise destas séries, o discurso em torno do con-
sumo destas novas bebidas exdticas também foi reunido e revisto a partir das fontes escritas mais
utilizadas em torno da bibliografia especializada. Foram reunidos, neste ambito, documentos como
tratados em torno destas bebidas, narrativas de viajantes, propagandas, manuais de bons modos e
comportamento direcionados tanto ao plblico masculino quanto ao feminino, e periédicos.

A pesquisa realizada, assim, se enquadra em uma diversidade de campos historiograficos,
atuando dentro da histéria social e econémica ao passo em que entende as commodities enquanto
objetos que compreendem tanto as estruturas de producao e circulacao quanto de consumo. O estu-
do do aspecto visual deste mundo tem por objetivo intervir em uma fortuna historiografica que ora
se debruca somente pelos aspectos economicos do mercado de commodities moderno, ora se dedica
somente aos estudos dos padroes e significados do seu consumo no mundo europeu, entendendo a
visualidade como uma fonte privilegiada para observar o encontro destas duas esferas. Dentro dos
estudos sobre histéria da alimentacao, a proposta foi agrupar a dimensao material do café e do cha
com o seu aspecto mental enquanto simbolo visual adotado por pintores e gravadores.

A partirdo didlogo entre as fontes escritas e visuais, entao, foi possivel delimitar trés momen-
tos distintos no processo de longa duracao da incorporacao do consumo de bebidas quentes ao coti-
diano urbano europeu. Partindo da ideia de “aglomerados de consumo”, que sao definidos porJan de
Vries como conjuntos de artigos que tém significados especificos que seus componentes em separado
nao possuem, foi possivel pensar a visualidade do café e do cha ao longo desta transformacao.
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