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A formacao da identidade social, em uma sociedade de consumo, é cada vez mais submeti-
da pelo processo dinamico de mercantilizacao da vida social, que se transpGe na esfera do consumo,
desencadeando novas formas de diferenciacao social, que é o propulsor do carater perpétuo de
renovacao do consumo na sociedade contemporanea.

O consumo reflete a diferenciacao ja existente na sociedade, cria, renova e amplia as desi-
gualdades, de acordo com a capacidade de decodificacao e manipulagao da linguagem do sistema
de objetos. Dessa forma, a identidade é construida por uma légica do mercado e também por uma
|6gica social do consumo, ambas funcionando em razao da estrutura social desigual, que reforca
as diferencas, criando um circulo que coloca o consumo como central também no processo de acu-
mulacao de valor.

Para Jean Baudrillard, nenhum objeto de consumo escapa dessa légica, principalmente
devido a ideologia das necessidades, fundamental para a reproducao do sistema, uma vez que o
carater ilimitado das necessidades é o que mantém o processo de acumulacao de valor. Ele afirma
em seu classico livro Sociedade de consumo que: “Nao existem limites para as necessidades do homem
enquanto ser social (isto é, enquanto produto de sentido e enquanto relativo aos outros em valor) A
absorcao quantitativa de alimentos é limitada, o sistema digestivo é limitado, mas o sistema cultu-
ral da alimentacao revela-se como indefinitivo [...]".

Se aceitarmos essa hipétese, o consumo de alimentos nao escapa da légica da sociedade
de consumo, sendo submetido pela mesma dinadmica. Porém, sera que é possivel identificar pecu-
liaridades no consumo de alimentos que explicam o seu crescente protagonismo na construcao da
identidade social na contemporaneidade?

Além de Baudrillard, dois outros soci6logos franceses fazem parte do nosso referencial
tedrico para buscar encontrar essas peculiaridades: Jean-Pierre Poulain e Claude Fischler. Ambos se
caracterizam pela vontade de fundar um territério onde a alimentacao seja objeto de estudo e nao
apenas apéndice de outros fendmenos sociais.

A partir dessa problematica, o trabalho buscara responder/refletir as seguintes questoes: a)
Como adesigualdade social se manifesta no Brasil nos padroes de consumo de alimentos industria-
lizados? b) Como a industria de alimentos no Brasil se baseia na diferenciacao social (forte caracte-
ristica da sociedade de consumo) para formatar suas estratégias de mercado?

Alémda contribuicao dareflexdao teéricasobre o tema, buscando estabelecer conexdes entre
os trés autores mencionados, o trabalho buscara responder as duas questoes acima elaboradas por

meio dos dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, tanto sobre o consumo (POF) como
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em relacdo a pesquisa sobre a industria (P1A). Além disso, serao coletadas as principais campanhas
publicitarias dos principais oligop6lios da inddstria de alimentos, para buscaranalisar de que forma
a estratégia publicitaria engloba os diversos valores sociais da atualidade para agregar valor em
seus produtos.
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