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Esta comunicacgao visa explorar a cobertura feita pela midia brasileira em meios digitais,
no ano de 2019, sobre o lancamento do produto “carne do futuro”, também conhecido como fake
meat. O nome em inglés vem do fato de se tratar de um produto alimentar feito a partir de plantas
que pretende imitar o gosto e a textura da carne animal. Partindo dos pressupostos de que noticias
sobre satide causam grande impacto e que o alto consumo humano de carne bovina é hoje um dos
fatores apontados como determinantes no cenario de mudancas climaticas, a “promessa” de uma
solucdo para a questao da carne causa impacto consideravel na opiniao publica.

Analisaremos noticias veiculadas em portais como G1, Uol, El Pais, Huffington Post, Exame e
Valor Econdmico durante o ano de 2019. Nessa metodologia, o material analisado sobre a “carne do
futuro” sera relacionado ao conceito de alimentos ultraprocessados (ver o artigo de Carlos Augusto
Monteiro et al, “Uma nova classificacao de alimentos baseada na extensao e propdsito do seu pro-
cessamento”. Cadernos Satide Piiblica, v. 26, n. 11, pp. 2039-2049, 2010), desenvolvido pelo Nicleo de
Pesquisas Epidemiolégicas em Nutricao e Satdde da Universidade de Sao Paulo (Nupens) durante
a elaboracao da classificacao de alimentos NOVA. Criada em 2009, a classificacao propde que os
alimentos sejam classificados de acordo com o nivel de processamento. Assim, os ultraprocessados
sao aqueles que foram amplamente processados ficando, assim, distantes do alimento “in natura”.
Hoje existem evidéncias cientificas que mostram relacao entre doencas nao transmissiveis, tais
como diabetes, com o consumo de ultraprocessados. A fake meat é um alimento desta categoria,
desenvolvida em laboratério a partir de vegetais altamente processados.

A problematica de pesquisa busca identificar se a divulgacao das noticias sobre a carne do
futuro mostra que este alimento é ultraprocessado e as consequéncias da substituicao da carne ani-
mal por esses produtos. Afinal, é uma questao de satde publica deixar claro quais seriam as perdas
e os ganhos em relacdo a satde e a cultura em uma substituicao de tal porte, o que nem sempre é
uma preocupacao da imprensa.

Aabordagem esta dentro da discussao sobre o alimento em relacao tanto a questoes biol6-
gicas quanto culturais. A carne carrega simbologias e histérias na alimentacao humana (ver Claude
Fischler, em LHomnivore, de 2001, e Jean-Pierre Poulain, em Sociologies de I'alimentation, de 2002)
e nao pode ser substituida sem impactos em varios aspectos humanos. Do mesmo modo, causa
estranheza que a substituicao seja feita por simulacoes de comida, como é o caso do hambirguer
— 0 “hambirguer do futuro” é a representacao mais vista da fake meat na imprensa. Assim, nos

interessa como objeto de pesquisa avaliar tal processo a partir da epistemologia do jornalismo,
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tratando do oficio comunicativo como produtor de conhecimento e formador de opinido publica, e
as consequéncias da divulgacao cientifica realizada sobre a novissima “carne do futuro”.
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