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AGIA E UM PROCESSO SEMIOTICO. O SIG-

NO MAGICO E UM SIGNO HUMANO USA-

DO COM A INTENCAO E A PROMESSA DE OBTER UMA

INFLUENCIAIMEDIATA SOBREO MUNDO DOSOBJETOS.

ENQUANTO NANOSSAVIDACOTIDIANAO SIGNO ATUA

COMO UM MEDIADOR ENTRE OS MUNDOS MENTAIS E

O MUNDO DOS OBJETOS, O MAGO PRETENDE QUE O5$

SEUSSIGNOSTENHAM O PODER DE CAUSARTRANSFOR-

MACOES E EFEITOS IMEDIATOS NO MUNDO NAO-HU-

MANO. O RACIONALISMO DAMODERNIDADEQUIS DES-

MASCARAR A MAGIA COMO UMA FALACIA SEMIOTICA
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1 Sobre outros aspectos da
semidtica da magia, ver
também Lange-Seidl (org.)
(1988).

2 Thorndike (1958) e Hansen
(1986) desenvolveram a
tese de que amagiaé o pre-
cursor cultural das ciéncias
naturais.

3 Sobre as origens culturais
das artes visuais no contex-
to da magia, ver, por exem-
plo, Kris (1952, pp. 47-56)
ou Koch (1984).
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ou até como um grande erro da civilizagéo,
mas 0 pensamento magi co conseguiu resistir
asuadesconstrucédo analiticae até encontrou
um novo reconhecimento na era pds-moder-
na. Examinaremos, a seguir, as raizes
semidticas da magia, 0s mecanismos da
semiose magica e umas manifestagdes do
pensamento mégico desde os tempos arcai-
cos até a vida cotidiana da civilizaggo pos-
moderna (1).

BREVE HISTORIA SEMIOTICA
DA MAGIA

AS ORIGENS DA SEMIOTICA
NA MAGIA

Asorigensdasemioticaestdointimamente
relacionadas com a prética dos magos pré-
histéricos (2). Evidéncia dessa conexao ar-
caica entre a semiotica e a magia aparece na
etimologia de vérias palavras designando
conceitos semidticos bésicos. A palavrain-
glesa spell ainda hoje significa tanto “sole-
trar” quanto “formula de encantamento”. A
velhapalavragerménicaruna nédo designava
somenteasletrasdoa fabetoriinico, mastam-
bém “feitico” ou “encantamento mégico”. O
dominio dasletrasfoi aparentemente associ-
ado ao dominio damagia. A palavrainglesa
glamour, que significava antigamente “bru-
xarid’ e"palavramagica’, eraumacorrupcao
popular dapalavragrammar (gramética): para
0 povo, o conhecimento da gramatica era
evidentemente um saber magico. N&o so 0s
sabios dos signos linguisticos, mas também
os produtores dos signos visuai s eram consi -
derados aliados da magia. Evidéncia dessa
conexao arcaicaentreapinturaeamagia(3)
existe na etimologia da palavra alema Bild
(“imagem”), cujo étimo germanico *bil- sig-
nifica“signo miraculoso”.

A MAGIA ARCAICA E MEDIEVAL

A histériasemiéticadamagiacomecacom
amagia pura das culturas arcaicas, que so-
breviveu atéhojenasculturasqueosantropo-
logos eurocentristas do século XI1X chama-
vam de “primitivas’. Exemplos europeus
dessamagia purase encontram, entre outros,

na colecdo dos antigos encantamentosingle-
ses (Old English Charms) do século IX
(Storms, 1948; Grattan e Singer, 1952). A
magia pura é caracterizada pela confianca
imperturbavel da comunidade, que praticaa
magia, na eficiéncia real do ato mégico no
mundo. A Igrejamedieval quis romper com
atradicdo dessa magia pura com proibicdes,
estigmatizando-a como paga. As doutrinas
judaico-cristas, porém, ndo estéo livres de
€lementos magi cos, ou, a0 menos, das possi-
bilidades de uma interpretacdo magica. Se
Deus, conforme o livro da Génese 1, criou 0
mundo com palavras, este ato criativo foi
certamente um ato mégico. Natradi¢éo cris-
t&, amagia ndo se encontra sd nos milagres
dos santos, mas também na doutrina da
transubstanciacéo eucaristica. Seaspalavras
do padre, Hoc est corpus, tém o poder dere-
almentetransformar o pao em corpo de Cris-
to, ndo éde admirar que o povo medieval via
al um ato mégico e que a férmula sagrada
Hoc est corpus foi ironicamente corrompida
pela palavra nova hocuspocus, que significa
nada menos do que “ charlatanice”.

O FIM DA MAGIA NO
RACIONALISMO MODERNO

O fim damagia puraveio com aeramo-
derna, que, no sentido amplo, comega com
asdescobertas cientificas daRenascenca. O
pensamento magico foi entdo considerado
incompativel com o espirito cientifico. Max
Weber caracterizou o advento daidade mo-
derna como um processo de “desencanta-
mento (Entzauberung) do mundo”: o mun-
do desencantado é o mundo que perdeu a
confiangano poder do mago. Nateologia, o
ultimo capitul o dessa histéria do desencan-
tamento do mundo foi escrito por Rudolf
Bultmann com a sua teoria da exegese me-
taférica da Biblia.

Na antropologia cultural, o critico mais
severo damagianas sociedades chamadasde
“primitivas’ foi Frazer. No seujulgamento, a
magiaéum* sistemaerréneo” oumesmouma
“fal&cia grande e desastrosa” (Frazer, 1922,
p. 26): “Ohomem confundiuaordem desuas
idéias com a ordem da natureza e, portanto,
imaginou queo controlequeel etem, ou pare-
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ce ter, sobre seus pensamentos permitiu-lhe
exercitar um correspondente controle sobreas
coisas’ (citado por Freud, 1913, p. 83).

Nesse ambiente racionalista do mundo
“civilizado”, amagiapuranéo podiasobrevi-
ver sendo em vériasformastransformadasou
degeneradas: o primeiro dominio de sobrevi-
véncia restringe-se ao ambiente subcultural
das préticas manticas (cf. Guiraud, 1971, pp.
59-65), tal como na adivinhacédo do futuro
pelaleiturado deposito decafé, pelacbserva-
¢80 da terra (geomancia; cf. Jaulin, 1970),
pelascartas(cartomancig; cf. Aphek e Tobin,
1986) ou pelaslinhas damé&o (quiromancia).
Enquanto namagiapurao poder sobrenatural
provém de um signo emitido pelo mago, o
signo mantico € emitido pelo acaso da natu-
reza, que o médio mantico pretende somente
interpretar. O segundo dominio da sobrevi-
véncia da magia € a magia supersticiosa. A
préticadessaformade magiano mundo civi-
lizado € ambiguacom respeito as suas condi-
¢Oespragméticasdesinceridade; ninguémtem
gqueadmitir realmenteacreditar que, por exem-
plo, “deixar o guarda-chuvaaberto dentro de
casa traz desgracas’, mas as pessoas, de
qualquer modo, o fecham, sem ter que admi-
tir que o fazem por supersticdo. Quando se-
guimosasregrasdo codigo supersticioso, sem
crer nelas, a prética supersticiosa no mundo
civilizado se torna uma forma de semiose
[Gdica. Pretendemos segui-las somente “ por
brincadeira’.

O terceiro dominio em que o mundo mo-
derno permite a sobrevivénciadamagiaéna
ficcdo do conto popular, por exemplo, no
conto de “Ali Baba e os Quarenta Ladrdes’:
o leitor desse exemplo de magia ficticia é
confrontado com um mundo imaginério no
gual ndo tem que acreditar na realidade dos
acontecimentos. O quarto e Ultimo dominio
da magia no mundo civilizado € a magia
metafdricatal como éencontrada, por exem-
plo, naspromessasdapublicidadenasmidias
gue descrevem os produtos com epitetostais
como “mégico” ou“sobrenatural” . Taisfigu-
ras retoricas ndo exigem nenhumacrencali-
teral em efeitosreal mentemagicosendo pres-
supdem umamentalidade arcaicado lado do
publico, masoalvodessaretdricahiperbélica
n&o se distingue muito da praticados magos.
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Ambos querem o maximo de influéncia so-
bre o publico.

DO PENSAMENTO "PRIMITIVO”
AO PAN-MAGICO

A histériado estudo damagiamostrauma
expansao progressivado campo dosfenbme-
nos considerados mégicos. Os primeiros es-
tudos feitos por antropdlogos referiram-se
somente a magia em contextos culturais ou
rituais. Osantigosencantamentosinglesessao
exemplos desse setor do campo da magia.

Uma primeira extensgo significante na
areadamagiafoi propostano fundamento da
epistemol ogiagenéticadePiaget (1927). Para
ele, 0 pensamento mégicoéumaprimeirafase
do desenvolvimento dacrianganaqual reali-
dade e pensamento est&o ainda insuficiente-
mente diferenciados.

A extensdo mais radical no dominio dos
fendbmenosdamagiafoi propostanumatradi-
¢doiniciadapor Ogden eRichards(1923), no
capitulo sobre* O Poder das Palavras’ deseu
livro O Sgnificado do Sgnificado (ver tam-
bém Ogden, 1934). Essa tradi¢éo continuou
com acriticadalinguagem dos semanticistas
gerais(Korzybski, 1933) e suasadverténcias
contraa“tiraniadas palavras’ (Chase, 1938)
na lingua cotidiana. Finalmente, essa tradi-
¢do culminou na assim chamada teoria
conotativa da palavra mégica (1 zutsu, 1956;
Tambiah, 1968, p. 17) que se baseia na hipé-
tesedequealinguagem e o pensamento estéo
totalmente permeados pela magia. Apesar
dessa teoria pan-mégica do pensamento so-
frer de exageros e reducionismos, elachama
anossa atencdo para 0 campo do uso cotidi-
ano do pensamento | 6gi co e da comuni cagdo
de massa.

A REABILITACAO DA MAGIA NA
ERA POS-MODERNA

Na era pés-moderna encontramos uma
reabilitacdo cultural da magia. Magia pura
ndo sO se torna novamente respeitada em
ambientes subculturais, tal como no movi-
mento New Age, mas, sobretudo, a critica
positivistadamagiaarcaicatem sido abando-
nada por uma nova avaliagdo que reconhece

SETEMBRO/NOVEMBRO 1996



34

0 potencial psicoterapéutico do signo magi-
co. Magia, desse ponto devista, jando éuma
fal&ciasemi6tica, masum potencial semidtico
parainfluenciar a mente de um participante
na semiose méagica. Um dos primeiros a dar
umanovainterpretacao positivaacomunica-
¢8o mégicafoi Malinowski. Paraele, aagao
magi caéumaatividade semidticacomafun-
¢30 de preencher lacunas na realizacdo das
atividades préticas da vida (Malinowski,
1925, pp. 79, 90). A magia, portanto, comeca
com o fim do conhecimento prético e tedrico
do mundo. Essa visdo da magia como uma
vélvula de escape e uma alternativa para 0s
impasses praticos da vida cotidiana
corresponde as interpretacdes psicote-
rapéuticas do fendmeno (cf. Schmidtbauer,
1975; Hsu, 1983). Também nessa perspecti-
va, 0signotem um efeitoimediato, masexer-
ce uma influéncia mediata no mundo, pas-
sando primeiro pel o inconsciente do destina-
tério, antesde desenvolver os seus efeitosno
mundo dos objetos, principalmente no pré-
prio corpo do destinatario dapalavramégica.

Além damagiapura, amagiaficticiade-
senvolve novas dimensdes nos géneros
subliterérios contemporaneos, onde aencon-
tramos a maneira da science fiction a la
Stephen Kingnummundo futuristaondetudo
se torna possivel por meio de tecnologias
semidticas que transformam o mundo das
maneiras maisincrivels.

Até a magia metaférica na linguagem
publicitaria contemporanea parece transfor-
mar-se de mera figura retérica em sugestéo
de magia pura. Pelo menos é surpreendente
que a publicidade para produtos das novas
tecnologias, que sempre pareceram estar 0
mais longe possivel da magia, tenha desco-
berto uma forte preferéncia pelo discurso
magico: “Por que comprar uma camera de
video que apenas grava?’, pergunta, por
exemplo, um andncio da Newsweek e conti-
nua: “ Panasonic apresenta Omni Movie. Ela
produz os seus movimentos mégicos’. E de
acordo com Sports Illustrated, o novo auto-
rédio estéreo Clarion ndo foi apenas “feito
paraaMagiadaMuUsica’, mas é ele proprio
magico devido as suas caracteristicas técni-
cas fora do comum: “O radio 7513 inclui a
novasegdo |. F. Com estaunidade, vocé con-

seguetanto sel etividade quanto sensitividade,
porque Clariontemtudoisso. Isto émagial”.
Enquanto esses exemplos fazem referéncias
explicitasamagia, aAT& T anunciaseussis-
temas de teleconferéncias aos leitores de
Business Week com slogans que implicita-
mente pressupdem um fundamento magico
do pensamento ao perguntar: “ Como sefazer
notar sem estar presente |4?". Sera que esses
exemplossignificamqueamagiaestadevolta
com as novas tecnologias?

A MAGIA, O SOBRENATURAL
E O MIRACULOSO

O que é magia? Afinal, apropagandafaz
muitas promessas com pouca ou henhuma
credibilidade. Assim, nofimdascontas, pode
n&o haver qualquer magiaenvolvidaem nos-
sos exemplos. Vamos, portanto, comecar
nossaanalise com um exemplo de magiafic-
ticia representando o protétipo do uso de
palavras mégicas.

O CASO DE ALl BABA

Na noite de nimero 852 de suas 1.001
noites, Sherazade nos conta como Ali Baba,
escondido em umaarvore, observavaosqua-
renta ladrdes:

“Osquarentaladrbes carregaram suas cargas
até o pé de uma grande rocha que ficava na
base de uma pequenacolina. Entdo deposita-
ram os sacos, e o chefe gritou em direcéo a
pedra: ‘ Abre-te, Sésamo!’. Imediatamente a
superficie darochaabriu-se. O lider esperou
até que todos os seus seguidores tivessem
passado com suas cargas através da passa-
gem eentdo adentrou com o seu saco. ‘ Fecha-
te, Sésamo!’, gritou, quando estavadentro, e
aface darochafechou diante dele. Ali Baba
ficou surpreso com este acontecimento edis-
se: ‘ Alapermitaque os poderes delesndo me
encontrem nesta arvore!” [...]

T&o logo desceu ao chéo, caminhou naponta
dos pés, segurando a respiracdo, em direcéo
amisteriosarochal...]. Viu que a superficie
da pedra era inteiramente lisa e ndo tinha a
menor ranhura, nem mesmo suficiente para
seintroduzir apontade umaagulha. ‘Maseu
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Vi 0s quarenta ladrBes entrarem’, pensou.
‘ Certamente o lugar deve estar guardado por
estranhaspal avrasméagi cas. A pesar deeunao
saber nada de palavras mégicas, com certeza
me lembro das palavras para abrir e fechar.
N&o seria melhor tentar dizé-las paraver se
tém em minha boca os mesmos poderes que
tém nos |l abios daquel e terrivel homem?
Aindaprisioneiro do destino e desprovido de
seu costumeiro destemor, Ali Babavirou-se
para a pedra e disse: ‘Abre-te, Sésamo!’.
Apesar de ter pronunciado estas duas pala-
vrasdemaneirafracaesem seguranca, apedra
abriu-se”.

A aventura de Ali Babé ilustra duas ca-
racteristicas principaisdamagia: um proces-
so de uso magico do signo com a formula
“Abre-te, Sésamo” e o efeito sobrenatural
resultante desta semiose. Vamos primeiro
considerar o Ultimo aspecto da magia e per-
guntar se a magia em todas as suas formas
pressupde um efeito sobrenatural .

O EFEITO SOBRENATURAL

A pedraque se abre éacausadasurpre-
sadeAli Baba. O evento se apresenta defi-
nitivamente contraasleisdanatureza. N&o
acreditando, eletestaasuperficie dapedra
e conclui que testemunhou um evento so-
brenatural.

M uitos estudiosos consideram aocorrén-
ciade um efeito sobrenatural como uma ca-
racteristi cadistintivadamagia(por exemplo,
Storms, 1948, p. 36). Nessa perspectiva da
magiando admiraque Morristenha conclui-
doqueaineficiénciafactual éumacaracteris-
tica especifica da magia: “O que é
freqlientementechamadode‘ magia’”, escre-
ve ele, “ é apersisténcia de técnicas, quando
ha evidéncia de que as préticas, de fato, ndo
influenciam arealizac&o do objetivo, especi-
amente quando essas praticas sdo simbdli-
cas por natureza’ (Morris, 1946, p. 221).

Noentanto, quando passamosdeAli Baba
para a magia enquanto um fendmeno cultu-
ral, esse critério torna-se dificil, sendo im-
possivel, deaplicar. Por razbesaserem ainda
consideradas, o0 antigo encantamento inglés,
a seguir, contra tumores e outras doengas é

um exemplo de magia médica (Grattan e
Singer, 1952, p. 162):

“Contra tumores. Nove eram asirmas do no-
dulo; ent&o a nonatornou-se oitava; aoitava,
sétima; asétima, sexta; asexta, quinta; aquin-
ta, quarta; aquarta, terceira; aterceira, segun-
da; asegunda, primeiraeaprimeira, nenhuma.
| sto seraparavésumremédio paratumor, para
escréfula, paraverminoseeparatodososmales.
Cante ‘Benedicte’ nove vezes'.

Supondo-se que 0 pronunciamento desse
encantamento seja seguido de uma cura dos
tumores, entdo o observador esclarecido
moderno poderia concluir que esse efeito é
sobrenatural, uma vez que a ciéncia natural
damedicinasométicandoreconheceessacura.
Se 0 encantamento n&o tem sucesso na cura
da doenga, o critério poderia ainda ser man-
tido com uma modificacéo. Poderiamos en-
téo falar da pretensdo de um efeito sobrena-
tural eassimdefinir magiaindependentemen-
te das consequiéncias observadas.

De acordo com o critério do efeito magi-
co pretendido, osfolcloristas distinguem en-
tremagianegraemagiabranca. A magianegra
objetiva efeitos negativos ou desegja evitar
aguel es que sdo positivos. Namagia branca,
0 agente pede um evento positivo ou quer
prevenir um negativo. Duas variedades da
magia branca que sobreviveram até hoje séo
otabulinguisticoeoeufemismo (cf. Bruneau,
1952; Todorov, 1973). Tabu € o evitar de
certas palavras devido ao medo de seus efei-
tos ao serem usadas, enquanto o eufemismo
€asubstituicéo deumapalavra-tabu por uma
néo-tabu.

AS EXPLICACOES "NATURAIS”
DO SOBRENATURAL

Contudo, em contraposi¢éo aAli Babae
amente esclarecidamoderna, nosso pacien-
temedieval podenao ver absol utamentenada
de sobrenatural na cura descrita. Ele pode
ndo ver adiferenca entre seu encantamento
magi co eum remédio herbal que poderiaser
classificado como fisiol ogicamenteeficien-
te de acordo com os padrées médicos mo-
dernos. Para os participantes das praticas
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magi cas, osefeitos naturaise sobrenaturais
podem pertencer a mesma ordem objetiva
de um universo coerente (cf. Lévi-Strauss,
1962, p. 221).

Deacordocom Tylor, o mago “tentades-
cobrir, predizer ecausar eventos’ (1871, vol.
1, p. 104). Na magia genuina, esses efeitos
nado devem ser o resultado do ato préatico nem
ser causados por um evento natural, que po-
deriaocorrer independentemente da agéo do
mago. Esse pré-requisito levou muitos antro-
pologosapostular umaoposi ¢do fundamental
entre ciénciae magia. A magia, portanto, de-
pendedacrencadequeoefeito pretendido ndo
pode ser obtido pela natureza e pela ciéncia

Mesmo se reconhecermos que o sobre-
natural € apenasumacategoriadamentemo-
derna, esse critério € de determinac&o pro-
blematica. A fronteira entre o natural e o
sobrenatural depende dos limites do cienti-
ficamente possivel, como destacou Todorov
(1973, p. 41). Com a expansdo de nosso
conhecimento cientifico, 0 sobrenatural pode
se tornar natural. A magia, se definida em
termos do sobrenatural, pode setornar cién-
cia. As descobertas da psicologia e da
psicoterapiatém mostrado que um encanta-
mento, como o que foi discutido, pode ter
um efeito curativo somatico. Além disso, as
préticas magicas que acompanham as ativi-
dadesdiérias, como cacar etrabal har, podem
ter umainfluénciapsicol égicapositivasobre
elas. Dessa forma, 0 sobrenatural torna-se
natural. A magia, sedefinidacomo categoria
do sobrenatural, pode vir a ser ciéncia.

A MAGIA E O MIRACULOSO

Finalmente, deveser ressaltado que, mes-
mo ndo havendo dividaarespeito do caréter
sobrenatural de um certo evento, o
inexplicavel sozinho ndo pode definir ama-
gia. Deve ser tracadaumalinhaentre ama-
gia e o miraculoso. Sem o signo mégico, o
evento sobrenatural e inexplicavel é um
milagre, e ndo um acontecimento magico.

No entanto, nalinguagem diéria, apal a-
vra“magia’ é comumente usada nesse sen-
tidode"milagre”. Quando nosso anunciante
descreveascaracteristi castecnol gicasfora
do comum de seu auto-rédio estéreo como
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“mégicas’, elequer descrever seu desempe-
nho hiperbolicamente como sendo “sobre-
natural”. Nao hd nenhum signo usado como
mei o de obter esse efeito sonoro sobrenatu-
ral. A palavra“magia’ éentdo usadano sen-
tido de“ miraculoso”. Umametéf oramenos
ousada nesse contexto poderia ser apalavra
“incrivel”, preferidaem muitossloganspro-
pagandisticos. Nesse sentido do
“miraculoso” e, portanto, como uma meta-
forade“oincrivel”, apalavra“ méagica’ tam-
bém comparece no seguinte antincio da ci-
dadedelL asVegasnarevistanorte-america-
na Money (4):

“Las Vegas é méagical Desde a vibrante
Downtown até asensacional Strip, elapulsa
com excitacdo. [...] Uma das razbes para a
popul aridade universal dacidade éamanei-
ramégicacomo elaesticaosdolares de suas
férias. [...] Nenhumacidadefaz melhor pelo
seu dinheiro do que Las Vegas’.

PRAGMATICA DA SEMIOSE
MAGICA

Do “miraculoso” voltamos a magia ge-
nuina, que—como mostrou o exemplodeAli
Baba — pressupde uma forma particular de
uso dos signos. Este aspecto dasemiose mé-
gicaémelhor ilustrado pelaférmula“ Abre-
te, Sésamo!”. O proprio Ali Baba surpreen-
de-se com o poder de suas palavras. Na
semiose hormal, os signos sdo usados dife-
rentemente e acomunicacdo constitui-se de
um processo diferente. Haduas caracteristi-
cas principais que distinguem a magia da
semiose normal.

SEMIOSE COM EFEITOS
PRATICOS IMEDIATOS

A primeira caracteristica pragmética da
magia é a de que 0s signos sao usados tendo
em vistaum efeito prético imediato no mun-
dodosobjetos. NomundoficticiodeAli Baba,
esse efeito podiaser observado etestado. Na
magiacultural, assim como no antigo encan-
tamento inglés ou nadancadachuvamégica,
esse efeito pode apenas ser admitido com
graus variaveis de crenca em suarealizacao.
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4 Sobre o miraculoso na pro-
paganda e no consumo
cotidiano, cf. também
Baudrillard (1970, p. 25).

37



5 Sobre as semelhancas e di-
ferengas entre amagiae as
acOes préaticas cotidianas,
ver também a discusséao
que Leach (1976, p. 32) faz
da “tecnomagia no lar”.
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Nasemiose normal, 0s signos nuncatém
um efeito imediato no mundo dos objetos.
Tal efeito é sempre mediato: o “mediador”
entre 0s signos e os efeitos € um destinaté-
rio. Em uma defini¢do de Morris (1938, p.
4), a semiose mégica é descrita como um
“levar em consideragéo mediado” . I sso quer
dizer que um emissor deve primeiro dirigir
umamensagem aum receptor esomenteapos
este ato comunicativo ter obtido sucesso €
gue pode seguir-se, como segundo passo,
umaacao praticae, com ela, um efeitoime-
diato no mundo. Enquanto na semiose nor-
mal, somente um efeito prético mediato so-
bre o mundo é possivel, na comunicagdo
maégica, espera-se obter um efeito prético
imediato sobre o mundo dos objetos. O sig-
no mégico, diz Maritain (1957, p. 96), “nao
apenas faz os homens conhecerem, ele faz
as coisas serem; éumacausaeficienteemsi
mesma’ (5).

O DESTINATARIO MAGICO

A segundacaracteristicadasemiose méa-
gicarefere-se aos comunicadores. Enquan-
to a comunicagdo normal acontece tendo
como base um cédigo que deve ser conheci-
do peloemissor ereceptor, 0 magodireciona
suamensagem paraestranhosreceptores. Na
aventura de Ali Bab4, o destinatério é um
objeto fisico: a pedra. A forma da mensa-
gem é um imperativo e o contetido, um pe-
dido. Nasemiosenormal, ascondicbesprag-
maticas da solicitacéo (cf. Searle, 1970, pp.
57, 66) requerem um locutor que tenha au-
toridade sobre o destinatario, e um ouvinte
gue possa executar a acdo solicitada. Trivi-
almente, o destinatério deve ser capaz de
ouvir ou ver amensagem. Todas essas con-
dicBes ndo podem ser preenchidas por um
objeto fisico como uma pedra.

No antigo encantamento inglésjadiscu-
tido, aforma precisa de enderecamento ndo
nosfoi passadano manuscrito, masdeveter
sido similar aquela reportada por outro en-
cantamento parao qual d&-seaseguintepres-
cricdo: “E deixe-se que se cante na boca do
homem, e em ambas as orelhas e dentro do
ferimento que enfeitica...”.

O destinatério magi co nesseencantamen-

tondo éevidentemente o pacientecomouma
pessoa, mas seu corpo e a doenga que ha
nele. Ndo somente as orelhas, mas também
a boca do homem e o ferimento aparecem
COMO receptores nessa cadeiacomunicativa
magica.

SEMANTICA DA MAGIA

No sentido maisestreito, adimenséo se-
manti ca da semi6tica estuda arelagéo entre
osigno eseu objeto. Nadimensdo seméntica
damagia, arelacéo entre 0s signos que ex-
pressam um contelido magicoeo efeito prati-
€O que supostamente resultadasemiose méa-
gicatém que ser analisados. Sdo de particu-
lar interesse asformas de motivagao através
dasquaiso signo é determinado por seu pre-
tendido efeito mégico.

Frazer (1922, p. 16) jafez umadistincéo
entremagiamotivadapelasimilaridade (ma-
giahomeopéti ca) emagiamotivadapor “ con-
tato” ou contiguidade (magiasimpética). Em
termos semioticos, essa € a distincéo entre
signosiconicoseindiciais. Masamagiatam-
bém pode se basear em signos arhitrérios, e,
algumas vezes, mesmo em signos especial-
mente codificados. Estessignosmagicossdo
simbolos em sua relacéo com o objeto.

MAGIA ICONICA

O antigo encantamento inglés das nove
irmas, que gradual mente esta desaparecen-
do, formaum icone que se relaciona por si-
milaridadecom o pretendido desaparecimen-
to dadoencga. Assim como asirmas desapa-
recem, também desaparecem ossintomasda
doenca, promete 0 mago.

Um exemplo de magiaicdnicapraticada
pelas criangas na Inglaterra é o costume de
confirmar uma aposta. De acordo com esse
costume (OpieeOpig, 1959, p. 149), aapos-
taso valera“ se dois garotos lamberem seus
polegares e os colocarem juntos’. O n&o-
verbalmente legalizado “colar dos polega-
res’ € iconicamente motivado pelaidéiade
uma similaridade com a durabilidade dese-
jada da aposta.

Finalmente, um exemplo publicitario
para um signo magico motivado iconi-
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camente é o nome de um produto chamado
de“HerbMagic” (“ErvaMagica’). O anun-
ciante na revista Health explica: “Herb
Magic ndo é 6leo. S6 sabor [...]. Sevocéja
tentou fazer um molho de salada sem 6leo,
sabe 0 quanto é dificil criar um que sgja
verdadeiramente delicioso. Herb Magic o
fez!”. A afirmagdo implicitanessamarcaé:
“V océ pode usar ndo-6leo no lugar de éleo.
Porém, Herb Magic é mais do que um sim-
ples substituto do 6leo. Usa-lo em vez de
06leo e ainda obter o mesmo resultado signi-
ficausar umsignomagicodedleoatravésdo
qual o efeito sobrenatural de um gosto ole-
0so seraobtido” . Nessapropaganda, o nome
comercia “HerbMagic” implicaemumsig-
noicdnico sesuamotivacdo, admitidamente
vaga, é tomada como referindo-se ao ingre-
diente sem 6l eo, que pode ser usado nolugar
do O6leo com um efeito parecido
culinariamente com 6l eo.

MAGIA INDICIAL

Um antigo encantamento inglés “ contra
dor decabega’, queprescreve” queimar uma
cabegade cachorro até virar cinzas, separar
0 po, e aplica-lo sobre a cabega’, é tanto
icdnico quanto indicial em sua motivag&o.
O icone é a queima da cabeca do cachorro:
assim como a cabega do cachorro queima
atévirar cinzas, supde-se que ador de cabe-
ca desapareca. A colocagéo do remédio re-
mete-se ao signo magico em contiglidade
com a cabega do paciente. E, portanto, um
indice.

Um exemplo de magia indicial no fol-
clore infantil é o seguinte encantamento
autoprotetor, dito por criangcas nalnglaterra
ao avistarem uma ambulancia passando na
rua(OpieeOpie, 1959, p. 231): “ Seguresua
gola/ Nuncaengula/ Nuncamorradefebre”
(“Holdyoucollar/ Never swallow/ Never die
of fever”). O primeiroelementoindicial nes-
Se encantamento ja esta presente no pressu-
posto medo de encontrar umaambuléncia: a
ambulanciaéum indicedadoencadapessoa
gueelacarrega. O mero ato dever esseindi-
ce é avaliado como um perigo pelacrianca.
Presume-seque esseindicetenhaumainflu-
éncia potencial no mundo, principalmente
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no corpo da pessoa que observa. Um segun-
do elementoindicial estano ato de*segurar
agola’. A golaestaem contiglidade com a
garganta, que é a passagem do mundo exte-
rior para o interior, sendo, portanto, seu in-
dice. No mundo dos objetos uma gola da
protecdo para a garganta e, portanto, paraa
salide da pessoa. No ato magico, pensa-se
que o signo indicial de tocar a gola cause
protecéo contraaameacadorainfeccéo pro-
veniente da pessoa doente na ambulancia.
Esse indice magico é acompanhado por um
segundo ato mégico: ainibicdo da acdo de
engolir. Esseato ndo-verbal éum iconepara
se evitar aingestdo de uma doenca.

MAGIA SIMBOLICA

Ossimbol ossdo signosarbitrériosecon-
vencionais. Asférmulas” Abre-te, Sésamo”
e “Fecha-te, Sésamo” de Ali Baba consis-
tem de simbolosretirados do codigo dalin-
guanatural. Algumas vezes os simbol 0s séo
inventados para propdsitos mégicos. Por
exemplo, umantigo encantamentoinglésque
recomenda que se pronuncie a férmula
pseudolatina a seguir contra “erupcdes em
cavalo e homem”: “In domo mamosin
inchorna meoti”.

Um exemplo de publicidade maégico-
simbdlica é uma propaganda para o licor
francés de nome Demi-Tasse em Time, que
proclama que “algo maravilhoso acontece
guando traduzimoslicor decaféparaofran-
cés. Surge Demi-Tasse. O licor de caféim-
portado com verdadeiro creme e refinado
espirito francés”.

A afirmacéo équeum efeito praticoime-
diato resultou de um processo de semiose
simbdlica. O evento semidtico € o ato de
traduzir apalavra(signo simbolico) de“li-
cor decafé” doinglésparaofrancés. O fato
de o resultado dessa traducdo ter sido a
marcaregistradaDemi-Tassejaécertamen-
tealgumacoisamiraculosa. Deacordo com
0s codigos das linguas inglesa e francesa,
poderiamosesperar traducfes equival entes
muito diferentes. Todavia, atradugéo sozi-
nha n&o pode ainda constituir magia, pois
essa s aparece na declaracéo do andncio
de que o ato da traducg&o resultou ndo ape-
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nas na palavra francesa Demi-Tasse, mas
teve também o resultado imediato prético
de gerar umabebida. O resultado datradu-
¢ao é um “acontecimento”, um evento cuja
conseqliénciaé supostamente*licor decafé
creme e refinado espirito francés’.

CAUSALIDADE E SEMIOSE

icone, indice e simbolo s4o tipos de sig-
nos de tal generalidade que podem ser en-
contrados em qualquer lugar no reino dos
signos. Em contraposi¢éo a dimensao prag-
maética, aandlise dadimensdo seméanticando
tem mostrado até o presente nenhumacarac-
teristica distintiva damagia.

Porém, é precisamente na dimensdo se-
mantica que muitas teorias da magiatém lo-
calizadoacaracteristicaparticul ar dessesmodo
arcai co de pensamento. Essasteorias susten-
tamquenamagiaarel agdoentresigno eobjeto
€ tomada erroneamente como uma relagéo
entre causa e efeito. Semiose é confundida
com causalidade. Nas palavras de Frazer
(1922, p. 26), “0homem confundiu aordem
de suas idéias com a ordem da natureza, e
assim imaginou que o controle que tem, ou
pareceter, sobre seus pensamentos permitiu-
Ihe exercitar um controle correspondente
sobreascoisas’. Deacordo com essaconcep-
¢&0, amagiabaseia-se numafal &ciasemanti-
ca(cf. também Maritain, 1957). Essa confu-
sd0 entre causalidade e motivagdo semidtica
pode ser descritaem termos das fal &cias que
aantigalégicadistinguia. Se 0 signo magico
for um indice, temos as falacias do post hoc,
ergo propter hoc (apdsisto, portanto, devido
aisto), juxta hoc, ergo propter hoc (ao lado
disto, portanto, devido a isto) ou pars pro
toto. No caso damotivagdo iconica, afalécia
pode ser resumida através do antigo sofisma
similiasimilibusevocantur: ahipotesedeque
“0 semelhante produz o semelhante, ou um
efeito assemelha-se a sua causa” (Frazer,
1922, p. 14).

CONCLUSAO
Gostaria de resumir os argumentos,

enfatizando que asemiose méagicacom efei-
tosimediatosno mundo dosobjetosndo pode

existir em nossa assim chamada realidade.
O encontro de Ali Baba com amagia ocor-
reu somente em um mundo ficticio. Napro-
paganda, a magia desse tipo pode somente
ser entendida como uma metafora. Na ma-
giacultural primitiva e parcialmente, tam-
bém, nasupersticdofolclorica, amagiaexiste
apenascomo um modo de pensamento, como
umapretensdo ou umacrencaem um efeito
prético imediato. No entanto, como sabe-
mos hoje, essa crenca, emborase baseie em
uma falécia semidtica, pode assim mesmo
resultar no desegjado efeito prético. O en-
cantamento dos magicos pode ser t80 efici-
entequanto osesforcosdeum psicoterapeuta
moderno.

Vistas desse ponto de vista pragmatico,
as fal acias semidticas delineadas neste tra-
balho ndo sdo necessariamenteasprincipais
caracteristicas distintivas da magia. O que
permanece é a comunicagdo com um desti-
natario humano, com objetivo pragmatico
deinfluenciar o mundo. Nesse sentido bem
geral, umanovaafinidadeentreamagiaeas
estratégias persuasivas da propaganda e da
comunicagdo de massa é evidente. Como a
magia, a propaganda também objetiva ndo
somente influenciar as mentes dos consu-
midores, mas também alcancar efeitos pré-
ticos, principalmente o efeito de compra e
consumo de mercadorias. Enquanto nesse
sentido geral amagia, a propagandae are-
térica da persuasdo sdo semelhantes, uma
afinidade adicional, mais particular, entre
magia e propaganda repousa no efeito so-
brenatural que é freqlientemente, apesar de
n&o necessariamente, prometido pel osanun-
ciantes assim como pelos magicos. Na pro-
paganda, encontramosessacaracteristicada
magia tanto nos rituais de compra quanto
nosde consumo. No primeiro, encontramos
0 mito dos incriveis precos baixos e a fan-
tastica oportunidade de uma compra Unica.
No ultimo, temos o mito damercadoriaque
garante qualidadeilimitadaeinacreditavel,
bem como um prazer infindavel de consu-
mir. Com esse retorno as realidades, ou
mel hor, irrealidades, econdmicasdamoder-
na comunicagdo de massa e do consumo,
gostaria de concluir estas reflexdes sobre a
semidtica da magia
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