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“Levanta-te, tu, formigueiro monstruoso da planicie
De um mundo atarefado! Perante mim flui

Tu! corrente sem fim de homens e coisas

em movimento!

tua aparéncia diaria deslumbra

Pelo seu fascinio magnifico ou pelo seu sublime terror
Os estranhos de todas as idades; a danga rapida

De cores, luzes e formas; o barulho ensurdecedor;
Os que vém e os que vao, face a face,

Face apos face; o cordao de mercadorias cintilantes,
Loja apos loja, com simbolos, nomes brasonados,

E todas as honras do comerciante enaltecidas”

(Wordsworth, Prelude).







egundo aescriturabaudelairiana,

somente o pintor de momentos

fugidios € capaz do gesto heroi-

co de capturar o espirito da mo-

dernidade. Esse novo estadio da
historia humana, a modernidade, é sobre-
tudo compreendido como uma época em
que as formas de experimentar e sentir a
realidade e a vida sofreram inflexdes agu-
das. Na vida moderna, sob o signo da tran-
sitoriedade, da fragmentacao, do excesso e
do fluxo instavel e transitorio de coisas e
idéias, ainstancia psiquicade cadahomem
émarcada peloregistro indelével da tensdao
nervosa, da velocidade, do superficialismo,
da efemeridade, da hiperestesia e da expe-
riénciasolitariae imediata. A realidade nao
se sustenta e tudo, matéria, idéias e espiri-
to, fragmenta-se e se perde. A modernidade
reverbera o multiplo inconsistente e varia-
vel, a totalidade como contingéncia e am-
biguiidade. Assiste-se a emergéncia do es-
vaziamento nos conteidos e formas de uma
totalidade fechada e de uma verdade
consensual no mundo. A vida moderna ca-
minha em paralelo com a dissolu¢ao das
respostas e conceitos fixos do mundo tradi-
cional e pré-moderno, tornando cada vez
mais dificeis as tentativas de se compreen-
der e diagnosticar fenOmenos e crencgas
compartilhadas, apontar solucdes e eleger
caminhos. A modernidade trouxe consigo
arelativizagdo de valores e ensinamentos,
de doutrinas e apanagios.

O mundo moderno nasce de rupturas e
profundas transformag¢oes na ordem das coi-
sas, emerge maldizendo e amaldicoando
suas herancgas e seu passado, fazendo tabula
rasa da sua histdria e seus legados. Teste-
munha de um presente sem vinculos e liga-
duras com seu momento antecessor, sua
grande promessa é a mudanca inexoravel,
o progresso civilizatorio e as utopias do
mundo futuro, apagando todos os rastros
sinistros com os legados pretéritos do
medievo. Ser moderno significava, nas
palavras de Nietzsche, destruir e criar coi-
sas novas, para além do bem e do mal.

Um mundo em convulsao, em cons-
tante aceleracdo e aindadisforme se ergue

por sobre os destrocos das geragdes pas-

sadas. Fim do mundo mitico, nascimento
da redencao do progresso historico. Um
mundo em movimento, imantado pelo
sentimento renovado de ir além de si mes-
mo. Os tempos modernos rompem defini-
tivamente com o passado e se entregam as
ameacas e promessas de um admiravel
mundo novo, controlado pelo tempo raci-
onal, impessoal, cronométrico e veloz dos
ponteiros afinados aos relogios do traba-
lho industrial e produtivo, impelindo to-
dos rumo ao momento imediato e as rea-
lizagdes grandi-loquentes de um futuro
emancipador. As regras e codigos impes-
soais vigentes no reldgio taylorista das
fabricas ajustam a vida cotidiana das gran-
des cidades e se confundem com o tempo
nervoso das ruas e multidoes. Apagam-se
os rastros de um tempo multiplo, litirgico
e eterno. As chaminés de verticalidade
aparente com sua fumaca plambea se jus-
tapdem e escondem as antigas torres e
campanarios de catedrais e abadias medi-
evais (Starobinsky). A cidade modernanao
mais se constitui ao redor do mundo reli-
giosodasigrejas, mas esta condenada a se
erigir entre as cercas e muros da fabrica
moderna. A arquitetura do passado cede
rapidamente terreno para as formas e con-
tornos do mundo da producdo e do traba-
lho. As cidades modernas nos seus traga-
dos, nas suas construgdes e na sua geogra-
fia se transformam radicalmente. Suas
nog¢des de tempo e espago rompem em
definitivo com sua historia milenar. As
migragdes, interveng¢des, demolicdes e
modificacdes permanentes na concepgao
urbanisticadas cidades criam, desse modo,
uma constante sensag¢ao de estranhamento,
despertenca e perda das identidades histo-
ricas e pessoais de seus homens. Enter-
ram-se as lembrancas, apagam-se as ins-
cri¢cOes histdricas e condena-se a memo-
ria pessoal e coletiva ao esquecimento. As
cidades, enquanto espacos de alegorias e
mutacgdes, fragmentacoes e descaminhos
labirinticos, geram o estranhamento, a de-
riva, o esquecimento e a soliddao. Para ou-
tros, ao contrario, essa inominavel “bele-
za dos modernos totalmente desconheci-

da dos antigos” gera o encantamento € o
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fascinio. A dissoluc¢@o da estabilidade e
dos contetidos fixos da tradic¢ao, a intensi-
ficag@o do vivido e a afirmac¢ao do contin-
gente sobre o absoluto consubstanciam ndao
apenas novas molduras ao quadro impres-
sionista da vida social econdmica, politi-
cae cultural, mas principalmente umanova
sensibilidade psiquicae individual de seus
homens e mulheres.

Se o moderno é marcado pelo carater
da contingéncia e fragmentacao, da mul-
tiplicacdo e da fugaz (des)aparicdao das
coisas, quais perspectivas ou quais medi-
acoes se podem utilizar para compreender
e interpretar este novo mundo em cons-
tante (re)organizacao?

Umalleiturasocioldgicadaculturaapar-
tir de um caréater estético elege certas cate-
gorias para ainterpretagc@o que privilegiam
uma dimensao mais microscopica,
imagética e plastica do vivido, acentuando
os elementos e caracteristicas contingentes
do cotidiano e elevando ao patamar de ci-
dadania socioldgica os fundamentos e ex-
periéncias do mundo psiquico, sensorial,
emocional e subjetivo das vidas sociais de
seus homens. Essa analise ndo despreza a
historia, nem muito menos uma leitura de
carater social, econdOmico e politico, ao
contrario, incorporae se nutre dessas leitu-
ras, mas centra e constroi seu paradigma
em torno de uma concepg¢ao mais proxima
da experiéncia do vivido e das percepgdes
e das manifestacdes da ordem do psiquico.
Desse modo, a modernidade também pode
e deve ser interpretada de uma perspectiva
estética, colocando no epicentro das anali-
ses a dimensao, por vezes, esquecida e re-
pudiada da cotidianidade e das microsso-
ciabilidades.

A percepcao sensorial e psiquica, en-
quanto forma de apreender o vivido, ob-
servando, pensando, registrando e sentin-
do arealidade do mundo exterior, fornece
um meio possivel de compreens@ao da vida
moderna. Os sentidos humanos tém uma
historia. Fornecem pistas preciosas para
representar e interpretar as sociedades e
as culturas. Nesse sentido, o olhar moder-
no nao € somente produto do ethos parti-

cular da modernité, afirmando e destacan-

do suas caracteristicas, mas ele também
auxilia na compreensao da sensibilidade,
do sentido e do espirito desta €poca
(Zeitgeist).

Como diria Baudelaire e complemen-
taria Simmel, o olhar individual, como os
outros sentidos, captura o ambiguo, o
efémero, o excessivo e o contraditorio da
vida social exterior naexperiéncia psiqui-
cainterna. O proprio centro e a segurancga
subjetiva sdo abalados pelo fluxo vertigi-
noso de tensdes, instantaneidades e esti-
mulos nervosos da natureza externa do
mundo quantitativo racional-industrial-
técnico moderno. A experiéncia social da
vida moderna nas metropoles emergentes
condiciona a sensibilidade e a experién-
cia subjetiva de seus habitantes, da mes-
ma maneira que sofre os impactos das res-
postas e reagOes espontaneas individuais
frente ao excesso de estimulos do “tempo
do dinheiro”. Como defendem diversos
pensadores da época, a cultura e as artes
se tornam cativas de uma sociedade cada
vez mais administrada que, insistentemen-
te, conforma os tragos psicoldgicos e sub-
jetivos das personalidades. A cultura ob-
jetiva do mundo administrado ameaca
sacrificar as manifestacdes do espirito
subjetivo.

O olhar, este sentido privilegiado da
modernidade, torna-se a principal media-
¢ao do individuo moderno com arealida-
de objetiva e dinamica. Através do senti-
do visual, os novos homens acompanham
as profundas transforma¢des na ordem es-
pacial, material e psiquica da vida.

A metropole se ergue, de forma defi-
nitiva, como o grande cenaculo da mo-
dernidade e em seu proscénio se desen-
volvem e se desenrolam as peripécias da
vida moderna. O homem citadino € o ar-
tesao, caimplice e promotor de um estilo
de vida radicalmente diferente de seus
antecessores historicos. Ser moderno, na
visao lGcida e perspicaz do poeta
baudelairiano, € ser em esséncia contin-
gente, fugidio e ambiguo. Ser a outra me-
tade caleidoscopica, instavel e efémerado
elemento eterno. Para o homem da época

viver amodernidade citadina € estar arre-
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messado em um vortice intempestivo, em
umarealidade em desvario, ambigua e in-
forme, sofrer as vertigens e as metamor-
foses peculiares de um tempo veloz em
constante distor¢ao e em profunda disper-
s@o. Se o cenario da tragédia moderna € a
metropole, seu tempo ndo &€ somente o tem-
po do relogio fabril, do ritmo metddico,
veloz, mecanico e racionalizado das ma-
quinas ou da azafama das multiddes, mas
também o tempo do consumo e da logica
domercado e damoda, do “sempre-igual”
marcado pelo registro da obsolescéncia
continua e pelo ciclo eterno da novidade.
Seus templos sdo a moderna indastria, os
escritdorios da burocracia e seus grands
magazins com suas vitrines-altares, po-
voadas pelos seus icones e fetiches: a
mercadoria estatutaria e sacralizada.
Nada parece ter histdria, passado ou
consisténcia, tudo parece estar na
iminéncia do desvanecimento, do esface-
lamento, da perda, da ruptura e da morte.
A logica cultural da vida moderna se er-
gue cativados signos e emblemas da alea-
toriedade excessiva e convulsiva, das vi-
sadas reticulares rapidas, da auséncia to-
tal de permanéncia e contemplacdao. A
outra metade do eterno se volta vingativa-
mente contra sua tradi¢ao. Nao ha mais um
eixo fixo no mundo em torno do qual flo-
resca a estabilidade de mitos, valores e
crencas profundas. Ja para Yeats, como
paratodaumalargatradi¢do dentro do pen-
samento artistico-literario, era preciso de-
nunciar o carater abissal e desconsolador
produzido pelas fortes transformacodes dos
tempos modernos, em que, como o proprio
poetadiz, as coisas se fragmentam e o cen-
tro se desfaz, deixando a anarquia solta no
mundo. O proprio centro das identidades
individuais sente o reflexo de umarealida-
de tornada puro fluxo e aceleracdo conti-
nua. Desse modo, a identidade de nosso
tempo, desde os primeiros momentos, con-
dena seus homens a constante revisao de
tudo o que era, outrora, permanente e len-
to, inclusive a propria reflexdo sobre si
mesmo, € anuncia umanova épocaem que
se torna absolutamente necessario ser mo-

derno, como confirmava Rimbaud.

O século XIX marca historicamente a
emergeéncia e consolidagiao do mundo mo-
derno. Se o século XVIII ficou marcado
como o século das Luzes, o século XIX
esta sob o signo das imagens. O XIX ndo é
o marco apenas do surgimento dos meios
de reprodutibilidade técnica, como a foto-
grafia e o cinema, mas também da génese
de uma cultura de imagens e simulacros de
consumo.

A modernidade é contemporaneadain-
dastria estética da mercadoria, da constru-
¢ao de um mundo sensorial ilusdrio e das
grandes intervengdes arquitetOnicas e ur-
banisticas. O final do século XIX definiti-
vamente nubla as fronteiras, anteriormente
nitidas, entre o mundo real e o mundo do
artificio. Na acepc¢ao benjaminiana as soci-
edades capitalistas reinstauram o periodo
mitico de um sonho coletivo. Nos limites
geograficos das grandes metropoles desse
novo mundo concentram-se uma produgao,
circula¢@o, consumo e troca de bens, prati-
cas, valores, insignias e simbolos culturais
marcadamente distintos daqueles do tradi-
cional mundo provinciano. Nesse sentido,
o modo de vida metropolitano, em seus
inimeros contornos, impode-se como uma
ruptura significativa em rela¢@o a vida no
mundo tradicional da pequena cidade ru-
ral. A cidade moderna esta sob a égide ab-
soluta do fluxo, da novidade e da rapida
obsolescéncia capitalista. Esse presente di-
lacerado peladinamicaradicalizadado tem-
po produtivo da maquina, pela fugacidade
do novo, aliado ao tempo fremente de ho-
mens e coisas, transforma em profundida-
de a percepcao dos sentidos e a imagina-
¢ao. Como afirma Sevcenko, a velocidade
davidamoderna, sentida pelalirica moder-

na, exprime

“[...] a potencializacdao da capacidade
perceptiva, o adensamento da experiéncia
temporal pelo efeito da aceleracao, a
interacao holistica de todos os elementos
num conjunto intrincado e indissociavel,

os limites da contingéncia, da desconti-
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nuidade e imponderabilidade que circuns-
crevem a condicao historica dos homens”™
(Sevcenko, 1995, p. 64).

Uma nova dimensao, ampliada e frag-
mentada, do mundo e de si mesmo emerge
através da percepciao intensae continuados
“novos” sentidos e impressoes da realida-
de externa desse mundo cronométrico,
taylorista, impessoal e sistematizado. Frente
aiminéncia do excesso imediato e fugidio
de coisas e valores, o individuo precisa
selecionar aquilo que € de seu interesse
pessoal, descartando ou simplesmente se
tornando indiferente a tudo aquilo que nao
lhe dizrespeito, num gesto, pouco herdico,
de autoconservacdo. Frente ao vortice
ensandecido e excessivo de tempos e fatos,
o homem se protege com o solido escudo
do comportamento cerebrino, racional e
blasé. O comportamento publico das cida-
des, em grande parte, passa a se basear em
uma ética racional de existéncia, centrada
na precisao e exatiddo do calculo e na agdo
intelectiva e pragmatica. A organizagao ra-
cional do dinheiro (Simmel) impregna to-
das as dimens0des da vida e transforma ra-
dicalmente a cultura moderna, na sua di-
mensao publica e social e na esfera psiqui-
ca e fntima de seus habitantes.

No fin de siécle, a invengao das ima-
gens mecanicas, a preponderancia do sen-
tido visual e a rapida perecibilidade das
coisas ajudam a interpretar a vida cotidiana
da época. O olhar citadino é afetado, con-
forma-se a velocidade, a multiplica¢@o dos
objetos, cenas e imagens e a profusio
atordoante de signos, gerando cortes rapi-
dos, sequiéncias disformes, descentramento,
multiplicacdo e aleatoriedade dos campos
e signos visuais. O olhar reage as intensi-
dades imagéticas e aos deslocamentos re-
pentinos através de varreduras reticulares
rapidas e reagcdes motoras e fisicas, como
se estivesse em meio a um panorama em
rotag@o acelerada. O corpo e a mente sen-
tem o fluxo e a saturacdo que os olhos véem.
Como expressao de sua época, o olhar se
inscreve na logica da superficialidade, ele
nada penetra, atua na cobertura fina do

verniz aparente e se propaga na mesma

intensidade da luz. Em seu campo visual
nada permanece, tudo se desmancha na
fugacidade rapida de uma piscadela. Nem
o olhar fixa e contempla, nem o objeto
cognoscivel deixa se apreender. O olhar,
como uma potente camera, registra cada
vez com mais rapidez, e armazena em uma
memoria, cada vez mais diluida, a sobre-
carga visual e os apelos efémeros que ful-
guram vertiginosamente diante dos olhos

dos passantes.

“Se, em Poe, os passantes lancam olhares
ainda aparentemente despropositados em to-
das as direcOes, os pedestres modernos sao
obrigados a fazé-lo para se orientar pelos si-
nais de transito. A técnica submeteu, assim,
o sistema sensorial a um treinamento de na-

tureza complexa” (Benjamin, 1991, p. 125).

O principio perceptivo moderno, frente
a esse cadtico congestionamento de ima-
gens em justaposic¢do imediata, segue o
principio da montagem, baseado em uma
percepcao da espacialidade de modo su-
perficial, fragmentario e descontinuo
(Buck-Morss). Relatos de experiéncias das
primeiras viagens de passageiros nos bon-
des, automoveis e trens confirmam a teoria
segundo a qual o olhar moderno esta con-
denado ao espetaculo de variacdes e muta-
¢oOes continuas de cenarios e coisas, de lu-
zes e imagens de tons e formas diversas, ao
carater opaco e pulverizado de uma per-
cep¢dao em movimento acelerado. Com o
surgimento dos transportes modernos, em
particular, o carro, o mundo passa a ser per-
cebido dentro da moldurarestrita da janela
lateral, do para-brisa e doretrovisor. Cam-
po de visao reduzido que impossibilita a
contemplac@o, pois o deslocamento rapido
altera significativamente a percep¢ao esta-
tica e lenta do homem pré-moderno. A vi-
sao humana é afetada pela compressao do
espaco e pela aceleracdao do movimento. A
aparicao multipla e repentina de novos
objetos em um cenario de proliferagcao de
dispositivos Optico-mecanicos promove as
intersecgoes, as saturagoes e a exaustao do
olhar. A cidade se converte em um clip de

a¢do, que condena os nervos Opticos auma
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sobrecarga brusca e violenta. Nas metro-
poles prepondera o sentido visual sobre
todos os demais (Simmel). Os olhos véem
mais em um menor espago de tempo, afe-
tando radicalmente os modos de ver. Os
elementos externos se sobressaem frente a
natureza interior das coisas. O carro, o
Onibus e o trem afetam nossa forma de ver
o mundo e de nos relacionarmos com ele.
(Como ilustra Simmel, pela primeira vez,
nesse momento, as pessoas sao postas fren-
te a frente, por um longo periodo de tempo,
dentro de Onibus e trens, sem trocar uma
Gnica palavra.)

A logica do consumo e da moda esta-
belece também um novo estatuto para a
percepg¢ao e para a imaginacdao no mundo
burgués. Segundo Buck-Morss, a
modernidade € um dominio que se abre
para as praticas do olhar, elevando a déci-
ma poténcia o imaginario dos campos de
acdo individual. Um novo mundo se inau-
gura para o olhar: aexperimentagao de um
mundo aberto e cénico, cujos cenarios e
personagens, em constante superacao, des-

filam e desaparecem.

“Hé-14 as ruas, hé-1a as pracas, hé-la-ho la
foule!
Tudo o que passa, tudo o que para as montras!
Comerciantes; vadios; escrocs exagera-
damente bem-vestidos;
Membros evidentes de clubes aristocraticos;
Esqualidas figuras dabias; chefes de fami-
lia vagamente felizes
[...]
Tudo o que passa, tudo o que passa € nunca
passal
Presenca demasiadamente acentuada das
cocotes;
Banalidade interessante (e quem sabe o qué
por dentro?)
Das burguesinhas, mae e filha geralmente,
Que andam na rua com um fim qualquer,
A graca feminil e falsa dos pederastas que
passam, lentos;
E toda a gente simplesmente elegante que
passeia e se mostra
E afinal tem alma 14 dentro!

(Ah, como eu desejaria ser o

souteneur disto tudo!)

[...]

O fazendas nas montras! 6 manequins! 6 Gal-
timos figurinos!

O artigos inateis que toda a gente quer
comprar!

Ola grandes armazéns com varias secoes!
Olaantncios elétricos que vém entao e desa-
parecem!

Ola tudo com que hoje se constrdi, com que
hoje se € diferente de ontem!”

(Alvaro de Campos).

Este espetaculo continuo nao apenas de
imagens e signos pululando diante das pupi-
las de transeuntes apressados, mas também o
excesso de sons e ruidos tornam o tipo me-
tropolitano um ser desassossegado, nervoso
e ciclotimico. Passento e blasé, anOnimo e
solitario, andarilho semdestino, cheiode “in-
teresse por tudo na vida”, tomado pelo “ex-
cesso de expressdo das sensagoes’ que pene-
tra sua alma em forma de ““sensacdes confu-
sas”, como declara Alvaro de Campos, o
homem citadino, a deriva na multidao das
ruas, € como que obrigado a consumir uma
profusao incalculavel e extenuante de refe-
réncias, sinais, codigos, recortes visuais de
um cenario extremamente abarrotado de ex-
pressoes e expressionismos. Comoincremen-
todoritmo de vidae de um conjunto sensorial
de imagens mentais, ocorre um maior dis-
péndiodaquantidade de consciéncia por parte
dos individuos e um embaralhamento da re-
alidade, recriada em diversos niveis. Com o
aumento da vida nervosa e com a complexi-
dade e transitoriedade das experiéncias sub-
jetivas e interpessoais, adissociag¢ao psicolo-
gica torna-se cada vez mais um fendmeno
social frequente. Uma despretensiosa cami-

nhada torna-se uma odisséia.

“A atividade muscular de um cidadao que
segue calmamente seu caminho umdia intei-
ro € muito maior do que a de um atleta que
sustenta uma vez ao dia um peso enorme,
isso foi comprovado fisiologicamente, e é
provavel também que as pequenas ativida-
des cotidianas, na sua soma social e nessa
capacidade de serem somadas, ponham
muito mais energia no mundo do que as

acoes herdicas, sim o herdico parece mi-
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nasculo como um grao de areia colocado
sobre uma montanha com extraordinaria
ilusao” (Musil, 1985, p. 12).

As multidoes citadinas bombardeiam os
sentidos com um excesso de contragcoes e
crispacoes, estimulos e choques descone-
XO0s, aleatorios e atordoantes. A aceleragao
davelocidade davidae o aciimulo crescen-
te de impressdes nos corredores urbanos
neutralizam seu efeito, impossibilitando o
homem de atribuir sentido e valor aos con-
tetdos em exposicao. As ruas, fachadas,
vitrines e edificios exigem de todos os ha-
bitantes-passantes uma distensao psiqui-

ca, uma atitude reflexiva imediata e um

comportamento sensacionista, devido ao
alto grau de acuidade perceptiva ao qual
todos igualmente estdao expostos. Este
campo visual expressivo e alargado cria,
por sua vez, um terreno fértil de tensdes e
distensdes naalmade seus transeuntes que
caminham mergulhados em um permanen-
te e contraditorio estado de ansiedade e
tensao, distracao e onirismo. A absor¢ido
de uma infinitude de turbuléncias, esti-
mulos e sobrecargas visuais e auditivas
em justaposi¢ao coopera para a distensao
psiquica traumatica, conformando com-
portamentos instaveis, personalidades

nevroticas e humores ciclotimicos. O cor-

po reage sintomaticamente ao excesso de




Em alguns pequenos poemas
em prosa de Baudelaire, o
encontro fortuito de olhares
de tipos estranhos e diferen-
ciados pulula na metrdpole.
"Os Olhos dos Pobres” e "O
Brinquedo do Pobre” sdo dois
Gtimos exemplos. No primei-
ro um encontro casual de ri-
cos e pobres, ostentacdo e
riqueza com a miséria e o
pauperismo, realizado pela vi-
sibilidade e pela transparén-
ciade olhares, vidros e intimi-
dades. O olhar de uma pe-
quenafamilia de pobres, o pai
e dois filhos menores, que
através do vidro, do lado de
fora de um elegante e luxuo-
so café, espreitam encanta-
dos a beleza e a riqueza do
local, encontrando o olhar de
um burgués envergonhado
que atravessa com seu olhar
0s copos e garrafas de sua
mesa, maiores que sua sede.
56 a alma ndo ¢é passivel de
ser penetrada pelo olhar. Jul-
gando conhecer aquela que
ama, através de um mergu-
lho em sua alma pela janela
de seus olhos, o poeta se
engana e, Como anuncia, ago-
ra ele a odeia. No segundo
conto pobres e ricos se en-
contram novamente. De um
lado o pequeno principe bur-
gués no jardim de seu castelo
com seu indtil brinquedinho
de luxo, do outro um menino
das ruas, farrapilho e magro,
com seu ratinho vivo na gai-
ola. Presente simples retira-
do da natureza, objeto de
inveja e imagem agonizante
da propria situagdo do meni-
no rico em seu paldcio. No
encontro nenhum gesto ou
palavra, somou ruido, somen-
te o siléncio do olhar. Nova-
mente o olhar cruza uma di-
visdo: desta vez um portao de
ferro alto e imponente que
divide os dois mundos que
apenas se especulam e se
espiam pelas transparéncias
do vidro ou do ferro. Curiosa
e ironicamente, os dois no-
vos elementos caracteristicos
da arquitetura moderna das
cidades.

experimentacao sensacionista e aos efei-
tos traumaticos desta superexposicao
perceptiva: pressao sanguinea alterada,
dores de cabeca, ansiedade nervosa, con-
tracdes e dores musculares, pulsacgdo ele-

vada, fadiga e stress.

“[...] Se pudessem medir esses saltos da
atenc¢ao, aatividade dos masculos dos olhos,
os movimentos pendulares da alma e todos
os esfor¢cos que um ser humano precisa
executar para se manter em pé na torrente
de umarua,resultaria presumivelmente [...]
uma grandeza comparada a qual a forca
de Atlas necessita para sustentar o mun-
do é insignificante e poder-se-ia avaliar
que gigantesca facanha realiza hoje em
dia uma pessoa que nido faz coisa algu-
ma” (Musil, 1985, p. 12).

Nao é somente a vertigem dos sentidos,
mas também as encenacOes da vida privada
que colonizam as passarelas pablicas. No
espago aberto e cheio de luz da vida nas ci-
dades, assiste-se gratuitamente ao entrela-
camento amoroso. Como material da arqui-
tetura novecentista, o vidro, translacido e
brilhante, seduz, reflete e expoe tudo e to-
dos. Nos bulevares, igualmente, o amor e o
sentimento s#o tornados espetaculos pabli-
cos. Outrora privadas, as encenagoes e peri-
pécias amorosas invadem os bancos das
pracas, os bulevares, os locais de encontroe
de circulacao puablica. As ruas se transfor-
mam em uma imensa tela de um
cinematografo. Espetaculode luzes, corese
sentidos; cenas amorosas, encontros e fler-
tes rapidos. A vida puablica das ruas igual-
mente se estabelece enquanto cenaculos do
olhar despropositado e veloz, locus das es-
tranhezas ocasionais do cruzamento casual
de olhares esquivos. O olhar amoroso pade-
ce assim de um mal congénito da
modernidade: na profusao multitudinaria das
ruas o olhar jamais perdura, ele se despren-
de e se perde e o poeta apaixonado apenas
retém o instantaneo no momento de um
encontro de olhares. No quadro vivo do
frémito urbano, sua musa desaparece com a
mesma intensidade repentina com que sur-

ge. Seuolharéumapromessairrealizavel. A
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multiddao que atira a musa aos olhares proxi-
mos e apaixonados do poeta é a mesma que
furtivamente o trai, retirando-a em seguida

de cena.

“A rua em torno era um frenético alarido.
Toda de luto, alta e sutil, dor majestosa,
Uma mulher passou, com sua mao suntuosa

Erguendo e sacudindo a barra do vestido.

Pernas de estatua, era-lhe a imagem nobre
e fina.

Qual bizarro basbaque, afoito eu lhe bebia
No olhar, céu livido onde aflora a ventania,
A docura que envolve e o prazer que as-

sassina.

Que luz... e anoite apos! — Efémera beldade
Cujos olhos me fazem nascer outra vez,

Naomais heide te ver senao na eternidade?

Longe daqui! tarde demais! nunca talvez!
Pois de ti ja me fui, de mim tu ja fugiste,
Tu que eu teria armado, 6 tu que bem o

122

viste

Naruaem frémito, o poetabaudelairiano
acompanha o (des)aparecimento da sua
musa de negro. E de uma breve troca de
olhares, nasce dentro da alma do poeta o
sentimento de amor (1). Na sua memoria,
registra ainda a imagem concisa de sua
passagem. Sua apari¢ao, fulgurante e ma-
gica, contém em si o signo da impossibili-
dade. Tao proxima, porém tao efémera.
Espacialmente, a geografia das cidades
aproxima; temporalmente, a dinamica da
vida os separa. A inacessibilidade ou a
impossibilidade do encontro de corpos e
almas e dacompletude amorosaentre seres
enamorados € marcada pelo emblema per-
verso do tempo burgués. Evocando suabe-
leza e decantando sua inebriante sedug@o,
o poeta se ressente de sua perda. Trajando
luto, a propria musa de negro parece anun-
ciar o fenecimento de tudo aquilo que antes
perduravae permanecia. O objeto amoroso
do poeta romantico na cidade moderna
obedece a lei ingrata da efemeridade, da
fuga, do desencontro e da fatalidade da
perda. Nada perdura, tudo se desintegra

diante da rapidez das horas. Os versos fi-
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nais lamentam a soliddao do poeta frente aos
vortices e intempéries do novo mundo. O
amor baudelairiano neste poema retrata o
quadro moderno do (des)encontro primei-
ro. Tudo o que emerge parece estar fadado
a fatalidade do desaparecimento imediato.
Ela surge mais como uma sabita impres-
sdao, um choque que o aturde. A multidao é
aqui mais que uma expressao de um fluxo
de impressdes ou de um conjunto sensorial
de imagens; mas o lugar do amor fugidio,
da perda do objeto romantico.

Na cidade os transeuntes nao se atraem,
o espaco urbano € o movimento continuo,
a proximidade fisica quase que promiscua
de corpos que se esbarram em espacos exi-
guos de cal¢adas tumultuosas €, a0 mesmo
tempo, a promessa anunciada de dis-
tanciamento, de deslocamento rapido, de
olhares que ndo se cruzam, de almas que
nao se entregam. Nesse sentido, a cidade
afasta, distancia, deslocae isola. Seu espa-
¢o éodadescontinuidade, da despertencga,
desintegracdo e do desencontro. O ritmo
nervoso da metroépole atormenta e afasta
seus habitantes. A multidao em desvario,
indiferente ao destino de todos os demais,
acelera o passo parando tardar no seu com-
promisso fanebre e solene com a
instantaneidade das horas dos escritorios e
fabricas. Alguns segundos e ja € tarde de-
mais. O amor a primeira vista, nesse senti-
do, na leitura baudelairiana de Benjamin,
confunde-se com o amor a Gltima vista.
Decantar amusaque emerge € também uma
elegiaao seu desaparecimento imediato. O
reencontro amoroso nuncase faz. No mun-
do secular e terreno da vida moderna o amor
é marcado pela quase impossibilidade.
Amor platdonico, cujo interdito € o movi-
mento, a indiferenciac@o, o ritmo impulsi-
vo e pulsante da vida. Nao ha durée, per-
manéncia, encontro, apenas passagens ra-
pidas e disritmias na correnteza cadtica e
abruptade homens e coisas. O amor do poeta
baudelairiano é apenas mais um espetacu-
lo sensorial descontinuo. A completude
amorosa do homem, uma quimera poética
em desuso e decadéncia. A cidade torna-
se, nesse sentido, refrataria ao encontro

amoroso, ao encontro longo e duradouro

de um olhar entre almas em contemplacgao
profunda (2). Como a femme fatale fulgu-
rante dos “Quadros Parisienses”, a cidade
embriagae extasia, enquanto, ambiguamen-
te, consome e assassina através das horas
celeradas . O proprio Simmel, nesse aspec-
to, concorda com a perspectiva de

Baudelaire:

“[...]1 In reality itself things do not last for
any lenght of time: through the restlessness
with which they offer themselves at any
moment [...], every form becomes
immediately dissolved in the very moment
when it emerges; it lives, as it were, only by
being destroyed; every consolidation of form
into lasting objects — no matter how short
they last is anincomplete interpretation that
isunable to follow the motion of reality at its

own pace” (Simmel, 1978).

A multidao andnima de homens no
burburinho citadino é impelida pelo impe-
to do ritmo produtivo e pela ansiedade que
todo homem carrega em seu semblante
como trago de sua época. Essas ondas hu-
manas movimentam-se apressadas como as
esteiras e @mbolos das maquinas produti-
vas das fabricas. Como o “Angelus Novus”
de Paul Klee, analisado por Benjamin, essa
massa afoita das multidoes é empurrada
para frente pelas tempestades e ventos for-
tes do mundo do progresso. Nos seus olhos,
a pressa, a indiferenca, a soliddo e o
amedrontamento. O olhar humano ganha
um senso de percepg¢ao de extensibilidade
infinita. Nunca o homem tinha visto, en-
xergado e observado tantas coisas em tao
curto espaco de tempo. O mundo moderno
serevela visivel, transparente e excessivo.
Entretanto, a velocidade da vida ansiosa
das cidades, paradoxalmente, torna opacos
e obscuros os contornos e formas. A velo-
cidade e o excesso em aceleragdo achatam,
comprimem e descaracterizam a percep-
¢do visual humana das coisas, cenarios e
rostos. Os olhares sequer penetram as do-
bras e detalhes das fachadas. Permanecem
voltados para o vazio e paraseus interesses
particulares, imediatos e especulativos. No

ritmo febril de empurrdes, solavancos e
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2 Afoito, como bem diz o po-

eta, embriagava-se pela apa-
ricdo fantasmdtica e fugaz de
sua “femme en grand deuil”.
A musa que fulgura em um
instante vertiginoso em meio
a multiddo talvez possa re-
presentar a efigie da cidade,
seu emblema e seu destino —
a sua propria alma. A litera-
tura do século XIX é prédiga
em relatos em que a cidade
aparece sob o emblema am-
biguo de uma dupla face em
oposicdo. De um lado ela é
representacdo da seducdo e
do prazer, dabelezae do en-
cantamento da mudanga da
diferenciacdo e da vida livre;
poroutro lado ela encarna o
perigo, 0 medo, a trai¢do, a
soliddo e a morte. A mulher
que passa em fuga insidiosa-
mente seduz com seu gesto
encantatdrio e sensual, “er-
guendo e sacudindo a barra
do vestido”, nesse instante,
o poetaembevecido pela sua
beleza e seducao capitula ao
vértice intempestivo de seu
olhar. “No olhar, céu lindo
onde aflora a ventania.” Nao
hd mediagGes, apenas ambi-
gliidades entre os opostos
imediatos da duracdo e da
estabilidade de um céu lindo
em justaposicdo com a
tempestuosidade, uma “ven-
tania” que a tudo consome e
desloca, desorganiza e des-
tréi. Daplacidezarevolta. Da
permanénciaao deslocamen-
to brusco. Da "luz” a “noite
ap6s”. Novamente o negro,
o luto, a morte. Novamente
a auséncia, o deslocamento
e a perda. A cidade remete,
assim, a uma idéia de
efemeridade, tfpica da
modernite baudelairiana. O
que caracteriza o modemo,
apesar de sua metade eter-
na, ¢ seu outro lado
evanescente e fugidio, mar-
cado pelas descontinuidades
e pela fragmentacdo. A eter-
nidade € um nunca, uma im-
possibilidade frente a ditadu-
ra da aceleragio.



3 Asgeragdes artisticas suceda-
neasao impressionismo, aarte
nova e do expressionismo
ndo mais reproduzem ima-
gens perceptivas, mas o con-
teddoirracional, as sensagdes,
os estados de alma ou os es-
tados psfquicos; baseiam-se,
muitas vezes, em tracos da
memria, lembrangas que se
conservam e que configuram
0 essencial do modelo senti-
do emocionale subjetivo (Van
Gogh), ou, entdo, sdo esvazi-
adas de detalhes e ornamen-
tos, realcando a visdo
impactante do conjunto
(Gauguin). No futurismo ita-
liano de Giacommo Balla e de
Umberto Boccioni decanta-
se o valor absoluto da frag-
mentacao da velocidade. As
formas sdo reduzidas a ex-
pressdo do dinamismo de um
olhar em fluxo vertiginoso. A
velocidade das méquinas e
dos deslocamentos reticula-
res rapidos.

esbarrdes dos centros urbanos ninguém
lembra ou sequer se preocupa em lancar
um sorriso espontaneo e incondicional ou

uma mera troca amistosa de olhares.

“[...] essas pessoas cruzam-se apressadas
como se nada tivessem em comum, nada a
realizar juntas, e alinicaconvencao que existe
entre elas é o acordo tacito pelo qual cada
um ocupa a sua direita no passeio, a fim de
que as duas correntes da multidao que se
cruzamnao se constituam mutuamente obs-
taculo; e, contudo, nao vem ao espirito de
ninguém a idéia de conceder ao outro um
olhar sequer” (Engels, 1986, p. 36).

A vida ptblica constitui um cenario Gni-
co, onde uma massa informe de homens se
aglomera nas ruas, ameacando a caracteri-
zagao pessoal, gerando insegurancae temor,

soliddo, aturdimento e confusdes psiquicas.

“Gogol escreve porocasidao de uma feirana
Ucrania: ‘Era tanta gente a caminho que
tudo dangava a minha frente’. Talvez a vi-
sao diaria de uma multidao em movimento
representasse, alguma vez, um espetaculo
ao qual os olhos devessem primeiro se adap-
tar. Se admitissemos essa hipodtese, entdao
nao seria impossivel supor que aos olhos
teriam sido bem-vindas oportunidades de,
uma vez dominada a tarefa, ratificarem a
posse de suas novas faculdades. A técnica
da pintura impressionista de captar a ima-
gem no tumulto das manchas de tinta seria,
entao, reflexo das experiéncias tornadas
familiares aos olhos do habitante das gran-
des cidades. Um quadro como a Catedral
de Chartres, de Monet, que parece um for-
migueiro de pedras, poderia ilustrar essa

suposi¢ao” (Benjamin, 1991, p. 123).

O olhar das belas-artes do século XIX é
testemunha desta inflexao da percepg¢ao vi-
sual da modernidade. O ritmo dinamico e
errante da vidamoderna é sentido naexpres-
sao artistica de seus homens. Monet era sig-
natario dessa vivéncia marcada pelo movi-
mento do choque continuo e da inervac¢ao
dos reflexos. Seus quadros retratam a pro-

pria rapidez do mundo. Ele proprio afirma-

va que antes se via o mundo a velocidade
dos passaros e que naquelaépocajahaviase
tornado comum ver o mundo a velocidade
do tempo a vapor. A arte representa a pro-
pria rapidez do mundo, que condiciona a
vivéncia. O naturalismo impressionistacapta
eincorporanas telas apercep¢ciodaimagem
do objeto visto pelo olhar, ndao como ele se
apresenta na estabilidade do mundo, mas
como objeto em movimento. Assim, a re-
presentacdao modernaé cada vez menos uma
imagem centrada e fixa do objeto, tornando-
se uma busca de apreensdao da
instantaneidade e da forma em movimento.
Um desafio e uma equiparacdo com o olhar
mecanico das lentes fotograficas. A arte
impressionista, por exemplo, representauma
reflexao rapida de cores, luzes e formas re-
conhecidas pelo olhar e transmitidas por
pinceladas velozes e leves, mais abertas e
menos ordenadas na superficie das telas. O
olhar das telas impressionistas condena a
exatiddo e o contorno nitido das formas, em
nome da percepgao abstrata, fremente e des-
preocupada da realidade. O que o olhar an-
seia captar nao € o aspecto estatico das coi-
sas, mas o registro e as imagens ressaltando
a luminosidade, o colorido e a intensidade,
retratando o cotidiano da vida pablica e aber-
ta, seus instantaneos e a dramaticidade mo-
mentanea do que ndo tem permanéncia. O
que se “‘eterniza’ € o fortuito, aimpressaoda
casualidade continua de fatos e coisas. O
que se pereniza € o movimento da renova-
¢do ininterrupta impassivel de dominagao,
domesticagao ou permanéncia para o olhar
nu e espontaneo (3). A arte moderna é con-
temporanea as experiéncias psiquicas de
uma realidade social abalada por constan-
tes e repentinas ebulicdes de formas e
motivos — sentidas subjetivamente como
registros imediatos em forma de intensos

choques nervosos.

O ritmo de vida da cidade é marcado
pela circulag@o frenética das ruas: sinco-

pesrepentinas, movimentos descontinuos,
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bruscos e ininterruptos, olhares celerados,
deslocamentos irrefreaveis e encontros for-
tuitos. Condicionada pelo ritmo de desen-
volvimento das forcas produtivas e do tra-
balho mecanico e cronométrico das maqui-
nas, rodas e émbolos, a vida € contada em
segundos. O tempo, na realidade da vida
social e da vida interna da psique, parece
cada vez se reduzir mais aos décimos e
centésimos do imediato. No cenarioda vida
cotidiana, marcada por espasmos, choques
e estimulos descontinuos, o tempo presen-
te ndo € mais uma totalidade, mas uma jus-
taposicao de flashes imediatos. Esfacela-
se em inGimeras particulas de instantes de
presentes menores e imediatos, tornando-
se uma excessiva e vertiginosa passagem
de impressoes, informagdes, abundanciade
referéncias e fatos banalizados — o ethos
distintivo da sensibilidade metropolitana.
Ser disforme, superficial e veloz. A carac-
teristica central da cultura e da identidade
dacidade moderna é a justaposi¢do de con-
tetidos plurais e uma turbulenta atmosfera
de repentinas transformacdes. A cultura
urbana é povoada por tipos psicologicos
marcados pelo mesmo carater cindido e
fragmentario de seu tempo. A identidade
do homem moderno se constrdi por entre
os escombros do presente, da mirfade
infinda de imagens e registros, tipos, esti-
los e perfis urbanos. As alteridades sdo mul-
tiplas, contrastivas, contingentes € em cons-
tante recomposicao. Nacidade, as imagens
especulares do outro assemelham-se a um
caleidoscOpio em rotacao. As identidades
pessoais dos individuos sao moldadas ao
sabor de um complexo jogo de espelhos de
uma época carente de estilo (Simmel).
As metropoles modernas, na visao
benjaminiana, sdo verdadeiros espagos de
alegorias. Cidade-luz, apagando adensaes-
curidao da noite medieval, com suas lan-
ternas a gas, aeletricidade e, posteriormen-
te, o neon. Cidade-vitrine, emoldurada em
vidro e ferro, com seus bulevares, parques,
jardins deinverno, galerias, lojas de depar-
tamentos, luxuosos cafés, teatros, museus,
galerias de arte e monumentos. Cidade-
velocidade com suas estagdes ferroviarias,

gares, fiacres, automoveis, sinais, transito

e pedestres. Cidade-panorama, com seus

2% ¢

“diapositivos™, “claros e brilhantes, aqua-
rios do exotismo e do passado [...] famili-
ares de todas as alamedas e passeios da
moda” (Benjamin), locais em que era habi-
to ““viajar em circulo” em meio a uma sala
vaziae plenade espectros emrotagao, ima-
gens apds imagens saltando bruscamente
nas sessoes cinematicas: cidade de maqui-
nas, dioramas, estereoscOpios, quinetos-
copios e cinematografos, celuldides e es-
pectadores sensiveis. Cidade-passarela, em
que aexcentricidade, o dandismo e os esti-
los de vida diferenciados pela divisao pro-
fissional sugerem o capricho, o esmero
detalhista, a diferenciacao e a estetizagcao
das aparéncias, gostos e refinamentos —
sinais de distin¢@o e status na vida ptblica
avistados olhares curiosos dos fisiologistas
ou pelos olhares andnimos de diletantistas
classificadores. Cidade-espetaculo colada
acidade maior, acidade-maquina, com seu
industrialismo, seu exército de homens-au-
tomatos em uniformes cinzas combinando
com o tom preponderante de suas chami-
nés, sua fuligem, suas caldeiras e suas cin-
zas. Os grandes centros, habitat da classe
burguesa, transformam-se, apesar de seus
contrapontos profundos, em centros de bri-
lho, lazer e cultura. Os pubs e cafés, teatros
e museus, espetaculos esportivos e festas,
parques e boulevards, lojas de departamen-
tos, galerias e exposi¢cdes mundiais sao
locais que atraem centenas de milhares de
pessoas que passeiam fascinadas, disputan-
do um lugar em frente as vitrines, nos tea-
tros e nas sessoes de cinema, lotando os
quiosques e os cafés com suas cadeiras e
mesas nas cal¢cadas. Nesse cenario
impressionistado fim de século, as capitais
tornam-se verdadeiros centros profissio-
nais, espacos de lazer e de cultura, assim
como elegantes mercados de consumo. O
lazer e o consumo diversificado das metro6-
poles, para as classes médias emergentes,
transformam o espago publico das ruas. A
rede de transportes pablicos, que se amplia
e diversifica, permite, por sua vez, a loco-
moc¢ao para os mais diversos pontos. A luz
elétrica, a urbanizacdao e o saneamento

publico proporcionam um incremento iné-
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4 As gravuras de Doré ilustram
as ruas com sua multidao de
pobres e trabalhadores, os
quadros impressionistas de
Renoir, Monet, Pissarro,
Toulouse-Lautrec e Manet
delineiam a burguesia exta-
siada nos boulevards, pragas,
teatros e festas de Paris. Dois
cendrios que coexistem na
cidade moderna. A pintura
impressionista representa,
com as cores das suas paletas
sobre as telas, o mundo de
luzes, matizes e entusiasmos
febris das cidades. Seus qua-
dros aludem aos temas do
cotidiano das pragas e esqui-
nas. Pinta-se ao ar livre, cap-
tando os flagrantes e os
imediatismos. Através de
manchas justapostas, impres-
sGes do cotidiano cheias de
luz, cor, volume e expressdo,
esses pintores elegem as di-
versdes e lazeres de burgue-
sesem situagdes prosaicas. O
pano de fundo é o novo
mundo publico da cidade
novecentista.

dito do espago publico. A noite, boémios,
intelectuais, artistas e poetas, encantados
pelo espetaculo de luzes e sons, imiscuem-
se nos abismos sedutores da mondanité da
metropole. A vida artisticadas cidades com
achegada dos pequenos burgueses provin-
cianos, novos artistas e um circulo crescen-
te de jovens burgueses recém-formados nas
faculdades se consolida. Apesar da unifor-
midade aparente dos homens das multiddes
decantados por Poe, a diferenciacdo pro-
fissional e adistin¢@o pessoal transformam
as ruas em passarelas de tipos os mais va-
riados, com seus detalhes e peculiaridades
visuais. Nas mesmas cal¢gadas, misturam-
se artistas decadentes e criminosos astutos,
homens de negdcio e miseraveis, que habi-
tam os quintais das fabricas, decadentes
prostitutas e fldneurs. A grande cidade,
apesar do drama assolador da exploragao,
das neurasterias e dos miasmas da “massa
tumorosa” de trabalhadores miseraveis, €,
simultaneamente, uma seara sedutora com
uma vida social performatica, ativa e vari-
ada, uma tela fantasmagorica de apari¢oes
e intensidades (4).

A arquitetura visual da cidade se ex-
pande e se abre. A praticada fldnerie torna-
se um exercicio de percep¢dao de novos
espetaculos. Na cidade, nao € necessario
sentir ou tocar, acima de todos os sentidos
é imprescindivel ver, perceber, aparentar,
sugerir através dos olhos. Tudo parece vi-
sivel e aparente, aberto e transparente: um
espetaculo cénico. Os cafés com sua frente
de vidro, suas cadeiras e mesas na calgada,
os affiches e propagandas, os jornais ilus-
trados, as capas fulgurantes de revistas de
moda, os panoramas, a fotografia e o
novissimo cinema: todas invenc¢des das
modernas técnicas de reprodug¢@o das ima-
gens. A visdao ampla e aberta, onirica e
verticalizada mostra as diferentes e diver-
sas formas e linhas do mundo. O fldneur
novecentista das capitais — ““°0 amoroso da
vida universal” e dos espetaculos pablicos
—faz da cidade aberta sua morada, das ruas
seu abrigo e da vida andarilha seu destino
no mundo. Para Baudelaire, ele € um “ca-
leidoscopio dotado de consciéncia”, um

mutante que ainda mantém heroicamente

sua identidade em meio a badauds
indiferenciados. A figura do fldneur pode
ser descrita pela metafora do grande espe-
1ho, refletindo e confundindo, com seu es-
pirito aberto e independente, dissimulador
e artistico, sua identidade individuada no
iriado leque de alteridades que povoam o
espago das ruas. Seu olhar & pandptico e
contemplativo, aberto e ondulante e acida-
de é espetaculo, mirfade de vertigens con-
tinuas, um “imenso reservatorio de eletri-
cidade” em que o fldneur mergulha
deliberadamente.

“Aruasetornamoradia parao fldneur,que,
entre as fachadas dos prédios, sente-se em
casa como o burgu@s entre suas quatro pa-
redes. Para ele, as reluzentes placas
esmaltadas das firmas sdao uma decoragao
tao boa ou melhor que a pintura a 6leo no
salao do burgués; muros sdao aescrivaninha
onde apdia seu caderno de notas; bancas de
jornal sdo suas bibliotecas, e os terracos
dos cafés, as sacadas de onde, ap0Os o traba-
lho, ele contempla sua esfera doméstica”
(Benjamin, 1991, p. 36).

Descansando aos pés de campanarios
esquecidos, sob avisaodafabrica “em aza-
famaengolfada”, ele vislumbra as “torres e
chaminés, os mastros dacidade, e os vastos
céus a recordar a eternidade”. Sonhando
em frente as montras de tipos humanos das
ruas urbanas ou embriagado perante o es-
petaculo alucinante de brilho, beleza, co-
res, feitico e seducgao das vitrines das gale-
rias e lojas de mercadorias, o fldneur cami-
nha a deriva, em ciclos interminaveis, du-
rante longos dias e noites pela cidade, na
mais deliciosa deriva — para ele a cidade
moderna é a realiza¢do do sonho do labi-
rinto. Ele ndo pode parar, pois esse € 0 ins-
tinto de sua vida. E ele anda cada vez me-
nos com os pés e mais com os olhos. Ele ve,
observa,registra, sente e interpreta através
do olhar insidioso e detetivesco de um

voyeur dos macadames.

“Um homem que passeia nao se devia pre-
ocupar com os riscos que corre, ou com as

regras de uma cidade. Se uma idéia diver-
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tidalhe vem a mente, se umaloja curiosase
oferece a sua visao, & natural que, sem ter
de afrontar perigos tais como nossos avos
nem mesmo puderam supor, ele queira atra-
vessar a via. Ora, hoje ele ndao pode faze-lo
sem tomar mil precaug¢des, sem interrogar
o horizonte, sem pedir conselho a delega-
cia de policia, sem se misturar a uma turba
aturdida e acotovelada, cujo caminho sera
tracado de antemao por pedacos de metal
brilhante. Se ele tenta juntar os pensamen-
tos fantasticos que lhe ocorrem, e que as
visoes daruadevem excitar, é ensurdecido
pelas buzinas, entontecido pelos alto-falan-
tes... desmoralizado pelos trechos dos dia-
logos, dos informes politicos e do jazz que
se insinuam pelas janelas. Outrora seus ir-
maos, os badauds, que caminhavam doce-
mente nas cal¢adas e paravam um pouco
em toda parte, davam a vaga humana uma
dogurae uma tranquilidade que ela perdeu.
Agora, ela € uma torrente, onde somos ro-
lados, acotovelados, empurrados, levados
para um lado e para o outro”, Edmond
Jaloux, Le Dernier Fldneur (Benjamin,
1991, p. 210).

Em O Homem da Multiddao, Edgar
Allan Poe exp0de aos olhos do leitor da
época toda uma profusdao de codigos,
maneirismos, expressoes, estilos e pecu-
liaridades tipicas da cultura do transeunte
citadino. A cidade de Poe & um habitat
incomensuravel de tipos e comportamen-
tos individuais, classistas e categoricos.
Em siléncio, o poeta percebe e descreve a
infinidade de homens que passam, inclu-
sive 0s andnimos e enigmaticos homens

da multidao dos fins de tarde outonais.

“[...] Erauma das artérias principais da ci-
dade e regurgitara de gente durante o dia
todo. Mas, ao aproximar-se o anoitecer, a
multidao engrossou e quando as lampadas
se acenderam, duas densas e continuas
ondas de passantes desfilavam pela porta.
Naquele momento particular do entardecer,
eu nunca me encontrara em situacao simi-
lar e, porisso, o mar tumultuoso de cabecas
humanas enchia-me de uma emocao deli-

ciosamente inédita. Desisti finalmente de

prestar ateng@o ao que se passavadentro do
hotel e absorvi-me na contemplagdao dacena
exterior. De inicio, minha observacao as-
sumiu um feitio abstrato e generalizante.
Olhava os transeuntes em massa e os enca-
rava sob o aspecto de suas relagdes
gregarias. Logo, no entanto, desci aos por-
menores e comecei a observar, com minu-
cioso interesse, as iniimeras variedades de
figura, traje, ar, porte, semblante e expres-
sao fisiondmica [...] além destes todos, car-
regadores de antncios, mogos de frete,
varredores, tocadores de realejo, domado-
res de macacos ensinados, cantores de rua,
camel0s, artesaos esfarrapados e trabalha-
dores exaustos, das mais variadas espécies
— tudo isso cheio de bulha e desordenada
vivacidade, ferindo-nos discordantemente
os ouvidos e provocando-nos uma sensa-
¢ao dolorida nos olhos. [...] Os fantasticos
efeitos de luz levaram-me ao exame das
faces individuais e, embora a rapidez com
que o mundo iluminado desfilavadiante da
janela me proibisse lancar mais que uma
olhada furtiva a cadarosto, parecia-me, nao
obstante, que, no meu peculiar estado de
espirito, podiaeu ler frequentemente, mes-
mo no breve intervalo de um olhar, a histo-
ria de longos anos” (Poe, 1985, p. 241).

Impulsionadas pela ansiairrefreavel do
progresso econdmico e tecnologico, as ca-
pitais sofrem intervenc¢oes e renovagoes ur-
banisticas e arquitetOnicas que configuram
o novo espa¢o moderno: aberto, amplo,
fragmentado, sem comprometimento his-
torico ou identitario com sua cultura ou seu
povo. Demoli¢coes, ferrovias, perspectivas
urbanas modernas, embelezamento: sonho
de transformacao e expansdao do espaco
urbano comlargas avenidas, onde automo-
veis fomentam o ideal da velocidade técni-
ca e reafirmam o projeto redentor do pro-
gresso cientifico. A vida puablica se trans-
forma em um silencioso, visivel e amplia-
doespaco privado de experimentacdes. Em
um mundo desprovido de aura, tudo é pas-
sivel de ser visto de perto, registrado, mul-
tiplicado oureproduzido. As cenas intimas
individuais se oferecem gratuitamente aos

olhares no cotidiano taciturno da vida pa-
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blica, em cujo centro gravitam individuos

atomizados.

“Os espectadores se tornam voyeurs. Mo-
vimentam-se em siléncio na protec@ao que
osisolauns dosoutros, desafogando-se atra-
vés da fantasia e do devaneio, observando
avida passar pelas ruas. E aqui se encontra
em germe a cena moderna da visibilidade
em publico, apesar do isolamento
interpessoal” (Sennett, 1993, p. 264).

Andnimos e estranhos entre si, os ha-
bitantes da grande cidade sdo convidados
ao cultivo e a autonomizagao de seus pro-
jetos e interesses, gostos, estilos e certas
idiossincrasias pessoais. A condi¢do indi-
vidual moderna da originalidade e da au-
tenticidade (Simmel) € buscada com maior
intensidade no mercado das aparéncias. As
identidades pessoais se confirmam no jogo
especular ladico das ruas. A valorizagao
daclassificag@ao, oreconhecimento e a dis-
tin¢do pessoal segundo os critérios da re-
presentacg@o visual e da aparéncia € uma
das pistas fundamentais para comprova-
¢ao da importancia da imagem nas socie-

dades modernas.

“Na modelagem das identidades dessa so-
ciedade que se tornava progressivamente
urbana, a transcricao das experiéncias do
olhar, que se descreve, analisa, divide e
agrupa tudo o que vé pelos sinais aparen-
tes, forma um campo de no¢des que propor-
cionava instrumentos Qteis para uma ativi-
dade dos sentidos, que se deve amar para
conviver cotidianamente com o que os con-
temporaneos denominam modernidade. [...]
Os observadores dessa forma de viver por
elesdenominadas novalan¢cam-se pelasruas
anotando os gestos automaticos e as reagoes
instintivas provocadas por um poder invisi-
vel que a tudo regulava. O tempo da produ-
¢ao, circulag@o e consumo das mercadorias
tornava-se o Deus irascivel e onipotente

dessa sociedade” (Bresciani, 1995, p. 13).

Asrelagdes de interdependéncia, os con-
tatos no mercado ou as situacdes de sociabi-

lidade cotidiana sdo tracados na opacidade

de um dominio de estrangeiros. Desconhe-
cidos quanto as origens ou historias pesso-
ais de vida, os individuos citadinos se en-
contram, articulam seus negdcios, praticam
suas trocas, relacionam-se e interagem im-
pessoalmente. A biografia particular de cada
um esta constantemente encoberta. Nasruas,
apenas simbolos aparentes, superficiais e
exteriores, os ““‘emblemas daalma”, sdo pas-
siveis de serem conhecidos. Os contatos se
intensificam em nGmero, porém se enfra-
quecem qualitativamente, tornam-se impes-
soais, ritualizados e distantes, quando nao
hostis. O gosto particular e a cultura dos
detalhes fortalecem-se nasruas. As diferen-
cas honorificas alojam-se, sobretudo, nas
roupas e acessOrios, nos gestos e nos locais
de encontro e convivio, nos horarios de cir-
culag@o e no ritmo do caminhar. A procura
obsessivapelapercepg¢ao visual ¢ um instru-
mento de sobrevivéncia e distingao contraa
grande sombradasrelacdes sociais (Sennett).

Narua moderna, os mais variados tipos
s@ao arremessados uns contra os outros nas
calcadas disputadas; um nimero volumo-
so de individuos que se reconhecem pura e
tao-somente por suas praticas e por seus
simbolos. Asliberdades individuais, aagu-
deza de estilos e a proliferacao de detalhes
e variacdes sao fortalecidas. A expansido
das liberdades e projetos individuais dese-
nha um quadro de estetizagdo da vida e
estilizacdo do individuo, em que as
expressividades e peripécias teatrais atri-
buem sentido as a¢des individuais. O espa-
¢o aberto das ruas, desse modo, transfor-
ma-se em uma imensa passarela, em que
nao apenas dandies excéntricos desfilam,
mas principalmente individuos andnimos,
acodados e silenciosos, movidos pelo in-
tuito de serem percebidos a distancia. A
aproximacdo e o dialogo nao fazem parte
das mise-en-scenes. O olhar se incumbe de
aproximar e afastar as pessoas. Visadas
reticulares, olhares esquivos, coqueterias e
flertes; semblantes frios, olhares,
detetivescos e distantes constituem as mar-
cas registradas da percepcao citadina. O
voyeurismo e o exibicionismo se fixam
como fundamento central do estatuto da

sociabilidade urbana.
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“L’image surréelle des miroirs accrochés
reflete les contradictions extrémes de la
visibilité et de I’anonymat du citadin. Le
narcissisme extraordinaire et l’absorption
en soi-méme font contraste avec
I’Einfuhlung qui se projette sans aucune
distanciation dans chaque chose et chaque
étre. Le citadin est constamment distrait
par des stimulus extérieurs jamais
consciemment assimilés et continuellement
en contact serré avec une foule de gens dont
il ne connaitra jamais les noms. Celaméne
a cette solitude particuliere a la grande
ville moderne. [...] A la différence des
premiers bourgeois|...]’habitant de laville
moderne ne jouit pas du luxe de la ‘vita
contemplativa’ au cours de ses promenades
en solitaire, I’espace public n’est pas non
plusun endroit propice audialogue” (Buck-
Morss, 1991, p. 390).

No siléncio interpessoal, a diferenca
firma-se como “a propria base da existén-
ciasocial”. A personalidade pauta-se pela
peculiaridade, diferencae instabilidade em
cada individuo (Sennett). Desse modo, as
aparéncias expressas pelo comportamen-
to, pelo vestuario, pelos detalhes erigem-
se como a transcri¢@o literal da natureza
interna da personalidade. A aparéncia tra-
duz aesséncia pessoal e intransferivel de
cada um, e revela, concomitantemente,
os sentimentos secretos e enigmaticos da
psique individual. Buck-Morss cita uma
passagem de Benjamin na qual ele ex-
pressa a experiéncia “sensacionista’ vi-
vida por ele proprio na “alienac¢ao urba-

na” das multidoes.

“Lapersonne quierre dans les rues pendant
longtemps, sans but, se sent intoxiquée. Le
fait d’aller de I’avant gagne en puissance
a chaque pas. Plus [’attraction des
magasins, bistrots, femmes souriantes di-
minue, plus le magnétisme du prochain coin
de rue estirrésistible. Puis vient la faim. Il
ne veut rien savoir des centaines de
possibilités de ’apaiser. Tel un animal
ascétique, il parcourt des quartiers
inconnus jusqu’a sa chambre, qui lui est

étrangere et l’accueille froidement, ou il

s’effondre vaincu par la fatigue la plus
profonde” (Buck-Morss, 1991, p. 391).

O carater peculiar da vida cotidiana no
mundo moderno € caracterizado como bem
afirmaLasch (1979) pelaexperiénciadapro-
duc@o constante de imagens, de uma socia-
bilidade de espectadores, malabarismos e
performances publicas. Paraele afotografia
e os modernos meios de reproducao das ima-
gens criam um cenario novo: transcrevem e
alteram o estatuto das experiéncias da vida
modernade seus homens. O mundo torna-se

29 e

uma ‘“enorme camera de eco’, “um hall de

29 ¢

espelhos™, “uma sucessdao de imagens e im-
pressoes”. A sociabilidade moderna é medi-
ada pelas imagens e pelos seus meios de
reproduc@o ao ponto que “[...] we cannot
help responding to others as if their actions,
and our own, were being recorded and
simultaneiously transmitted to an unseen
audience or stored upon for close sclutiny at
some other time” (Lasch, p. 47).

Se o imaginario da cidade moderna
nasce inspirado pelo espetaculo da
obsolescéncia, peloritmo alucinante de suas
ruas, pelo ilusionismo de suas vitrines, ele
também testemunha a emergéncia de um
cenario inédito de profusdo de estilos dife-
renciados e paradoxais. Como fruto do
arrefecimento da coes@ao moral-social e da
coletividade organica de crencas e valores
compartilhados, os individuos gozam de
um maior senso de liberdade. A
segmentac¢ao profissional urbana coopera,
também, para uma maior diferenciag¢@do
entre seus habitantes. Novos valores, com-
portamentos e estilos de vida caminham ao
lado de uma maior liberdade de pensamen-
to e agcdo da vida metropolitana. O mercado
emergente de bens culturais, a busca pela
diferenciac@o e distin¢ao sociais, a justa-
posicao de estilos e gostos transformam
correlativamente as maneiras de pensar, agir
e sentir dos novos homens e mulheres da
época. Com o incremento do consumo e da
moda, seus habitantes estao convidados a
eterna oscilag@o de estilos e modismos. A
personalidade torna-se mais dinamica e
cambiante, hedonista e amoral. A moda

delineia os estilos e corrobora como um
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sinalizador da condicao social e do com-
portamento pessoal. Ela tanto promove a
imitacdo e instaura um padrao ou gosto
coletivo, como cria adiferenciac@o, a valo-
rizagcdo de detalhes, extravagancias e
idiossincrasias no visual. A distin¢dao e o
desejo de estabelecer um estilo pessoal e
intransferivel, baseado no proprio gosto,
refor¢cam o culto da self-image expressiva.
O “eu” constitui nesse momento uma figu-
raperformatica, um ator cujas mascaras sao
feitas da mesma matéria simbolica de seus
produtos e mercadorias. As interagdes so-
ciais ndo apenas sao mediadas pelo exerci-
ciolitargico e pelas praticas simbolicas dos
objetos de consumo, como roubam-lhes sua
formaladicaeritualizada. A sociabilidade
de andnimos se realiza através do jogo das
aparéncias, da observacao dos gestos e mo-
vimentos, do estilo pessoal e das impres-
soes, do magnetismo pessoal e das caracte-
risticas imediatas e superficiais, dos signos
distintivos do gosto pessoal, das preferén-

cias e da moda.

“As tendéncias para a competicio,
igualizac@o e imita¢do, de um lado, e para
a diferenciac@o, individualizacao e distin-
¢do, de outro, foram assinaladas por Georg
Simmel [...] como centrais paraadinamica
da moda, vista como um compromisso
entre, de um lado, a ades@ao e a absor¢ao
pelo grupo social e, de outro, a diferencia-
¢ao e adistin¢do individual em relacdo aos
outros membros do grupo. Simmel associa
amoda afragmentac¢do da vida moderna, a
neurastenia, a superestimulacio e aexcita-
c¢donervosa, que se aceleraram com o cres-
cimento das metropoles. O individuo mo-
derno defronta-se com a mudanca febril da
moda e a desconcertante pluraridade de
estilos” (Featherstone, 1995, p. 161).

Para Goblot (1989), as sociedades
estamentais nao precisavam salientar tanto
sua distin¢do e reconhecimento publico
através de sinais visiveis e exteriores. A
distin¢@o e a barreira que separam domi-
nantes e dominados estdo antes nos signos
imanentes de sua alta hierarquia: a consa-

gracdo, o nascimento, os titulos, os esca-

I6es, etc., os quais determinam o status quo.
““Ha uma realidade por tras dos sinais.” O
homem burgués, em especial os novos e
pequenos burgueses das capitais e os re-
cém-chegados burgueses das provincias,
busca sinais externos e aparentes de dife-
renciacado e bom gosto. E uma lei da nova
cultura burguesa das metropoles. Antes da
tdo almejada ascensao social, os burgueses
primam pela elegancia, distin¢@o e origi-
nalidade. A moda que uniformizaigualmen-
te classifica e individualiza. O burgués se
veste para mostrar quem ele € ou busca

parecer ser.

“O burgués nao foi investido como tal, nem
consagrado, nem diplomado, nemreconhe-
cido oficialmente ou oficiosamente, € o
nascimento para ele é sem valor, ja que a
classe € aberta. O traje burgués ¢é portanto
mais do que um sinal: & um traco
constitutivo. E a aparéncia que, no caso,
faz quase toda a realidade. Por isso, a im-
portancia da func¢do diferenciadora vai
muito além da funcgao estética. A funcao
diferenciadora damodaintroduzumanova
causa de mutabilidade. Uma burguesa nao
pode vestir-se de acordo com a moda de
ontem nem com a de amanha. A novidade
nao pode ser uma caracteristica de classe
desde o momento de sua apari¢ao; adota-la
cedo demais € singularizar-se, chamar a
ateng¢ao, colocar-se fora da classe. Assim,
nao € a burguesia que lanca a moda. Sao,
pelo contrario, as pessoas que ndao t¢m medo
de chamar a atencao. A burguesia adota a
moda assim que ela deixa de ser surpreen-
dente. [...] a novidade torna-se moda [...].
A moda s6 pode ser sinal de classe durante
o curto periodo em que ndao € nova demais
nem velha demais; logo, precisa estar em

continua evolucao” (Goblot, 1989, p. 59).

Celebrando anovidade, amodadasruas
de burgueses e trabalhadores tornava-os fi-
guras mais atraentes de se ver: extravagan-
cias, estilos, travestimentos, maneirismos,
liberdade de variag@o, tendéncias e gostos.
O corpo, preso albdgicatransitoriada moda,
torna-se objeto de “fragmentacgao fetichis-

ta” e de culto sensualistico. A aparéncia
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visual reveste, cada vez mais, o corpo na
esfera publica de um carater plastico e fun-
cional, em que ele passa a ser visto e perce-
bido como “mercadoria sexual”, venden-
do-se aos olhares voyeuristicos de passantes
solitarios. Dandies e fldneurs, por sua vez,
desfilam suas diferencas e individualida-
des marcantes. Através da distin¢ao pela
moda, essas figuras das capitais do século
XIX apelam para a percepc¢ao de suas ca-
racteristicas particulares e exclusivas, di-
ante do horror ao tipo médio e como um
modo de autopreservacao frente a
massificacao. Como ressalta Simmel, cer-
tos tipos, no intuito de preservar suas “co-
loracdes” pessoais, apelam ao exagero e ao
extremo como formas de ser exclusivo, in-
confundivel e “permanecer visivel até para
siproprio”. Torna-se cada vez mais impor-
tante ser visto e percebido em um mundo
burgués de recentes ascensoes e fama. Ao
mesmo tempo € preciso impressionar para
fugir ao anonimato da multidao, ser origi-
nal, diferente e inico. Em um mundo de con-
tingéncias e brevidades, involucros e
artificialismos, € necessario conservar-se e
nao se deixar confundir ou se perder. A di-
ferenciacao torna-se um imperativo catego-
rico para o moderno carente de auto-afirma-
c¢ao e reconhecimento. Torna-se regra
“making as striking an impression in the
briefest possible time” (Frisby, 1994, p. 85).

As peripécias individuais, sob aditadu-
ra da estetizagdo nas capitais, paulatina-
mente se impdem sobre a rigida ética de
costumes e juizos ascéticos vitorianos que
resistem ainda no interior da metropole e
vigiavam seu comportamento pessoal em
publico. Os proscénios dos grandes cen-
tros urbanos, receptivos ao cosmopolitismo,
celebram festivamente as singularidades
subjetivas que se fortalecem em seus do-
minios. Segundo Simmel, essa prolifera-
cao vertiginosa de estilos, a busca
radicalizada de diferenciacdes e o carater
ambiguo e contingente das aparéncias ex-
ternas das coisas ndo apenas confirmam a
auséncia de estilo dos tempos modernos,
como fornecem uma interpreta¢do para o
esvaziamento da culturae areducaode tudo,

inclusive dos proprios individuos, alogica

tragica da fragmentacao (Frisby). Com a
modernidade ocorre uma crise de percep-
c¢aodoindividuoemrelacdao ao mundo, seu
grupo de pertencimento e em relacdo a si
mesmo. Preocupado em aparentar e ser
percebido, em se embevecer pelos olhos e
se deliciar com o espetaculo de imagens e
visOes, o tipo citadino acaba por se esque-
cer de si, condenando sua identidade pes-
soal. Adquire outras, traveste-se e se entre-
gaamagicabrincadeirade ser varios sendo
um sO. Apropria-se de mascaras de ima-
gens mitologizadas, com alto valor de tro-
ca, criadas nos laboratorios de produg@ao do
mercado, em circulagdo nas prateleiras e
vitrines do mundo de consumo e ostenta-
das, frivolamente, em pablico.

Os ““papéis publicos” individuais, na
maioria das vezes relacionados com a pro-
fissdo ouainsercao do individuo no merca-
do de trabalho, ja ndao precisam se configu-
rarem conformidade com um determinado
modo ou estilo de vida subjetivo, com pre-
feréncias ou com valores pessoais e parti-
culares de cada um. Ironicamente, os “pa-
péis pablicos” de um mesmo individuo
comec¢am ase diferenciar no interior de sua
vida pessoal, tornando-se, a principio, apa-
rentemente conflitivos ou incompativeis.
A encenacgao de aparéncias, personagens
ou tipos nao coincidentes ou mesmo estan-
ques e incongruentes no espaco das cida-
des, concede a vida publica da passagem
do século o status de um estilo de vida
teatralizado. Os individuos néo estdao mais
presos arigida formalidade de um compor-
tamento univoco, estavel e homogéneo. Os
avatares modernos fazem um pacto
faustiano com o seu mundo de imagens e se
divorciam do semblante Gnico, adquirem
mil rostos, mascaras e disfarces, tal como a
mercadoria do antncio publicitario ou a
estrela do cinema.

A busca da estilizac@o pessoal enquan-
tologicade diferenciacdao de formas do ano-
nimato da vida social promovera um pro-
fundo abalo no principio moderno de um
centro subjetivo identitario e Ginico. A su-
posta identidade psiquica de seus indivi-
duos € sensivelmente abalada pela insta-

bilidade e supertficialidade da vida moder-
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na. Seja abuscade experimentac¢ao, de exi-
bic¢ao, de travestimento através do jogo da
moda, seja a garantia de uma incom-
parabilidade ou de uma personalidade es-
pontaneae livre, confundem-se, muitas ve-
zes, com a perda ou fragmentacao da iden-
tidade prescrita ou o papel pablico e social
do “eu”. A sensacao de estranhamento e
instabilidade torna-se gradativamente uma
constante no comportamento psiquico do
individuo metropolitano. A identidade do
tipo urbano confunde-se com o carater
“metamorfico” e inconstante das mercado-
rias, estilos e modas. O maneirismo pesso-
al & dependente da l6gica das associagcoes
aleatoOrias, do sincretismo de tendéncias e
comportamentos e da fugacidade de cren-
cas e valores. A identidade varia no tempo
e no espacgo, segundo as leis arbitrarias e
pouco restritivas da contingéncia e do ex-
cesso. A personalidade surge como uma
mascara multifacetada de expressionismo

e originalidade.

“Quando os deuses se foram, a imediatez
da sensac@o e da percepg¢ao se tornou mais
importante; os fendmenos passaram a pa-
recer reais em si mesmos € por si mesmos,
como experiéncias imediatas. Por seu tur-
no, as pessoas estavam inclinadas cada vez
mais as diferencas nas impressoes imedia-
tas que se davam umas as outras, a fim de
ver tais diferencas, de fato, como a propria
base daexisténciasocial. Essas impressoes
imeditas que as diferentes pessoas produ-
ziam eram tidas como sendo as suas ‘per-
sonalidades’” (Sennett, 1987, p. 192).

Controladas pela autoconsciéncia, pelo
psicologismo e pela vontade da audiéncia
de espectadores, as personalidades depen-
dem menos daidéia compartilhada de uma
humanidade comum, de freios, controles e
convengoes rigidas (os espartilhos aperta-
dos que restringiam e constrangiam as
manifesta¢cdes individuais do mundo
ascético da tradi¢ao) que das tendéncias
protocolares das colecoes de moda. Esta
reforca pertencimentos, mas sobretudo pro-
mete reinventar o “eu”. Extravagantes ou

conformistas aos ditames do mercado da

moda, no cenaculo citadino, as pessoas sao
o que aparentam ser. Individuos com com-
portamentos, maneirismos e estilos dife-
rentes sdo considerados pessoas diferen-
tes. Como sublinha Sennett, “quando uma
pessoa muda é porque houve mudanca no
seueu” (5). E nesse cenario psicomorfico,
aberto e secular, que a identidade pessoal
tende a se tornar fluida, multiforme e forte-
mente influenciada pelo universo imagético
da vida cotidiana. A alteridade contrastiva
do outro que me observa me constitui como
presenca, como um “eu’”’ com forma e ima-

gem propria. O “eu” € tanto extensdo do
olhar do outro, que me confirma como di-
ferenca e corpo, como desejo intimo de
existéncia, Gnica e pessoalizada. Para
Baudelaire, o homem moderno, nessa or-
giasagradadasruas, “acabapor se asseme-
lharaquilo que gostariade ser” levado pela
“metamorfose incessante das coisas exte-
riores”’, pelo espetaculo delirante da novi-
dade, pela vitalidade de uma “vida malti-
pla” e pelo “encanto cambiante™ de todos
os seus elementos. Desse modo, na
modernidade, todo “eu” torna-se “um eu
insaciavel de um ndo-eu”,expressoereve-
lado como algo novo atodo instante, movi-
do pelo “prazer efémero da circunstancia”
(Baudelaire). Mas o outro € sobretudo uma
imagem vendida em painéis, fotografias e
capas derevista. O outronao é umabiogra-
fia, uma experiéncia a se compartilhar, &
somente um espectro, uma imagem sedu-
tora, uma simulacdao, um espelho
translacido.

A experiénciade vidanacidade-vitrine
das fantasmagorias encoraja seus homens
e mulheres a ter ou entdo cambiar uma
multiplicidade crescente de papéis e mo-
dos de ser. Comeca a surgir uma idéia de
que o eu é um outro (Rimbaud), que oeu é
muitos ou uma instancia descentrada e in-
definida, diferenciada e instavel. A vida
moderna das cidades ensina a dificil arte de
ser muitos sendo um s6. A nog¢do ainda
recente de que o homem possuia um cen-
tro, uma identidade Gnica e particular co-
mecava a cair por terra. O eu refletido na
miriade de reflexos torna-se descentrado.

A cultura das cidades se mostra como uma
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5 Se, porum lado, como avalia
Sennett,asociedade vitoriana
do século XIX era um obsta-
culo para a livre expressao,
poroutro lado, a ruatornada
passarela e o espetdculo pu-
blico da vida aberta, aliados
ao fascinio do consumo e da
estetizacao da vida cotidiana
(Featherstone), tornaram al-
gumas décadas mais tarde, jd
no século XX, os maneiris-
mMos espontaneos e asexpres-
sGes voluntdrias tracos e va-
lores consensuais do tipo psi-
quico e subjetivo modemo.



enorme feira pablica onde se negociam as
identidades no varejo e se cambiam disfar-
ces de tipos diferenciados. O eu & um arti-
ficio, produto de um jogo de percepcodes e
imagens exteriores em um fluxo
desordenado. Em Alvaro de Campos, o eu
esta condenado a rupturas e desencontros.
A identidade pessoal perde seu suposto
centro e condena-se a dispersiao no espago
deilusaoimagisticados grandes centros. O
poeta-técnico do novo mundo, extenuado
de “sentir, ver, ouvir tudo ao mesmo tem-
po’ e “de sentir tudo de todas as maneiras”,
natorrente elétricadas multiddes, € o avatar
das cidades. Sua psique e identidade so-
frem de convulsivos delirios, vertigens e
confusdes mentais no caos das ruas. A rua
ocondenaaperdade seusregistrosede sua
memoria pessoal. Amnésia, confusido e
transfiguracgao frente as vitrines da grande

urbens.

“[...] Deixai-me partir acabec¢a de encontro
as vossas esquinas,
E ser levantado da rua cheio de sangue

Sem ninguém saber quem eu sou!”

Dentro de si, como ilustra o poeta, ele
traz “todos os lugares” onde esteve e todas
as imagens que viu. “Vi todas as coisas, e
maravilhei-me de tudo.” A subjetividade
do poeta dilacera-se na mobilidade e na
intensidade ensandecida das coisas no
mundo. De tanto ver e sentir tudo, ele ja
nao sabe mais quem é. Seu “eu” tornou-se
fragmentario e a aliena¢@o, agora, & antes
perante si mesmo do que um vulgo
estranhamento do mundo. No exaspero de
tudo ver, o poeta perde a propria imagem
de si. A cidade € um jogo de espelhos que
nunca reflete a propria imagem, mas sem-
pre ade um outro: um jogo de sombras que
confunde e desestabiliza a concepcao de
identidade una, original e intransferivel do
individuo moderno do Iluminismo.

Com o olhar e a alma saturados de cho-
ques, visoes, sensagoes, registros e estimu-
los, o poeta mergulha na mais profunda
embriaguez sensorial. Como que sob o efei-
to do alcool ou de um poderoso narcotico,

convulsionado por alucinagdes visuais e

auditivas, o poeta perde a memoria, padece
de sucessivas crises de identidade e depres-
sao, cansado de “‘sentir, ver € ouvir tudo ao
mesmo tempo”’, entregando-se aos efeitos
da narcose, da deriva e da mutacao. O ho-
mem, na imagem do poeta, parece nao ter
mais lugar no mundo, parece anunciar seu
desterro, esquecimento de sua historia atra-
vés do “desaparecimento rapido das coi-
sas” e da perda de sua identidade: “Quem
sou eu e para onde vou?”’. No mundo sen-
sorial moderno, os homens estao condena-
dos a alucinagdes visuais, convulsoes, ins-
tabilidades dos humores, ansiedade nervo-

sa e neurastenia psiquica.

“Sentir tudo de todas as maneiras

Viver tudo de todos os lados,

Ser a mesma coisa de todos os modos pos-
siveis a0 mesmo tempo,

Realizar em si toda a humanidade de todos
0s momentos

Num s6 momento difuso, profuso, comple-
to e longinquo

[...]

Eu quero ser sempre aquilo com quem sim-
patizo.

Eu torno-me sempre , mais tarde ou mais
cedo.

Aquilo com quem simpatizo, [...].

E eu simpatizo com tudo, vivo de tudo em
tudo.

[...]

Multipliquei-me, para me sentir

Para me sentir, precisei sentir tudo,
Transbordei, nao fiz senao extravasar-me,
Despi-me, entreguei-me,

E ha em cada canto da minha alma um altar
a um deus diferente.

[...]

Sentir tudo de todas as maneiras,

Ter todas as opinides,

Ser sincero contradizendo-se a cada minuto,
Desagradar a si proprio pela plena liberali-
dade de espirito,

[...]

Porque nao tenho raiz, como uma arvore, e
portanto nao tenho raiz...

Eu, que tantas vezes me sinto tao real como
uma metafora,

[...]
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Viro todos os dias as esquinas de todas as
ruas,

E sempre que estou pensando numa coisa,
estou pensando noutra.

Nao me subordino sen@ao por atavismo,

E hasempre razdes paraemigrar paraquem
nao esta de cama

[...]

Eu de cabeca pra baixo no centro da minha
consciéncia de mim

Rua sem poder encontrar uma sensagao sO
de cada vez rua

Rua pra tras e pra diante dos meus pés
Ruaem X em Y em Z por dentro dos meus
bracos

Rua pelo meu monodculo em circulos de
cinematografo pequeno,
CaleidoscOpioem curvasiriadas nitidasrua.
Bebedeira da rua e de sentir ver tudo ao
mesmo tempo.

Bater das fontes de estar vindo para ca ao

mesmo tempo que vou para la”.

A cidade, enquanto um mundo de
travestimentos e performances, aparéncias
fugidias e identidades em dissoluciao, pro-
move tanto a descaracterizacao do estilo e
da identidade Gnica, como coopera para a
emergéncia de uma cultura marcada pela
livre associag@o de tipos, variacdes e dife-
renciacoes constantes. Nesse sentido, man-
terumaestabilidade, uma posturaidentitaria
ou uma aparéncia univoca com uma ““‘con-
tinuidade de contetido” (Sennett), para a
audiéncia numerosa e heterogénea de es-
tranhos espectadores, torna-se um exerci-
cio cada vez mais raro e menos expressivo.
Em um ambiente em constante dissolu¢ao
e metamorfose, como os grandes centros
urbanos, torna-se enormemente dificil cum-
prir com fidelidade um mesmo papel pres-
crito socialmente. O homem deseja mudar
no mesmo giro veloz dos ponteiros do seu
tempo. A aura de liberdade e o anonimato
das cidades permitem diversas personifi-
cagoes. Aqueles que se aventuravam nas
suas searas labirinticas parecem movidos
pelodesignio de alargamento do “eu”, seja
através da descoberta de novos gostos,
vivéncias e sensacgoes, seja no esforco de

tecitura de imagens e aparéncias frivolas.

A cidade-vitrine ou acidade-passarela con-
dena ao constante jogo espectral de
(re)invengoes de si mesmo. As expressoes
cénicas, as imagens refletidas, a “estilistica
da existéncia” criada e recriada na vida
publica fomentam o transito de personali-
dades e os exercicios dissimulatorios. Tran-
sitar nos seus espagos fisicos modifica a
existéncia psiquica, estabelece formas
ambivalentes e criativas, justapondo den-
tro de uma mesma personalidade um con-
junto associativo e livre de diferentes mo-
dos de ser, sentir, agir e pensar. Mutantes e
disfasicos, seus habitantes praticam o exer-
cicioestético de ser, desenhando tipos, ros-
tos e aparéncias, tais como suas contempo-

raneas: as mercadorias.

Os sentidos do homem moderno pela
primeira vez na histdria sdo expostos ao
espetaculo onirico e performatico das mer-
cadorias e seu mundo de fantasia e delirio.
O mundo publico moderno tem algo de
peculiar nos seus contornos. Embora o bri-
lho e o luxo urbanos nao fossem elemen-
tos novos na historia, o acesso secular e
puablico a eles havia se tornado uma reali-
dade na vida citadina novecentista (Buck-
Morss, 1993). Nao apenas os sentidos, mas
igualmente as identidades urbanas sao tor-
nados reféns dos artificios, malabarismos
e “‘sutilezas metafisicas” da forma merca-
doria. As entidades sagradas do capital in-
terferem narecepc¢ao darealidade. O mun-
do torna-se um trompe [’oeil. Os olhos per-
cebem umarealidade paralela e fantastica
incrustada no corpo enfeiticado das mer-
cadorias que descansam em seus altares.
O olho individual que tudo vé e fragmenta
ao mesmo tempo fotografa e reproduz a
irreveréncia estética e multipla da repre-
sentacado encantada de uma miriade de fe-
tiches industrializados dessa mercadoria-
signo.

E no século XIX, no mundo sucedaneo
arevolucgaoindustrial e técnica, que se cons-
tituem os germes de uma cultura de consu-

mo. Uma sociedade de consumo ainda
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inexiste, ja que o mercado consumidor da
época ¢é ainda formado apenas por um gru-
po exiguo de pessoas pertencentes as clas-
ses mais abastadas. Além do que, a esfera
produtivaaindanao haviaalcangado o ide-
al da producao massificada, em larga esca-
la, de produtos com precos acessiveis as
classes mais baixas da populac¢@o (6). Nes-
se momento, no altimo quarto do século
XIX, ainda nao ha um mercado consumi-
dor de massa para as manufaturas industri-
ais, porém o espetiaculo doluxo,danovida-
de, da sofisticacdo e da moda crava seus
primeiros passos em territério moderno.
Embora carente de uma cultura de consu-
mo, a sociedade da época entra em contato
com um mercado de bens de consumo em
ascensao, e tem seus primeiros contatos com
aretOrica persuasivadas imagens da publi-
cidade. A nova religiao do consumo, com
o discurso da indastria da propaganda,
buscanao apenas esclarecer e informar, mas
também estetizar, provocando efeitos e
desejos nos potenciais consumidores dos
novos produtos e objetos da indastria capi-
talista. O dogma principal dessa religiao
moderna é o deverincontornavel de sonhar,
para tanto ela cria um mundo magico de
realizacOes, fantasias e simulacros, arqui-
teta a degustacao profana dos prazeres
materiais, através de fetiches, mitos e icones
sagrados. A mercadoria, dadiva divina, é
dotada sobretudo de um carater totémico e
religioso.

Para homens sem a tradi¢@ao dos habi-
tos, desejos e praticas de consumo, o mer-
cado preparaestratégias de venda, como o
crédito facilitado e uma estetizagcao das
mercadorias através das novas técnicas e
do impacto visual. Desacostumados aos
valores de mercado e ao consumo, a atitu-
de inicial diante da proliferacao de ima-
gens de cenarios estilizados e fantasiosos
do mundo da publicidade ¢ marcada por
um misto de estranhamento e encanto, cu-
riosidade e desejo. Uma nova cultura
emerge do surgimento da moderna publi-
cidade. Surge umanova formade “comu-
nicagdo pablica”, baseada na proliferacdao
abundante de imagens e mensagens visu-

ais e no desenvolvimento dos meios de

reprodutibilidade técnica, apoiada princi-
palmente naimprensa e na fotografia: car-
tazes, grandes painéis de rua, textos
ilustrativos, panfletos, affiches, capas de
revistas, jornais ilustrados com desenhos
e litogravuras, vitrines e embalagens co-
loridas. Ilustradores e artistas profissionais
desenham e pintam cartazes, criam-se le-
tras, transformam brasdes em marcas, pre-
param os primeiros projetos graficos, ilus-
trando ricamente posters, revistas e
tabloides (7). Imagens de sonho, painéis e
homens-sanduiches tornam-se parte do ce-
nario das ruas, misturando-se ao imagina-
rio citadino. Independente de sua posicao
social ou da classe de pertencimento, uma
massa numerosa de pessoas passa a perfi-
lar com curiosa aten¢@o as imagens hipno-
ticas das mercadorias, reservando parte de
seu tempo ao exercicio ocioso de contem-

plar vitrines (8).

“[...] [Sennett] conta-nos que na primeira
loja de departamentos parisiense, Bon
Marché, pouco depois de suainauguragao,
nos idos de 1850, uma das primeiras vitri-
nes exibia potes e panelas. Os potes e pane-
las estavam arrumados num cenario
estilizado, representando uma ilha dos
mares do Sul, com conchas, contas de co-
ral, palmeiras e coisas assim, para produzir
um efeito estético. Precisamos ainda per-
guntar: ‘quem arrumou o cenario?’ A res-
posta seria, em principio, os decoradores
de vitrines, mas podemos ainda apontar
outros profissionais em campos afins, como
publicidade, marketing, design, moda, arte
comercial, arquitetura e jornalismo, que
ajudaram a modelar e criar os mundos dos
sonhos” (Featherstone, 1995, p. 111).

Adensam-se os apelos visuais e ador-
nos estéticos, multiplicam-se os prazeres
incontidos. A modernidade de consumo das
ruas compodoe um quadro surrealista.
Estimula¢@o e excitamento dos sentidos,
experimentacdo dailusao, encantamento e
mitifica¢@o da vida, agucamento das emo-
¢Oes, da imagina¢@o e abandono do real,
através da fuga onirica para a irrealidade
estetizada. A propaganda comecga a prepa-
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6 A dita "democratizacdo do

luxo” e 0 mercado de consu-
mo de massa apenas se con-
cretizam no pds-guerra.

Segundo Sennett, varejistas e
comerciantes do século XIX,
no intento de vender volumes
maiores e aumentar seus Iu-
cros, investem naidéia do pre-
o fixo, na maior oferta e vari-
edade de artigos, apostando
na racionalizagdo dos célculos
— investimento, despesa e lu-
cro — e na ldgica da seducdo
de seus compradores.

Como afirma Sennett, "[..]
tentaram resolver o proble-
ma criando uma espécie de
espetdculo do lado de fora da
loja, um espetdculo que de-
veria dotar as mercadorias,
por associagdo, de um inte-
resse que a mercadoria po-
deriaintrinsecamente nao ter.
O primeiro recurso que os
varejistas usaram foi a justa-
posicao inesperada. Um visi-
tante do andar de utensflios
da Bloomingdale em Nova
York teria uma percep¢ao
melhor do que haviam tenta-
do essas lojas do século XIX.
Ao invés de cem potes do
mesmo tamanho e do mes-
mo fabricante, haveria um
Unico exemplar, colocado ao
lado de um outro, de forma
diferente. Zola escreveu que
‘a forca das lojas de departa-
mentos é aumentada dez ve-
zes pela acumulagdo de mer-
cadorias de tipos diferen-
tes, que se sustentam umas as
outras, cada qual empurran-
do a outra para frente’. [...]
‘Parece que os mais
dessemelhantes objetos pres-
tam-se apoio mutuo, quando
colocados préximos uns aos
outros’. Por que seria assim?
O cardter de uso do objeto
ficava temporariamente
suspenso. Tomara-se ‘estimu-
lante’: uma pessoa gostaria de
compré-lo porque tempora-
riamente ele se tornara uma
coisa inesperada; tornara-se
estranho. [..] O estimulo a
compra resultava de um aura
tempordria de estranhezas, de
mistificacdes, que os objetos
adquiriram. [...] Nas dltimas
décadas do século XIX, os
donos de lojas de departa-
mentos comegaram a traba-
Ihar mais o carater de espetd-
culo de suas empresas, de
maneira quase deliberada.
Vitrines envidracadas eram
inseridas nos andares térreos
das lojas, e 0 arranjo dos arti-



gos dentro delas era feito com
base no que havia de mais inu-
sitado na loja, e ndo no que
havia de mais comum. As pré-
prias decoragdes das vitrines
tormaram-se cada vez mais fan-
tdsticas e elaboradas. Com a
estimulagdo do comprador
pararevestir os objetos de sig-
nificacdes pessoais, acima e
alémde sua utilidade, surge um
cédigo de credibilidade que
tornard lucrativo o comércio
varejista de massa. O novo
cédigo de credibilidade co-
mercial eraumsintomade uma
mudangabem maior que ocor-
ria na percepcdo do ambito
publico. O investimento de
sentimentos pessoais e a ob-
servacdo passiva estavam sen-
do unidos; estar fora, em pu-
blico, era a0 mesmo tempo
uma experiéncia pessoal e
passiva” (1987, p. 185).

Um artigo de um jornal inglés
de 1896, The Shop Assistant,
especializado na drea de con-
sumo e vendas, sintetiza a fe-
bre de consumo das
liqidagdes nas grandes lojas
de departamento londrinas da
época: “Estamos outra vez
neste més incrivelmente lou-
co. Para alguns, as liquidagoes
acabaram e eles respiram ali-
viados. Outros estdo sé co-
megando as quatro ou seis
semanas mais duras do ano.
[.]Quando vejonaloja, como
no més passado, mulheres
bem vestidas ajoelhadas dian-
te de um cesto de artigos de
fim de estoque, com o cartaz
Tudo por cinco pence’, aco-
tovelando-se para extrair a
melhor peca daquele monte
de refugo, como se sua vida
dependesse disso; quando as
vejotranspirando, extenuadas,
abrir caminho com dificulda-
de até um cesto de artigos de
baixa qualidade, enxugando o
suor, fico boquiaberta com o
espetdculo dessa nova doen-
ca. Asenhora Brown, logo que
acaba de tomar seu desjejum,
parte para as liqlidacGes. Pri-
meiro, percorre as vitrines das
vdriaslojas. N&o sabe poronde
comegar, jd que ndo tem a
menoridéia do que quercom-
prar. Ent3o, encontraa senho-
ra Smith que também estd ‘fa-
zendo' as liqUidagdes. ‘Vamos
ver o resto', diz a senhora
Smith. ‘Estd bem', diz a senho-
ra Brown, ‘'sé vamos dar uma
olhada’. Essa ‘olhada’ leva uma
hora, tempo suficiente para
serem atingidas pela febre. E
comegam a comprar: cinco
pence aqui, uma libra depois.
Pausa as duas da tarde para

rar o cabedal infinito de promessas de feli-
cidade. Através dessa profusdao de imagens,
apelos e mensagens visuais, o mercado
inicia seu curso intensivo de retdrica visu-
al. E preciso mitificar e mistificar os anti-
gos valores de uso, representar algo dife-
rente, enfeiticar a alma através dos olhos,
embalar com mascaras ou revestir de uma
segunda pele o corpo prosaico e sem vida
da mercadoria (9). Em contraposi¢do ao
mundo pliimbeo e odioso das maquinas e
fabricas, o elixir da boa vida; em oposicao
arealidade tediosa do cotidiano monocro-
matico, a beleza sensual e erdtica da sedu-
cao iriada de cores, tons e matizes. O olhar
moderno, ja saturado de ver e sentir, preci-
sa agora aprender a desejar. E preciso edu-
car os modos de ver, desenvolver a
propedéutica de desejar pelos olhos a ma-
téria sacralizada. Seus pedagogos s@ao os
novos produtores simbolicos/intermedia-
rios culturais (Featherstone), seus manu-
ais, a moderna indastria da fotografia, do
design e das imagens publicitarias. Inicia-
se a educagao desse novo publico, ainda
sem refinamentos culturais, costumes ou
habitos consumistas. O abecedario dalogi-
ca simbolica do consumo precisa ser ab-
sorvido e praticado de forma subliminar
em ritmo constante através das disciplinas
doceis doilusionismo das formas da comu-
nicagdo visual. As mercadorias se tornam
fendmenos de consciéncia, objetos de con-
tetido falsificado. O mundo é reencantado.
Deumlado, as obriga¢des, os infortinios e
as formalidades da realidade tediosa do
mundo técnico-industrial, do atarefamento,
dapressae danecessidade, de outro,amagia
de um universo encantado, de sonhos e
promessas, umarealidade paralela, em que
a natureza do vivido & artificio e dissimu-
lag@o. A dimensdo do consumo liberaa vida
publica e redimensiona as vidas privadas.
O desejo, o excesso e a embriaguez sao
incorporados a realidade da vida, e os ob-
jetos e mercadorias celebram o retorno ao
mundo cultual das imagens. A arte perde a
sua aura enquanto a mercadoria estetizada
é celebrada pelo seu alto valor de culto.
Obliteram-se as formas e conteudos, a arte

se torna sdcia do mundo capitalizado e a
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mercadoria se traveste com a sua aura des-
prezada. Se a experiéncia social e o mundo
da vida se desencantam (Weber), a realida-
de paralela e simulacional das experiéncias
solitarias do mundo do espetaculo e da mer-
cadoria reencanta e instaura um novo peri-
odo de sonhos e mitos, industrialmente pro-
duzidos ao gosto pessoal do fregués.

Em Walter Benjamin a alegoria moder-
na do mundo do consumo esta na perda do
carater “herdico” do fldneur, agora hero6i
redimido nos labirintos da mercadoria. O
fldneur, que se banha em éxtase na orgia
das multiddes, encontra nas galerias sua
derradeira moradae refagio. As galerias se
transformam em seus saldes, dizia Benja-
min. Seduzido pelos fetiches e artimanhas
das mercadorias, o fldneur solitario afasta-
se progressivamente dos cenarios urbanos
para se perder nos corredores labirinticos
das grandes lojas. Outrora amante da vida
aberta das ruas e dos espetaculos dos deta-
lhes pablicos da azafama multitudinaria, o
flaneur trai sua condi¢@o primeirae, hipno-
tizado, se envereda pelas trilhas encanta-
das das vitrines. Seu derradeiro templo sdao
as lojas de departamento. Sua soliddao emi-
nentemente pablica, compartilhada por
milhares de transeuntes da multiddo, é pre-
terida pela solidao silenciosa do mundo
fantastico dos fetiches. Nesse novo cena-
rio, distante do contato das ruas, ele se re-
lacionatao-somente com seusreflexos (10).
Oflaneur & afiguramodernae solitariaque
se aloja nos casulos fechados do mundo
religioso dos objetos e mercadorias. Ele
macula sua alma na orgia do consumo, na
sagradaebriedade da esfera fantasmagorica
das vitrines e lojas (Baudelaire). Seu altar
nao é mais a cidade em alarido, as cenas e
acasos do cotidiano da vida urbana, areve-
lac@o dos enigmas e véus que recobrem os
mistérios da vida das ruas, mas a vitrine
estetizada das galerias. Seu objeto poético
de culto e adora¢@o nao € mais a multidao,
mas a mercadoria-fetiche. Na frente das
vitrines sua melancolia é esquecida e po-
voada pelas promessas de felicidade estam-
pada no corpo das mercadorias. Nas vitri-
nes suaimagem multiplica-se. Ele pode ser,

nesse momento, ele mesmo ou qualquer ou-
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tro (Baudelaire). Na metaforabaudelairiana
amercadoria funciona como um narcotico
poderoso que condena todo aquele que a
contempla a um embaralhamento da iden-
tidade individual através do travestimento
das aparéncias que a estética da mercado-
ria constroi. A mercadoria aparece, alego-
ricamente, na figura do fetiche, na metafo-
ra do narcdtico ou da prostituta, dotada de
um carater religioso e magico, de um poder
entorpecedor e de arglcias e ardis seduto-
res. Como Marx afirma, a mercadoria lan-
ca olhares amorosos aos seus pretensos
compradores € incita ao ato da compra na
ganancia de se apoderar do equivalente
geral dinheiro. Com sua aparéncia
estetizada e murmurando promessas e pa-
lavras de amor, ela inebria e fascina, des-
pertando os desejos e pulsdes reprimidas.
Matéria-sintese de um paganismo
sacralizado, de uma religiosidade profana
e de uma encarnacgio espiritualizada. “Se a
mercadoria tivesse uma alma esta seria a
mais plena de empatia ja encontrada no
reino das almas, pois deveria procurar em
cada um o comprador a cuja mao e a cuja
morada se ajustar” (Benjamin, 1993, p. 64).

O fldneur, andarilho solitario, é conquis-
tado pela ebriedade metafisica e religiosa
do consumo, entregando-se a oferta gratui-
tade carinho das mercadorias que o esprei-
tam (Benjamin). Distante dos outros ho-
mens, ele se entrega, extasiado, ao mundo
onirico, solitario e fantastico dos objetos.
Tomado por uma embriaguez anestésica
dos sentidos ou por um acometimento de
narcolepsia, ele perde o contato com a
cotidianidade da vidae doreal. As merca-
dorias encarnam, sob sua forma fetichi-
zada, seus obscuros objetos de desejo na
irrealidade de suas telas e molduras (11).
A modernidade se constrodi, sob esse pris-
ma, nas imagens fantasmagoricas e esteti-
zadas do mercado de consumo. A merca-
doria representa, simultaneamente, a fi-
gura central das experiéncias e a chave
para o deciframento do sonho da moder-
nidade em Benjamin (Frisby, 1986). Este
espetaculo publico de luzes, imagens e
involucrosreverbera aimagem de homens

como consumidores mais que propriamen-

te produtores, tornando mais opaca e
indecifravel a definicao das relagdes de
classe. Como sonho coletivo, para Benja-
min, ou fantasmagorias, para Marx, a
modernidade celebra o ocultamento, o
ilusionismo e o reencantamento do mun-
do (Buck-Morss).

As mercadorias em exposi¢dao, com
seus valores de uso devidamente camufla-
dos pelo envoltério de um valor simboli-
co, decifram o enigma da modernidade. A
ideologia do progresso, a mistifica¢do da
dominac¢ao e a mitificacdao da historia per-
manecem adormecidas junto ao corpo da
mercadoriaem exposi¢cdao. Com suas ame-
nidades transcendentais, a mercadoria lan-
calancinantes olhares eréticos aos espec-
tadores enlevados. Ela aparece associada
as experiéncias oniricas, misticas e sexu-
ais criadas pela propaganda do “mundo de
sonhos” das vitrines, cartazes e pratelei-
ras das lojas de departamentos, como fa-
bula fantasiosa ou promessa redentora do
consumo da felicidade imediata. A mer-
cadoriaem exposicao reflete aimagem do
novo mundo. Tudo o que a rodeia esta
imantado pelo esmalte reluzente do requin-
te e beleza. Tal como a visdao das imagens
nos panoramas, ilusdes em flash se mo-
vendo rapidamente, era a experiéncia do
fldneur avido e alucinado dentro das so-
fisticadas galerias e ruas de comércio. O
palco da nova protagonista & coberto de
luz e vidro, brilho e fantasia — uma mira-
gem edénica em meio ao caos urbano.
Simmel confere a modernidade esse cara-
ter fantasmatico, alegorico e hipndtico
como faz Benjamin. A justaposi¢do me-
tropole/mercadoria esta na raiz da com-
preensao da vida moderna. O maior sim-
bolo dessa logica estid na economia do
dinheiro e na estetiza¢do da producao in-
dustrial — a mercadoria — nas Exposicoes
Mundiais. Nessas exposi¢des, uma
pluralidade de estilos, embalados em in-
volucros, paralisa a percepc@ao. A imensa
variedade e a concentrag@o de impressoes
visuais saturam e desorientam, excitam e
levam a exaustao ou a paralisia os senti-
dos humanos. Em oposicao a inalteragao

de gestos e movimentos, a mecanicidade e
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mastigar alguma coisa e logo
depois comegatudo de novo.
Incorporadas durante todo
esse tempo a uma multiddo
compacta, arrastam-se para
casa, exaustas, por volta das
oito da noite. No dia seguin-
te, as compras sao entregues
adomicflio e elas exibem seus
‘bons negécios’. Mas o encan-
to se rompeu, e elas perce-
bem que dois ter¢os do que
compraram ndo tém nenhu-
ma utilidade, e terdo que ser
muito habilidosas para tornar
(til otergo restante. Nada dis-
so impede que as senhoras
Brown e Smith sejam vistas
em todas as liqidagdes num
raio de cinco quilémetros”
(Charlote Marx, 1993, p. 66).

10 Em "As Vitrines" de Chico

Buarque assiste-se ao dester-
ro da poesiano mundo abissal
do mercado. Mesmo
alertando sua musa para os
perigos da cidade e da empatia
encantatdria da mercadoria,
elase deixa seduzir pelo mun-
do de feitico e luz das vitrines.
A letra anuncia a perda da
flaneuse no universo de refle-
xos e sonhos, nos labirintos
de imagens das galerias: “Eu
te vejo sumir por ai/te avisei
que a cidade era um vao/da
tua mdo, olha pra mim/nao
faz assim, n3o vai ld ndo/Os
letreiros a te colorir/embara-
cam a minha visdo/eu te vi
suspirar de aflicio/e sair da
sessao, frouxa de rir/)d te vejo
brincando, gostando de ser/
tua sombra a se multiplicar/
nos teus olhos também pos-
sover/asvitrines te vendo pas-
sar/Na galeria, cada clardo/é
como um dia depois de outro
dia/abrindo um salao/passas
em exposicao/passas sem ver
teuvigia/catando a poesia, que
entornas no chao".

Nesse dmbito, Freud afirma
que o contetido fantasmético
das consciéncias desenvolve-
se como substituto da reali-
dade. Esses contetdos pre-
enchem a fun¢do vital de
compensar as situages de
frustragdo e decepgdo dare-
alidade. Os desejos reprimi-
dos regridem a consciéncia
na forma peculiar da fantasia.
O material de sua satisfacao
¢ buscado nas utopias situa-
das para além do tempo e
espaco davida real e presen-
te. Afantasia é pulsao que se
alimenta da fuga da realidade
e com a desisténcia dos con-
telidos da vida concreta. A
fantasia conduz os homens a
uma corrida pulsiva e sem-
pre inacabada pelo prazer.



ao tédio do processo produtivo, o espetacu-
lo artificializado do consumo estimula o
delirio, o gozo sensorial e a alucinacao es-
tética. Testemunha-se aemergénciade uma

dimensao estética da cultura moderna.

“On the one hand, visitors must be
impressed by the vastness of what is on offer.
On the other, the fleeting life of the

commodity is also reflected in their

architecture. Thus, whereas the
architecture reflects ‘the conscious
negation of the monumental style’, ‘the

character of a creation for transitoriness’
becomes the dominant impression. This
transitory impression must still embody
something of ‘the eternity of forms’ in order
not to totally reveal the illusory nature of
the seemingly permanent character of the
contents of such exhibitions. But not merely
the architecture itself but the whole layout
of exhibitions does reveal an aesthetic
dimension, an ‘aesthetic super-additium’,
which aims to give new aesthetic
significance through the arrangement of
their coming together, just as the ordinary
advertisement has advanced to the art of
posters” (Frisby, 1994, p. 95).

Em Dreamworlds, Rosalind Williams
descreve a suntuosidade, o espetaculo e a
grandiosidade das exposi¢Oes e estetizacao,
a funcionalidade e o conforto das moder-
nas lojas de departamentos — grands
magasins — da segunda metade do século
XIX. “Os prazeres sensuais do consumo”
ofuscavam o progresso material, técnico e
intelectual. As coisas simbolicas da esfera
do consumo privado triunfavam sobre as
coisas do mundo da inovag@o técnico-ci-
entifica. Os produtos do progresso, coloca-
dos lado a lado, espelham o triunfo do
mundo industrial, com uma sensivel valo-
rizag@ao dos bens de consumo nao-duraveis,
adornados e circundados por uma aura ra-
diante de luxo, riqueza e ornamentagao.
“Tools of production now seemed
hopelessly boring apartfromthe things they
made” (Williams). A exposi¢dao de 1900
em Paris ja representa os desdobramentos

de uma revolug¢@o do consumo em curso,

uma vez que seu maior apelo é a “excitacao
das fantasias do consumidor” por meio de
seus sentidos, em especial o visual. As lo-
jasdedepartamento ja conheciam essas pra-
ticas e rituais simbolicos de enfeiticamento

€ encanto.

“As environments of mass consumption,
department stores were, and still are,
places where consumers are an audience
to be entertained by commodities, where
selling is mingled with amusement, where
arousal of free-floating desireis as
important as immediate purchase of par-
ticular itens. [...] The numbed hypnosis
induced bythese places is a form of
sociability as typical of modern mass
consumption as the sociability of the salon
was typical of prerevolutionary upper-class
consumption” (Williams, 1992, p. 67).

A motivacao principal € impressionar o

espectador, tornando os espacgos
arquitetonicos fechados das lojas de depar-
tamento do mundo burgués tao fascinantes
quanto os interiores dos palacios aristocra-
ticos. O que separa esses dois mundos € a
diferenca do ambiente e da motivacgao es-
condida por detras do que ¢ exibido

(Williams).

“At Versailles the audience was the
restricted one of the court. The courtiers
were impressed mainly by the costliness
ofthedécor, costliness due to the fineness
of the materials and to the artistc skill
usedtoworkthem|...]. Inthe department
store, on the other hand, the audience is
a large and anonymous public. The
stylistic traits of repetition, variety, and
exoticism used to reduce it into buying
usually have little enduring aesthetic
value. The motivation behind the décor
is to lure people into the store in the first
place and then to imbue the store’s
merchandise with glamor, romance and,
therefore, consumer appeal. There is no
aesthetic connection between this décor
and the objects it enhances, objects that
generally lack any artistic merit”
(Williams, p. 71).
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Exibicao e espetaculo; efemeridade e
ficcao; simbolismo e erotizacao aguda de
sentidos e emocgoes. O olhar moderno, tan-
to em Baudelaire, em Simmel como em
Benjamin, constitui-se sobosignodaeva-
sdo e da dispersao sensorial: um cardapio
perfeito para a gula sensacionista e para a
“gastronomia do olhar” (Balzac). Como
espetaculo visual continuo de moda, esti-
los e vanguardas; com seus teatros
vaudevilles, suas ciclopicas exposicoes
mundiais e centenas de metros de vitrines
repletas de mercadorias-fetiches em
display, as cidades-mercado oferecem uma
experiénciade deliciamento generoso para
os olhares diletantes e enfeiticados. Pro-
dutos industriais expostos e estilizados
como obras de arte em meio a uma moldu-
ra classica ou a fulgurantes jardins de de-
licias, rodeados como um paraiso por um
mundo de riqueza, ostentag@do, seducido e
fantasia.

A inscricao “Look but don’t touch’ re-
vela a logica subliminar desses espetacu-
los: o prazer deriva da pura percepc¢ao de
uma visao alucinatoria desprovida de ex-
periénciatatil ou interativa (Buck-Morss).
Um mundo que se priva da realidade e se
concebe narepresentacao virtual de obje-
tos perceptiveis e existentes apenas para o
deleite gastrondmico do olhar seduzido.
A atividade exploratoria, tornada moda,
de correr com os olhos a superficie de lon-
gas extensoes de janelas de vidro repletas
no seu interior de maravilhosos objetos e
coisas em meio a ambientacoes de sonho,
de abundancia e de luxo condiciona a ati-
vidade dos individuos-voyeurs, sitiando-
0s no registro da mera vivéncia solitaria.
Junto a ideologia da dominac¢ao do traba-
lho, surge a mistificacdao e o ocultamento
coletivodarealidade através da criagdo de
um mundo magico daideologia do consu-
mo. As cidades, exibindo uma imensa va-
riedade de artigos estilizados, imagens de
sonho, tornam-se extensoes de suas vitri-
nes estetizadas. LLudicas, criativas e fanta-
siosas, as window-shops eram verdadei-
ros espagos de alegorias, onde a mercado-
ria encarna segundas peles, mascaras e

disfarces magicos que envolvem os pas-

santes. O voyeur de vitrines pratica a si-
lenciosa arte do delirio 6tico, “arte” torna-
da verbo no termo “window-shopping”.
Seus olhos se encantam com a confusio
sensorial de alusdes, signos, codigos e ima-
gens das vitrines, dos affiches, dos posters
fotograficos, das capas derevista, dos car-
tazes publicitarios das mercadorias. Os
olhos parecem somente ter tempo para o
deleite contemplativo da indGstria estéti-
cadoconsumo (12). A cidade torna-se uma
galeria aberta de sonhos, apelos visuais e
objetos de arte. Os consumidores moder-
nos padecem de um processo homologo
de estranhamento e aliena¢@do, antes pre-
sente somente na esfera desumana do tra-
balho mecanico-industrial de producio,
como salienta Benjamin. A mercadoria-
fetiche onipresente e fantasmagorica ndao
éreconhecidacomo trabalho humano, mas
somente como imagem onirica, com inQ-
meras “sutilezas religiosas e metafisicas”.
A modernidade torna-se promotorade uma
experiéncia coletiva de mistificacdoes —
uma fabrica de ilusionismos e felicidade.
De um lado, a fotografia e a “pintura” dos
instantes, o cinema e as imagens em mo-
vimento, do outro lado, a presenca da
publicidade, a estética da mercadoria, o
jogo das tendéncias, do estilo e da moda.

A modernidade é, assim, sentida e per-
cebida tanto pela ambigiiidade (Simmel),
como pelacontradi¢do (Baudelaire). A sen-
sibilidade moderna &€ matizada peladiver-
sidade contrastante de formas e contel-
dos. A cidade grande surge como a arena
abertade (des)pertencas, (des)diferencia-
¢coes, (des)territorializac¢des, (des)encon-
tros, (des)continuidades, (des)enraiza-
mentos, (des)regramentos e (des)caracte-
rizagcOes constantes de tudo e de todos. A
vida cotidiana moderna & sobretudo um
espectro visual, desfile de aparéncias
fugidias e signos autdnomos — espaco da
moda, damercadoria, do jogo deimagens,
do voyeurismo, do ilusionismo fantasti-
co, do sono profundo e da sedu¢ao. Como
ilustra Marx e Berman, tudo que € so6lido,
aqui, invariavelmente esta condenado a se
desmanchar no ar, ou entao tornar-se pura

mercadoria ou imagem de consumo.
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12 Do latim con-templum, con-
templar significava a ativida-
de do olhar votivo, crente e
religioso. Contemplar era
cultuar Deus, olhar com a
alma e sentir o divino diante
de nossos olhos, respeitando
o tempo eterno. Na cidade
envitrinada, o olharsagrado se
profana na “contemplagao”
do material, do finito e fugidio.
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