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televisao. Cada avango tecnolégico
aplicado arealizagdode um filme, de
um video ou de um programa de te-
levisdao possibilita uma nova forma
de “realismo™ ou de fantasia e um
novo patamar de comunicagio. E
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a necessidade das escolas e/ou cursos esta-
rem sempre atualizados do ponto de vista
do desenvolvimento tecnolégico se choca
com a sifuagio concreta da falla de recur-
s0s. Uma pesquisa efetuada no ambito do
Centre International de Liaison des Ecoles
de Cinéma et de Télévision (CILECT), pelo
prof. Nenad Puhovski, da National Film and
Television School (NFTS) de Londres,
demonstrou que € possivel encontrar um
meio-termo que dé condigbes razodveis de
formagio, através de formatos semipro-
fissionais, sem comprometer a qualidade
do ensino e da pesquisa, e a um cuslo con-
dizente com a situagio ccondmica de cada
escola.

Dessa mancira, cabe 3 universidade dis-
cutir ¢ apontar caminhos que, por um lado,
permitam uma aproximagio com a realida-
de domercadoprofissional e, por outro, pro-
curcm alternativas tecnoldgicas e cullurais
capazes de criar produtos representativos e
passiveis de se inserirem no mercado inter-
nacional.

Alguns podem julgar que € na universi-
dade que se deveria estar fazendo a pesqui-
sa necessdria para chegar aos equipamen-
tos de ponta, permitindo, assim, uma atua-
lizagiio constante. Nio € bem isso o que
acontece atualmente: a maioria das univer-
sidades, principalmente as do Terceiro
Mundo, ndo tem estrutura econdmica que
Ihes dé condighes de desenvolver pesquisas
diretamente relacionadas & invengio de
equipamentos usados pelos meios de co-
municagdo. Por ser um mercado altamente
compelitivo, que estd nas mios de grandes
empresas multinacionais, o investimento
direcionado para o avango lecnologico é
muitogrande e oretomodos resultados deve
ser ripido o suficiente para que permita a
manutengio do dominio do mercado. Na
verdade, nio consideramos que este deva
seropapel dauniversidade. Peloseu cardter
deinvestigagio, eladeve estar sempre aten-
1a & pesquisa de ponta, inclusive participan-
do dela, mas sem esquecer sua condigio de
centro de ensino e de reflexido. Assim, é na
empresa privada que estio as condigoes de
desenvolvimento de novos equipamentose
sistemas. No enlanto, corremos o risco de
criarum abismoentre o “saber” e 0 *mundo
da produgio”. A solugiio para esse proble-
ma € fazer uma ponte entre as escolas ¢ as
CIMPresas paraque 0 ensino e a pesquisanao
fiquem comprometidos.

No caso do Brasil, por exemplo, 4 partir
dodesenvolvimentodatelevisao, houveum

crescimento do mercado publicitério prin-
cipalmenite na década de 80. Esse mercado
sc consltruiu a partir de pessoas advindas do
cinema ¢ que imprimiram uma qualidade
altamente sofisticada aos filmes publicité-
rios. Foicm fungiodesse segmento, onde o
preqo médio de um comercial estava entre
0s 200 ¢ 300 mil d6lares, chegando até a 1
milhdo de délares, que houve um investi-
mento macigo nas novas tecnologias, Des-
sa maneira, encontramos hoje no mercado
profissional produtoras instaladas comequi-
pamentos de primeirfssima linha e que
mantém uma atualizagio constante através
da aquisi¢giio de langamentos.

Na verdade, € nas produtoras de comer-
ciaisqueestaosendofeitasas pesquisas mais
avangadas referentes ao uso das novas
tecnologias. Ha que se criar condigbes de
trazer essas pesquisas para dentro das uni-
versidades justamente para niio ocorrer um
divorcio entre o puramente tecnolégico e a
formagio humanistica, que permitird ao
realizador desenvolver sua capacidade cri-
ativa e reflexiva.

Dessa maneira, no que diz respeito a
pesquisa ¢ ao ensino propriamente dito,
deve-se discutira adequagionecessériadas
estruturas curriculares e das metodologias
de pesquisa dquestaodas novastecnologias.

DIALOGO CINEMA,
VIiDEO, TELEVISAO

Sabemos das relagdes existentes entre o
cinema, o video e a televisdo como
veiculadores de imagens ¢ sons. Assim,
devemos partir do principio de que, cada
vez mais, hi um didlogo entre essas midias
que nos permite dizer que, do pontode vista
da realizagio propriamente dita, as novas
tecnologias criaram possibilidades de
intercambiar equipamenlos ¢ sistemas in-
dependentemente do produto final.

Assim temos que, do ponto de vista da
captagio de imagens, a obra que se quer
realizar pode usar como ponto de partida
uma cdmera cinematogréifica ou uma
camera de video. Apés a captagio de ima-
gens ¢, eventualmente, de sons, faz-se todo
otrabalhode pés-produciio em equipamen-
to digitalizado. Pode-se manter o resultado
final em video ou em pelicula, a escolha
dependera do objetivo a ser atingido.,

No enlanto, essa interagdo técnica ndo
significa que haja uma inleragio também
nas linguagens. Do pontode vistada produ-
¢iode mensagens, cadaumadas trés midias



trabalha com estruturas diferentes de lin-
guagem.

A televisao, por ser um meio de comu-
nicagio decorrente do ridio, trilhou, inici-
almente, um caminho voltado para a difu-
sfio de acontecimentos. O surgimento do
videoteipe possibilitou a televisio desen-
volver-se comoum meioexpressivo. Dessa
maneira, atualmente, o video é o instrumen-
to-base da produgio televisiva, criandouma
relagio complexa entre as duas linguagens.
Podemos dizer, inclusive, que n&o hi mais
diferencas substanciais entre o video ¢ a
lelevisdo, a nao ser com aquela televisao
chamada de broadcasting (radiodifusao).

O cinema, por outro lado, aproxima-se
do video muito mais no sentido de utilizi-
lo como instrumento auxiliar da produgio
cinematogrifica, uma vez que, em fungio
de suas condigoes técnicas, o video deter-
mina uma redugdo de custos em algumas
das etapas do processo de realizagio de um
filme, além de oferccer mais recursos de
pés-produgio, permitindo, dessa maneira,
experimenlar novos artificios de linguagem
passiveis de serem trabalhados através das
novas lécnicas introduzidas pelo video ali-
ado A computagio ¢ aos meios digitais,

E necessirio, no entanto, compreender
0 que aconlecerd com o cinema como pro-
duto cultural e como linguagem a partir do
momentoem que niio formais possivel evitar
oconfrontocomovideo. Adificuldade estd
no fato de que o video, como arte, tem uma
necessidade intrinseca de se referir ao cine-
ma e de dialogar com ele para forjar sua
identidade. Assim como o cinema, no seu
inicio, foi buscar nas outras artes (inclusive
nas ciéncias) os elementos necessérios para
a constitui¢ho do especifico cinematografi-
co, 0 video resgata do cinema estruturas de
imagem ¢ som passiveis de serem trabalha-
das pela imagem eletrdnica.

Atualmente, osistemade produgio mais
estimulante é o da convergéncia, a mistura
entre a tecnologia do video, docinemac do
computador. Por exemplo, existem casos
de filmes exibidos nas salas de cinema que
foram realizados em video de alta definigio
¢ langados em pelicula de 35 mm. (O Mis-
tério de Oberwald - Il Mistero di Oberwald
de Antonioni) ou, ainda, filmes cujas
trucagens foram armadas com recursos
videograficos e, posteriormente, transpos-
tas para a pelicula (No Fundo do Coragio
- One from the Heart de Coppola). Com o
advento dos sistemas de alta definigio a
lecnologia do video e do computador serd

cada vez mais ulilizada na producao cine-
malogrifica.

Por outro lado, a Kodak esta langando
um sistema chamado Cineon que consiste
em trabalhar a imagem desde o seu origi-
nal, negativo ou positivo, através de um
monitor de video e, com um scanner capaz
decriar efeitos especiais, mudar corese lim-
par a imagem. A medida que vai se traba-
lhando a imagem, o equipamento j4 manda
umsinal aoutroque vai fazendo a copiagem
diretamente em outra pelicula intermedia-
ria que mantém em 100% a qualidade da
original.

A multiplicidade de intersecgbes possi-
veis entre o cinema, o video ¢ a televisio
cria novas configuragbes ainda pouco pre-
visiveis. No enlanto, € interessante salien-
tar que a televisio € o tinico veiculo de co-
municagio que permile transmilir os pro-
dutos dessas linguagens. Assim, a propria
nalureza de um meio que permite a
integragio de lodos os outros determinard
mudangas conceituais no que diz respeilo
ao modo de ver e de ouvir do ser humano,

No que se refere & questio da computa-
¢ao, ja existem uma série de softwares cri-
ados especialmente para a produgiio de ci-
nema e televisio e que podem ser usados
pelas escolas. Por exemplo: programas de
roteiro, cronogramas, orgamento, produgio
¢ alé um programa para armar & conslitui-
¢io do clenco do filme. Assim, ¢ funda-
mental que o estudante e o pesquisador
estejam familiarizados comalinguagemdo
computador pois ele ¢ um auxiliar privile-
giado tanto no que diz respeito 3 produgio
quanto i criagio.

Por outro lado, temos a multimidia
interativa que estd sendo ulilizada para cri-
ar malterial diditico. A partir de um disco
laser acoplado a um programa de computa-
dor(Windows), € possivel desenvolversis-
temas de ensino em qualquerque sejaa drea.
J& existem trabalhos realizados por dois
professores americanos que (ém como ob-
jetivo o ensino da Estética e da Economia
Cinematogréficas.

Essastécnicasadvindasdousointerativo
do computador, do video e do disco laser
permitem ao aluno raciocinar em
multicamadas. Exemplo disso pode ser
encontrado na maneira como se lrabalha
atualmente a trilha sonora de um filme. Se
antes atécnica utilizada para a gravagiodas
miisicas do filme era a de colocar toda a
orquestra dentro de um estidio, a introdu-
¢io da possibilidade de trabalhar em virias
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pistas de som permile gravar cada instru-
mento separadamenle, o que influencia,
inclusive, a maneira dos compositores de
trilhas sonoras comporem, ou seja, ji pre-
param a trilha para o sistema de multipistas
(multi-track).

Com o videodigital € possivel trabalhar
da mesma maneira, uma vez que € vifvel
gerar aimagem em multicamadas sem per-
da de qualidade. Isto determina uma nova
forma de raciocinio, ndo-linear, para o qual
o estudante e o pesquisador devem estar
preparados.

PERFIL DO ENSINO

De modo geral, nossas escolasainda dio
maior énfase ao cinema pelofatode teruma
imagem de melhor qualidade. No entanto,
a evolugio da pds-produciio em video alia-
do ao compulador obriga a se ler conheci-
mento desses sislemas justamente para que
se possa ficar  vontade no dominio dessas
tecnologias e, dessa maneira, nio se des-
lumbrar com suas possibilidades de uso.

Chegamos neste momento a uma ques-
tio crucial. A adequagiio necessdria das
estruturas curriculares ¢ dos métodos de
pesquisa estao sendo exigidas por um mer-
cado profissional que estd a frente das uni-
versidades no que diz respeito A producgio.

Deparamo-nos comuma indistriaque evo-
luiu rapidamente em termos tecnolégicos
que espera que formemos profissionais ca-
pazes de sustentar essa indistna. Até hoje
as escolas funcionaram quase que exclusi-
vamente como um espago de experimenta-
¢iio, enfatizando a criatividade em detrimen-
to de uma idéia de produgio voltada para o
mercado de trabalho. Nao se deve opor o
fato criativo ao produtivo mas, se¢ nosso
interesse estd numa formagao que permita
20 aluno inscrir-se no mercado de mancira
qualitativa, devemos dar importincia ao
ensino da produgiio. Nao podemos esque-
cer que € a partir dela que se criam todas as
condighes para a realizagio audiovisual.

Por outro lado, ¢ importante verificar
qual ¢ a indistria para a qual esse produtor
seré formado. Sabemos dasdiferengasexis-
tenles nos virios mercados, ¢ cada escola
deve fazer uma avaliagao da realidade de
sua regido ¢ dos inleresses envolvidos para
chegar a um programa de ensino condizen-
te com as necessidades.

Qutra questio que se coloca é o papel da
escola como produtora. E uma discussio

delicada pelo fato de niio estar claro se a
escola deve ser competitiva em relagiio ao
mercado, ou se deve se ater somenie A for-
magio. Dequalquermaneira, ofalode existir
uma produgao dentro dela deve ser levado




em conta, e é a partir dessa produciio que é
possivel fazer a aproximagao com o merca-
do de trabalho e com a industria. E interes-
sante chamar atengio para o fato de que no
Brasil, apds a politica de “terra arrasada”
que o ex-presidente Fermando Collor im-
plantou na firea da cultura, o Gnico lugar
onde houve a manutengio de uma produ-
¢io sistemiitica foi no &mbito da escola.

Devemos nos perguntar o que € esse
mercado e verificar qual € o espago que a
escola tem dentro dele, uma vez que, de
qualquer maneira, estamos atrelados a esse
mercado pois € para ele que formamos os
futuros profissionais.

Voltando ao caso brasileiro, nos depa-
ramos com uma situagio de crise do siste-
ma produtivo extremamente séria. A falta
absolula de uma politica cultural determi-
nou que a realizagdo cinemalogrifica en-
trasse em declinio vertiginoso chegando
praticamenie & eslagnacio. Por outro lado,
a inddstria televisiva ocupou um espago
importante, sendo até reconhecida interna-
cionalmente. Somos exporiadores de pro-
gramas de televisio para mais de 120 pai-
ses. No entanto, essa siluacgio niio é resul-
tante de um projeto cultural mas, antes de
tudo, reflete um interesse comercial.

No que diz respeito aos outros paises
latino-americanos, por exemplo, a siluagio

¢ muitosemelhante. As circunstincias poli-
lico-econdmicas docontinente fizeram com
que, de maneira geral, houvesse umarelragio
da produgdo cinematogrifica e, em
contrapartida, um avango da produgio
televisiva e videogrifica.

CONSIDERAGOES FINAIS

Esta controvérsia deve ser avaliada pe-
las escolas e/ou cursos de Cinema e Televi-
siio, a quem cabe, também, repensar o seu
perfil diante dessa conjuntura.

No entanto, o panorama diante do qual
nos encontramos nio € dos mais animado-
res. A falta de uma politica cultural que
dimensione os interesses do pais e que, por
sua vez, determine os incentivos necessiri-
as ap desenvolvimento da inddstria cultural
reflete diretamente na questido do ensino.
Diante de um mercado desordenado e sem
perspectivas claras, repensar 0 ensino em
funcio das novas tecnologias se loma um
exercicio de futurclogia.

De alguma maneira deve-se enfrentar
essa siluagao. Nao € possivel estruturarmos
uma politica de ensino audiovisual sem que
a mesma esteja acompanhada de uma orde-
nag¢io mais ampla que possibilite ao profis-
sional desenvolver e aplicar seus conheci-
mentos no mercado de trabalho.
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