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RESUMO

Este texto busca apresentar a trajetoria da gravadora paulistana Chantecler,
que, ao longo dos anos 60 e 70, teve um papel fundamental na formacao de
artistas ligados a segmentos entdo menosprezados pelas grandes gravadoras,
especialmente o sertanejo,a musica romantica tradicional e a musica regional.
Além disso,o texto trazainda umareflexaoacerca do processo de estratificacdo
do consumo de musica popular que se verificou no pais a partir dos anos 60
e, nesse contexto, do papel que passou a ser ocupado pelas gravadoras nacio-
nais diante das empresas internacionais (majors) que estavam se instalando
no pais.

Palavras-chave: musica popular brasileira, industria fonografica, musica ser-
taneja, gravadora Chantecler.

ABSTRACT

This text seeks to present an account of the history of Chantecler, a record com-
pany from Séo Paulo, which throughout the 1960s and 1970s played a key role
in forming artists linked to genres then underrated by major record companies,
especially country, traditional romantic and regional music. Besides that, this
textreflects on the process of stratification of popular music consumption, which
started to be noticed in the country in the 1960s; and also, in that context, on
the role that was taken up by national record companies as major international
companies were establishing themselves in the country.

Keywords: Brazilian popular music, record industry, Brazilian country music,
Chantecler record company.



INTRODUCAO

objetivo deste texto €&
apresentar a trajetdria
da gravadora Chantecler
que, fundada em 1958,
teve um papel fundamen-
tal para o desenvolvi-

mento damusica popular

paulista, especialmente amusica sertaneja.
Alémdisso, suahistéria ajuda aevidenciar
o frequentemente esquecido papel das
gravadoras nacionais dentro do cendrio da
producao fonograficado pais, especialmen-
te no que se refere a musica regional e aos
géneros musicais ligados as populacdes de
menor poder aquisitivo—tradicionalmente
menosprezados no Ambito das gravadoras
internacionais instaladas no pais.

A Chantecler teve como seu primeiro
diretor artistico o musico e compositor Dio-
go Mulero, o “Palmeira” da dupla Palmeira
e Bid. Biaggio Baccarin, mais conhecido
como Dr. Bras, foi um de seus sucessores
e permaneceu na direclo artistica da gra-
vadora mesmo apds a venda da empresa a
Continental, em 1972. Grande parte das in-
formagdes sobre a Chantecler apresentadas
neste texto foram obtidas a partir de dois
depoimentos que me foram concedidos pelo
Dr. Bras nos anos 1999 e 2007, motivo pelo
qual lhe dedico o presente texto.

Gostariade acrescentar que esses depoi-
mentos fazem parte do acervo que constitui

dentro do Departamento de Cinema, Rddio
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e TV (CTR) da ECA-USP a partir do pro-
jeto de pesquisa “O Outro Lado do Disco:
a Memoria Oral da Industria Fonografica
no Brasil”. O projeto contou com apoio da
Fundac¢ao de Amparo a Pesquisa do Estado
de Sao Paulo (Fapesp) e da Pré-Reitoria
de Cultura e Extensao da Universidade de
Sao Paulo.

Mas, antes de apresentar a trajetéria da
Chantecler, gostariade desenvolverumare-
flexdo sobre o desenvolvimento daindustria
fonografica no pafs, tentando situar tanto o
papel das empresas nacionais dentro de um
mercado que foi gradativamente dominado
por grandes gravadoras internacionais, as
chamadas majors, como oferecer umabreve
reflex@o sobre o processo de estratificacao
do consumo de mdsica popular no pais e

as hierarquizagdes dai resultantes.

A MUSICA GRAVADA

Se nos reportarmos aos primordios da
producdo fonografica nos pafses centrais,
poderemos identificar na sele¢cdo do reper-
tério inicialmente gravado pelas empresas
aquilo que o pesquisador Reebee Garofalo
(1993, p. 22) denomina como um ‘“‘refe-
rencial elitista de alta cultura, [no qual]
a musica europeia era considerada muito
superior a musica popular produzida nos
EUA”. E, com o objetivo de oferecer esse
conteuddo cultural distintivo as classes
abastadas que podiam adquirir o aparelho,
Fred Gaisberg, diretor artistico da Victor
Machine Company, percorria a Europa
jad em 1901 com o objetivo de gravar os
cantores de maior destaque das principais
companhias de dpera daquele continente.
Por esse meio, “a série ‘Red Label’, rop
line da Victor, pdde incluir gravac¢des de
cangdes e drias em todas as linguas euro-
peias e em muitas linguas orientais, bem
como gravacgdes da Opera Imperial Russa”
(Garofalo, 1993, p. 22).

A musica popular, ligada as classes
menos abastadas da sociedade foi, segundo
o autor, frequentemente ignorada, numa

situacdo que s6 comegou a ser superada a
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partirdadécadade 20, especialmente depois
do advento do cinema sonoro (1927).

Um aspecto a se reter desse relato €
o de que a inddustria fonografica criava
uma nova categoria de distingdo no meio
musical: entre as obras que eram e as que
nao eram gravadas. Como o aparato de
registro e reproducdo sonora possibilitado
pela inddstria ficava sob o controle de seus
proprietdrios, cabiaaeles adecisdo sobre os
géneros musicais que seriam privilegiados
em sua atividade, algo que era feito em
funcdo de suas preferéncias pessoais e, €
claro, dos interesses de seu publico-alvo.
Assim, quando nos reportamos a histéria
da musica popular desenvolvida ao longo
do século XX, vale recordar que frequen-
temente estamos nos referindo as musicas
que, de alguma maneira, ingressaram no
processo de industrializagdo através do
registro fonografico.

Devemos manter essa questdo em mente.
Ao contrdrio do repertdrio erudito, que teve
suas possibilidades de afirmacdo de autoria,
sobrevivéncia ao tempo e disseminacio
geografica garantidas pelo desenvolvimento
daescritamusical, amusica popular —antes
do surgimento das técnicas de gravacao —
dependia quase que totalmente das incertas
perspectivas oferecidas pela tradi¢do oral
para a sua perpetuacdo. Nesse sentido,
decisées dos executivos das gravadoras
sobre que musicas populares seriam ou ndo
gravadas, distribuidas e divulgadas por suas
empresas tiveram papel crucial na consa-
grac@o de géneros musicais e na defini¢do

do repertdrio que chegaria até nés.

0 INICIO DA INDUSTRIA NO
BRASIL

Ao analisarmos a questdo do inicio da
industria fonografica no Brasil, veremos
que aqui ela ndo se dd sob a égide da pro-
ducdo de musica erudita. Conforme relato
de Tinhorao (1981), Frederico Figner, um
tcheco de origem judaica radicado nos
EUA, desembarca em Belém do Para em



1891 trazendo alguns fonégrafos. A partir
de entdo, percorre o pais fazendo exibi¢cSes
pagas dos equipamentos. Em 1897 abre no
Rio de Janeiro a sua primeira loja, a Casa
Edison, jd com o intuito de comercializar os
aparelhos. Em 1902 passa a atuar também
na gravacdo de musica popular e seus pri-
meiros artistas contratados sdo os cantores
de serenata Anténio da Costa Moreira,
o Cadete, e Manuel Pedro dos Santos, o
Baiano. Nesses primeiros trabalhos, fo-
ram registrados choros, lundus, modinhas,
além de musicas diversas executadas pela
recém-criada Banda do Corpo de Bombei-
ros (formada pelo maestro e compositor
Anacleto de Medeiros em 1896). Baiano
seria ainda o intérprete, em 1917, de “Pelo
Telefone” (de autoria assumida por Donga
e Mauro de Almeida), a primeira musica a
ser gravada no pais (e pela Casa Edison)
sob a denominacao de “samba”.

As produgdes da Casa Edison eram fei-
tas a partir de uma parceria com a empresa
alema Zonophone, que enviou um técnico
ao pafs para as primeiras gravagoes: “As
musicas eram gravadas aqui e os discos
eram produzidos na Europa” (Franceschi,
2002, p. 312). Em 1904, Figner torna-se
representante exclusivoda gravadora Odeon
no pais, o que leva a implantagao, por parte
da empresa, da primeira fabrica de discos
do Brasil, em 1913".

Nas décadas seguintes, outras gravado-
ras seriam criadas no pais. Em 1928, por
exemplo, a empresa paulista Byington &
Cia., dirigida por Alberto Jackson Byington
Jr., firma contrato com a Columbia norte-
americana para a prensagem e distribuicao
de seus discos no pafs. Simultaneamente,
a empresa inicia também a gravacao de
discos de musicabrasileira que, assim como
o catdlogo da Columbia, sdo lan¢cados com
o selo Columbia do Brasil. As primeiras
gravacgdes nacionais surgem jd em 1929
e, em 1943, com o fim do contrato com a
Columbia, que passaaser representada pela
Odeon, a gravadora cria seu préprio selo,
o Continental?.

A empresa de Byington, como se sabe,
iria se tornar, a partir de sua relacdo com

Cornélio Pires, a pioneira na gravacdo de

musica sertaneja no pais. O episddio €
razoavelmente conhecido, mas gostaria de
retoma-lo. Aindaem 1928, Ariowaldo Pires,
o Capitao Furtado, sobrinho de Cornélio,
atua como seu tradutor numa conversa
com o norte-americano Wallace Downey,
diretor artistico da Columbia do Brasil. Na
conversa, Cornélio propde a gravacao de
musicas e anedotas de sua Turma Caipira’.
Downey apresenta Cornélio a Byington, que
deve tomar a decisdo final sobre o assunto.
Byington recusa a proposta por considerar
que ndo existiria no pafs um mercado para
esse tipo de producio, mas os dois acabam
chegando a um acordo em que a empresa
se dispde a gravar os discos desde que
Cornélio assuma os custos de sua produc¢io
e prensagem. Os discos entdo saem pela
gravadoracomum selode cordistintadoda
Columbia e por uma série especial (a Série
Cornélio Pires). Posteriormente a gravado-
ra, impressionadacom arapidez com que os
discos sao vendidos, acaba estabelecendo
um contrato com Cornélio*.

Mas gostaria de examinar esse episodio
sob a perspectiva da industria. A gravacdo
e impressdo de discos sob demanda ndo €&
um comportamento tradicional das grava-
doras. Porém, a acdo da Continental em
relacdo a Cornélio Pires, provavelmente
pelo seu sucesso, levou aempresa a manter,
durante boa parte de sua existéncia, um
departamento destinado especificamente a
oferecer esse tipo de servi¢co, denominado
“matéria paga”. O produtor musical Pena
Schmidt, que atuou na Continental em
diferentes periodos, chegou a dirigir esse
departamento durante os anos 70 e detalha

seu funcionamento:

“O conceito de matéria paga era assim
(simulando um didlogo):

— Quero gravar um disco na Continental.
— Perfeitamente, quantos discos?

— Eu quero trés mil discos.

— Ah, td bom, vocé jd sabe as musicas que
vocé quer gravar?

— Ah, eu tenho uma listinha aqui.

— Mas em que estilo vocé quer gravar?

— Ah, eu quero fazer igual ao Miliondrio

e José Rico.
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"Um Império Musical no
Brasil", in Gazeta Mercantil,
Sdo Paulo, 5/1'1/99.

Informacdes fornecidas
por Biaggio Baccarin em
depoimento prestado em
['1710/1999. A melhor fase
da Continental ocorreu
entre as décadas de 30 e
50, quando langou artistas
como Orlando Silva, Aracy
de Almeira, Emilinha Borba,
Anjos do Inferno, Sivuca, Di-
lermando Resis e Luis Bonfg,
entre outros.Passaramainda
pelagravadoranomescomo
Noel Rosa, Vadico, Para-
guassu, Jodo Pernambuco,
Garoto, Marlene, Dorival
Caymmi, Lamartine Babo,
Mario Reis, Novos Baia-
nos, Sivio Caldas, Altamiro
Carrilho, Ney Matogrosso
e Secos & Molhados, entre
outros (“Warner Recupera
Acervo Histéricode MPBda
Continental”,in O Estado de
S. Paulo, 25/10/1993).

Recomendo,aesse respeito,
a audicdo dos dois depoi-
mentos de Capitdo Furtado
que integram a Colegdo
Aramis Millarch (http://
www.millarch.org/audio/
capit¥%C3%A3o-furtado).

Outros nomes da musica
sertaneja seriam gravados
pela Continental ainda em
seus primeiros anos,como o
jacitado Paraguassu,alémde
Jararaca e Ratinho, Tonico e
Tinoco,entre outros.Segun-
do Baccarin, a Continental
também produziu curtas-
metragens com artistas da
musica sertaneja, mas que
acabaram perdidos.
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5 Depoimento do produtor

musical Pena Schmidt conce-
dido ao autor em setembro
de 2007 dentro do projeto
"O Outro Lado do Disco:a
Memdria Oral da IndUstria
Fonogréfica no Brasil”.

Eu discuto esse tema em:
Vicente, 2009. As citacbes
aqui apresentadas constam
desse texto e sdo, respecti-
vamente,de Alvaro Salgado
e Pedro Anisio.

Essaeraabase,porexemplo,
do projeto da Rddio Gazeta
que,fundada em 1943, tinha
uma sala de concerto, um
elenco préprio de cantores
e foi responsével pelas pri-
meiras montagensno pais de
diversas éperas.Era a partir
dessa estrutura que a rddio
se apresentava como uma
“emissora da elite” — em-
bora preservasse hordrios
em sua programacdo para
a musica popular e mesmo
para a musica sertaneja (cf.
Guerrini, Jr, 2009).
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— Perfeitamente, entdo vou marcar estidio
pravocé, teligo, vocé passano caixae paga
os trés mil discos...

Isso € a matéria paga, vocé€ faz por en-
comenda, usa o know-how da empresa,
os arranjadores, o carimbo de ‘disco da
Continental’... Muita coisa, muito artista
da Continental entrou como matéria paga,
porque la havia um enxame de produtores,
e nego ouvia e falava: ‘essa musica € boa,
vou dar pro fulano gravar’, pega a musica
de um matéria paga, da pro outro... era o
tempo todo essas histdrias e isso erafeitode
uma forma muito objetiva. O tal do sucesso
era uma coisa perceptivel e que passava na
sua frente... Esse lance da matéria paga
era amazOnico. Ndo contaminava, ndo
chegava nada aqui, eram paises diferentes,
e a Continental ia 14 em todos esses cantos.
A Continental tinha essa caracteristica que
separava das outras gravadoras. A gente
falava: a Continental trabalha com o Brasil
do lado de 14 da Marginal Pinheiros, com o
interior. As outras companhias trabalhavam
da Marginal para c4d, na dire¢do do Rio de

555

Janeiro™.

A ESTRATIFICACAO
DO CONSUMO MUSICAL

Vale sublinhar a expressao de Pena Sch-
midt: “lado de 14 da Marginal Pinheiros”.
A metafora traz a ideia de uma segregacao,
uma divisdo entre as produ¢cSes musicais
de diferentes origens. Uma hierarquizacio
entre segmentos e artistas que talvez seja
uma das caracteristicas mais marcantes de
nossa musica popular. Por isso, gostaria de
me situar melhor em relacdo a esse tema,
que me parece essencial para melhor com-
preendermos a atuagdo da Chantecler e de
muitas das gravadoras tradicionais do pais
no contexto da industria.

O debate sobre o tema da musica popular
do pafs, nos meios intelectuais, parece ter
seu momento inicial nadécadade 1920,com
Mario de Andrade ocupando um papel cen-

tral. Mdrio, segundo Arnaldo Contier (s.d.),
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“defendia a pesquisa do folclore (musica
popular) como fonte de reflexao tematicae
técnica do compositor erudito preocupado,
num primeiro momento, com a criagcdo de
uma musica nacional”. Mas nas décadas
de 30 e 40, quando o desenvolvimento da
radiodifusdono paislevaaumaampladivul-
gacdo da musica popular, o tema se desloca
para essa area de producéo e se realiza sob
aégide do governo Vargas, onde a vocagao
disciplinadora e civilizatéria do Estado se

integra a questdo nacionalista. O samba,
elevado a condi¢do de musica nacional,
serd o objeto central desse debate. Visto
por intelectuais orginicos do regime como
“feio, indecente, desarmdnico e arritmico”,
osambadeve ser “educado’ para se tornar a
sintese de nossa nacionalidade. Opositores
do “samba-malandro”, mais ligado a cul-
tura dos morros, esses intelectuais verao o
“samba-exaltacdo” —que tem na “Aquarela
do Brasil” (Ary Barroso, 1940) sua obra
paradigmadtica—como umaresposta as suas
preocupacdes, jd que transformara o samba
num “digno e elegante representante do
espirito musical de nossa gente®.

Ap6s o final do Estado Novo e durante
toda a década de 50 o debate aparentemen-
te arrefece. Esse periodo corresponde ao
predominio do radio como principal midia
de entretenimento no pais, através do qual
acabou se consolidando toda uma geracao
de intérpretes formada por nomes como
Marlene, Emilinha, Dalva de Oliveira,
Francisco Alves, Alvarenga e Ranchinho,
Ary Barroso, Carmen Miranda e Orlando
Silva, entre outros. Vale observar que, nesse
momento, o radio ndo parecia estabelecer
hierarquizac¢des entre esses artistas ou entre
0s segmentos musicais a que pertenciam.
Assim, embora o ingresso da musica ser-
taneja no meio fonografico tenha, como
vimos, enfrentado alguma resisténcia ini-
cial, nfo me parece que maiores restri¢oes
ao género tenham se mantido até os anos
50, quando uma hierarquizagao talvez s6
pudesse ser encontrada na relacdo entre a
musica popular e a erudita’.

Mas apartir do final dos anos 50 teremos
uma importante mudanga nesse cendrio: a

bossanova surge e acaba por se estabelecer



como o grande divisor de 4guas no campo.
“Chegade Saudades” (TomJobime Vinicius
de Moraes, 1958) assume o papel de can¢io
manifesto da bossa nova, que se estabelece
como aoposi¢do urbana, discretae moderna
aos temas melodramaticos e interpretagoes
carregadas tipicas dos cantores doradio. Ao
sintetizar o Brasil moderno e progressistado
periodoJK, abossanovando sé oferece uma
novaconfiguragdo de nacionalidade,em que
o urbano substitui o rural, como constréi e
legitima sualinhade influenciadores (Noel,
Ary, Mdrio Reis, Caymmi) e oposi¢cdes (a
fossa, o samba-canc¢io abolerado, o dé de
peito...).

Assim, a partir da bossa nova, o campo
da producao de musica popular adquire sua
autonomia, estabelece suas instincias de
consagragdo — a critica escrita, a repercus-
sdo internacional, a presenca televisiva, a
admirag¢do de novas geracdes de artistas, etc.
— e critérios de hierarquizacdo. Em alguma
medida, ndo era um cendrio completamen-
te novo ja que parecia atualizar, embora
sobre bases ideoldgicas bastante distintas,
a discussdo entre o samba-malandro e o
samba-exaltacdo promovida pelos intelec-
tuais estado-novistas. Mas a questao agora
tinha novos aspectos, sendo a presenca do
mercado aquele que considero um dos mais
significativos.

Nesse contexto, vale observar que a
década de 60 ird se constituir no momento
de efetiva substituicdo do radio pela TV
como principal veiculo de comunicag¢io
do pais. E a mudanca do campo musical
expressa essa situacdo. Toda uma nova
geracao de artistas como Tom, Jodo, Elis,
Jair, Roberto, Erasmo, Chico, Edu, Caeta-
no e Gil, entre muitos outros, ird surgir ou
atingir a consagragdo a partir de programas
televisivos (““O Fino da Bossa”, “Jovem
Guarda”, “Divino Maravilhoso™, etc.) ou
dos festivais da cancao (especialmente os
promovidos pela TV Record).

Eu ndo quero, evidentemente, reduzir
a importincia histérica e cultural desse
momento e nem diminuir o significado do
processo de politizacdo dessa producgio
com o Manifesto do CPC (1962) e com a
resisténcia ao golpe militar de 1964. Mas,

para a presente reflexdo, importa pensar
nessas produc¢des como fornecedoras de
elementos de distingdo passiveis de incorpo-
racdo por novas geracdes de consumidores
dos grandes centros, que eram compelidos
a escolher entre Chico Buarque e Roberto
Carlos, Geraldo Vandré e Caetano Veloso,
etc. E, em qualquer caso, oferecia a esses
jovens signos de modernidade e distin¢ao
em relacdo a Nelson Gongalves, Vicente
Celestino, Waldick Soriano, Milionario e
José Rico e todo um vasto elenco de ar-
tistas que, quase completamente ausentes
do meio televisivo, tiveram seus nomes
associados a expressdes como “cafona” e
“brega’, surgidas para designar sua posicao
subalterna no campo.

Um outro aspecto da presenga do merca-
do éodareorganizacao do setor fonografico
que entdo se verifica. Em seu contexto
teremos, a partir dos anos 60, ndo apenas a
chegadadenovas e importantes gravadoras
internacionais ao pais (Philips, em 1960;
Warner,em 1976; Ariola,em 1979) como o
surgimento de gravadoras enquanto bragos
fonogriaficos de emissoras de TV, sendo o
exemplo mais importante o da Som Livre,
criada pela Rede Globo em 1971. Esse

MILIONARIO E JOSE RICO
estrada da vida
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Milionario e
José Rico,

Estrada da Vida,

Chantecler,
1977
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Abaixo,
Belchior,
Chantecler,
1977

8 Pela RCA gravaram artistas

como Gastdo Formenti,
Vicente Celestino, Orlan-
do Silva e Francisco Alves,
entre outros. A empresa
foi vendida em 1987 para
o conglomerado alemdo
Bertelsmann AG,tornando-
se parte da Bertelsmann
Music Group (BMG).

Informagdes prestadas por
Biaggio Baccarin em de-
poimentos prestados ao
autor em [1/10/1999 e
8/11/2007.
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fen6meno se associa a um extraordindrio
crescimento do mercado fonografico, que
elevard a producio de suportes musicais no
pafs de 5,5 milhées de unidades, em 1966,
para52,6 milhdes,em 1979, conforme dados
da Associagdo Brasileira dos Produtores de
Discos (ABPD).

Visando a um mercado urbano de maior
nivel de escolarizagdo e poder aquisitivo,
as grandes gravadoras internacionais e
conglomerados televisivos estabelecerdo
uma espécie de reserva de mercado em
relacdo a essa nova geragio de artistas. As
gravadoras tradicionais como Continental,
Copacabana e Chantecler, cabera, ao lon-
go da década de 70, vincular-se cada vez
mais ao mercado regional e aos segmentos
musicais voltados a um publico de menor
poder aquisitivo.

Um importante sentido econémico
dessa divisdo estd no fato de que a MPB e
a jovem guarda eram vendidas através de
discos de maior valor comercial, com boa
margem de lucratividade. J4 os segmentos
mais populares eram comercializados em
suportes de menor valor e se voltavam aum

mercado bem mais vulnerdvel as flutuagoes

da economia. A partir de 1977, ante a crise

REVISTA USP Sao Paulo, n.87, p. 74-85, setembro/novembro 2010

econdmica que se intensificava, surgiriam
ainda os chamados “discos econé6micos”,
que chegavam a custar praticamente metade
do valor dos discos top seller. Eles eram
vendidos especialmente por gravadoras
nacionais e representavam um mercado
bastante instdvel. Em 1979, por exemplo,
eles representaram 12 dos 52,6 milhdes de
suportes vendidos. Mas dez anos depois,
em 1989, logo antes do langcamento dos
CDs no pais, eles eram apenas 8,2 dos 76,8

milhdes de suportes vendidos.

A CHANTECLER

A gravadora Chantecler surgiu no mo-
mento inical do processo acima descrito e,
assim como a Continental, a partir de uma
parceria com uma empresa internacional
—no caso, a gravadora RCA. Operando no
Brasil desde 1930%, a RCA contava, para a
distribui¢do de seus produtos, com os servi-
¢os da Cdssio Muniz S/A, uma empresa de
vendas no atacado e varejo. Localizada na
Praca da Republica, esquina com a Rua do
Arouche, a Cdassio Muniz contava com uma
rede de representantes espalhada por todo o
pais. Por seu intermédio eladistribuia, além
de toda a linha de discos e equipamentos
eletrénicos da RCA-Victor (toca-discos,
radios e televisores), avidoes da Cessna,
veiculos daGM e todoum vasto catdlogo de
produtos (em sua maioria importados). Ao
decidir criar,em 1956, asua prépriarede de
distribui¢@o no pais, a RCA sugere a Cdssio
Muniz — como uma forma de compensacao
—quecrie suaprépria gravadora, valendo-se
do know-how da empresa. O acordo era de
que a Cdssio Muniz mantivesse, ainda por
dois anos, a distribui¢do de discos da RCA,
para poder consolidar seu préprio investi-
mento na drea®. Nascia assim a gravadora
Chantecler, nome derivado da expressao
francesa chant clair (‘““voz clara”) e tendo
a imagem de um galo como seu logotipo.
Ja no ano seguinte, a Chantecler abria mao
da distribuicdo da RCA devido ao grande
sucesso de suas préprias produces. Na-
quele momento, segundo Biaggio Baccarin,



que foi diretor artistico da empresa durante
a maior parte de existéncia, as principais
gravadoras presentes em Sao Paulo eram
RCA, Columbia, Copacabana, Continental,
EMI-Odeon e Sinter'°.

A Chantecler procurou, desde o seu
inicio, atuar numa faixa de mercado mais
popular, especialmente com amusicaregio-
nal (sertaneja, guaranias, rasqueados, etc).
Com essa inteng¢éo, ela teve Diogo Mulero,
o Palmeira da dupla Palmeira e Bia, como
seu primeiro diretor artistico. O primeiro
disco da empresa foi lancado em 1958 e
era um LP da orquestra de Zico Mazagdo,
que gravou “Cabecinhano Ombro” e outros
sucessos da época. O segundo disco foi
Cascata de Valsas, de Alberto Calcada, s6
com valsas brasileiras. Logo a Chantecler
obteve grandes sucessos com artistas como
Claudio de Barros (““‘Cinzas do Passado™),
Leila Silva (“Perddo para Dois”), Edith
Veiga (“Faz-me Rir’), Marta Mendonga
(““Tu Sabes”) e Luiz Wanderley (‘“Baiano
Burro Nasce Morto”), José Orlando (“So-
mente Tu”), Wilson Miranda (“Longe de
Ti’) e Luis Bordon (harpista paraguaio).
Posteriormente, ainda gravariam por ela
nomes como Waldick Soriano, Francisco
Petrénio, Lindomar Castilho, Poly (nome
artistico do multi-instrumentista Angelo
Apolbnio) e Wilson Miranda, entre outros.
Mas o maior sucesso da histéria da grava-
dora talvez tenha sido Coragdo de Luto,
o primeiro grande sucesso de Teixeirinha
que, segundo Baccarin, vendeu mais de 600
mil cépias. Ainda assim, a principal drea
de atuagcdo da Chantecler foi mesmo a da
musica sertaneja, na qual teve entre seus
primeiros contratados nomes como Tibagi
e Miltinho, Tidao Carreiro e Pardinho, Zico e
Zeca,Pedro Bento e Zé da Estrada, Palmeira
e Bia, Z¢€ Bettio e Mario Zan.

Baccarin aponta que um aspecto im-
portante na estratégia da empresa para
atuar em mercados marginais e de menor
poder aquisitivo foi continuar distribuindo
muitos de seus artistas através de discos
de 78rpm num momento em que o LP ja
estava em vias de se tornar dominante
no mercado''. Com isso, assegurava sua

presenca junto a um publico que tinha

dificuldades para substituir seus antigos
aparelhos reprodutores de discos. Assim,
Palmeira gravava uma média de quarenta
discos de 78rpm por més contra apenas
cinco a seis LPs. Esse nimero bastante
expressivo de gravacgdes tinha como ob-
jetivo formar catdlogo para a gravadora
— uma dificuldade adicional enfrentada
pelas empresas nacionais que, diante da
instalacdo de empresas estrangeiras no
pais, tinham poucas oportunidades de dis-
tribuir catdlogos importados e precisavam,
porisso, assegurar rapidamente a posse de
um grande nimero de titulos que garantisse
sustentacdo as suas vendas.

Apesar dos sucessos obtidos, a relagdo
de Palmeira com a gravadora durou pouco
mais de dois anos. Devido aum desentendi-
mento financeiro com a dire¢cdo da empresa
ele deixa a direcfo artisticaem 1961, sendo
substituido por Natal César. Mas esse ndo
conseguiu se consolidar no cargo, que pas-
sou a ser ocupado por Biaggio Baccarin ja
no ano seguinte. Biaggio era funciondrio do
grupo Cdssio Muniz desde 1951 e passou a
trabalhar na gravadora pouco depois de sua
criacdo, em funcio do seu grande interesse
por musica. Foi dele, por exemplo, a suges-
tdo para a gravacio, em 1959, no primeiro
aniversario da Chantecler, da versdo integral
da 6pera O Guarani, de Carlos Gomes, que
foi lancada num pacote com trés discos.
Segundo Baccarin, nenhuma gravadora da
América Latina havia, até entdo, registrado
uma Jpera ao vivo e O Guarani jamais
fora gravada integralmente'?. Os discos
esgotaram-se rapidamente e foi o sucesso
dessa iniciativa que acabou gerando o con-
vite para que Baccarin passasse a trabalhar
na gravadora.

Segundo Baccarin, Dominique, Jeane,
Z¢é Augusto, Lorencoe Lorival, Miliondrioe
José Rico, César e Paulinho, Joelmae Nalva
Aguiar foram alguns dos artistas lancados
poreleaindano inicio de sua passagem pela
direcdo artisticada gravadora. Foi dele tam-
bém a iniciativa de contratar os Demo&nios
da Garoa — que passavam por um momento
de baixa na carreira — e sugerir-lhes que
gravassem um LPapenas com composi¢oes

de Adoniran, inclusive aaindainédita“Trem
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|0 A Sinter seria adquirida

pouco depois pela Philips,
tornando-se a base para
a implantagdo da empresa
no pafs. Ja a Copacabana
foi fundada no Rio em
1948 e por ela gravaram
nomes como Elizeth Car
doso,Angela Maria Agnaldo
Rayol, Moacyr Franco e
Wanderley Cardoso, além
demuitosartistas damusica
sertaneja.

I'1 O long-play, ou LR, de rota-

¢do 33.1/3rpm, foi lancado
no mercado norte-america-
no pela CBS ainda nos anos
40. Embora ndo existam
dados estatisticos sobre a
presenca do 78rpm no pafs,
certamente elejd estavaem
declinio nofinal dos anos 50,
quando a Chanteclerfoifun-
dada. As estatisticas oficiais
produzidas pelaAssociagao
Brasileira dos Produtores de
Discos (ABPD) a partir de
1966 nem mencionam o
formato.

|2 Sempre segundo Baccarin,a

gravacao foi feita pela Or-
questra Sinfénica Municipal
sob aregéncia de Armando
Belardi. O elenco de canto-
res era o da Rddio Gazeta.
Essa gravacdo foi utilizada
durante muito tempo para
aabertura do programa A
Hora do Brasil”.
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|3 Biaggio Baccarin em depoi-
mento prestado ao autor
em 2007. A transcricdo é
de Rosana Stefanoni.

14 "Sertanejos Desembarcam
no Maracanazinho”,in Jornal
do Brasil, 12/6/198.

I5Como Leo Canhoto e
Robertinho, Rock e Ringo,
Sérgio Reis, Renato Teixei-
ra, Dominguinhos e Luiz
Gonzaga,entre outros (“Os
Caipiras no Poder”,in Folha
de S. Paulo, 2/9/1979).
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das Onze”, que se tornaria o maior sucesso
do carnaval daquele ano (1964).

Assim, a Chantecler

“[...] acabou sendo uma gravadora do Rio
Grande do Sul, uma gravadora do Norte-
Nordeste, uma gravadora do Brasil central,
e uma gravadora de Sdo Paulo e um pouco
Riode Janeiro,no Riode Janeiro elaentrava
pouco, apesar de ter alguns artistas que fize-
ram sucesso no Rio de Janeiro. Entdo, pra
mudar essa linha af era muito complicado,
entdo nés continuamos navegando nesse

mesmo mar”!3,

Dessa forma, ela se aproximou muito
do perfil da Continental, tornando-se tam-
bém uma gravadora que, para usarmos a
expressdo de Pena Schmidt, olhava “para
la da Marginal Pinheiros™.

Mas apassagemde Baccarin peladirecido
artistica da Chantecler ocorreu num mo-
mento delicado para o grupo Cdssio Muniz,
que perdia as representacdes de importantes
empresas internacionais e ficava cada vez
mais limitado ao mercado de varejo. Com
isso, o lucro obtido pela Chantecler acabava
sendo utilizado para cobrir outras caréncias
do grupo, o que criava graves problemas
para a manutencdo de seu elenco. Como
consequéncia, nomes fundamentais como
Teixeirinha e Claudio de Barros, entre ou-
tros, acabaram deixando a gravadora jd no
final dos anos 60.

Umadesavencaentre os sécios levou,em
1970, a separacdo da Chantecler do grupo
Cassio Muniz. Nesse periodo a gravadora
chegou a distribuir no Brasil o catdlogo da
norte-americana MCA. Mesmo a empresa
enfrentava problemas administrativos e
sua crise nao foi sanada. Assim, em 1972,
ela acabou vendida para a Continental.
Segundo Baccarin, essa foi em principio
uma boa solucdo para a gravadora. Sua
estrutura administrativa foi mantida e ela
funcionavanaRuaAurora, no centrode Sao
Paulo, enquanto a Continental tinha suas
operacoes na Av. do Estado. Nesse periodo,
além de gravar novos nomes de sucesso
como Belchior e Luiz Américo, a Chante-

cler teve Miliondrio e Jos€ Rico como seu
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carro-chefe. Porém, como a aproximacio
do final dos anos 70, a prépria Continental
acabou atingida pela crise econdmica que
se avolumava e, como medida de reducgao
de custos, integrou a Chantecler a sua
estrutura administrativa em 1978. Assim,
a empresa deixou formalmente de existir
transformando-se em apenas mais uma
marca (selo) da Continental.

Em 1981, o nome da gravadora ainda
surgiu com forga através do show A Grande
Noiteda Viola,evento que Baccarin concebeu
e ajudou a realizar. Ocorrido em 20/6/1981
ele reuniu, em pleno Maracanazinho, no Rio
de Janeiro, grandes estrelas do segmento
sertanejo como Tonico e Tinoco, Cascatinha
(Inhana havia falecido dias antes), Vieira
e Vieirinha, Miliondrio e José Rico, Tiao
Carreiro e Pardinho, Irmas Galvao, Berenice
Azambulae Teixerinha, entre outros. O show
foi uma promoc¢ao conjunta da Chantecler e
daRadio Nacional. Com coberturada TV S
o evento reuniu, segundo Baccarin, um pu-
blico de 15 mil pessoas. O evento parece ter
se vinculado, também, aum momento inicial
de penetracdo do segmento sertanejo junto
ao publico urbano. Entre outros exemplos,
vale citar o langcamento, em 1979, do filme
Estrada da Vida, de Nelson Pereira dos
Santos, estrelado pela dupla Miliondrio e
José€ Rico, e o sucesso da série televisiva
Carga Pesada,daRede Globo, que, lancada
Nno mesmo ano, reunia em sua trilha sonora
nomes da musica sertaneja e nordestina's.
Esse processo alcangaria seu dpice no ini-
cio da década seguinte, quando a musica
sertaneja se tornaria o segmento de maior
sucesso da industria através de nomes como
Chitaozinho e Xorord, Leandro e Leonardo,
Zezé di Camargo e Luciano, Jodo Paulo e
Daniel, entre outros.

Sempre segundo Baccarin, A Grande
Noite da Viola foi o dltimo momento de
maior visibilidade da marca Chantecler,
que foi gradualmente abandonada pela
Continental. Em 1994, a prépria Conti-
nental foi vendida, transformando-se em
parte da Warner Music, que, mesmo nos
relancamentos de fonogramas do catdlogo
da Chantecler (que passou a lhe pertencer),

acabou por ndo resgatar o nome.



Baccarin, que se tornara gerente de
produtos da Continental quando a Chan-
tecler foi integrada a sua estrutura, saiu da
empresa em 1981, mas acabou mantendo
um relacionamento com ela na condi¢io
de advogado especializado em direitos

autorais, drea em que atua até hoje.

CONCLUSOES

Gravadoras nacionais como a Chantecler
foram as responsdveis por um trabalho fun-
damental de documentacado da musica po-
pular brasileira, registrando os trabalhos de
artistas populares, vinculados a segmentos
regionais, num momento em que as grandes
empresas do setor praticamente ignoravam
aexisténciadesse mercado. Assim, atuaram
junto a segmentos como O sertanejo, por
exemplo, que so6 seriam privilegiados pela
atuacdo dessas empresas a partir da década
de 90, quando a substitui¢cdo do LP pelo
CD nio apenas propiciou um extraordind-
rio crescimento do mercado como tornou
menos significativa a variagdo de precos
dos discos representada pela divisdo entre
LPs top seller e econémicos.

Na verdade, acho possivel afirmar que
todo o forte processo de regionalizagdo da

musica do pafs, verificado a partir dos anos

90, tenha sido preparado pela acdo dessas

gravadoras. Entendo que a ja citada venda
da Continental para a Warner, a incorpora-
¢ao do acervo da Copacabana pela EMI no
mesmo periodo, bem como a contratagdo de
artistas formados nessas empresas por parte
de grandes gravadoras—caso de praticamente
todos os nomes da musica sertaneja dos anos
90 — ajudam a confirmar essa hipétese.

Por conta disso, € importante um es-
for¢o no sentido tanto da recuperagdo da
memoria dessas empresas quanto de seus
acervos musicais, ja que uma significativa
parcela do repertdrio de gravadoras como
Continental, Copacabana e Chantecler,
entre muitas outras, provavelmente jamais

foi digitalizada.
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