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Resumo

Semilugares

O texto retoma as nocoes de Lugares e Ndo Lugares propostas por Augé e,

valendo-se do termo adorniano Semicultura, especula uma possivel leitura

sobre seus reflexos na atual conformacao das cidades e na producao de certos

“tipos” de espacos. Os Semilugares sdo aqui entendidos como aqueles que

tenderiam a constituir Lugares ou No Lugares, porém se fundem criando

hibridismos que resultam em novas formas espaciais, cujas esséncias se

encontram na atracdo para o consumo. A légica identitaria dos Lugares

foi substituida por uma légica de mercado, e a falta de identidade dos Ndo

Lugares foi preenchida por este mesmo elemento comum.
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ntroducao e consideracoes

Apesar do nome sugestivo, este texto nao pretende
criar um novo conceito relativo as teorias dos
lugares e da pds—-modernidade — ou mesmo da
supermodernidade —, mas fazer uma reflexdo e
colocar questdes sobre a materializacdo espacial
nas cidades contemporaneas.

A opcao pelo termo contemporaneo, utilizado
para designar a atual conjuntura, procura
esquivar-se das definicoes de pdés—modernidade
ou supermodernidade, adotadas pelos autores que
serdo aqui citados, segundo seus entendimentos de
ruptura, superacao ou consolidacdo dos principios
regentes da modernidade. Talvez seja possivel
arriscar, mesmo sem explicitar os argumentos
para cada uma destas definicbes, que, segundo
0 cruzamento das teorias analisadas, essas ideias
nao sdo necessariamente excludentes entre si,
mas, dependendo do ponto de vista, poderiam
ser complementares e coexistentes, ainda que
antagobnicas.
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A proposta é analisar como as nocoes de Lugares
e Nao Lugares formuladas por Marc Augé podem
remeter a questdes colocadas anteriormente por
outros autores, e como essas definicbes podem
haver sido transmutadas, passados vinte anos desta
conceituacao, em funcao das novas formas de
conformacao e producao espaciais nas cidades,
especialmente nas metropoles, como laboratério
dessas transformacotes. Valendo-se do termo
Semicultura', desenvolvido e explicado por Adorno
na metade do século passado, pretende-se fazer uma
leitura de como este conceito, de tao incorporado
na légica social, econdmica e cultural, acaba por
incentivar ou mesmo determinar a atual producao
de certos "tipos” de espacos ao ser somado como
ponto de vista a teoria dos Ndo Lugares e seus
desdobramentos.

Sobre os Nao Lugares

O conceito de Ndo Lugar proposto por Marc Augé
parte de sua definicdo antropolégica do que é um
Lugar, entendido como um espaco identitario,
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relacional e histérico. O Ndo Lugarseria entdo o seu
oposto: um espaco de transicdo ou de passagem,
sem uma identidade e sem histéria, por onde
as pessoas transitam, sem estabelecer relacoes
identitarias (Augé, 1994).

Para ele, representam a consolidacao dos excessos
daqueles principios propostos pela modernidade
— daf sua nocdo de supermodernidade — que por
sua vez acarretam alguma perda. Primeiramente,
a compressao do tempo, ou a aceleracao da
historia, geram um excesso de acontecimentos,
que se esvaziam de sentido. Segundo, o excesso
de espaco, ou o aumento da mobilidade, com
circulacao exagerada de bens, pessoas, informacoes,
imagens e simbolos, produzem a sensacao de que
o planeta se tornou pequeno. E, por fim, o excesso
de individualismo leva ao enfraguecimento das
referéncias coletivas.

Apesar de o autor deixar claro que os Ndo Lugares
sd0 conceitos — consequentemente, também os
Lugares —, que nao acabam de existir na pratica
integralmente, ele exemplifica a materializagdo de sua
definicdo com os aeroportos, auto-estradas, grandes
superficies de transito, postos de gasolina, espacos
padronizados ou ainda campos de refugiados. Esses
Né&o Lugares passam a representar uma nova maneira
de “ver” o mundo, como uma forma de auséncia,
onde 0s usuarios, passantes ou transeuntes, se
“livram”, ainda que momentaneamente, de suas
identidades e subjetividades prévias.

Sobre a questao da subjetividade, cabe esclarecer que
outros autores ja apontavam para certas modificacbes
na interacdo do homem com seu entorno ha pelo
menos um século. Essa auséncia de identidade
diante dos excessos, mesmo que nao represente
a negacao total do sujeito, havia sido descrita por
Simmel em “O dinheiro na Cultura Moderna” (1896)
ou “A metrépole e a Vida Mental” (1902), onde
0 autor ensaia sobre uma “nova sensibilidade”,
como resposta psicolégica ao hiperestimulo das
grandes cidades, a hipersensibilizacdo, a perda
dos vinculos orgdnicos com a terra e a ruptura
com as tradicoes, que levam ao individualismo e a
impessoalidade. A naturalizagdo desses processos
de objetivacdo — a abstracdo cada vez maior do
capitalismo — provoca uma adaptacao psiquica
no homem, que se defende atras de uma atitude
distraida, blasé, um olhar superficial, quase tatil, que
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nado se choca nem se aprofunda com os estimulos
oferecidos. Esse carater blasé, impede a experiéncia
subjetiva, e representa um encolhimento do sujeito
e da possibilidade de julgar.

Porém, a definicao de Ndo Lugares, desde sua
formulacao, necessita algumas precisdes, que ndo
serdo esgotadas aqui. Uma ressalva possivel a teoria,
seria sobre o “ponto de vista”, mais especificamente,
a questao de uso ou de vivéncia. Por exemplo, o
espaco de um aeroporto ndo pode ser percebido
da mesma forma por um viajante — que para Augé
é quem percebe o espaco em transito — e por um
trabalhador que a cada dia frequenta aquele espaco,
criando relagbes entre colegas e vivenciando-o por
um longo tempo, o que acaba por estabelecer alguma
forma de identidade ou ainda construir uma relacao
de passado e futuro. Outras observacdes poderiam
estar relacionadas com as condicdes climaticas, que
determinam paisagens, entornos, formas de uso ou
de conduta, ou ainda a presenca de tracos culturais
marcantes e costumes que interfiram diretamente
na apreciacdo dos espacos mesmo que eles se
aproximem da ideia de Ndo Lugares—desde a forma
de atendimento, vestimentas, até habitos alimentares
que poderiam ser coadjuvantes na construcdo de
identidades ou relacoes.

Essas consideracbes podem ressaltar o carater teérico
— e, portanto, que sua aplicacdo nao se verifica
totalmente —das questdes estabelecidas pelo autor.
Por outro lado, a vigéncia da teoria reside na possivel
leitura das conformacdes espaciais, segundo dois
polos antagdnicos, que em um primeiro momento
aparecem como consequéncia de uma nova légica,
dos excessos, velocidades, das questoes relacionadas
ao sujeito e suas fruicdes e sensibilidades colocadas
a partir da modernidade. Um desses polos estaria
conectado a tradicao, ao registro local, as praticas
cotidianas, a nocao de passado e futuro, ao homem
enquanto sujeito, e o outro desconectado de tudo
isso, ou ainda, associado a negacao destas esferas.
Essas polaridades permitem, a priori, uma leitura
dos espacos enquanto pertencentes com maior
ou menor afinidade a um desses dois polos, sendo
entdo considerados Lugares ou Ndo Lugares.

Vinte anos apds a apresentacao destes conceitos,
ainda é possivel utiliza-los, em partes, para a andlise
e compreensao dos espacos, porém com uma
conotacdo quase “adjetiva”, segundo a qual se
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2E importante considerar que
o motor dessas transforma-
¢des esteja relacionado quase
indissociavelmente com me-
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designa uma “ideia” ou se especifica algumas
de suas caracteristicas. Também em decorréncia
destas apreciacdes — qualificar como Lugares ou
N&o Lugares—, o desenho dos espacos e da cidade
apresentou mudancas significativas durante este
mesmo periodo, que serdo analisadas mais adiante,
pois necessitam da exposicdo e consideracdo de
outros fatores adjacentes que colaboram para
mapear estas transformacoes?.

Sobre a Semiculturae a culturalizacao
da economia e das cidades

Segundo Adorno, autor da Teoria da Semicultura,
“apesar de toda ilustracao e de toda informacao
que se difunde (e até mesmo com sua ajuda) a
semiformacao passou a ser a forma dominante
da consciéncia atual” (Adorno, 1959). O termo
“formacao”, entendido no sentido Frankfurtiano
— Bildung — se refere ao caminho que o espirito
percorre para alcancar a autonomia, e assim
superar o presente. O autor citado, atualizando
as ideias anteriormente discutidas por Simmel e
Benjamin, acredita na consolidacdo do processo que
relaciona a semiformacdo a nocao da autonomizacao
incompleta. Para ele, a formacao nao se completa
devido ao excesso de informacao e a industrializacdo
da cultura, que disponibiliza “bens culturais”,
produtos de consumo que oferecem a promessa
nao cumprida de emancipacao. O Semiculto, neste
caso, ndo é o /nculto (Adorno, 1959), pois acredita
alcancar a emancipacao por meio do “consumo de
cultura”, o que ndo ocorre de fato, pelo contrario,
o mantém amarrado ao momento presente.

Se em um primeiro momento, 0s excessos de
informacéo e a crescente objetivacdo dos meios
criaram novas sensibilidades, Adorno coloca que a
partir da loégica da industria cultural, se produzem
sujeitos semiformados, ou ainda, uma cultura
de massa, para um homem homogeneizado.
Para ele, a disponibilizacdo de bens culturais cria
dependéncia e um homem alienado, que necessita
cada vez mais estar em dia com esse consumo,
retroalimentando a légica que interessa a essa
nova “industria”, e essa alienacdo nao é vista
apenas como consequéncia desta légica, mas
como uma finalidade em si.

Atualizando ainda as teorias propostas por
Adorno, Jameson recoloca o centro da discussao
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na aproximacao entre Economia e Cultura. Para ele,
se em uma primeira fase — relacionada com o modo
de regulacéo Fordista® — houve uma industrializacao
da cultura, durante os anos 60 comeca a esbocar-
se uma mudanca nos paradigmas, apontando
para uma culturalizacdo da economia, processo
que parece ndo apenas continuar vigente, mas ser
levado atualmente as ultimas consequéncias. Com
essa inversao da logica, ele inaugura uma discussao
sobre o que chama de Capitalismo Tardio, onde
ocorre o deslocamento da nocao marxista de valor,
do trabalho para a cultura, tornando-a uma nova
medida de valoracéo.

A légica da semiformacdo associada a industria
cultural e a cultura de massa sugerida por Adorno
propicia a homogeneizacdo do homem que a
ela se adapta e o achatamento da cultura que se
transforma em mercadoria. A inversdo do modo de
operacao proposto por Jameson, o da economia
operando pela légica cultural, faz com que os
limites mercadoldgicos se estendam a outras esferas,
tanto materiais como imateriais, transformando em
objetos de consumo a arte, a musica, a experiéncia,
o patrimoénio, a memaria, os espacos. A partir deste
modo de funcionamento os processos de producao
das cidades se adaptam e passam a ser formulados
também sob a 6tica de sua mercantilizacdo enquanto
objeto cultural, principalmente nas Ultimas duas
décadas.

“As esferas apontadas — cidade e cultura - sdo
conceitualmente hibridas, constituidas por dreas de
nitidez, opacidade, sombreamento, superposicao e
indefinicao, nelas e entre elas” (Fernandes, 2006,
p.52).

O que se percebe neste contexto é que a interacdo
entre cidade e cultura se encaixa na logica da
semiformacdo gerando um hibridismo entre a
vivéncia e 0 consumo, a experiéncia e seu sucedaneo,
a objetividade e a subjetividade, entre as funcoes e
0s usos dos espacos urbanos, o publico e o privado.
Os termos: opaco, ofuscados, sem cor, encolhidos,
empobrecidos, embotados, sdo formas recorrentes
usadas por diferentes autores, na tentativa de ilustrar
graficamente a condicao “quase”, onde a palavra
incompleto parece encaixar-se muito bem, pois
ha acomodacdo no meio do caminho. A falta de
forma delimitada resulta em uma homogeneizacao,
cujo ponto de amalgama parece ser a cultura da
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4 Aqui caberia estender-se
um pouco sobre a “arquitetu-
ra de grife” e o papel da “sin-
gularidade”, no entanto, este
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economia, ou a légica mercadoldgica que permeia
tanto os sujeitos, como a experiéncia, os lugares
e a cidade.

Semilugares

Os hibridismos entre as esferas citadas criam,
entdo, novas formas espaciais, cujas esséncias
foram transformadas em nucleo de atracao para
0 consumo, e as delimitacoes funcionais perderam
o foco original ao serem substituidas por objetos
mercadologicos. Em alguns casos, os Lugares e Ndo
Lugares se fundem, criando uma nova forma hibrida,
que nao pode ser delimitada, justamente porque
ha uma area de indefinicdo de onde essas intancias
comegam e acabam. A logica identitaria dos Lugares
foi substituida por uma l6gica de mercado, e a falta
de identidade dos Nédo Lugares foi preenchida por
este mesmo elemento comum.

Os Semilugares sdo aqui entendidos como aqueles
que, segundo a conceituacao de Marc Augé,
tenderiam a constituir Lugares ou Ndo Lugares,
porém ficaram incompletos, segundo as definicoes
de identitarios, relacionais e historicos, ou seus
respectivos opostos. Sdo espacos amarrados em si
mesmos, que podem vir a produzir uma memdria,
uma sensacao de identidade, mas nao se relacionam
geograficamente ou socialmente com o territorio
onde estdo inseridos. Eles comecam e acabam dentro
deles préprios, possuem implantacdo geralmente
pontual, muitas vezes desconexa com o entorno,
cujas funcoes estao distorcidas e permeadas por
atividades comerciais.

A culturalizacdo da economia precisou criar novas
identidades para os espacos classificados como
Néo Lugares, como forma de “personifica-los”
segundo esse “novo homem™. Marc Augé, mesmo
considerando que os Ndo Lugares poderiam
representar uma nova forma de viver o mundo, se
pegunta se o retorno ao Lugar seria 0 sonho dos
que frequentam os Ndo Lugares(Augé, 1994), o
que explicaria as tentativas de retomar processos
identitarios para a concepcao de novos espacos.
Mas esses processos foram colonizados pela légica
da culturalizacdo da economia, e da identidade
como mera publicidade. O turista passa a ser um
personagem central na configuracao desse sistema
amalgamado, pois encarna o homem semiformado,
que circula pelo mundo reduzido aos pontos iconicos
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ou simbdlicos, consume os bens culturais e seus
adjacentes, fazendo com que os recursos econémicos
circulem em uma escala global. O mesmo autor
ja havia colocado a questao dos lugares turisticos
como nao relacionais para o turista, apesar de
suas referenciacoes em guias e mapas. Sob a ética
da semiformacao, o turista acredita participar da
historicidade ali presente. Nao sente a sua propria
relacdo, mas capta uma “simbologia do lugar”.
A partir desta légica, a cidade e os monumentos
foram se tornando cada vez mais mediados,
constituindo espacos de uma memoria construida,
segundo os interesses dominantes, quase sempre
mercadologicos.

A homogeneizacao entre Lugares e Nao Lugares
pode ser percebida, por um lado, pela proliferacdo
da arquitetura de grife, através da qual passam a
existir novas identidades, com formas ousadas,
gigantescas e singulares?, que, paradoxalmente,
estabelecem pouca ou nenhuma relacdo com o
entorno onde sdo construidos. A imagem desses
projetos espetaculares indica um rompimento radical
com a histéria, mas apesar desta proposta, existe
ainda a possibilidade de que esses edificios se tornem
histéricos algum dia, seja por acontecimentos,
eventos pontuais, ou simplesmente pelo passar do
tempo e seu acimulo. Neste contexto, destacam-
se 0s grandes novos empreendimentos, como 0s
aeroportos, museus, estadios, centros esportivos,
comerciais e outros lugares de visitagdo e consumo,
que nem sempre tém uma funcdo social, mas a
finalidade de atrair investimentos financeiros e
fomentar o turismo em escala mundial. Por outro
lado, os espacos que antes configuravam lugares,
como os antigos mercados, os centros e bairros
“histéricos”, portos, ferrovidrias, galpdes industriais
e outros objetos arquitetdnicos que pudessem ser
carregados de sentido, identidade, histéria e relacéo
entre eles e a cidade, passam por transformacoes
e renovacoes, em nome desta nova légica de
colonizacao cultural da economia, convertendo-se
em objetos desprovidos de sentido, com carater
pseudo-histoérico e intencdes meramente turisticas,
perdendo a relacdo original que estabeleciam com
a cidade e os cidadaos locais.

O desenho controlado da cidade produz espacos
incompletos - ndo sdo de dominio publico nem
privado, ndo sao comerciais, culturais ou de lazer,
sendo o comércio em si é o lazer assim como o lazer
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é a cultura que é mercadoria, conjuntamente. A
maioria desses espacos, nem sdo de permanéncia,
nem sao de transicao, sao espacos hibridos, onde
as funcdes comerciais se fundem aos reclames
culturais, podem ser visitados e fotografados, mas
nem sempre se sabe exatamente qual sua proposta.
Neste conjunto, é possivel citar a significativa
proliferacdo de “cidades-alguma-coisa” — Cidade da
Musica, Cidade das Artes e das Ciéncias, Cidade do
Conhecimento, etc. — como desculpas ou justificativas
para promover transformacdes em grande escala as
quais se somam também as operacdes dos mega
eventos — de carater esportivo ou nao.

“Disponibilizam-se assim, nos equipamentos culturais
que se multiplicam aceleradamente — museus, galerias,
centros de memadria — mas também nos circuitos
menos culturalizados de consumo —shopping centers,
supermercados, mercados — extensoes de historia
cada vez mais impressionantes, da vida social e
politica aos objetos de arte, das tradicoes populares a
culturalizagao/historicizacao dos objetos corriqueiros
do cotidiano. A didatizagcdo da apreensdo desejada e
de seus significados — uma reedicao empobrecida do
desencantamento do mundo weberiano — constitui
0 coroldrio de todo esse processo, com explicacoes
cada vez mais detalhadas de como as coisas devem
ser entendidas. Realismo e pragmatismo se combinam
para exorcizar qualquer tentativa de pensamento
disruptivo ou de inquietacao com relacao ao presente. ”
(Fernandes, 2006, p.54).

A patrimonializacao e a cenarizacdo sao partes
constituintes do processo de reificacdo da cultura,
da transformacdo dos objetos, saberes e espacos
publicos (e privados) em bens consumiveis, assim
como a reducao do homem a consumidor. A memria,
a tradicao e a histéria passam a ser tratadas como
“atragdes turisticas” e a manutencao, apropriacao
ou destruicao — e as vezes até a recriacao falsificada
— de determinados monumentos ou espacos com
referéncias historicas tem o objetivo e fomentar o
turismo e o lazer “facil e docil” (Fernandes, 2006).
E ndo mais a memoria coletiva.

“A criacdo de museus e sua multiplicacao
infindédvel, a museificacdo de espacos urbanos
e o tombamento generalizado de bens materiais
e imateriais (...) indicam o papel desempenhado
pelo consumo cultural na estera da reproducdo
ampliada da sociedade. Lazer e cultura confluem

Semilugares

para um processo unificado (...)” (Fernandes,
2006, p.58).

A cooperacao das esferas publica e privada —
favorecendo os interesses econdémicos e tratando as
guestdes sociais e culturais como meras mercadorias —
operam grandes empreendimentos de transformacoes
urbanas cujas finalidades reais encontram-se
escondidas e justificadas pelo pseudocarater “cultural”,
“patrimonial”, “ambiental”, colocados entre aspas
porgue foram convertidos em cendrios. Em todos eles,
o encolhimento do sujeito se acentua, primeiro porque
se oferece aos visitantes um produto falsificado,
segundo porgue se retira o direito dos que antes
usufruiam ou viviam em determinadas localidades,
espacos e territérios. Também em uma escala menor
esse tipo de operagao apresenta consequéncias de
achatamento da experiéncia humana e hibridizacédo
dos espacos. Os antigos mercados, as pracas publicas,
os bairros tradicionais, as estacoes ferrovidrias, sofrem
0 mesmo tipo de transformacao, e ainda irradiam esta
|6gica para as areas adjacentes — inclusive sao muitas
vezes modificados com esta finalidade. Os programas
funcionais costumam ser parecidos: uma atracdo
cultural, que pode ser uma sala de concerto, uma
galeria de arte ou museu, alguma area de alimentacéo,
geralmente com algumas opcdes de escolha entre
redes franqueadas e uma area comercial, que pode
ou ndo estar relacionada com a “atividade principal”,
neste caso, loja de souvenires ou loja do museu.

Sobre a domesticacao e a
arquitetura do poder

A questao da domesticacdo aparece no desenho e
producado dos espacos na cidade complementando
a nocdo da adaptacao do homem, das novas
sensibilidades e configuracdes espaciais. Para alguns
autores, este processo ndo é consequéncia, mas
finalidade de transformacdes urbanas cuja intencdo
de alienacao remete a “Arquitetura do Poder”.
Mais uma vez é possivel retomar brevemente as
concepcdes adornianas que apontavam para a
domesticacdo através da formacao regressiva como
fortalecimento da ideologia dominante:

“...obter a domesticacdo do animal homem
mediante sua adaptacdo interpares e resguardar
o que lhe vinha da natureza, que se submete a
pressdo da decrépita ordem criada pelo homem”
(Adorno, 1959).

artigos e ensaios |27



5Os excertos citados do texto
de Manuel Delgado séo tra-
ducoes da autora.

NSQO.

17 112013

A possibilidade de domesticacdo se da em grande
parte pelo processo de adaptacdo das sensibilidades
do homem, a acomodacao, a crescente objetividade
e a consequente reducdo do sujeito. Cabe citar
Manuel Delgado, autor cataldo para quem o carater
intencional das politicas monumentalizadoras criam,
com opera¢des de maquiagem, uma memoria de
mentira, “pseudomemoria coisificada e fraudulenta”
(Delgado, 2007)°. Emseu livro “A Cidade Mentirosa”,
utiliza o caso da cidade de Barcelona como objeto
ilustrativo para fazer uma critica 4cida ao modelo tao
referenciado em todo o mundo para as disciplinas da
Arquitetura e do Urbanismo, tratando da relacao do
espaco com a ideologia, a cidade como monumento
e os lugares escolhidos para serem esquecidos. Em
uma reflexdo sobre a meméria escolhida e a crise de
significado do espaco publico, ele coloca que todas
estas questoes estao diretamente relacionadas com
o poder, a légica dominante e a domesticacdo do
homem através do desenho e producdo dos espacos
na cidade, visando reduzir as imprevisibilidades e
“salvar a cidade da acao do tempo e dos humanos”
(Delgado, 2007).

A memodria oficial controla entdo uma amnésia dos
aspectos inconvenientes do passado e da histéria real
da cidade — é o poder politico associado as grandes
corporacdes que decidem o que se deve lembrar e o
que se deve esquecer. Alis, seria preferivel utilizar
o termo gestores em substituicdo ao termo politica,
pois esta ainda supde a constituicdo de sujeitos, e
seu processo de encolhimento acarreta também
um processo de despolitizacdo, que permite que
o poder politico seja substituido pela “gestao”. O
gerenciamento passa a ser a nova forma de atuar
do Estado, e as cidades sao desenhadas para se
ajustarem aos “mandos” que, segundo o autor,
“orientam a acao, controlam as interacoes, exorcizam
qualquer sobressalto, mostram o que convém fazer,
pensar, sentir”, e acrescenta ainda que a “luta contra
a memoria culmina nos macrocentros comerciais, que
sdo uma espécie de sucedaneo da vida cotidiana”
e "implicam a negacao absoluta do territério como
memoria” (Delgado, 2007).

Alguns exemplos

Inimeros casos poderiam ser citados como
constatacao das observacoes elaboradas ao longo
deste texto. Desde o conhecido “efeito Bilbao”,
cidades vem explorando competitivamente o poder
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emblematico da arquitetura para transformar suas
imagens no panorama mundial e atrair recursos
econémicos.

Parece pertinente, porém, colocar primeiramente o
exemplo de Barcelona utilizado por Delgado para
ilustrar aquilo que ele considera uma “férmula”
destinada a facilitar a aceitacdo popular de uma
producdo urbanistica fortemente “dirigista”
(Delgado, 2007). O autor argumenta que prefeitura
da cidade pratica intencionalmente uma politica de
lugares, ou ainda uma politica da memdria que,
por um lado rentabilizam partes institucionalizadas
da memoria urbana e por outro dao prestigio aos
préprios arquitetos e urbanistas, a fim de gerar
“espacos de qualidade”, que sao na verdade
dispositivos indutores de atitudes, capazes de
“administrar recursos emocionais” (Delgado,
2007).

O papel estratégico do monumento como
organizador simbdlico do territério, que ativa uma
“suposta” memdria comum permite tanto recordar
o passado como anulé-lo. Por exemplo, as politicas
publicitarias sobre Barcelona levam anos procla-
mando “a recuperacao de seu litoral”, pois viveu
muito tempo “de costas para o mar”, apagando
o fato de que historicamente existiram bairros
pescadores que foram inteiramente destruidos,
COMO Sse as pessoas que viviam na praia “nao
fossem auténticos barceloneses” (Delgado, 2007).
A transformacdo do litoral se converteu em um
cartdo postal da cidade, onde se pode fotografar
0 "Peixe” de Frank Ghery, ou admirar os andares
coloridos da famosa Torre Agbar de Jean Nouvel. E
muito provavel que os turistas guardem suas fotos
sorridentes nestas paisagens, inclusive se lembrardo
dos passeios e das vistas observadas, mas nao saberao
a historia verdadeira daquele lugar, nem conhecerdo
outras pessoas que possam conta-las.

Outro exemplo é o caso do edificio para o Forum
2004, aquele acontecimento que “iria mudar o
mundo”, também na orla maritima, projetado por
Herzog De Meuron — cuja legalidade é duvidosa
com relacédo a Lei de Costas e recebeu denuncias
pelo Greenpeace pelos efeitos ao meio ambiente —
que ignoraram completamente a histéria marcante
deste territério chamado Camp de la Bota. Al
onde se “praticaria uma urbanidade sossegada
e previsivel” (Delgado, 2007) fora um muro de
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Figura 1: Passeio maritimo
de Barcelona com “Peixe”
de Frank Ghery. Fonte: Habib,
Bianca. 2003.

Figura 2: Forum de Barcelo-
na de Herzog y De Meuron.
Fonte: Silva, Eduardo, 2011.
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Figura 3: Museu das Cién-
cias, Cidade das Artes e das
Ciéncias, Valéncia. Fonte:
Habib, Bianca. 2003.
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fuzilamento onde morreram umas 1700 pessoas
nos anos 40, cujos corpos nunca foram retirados
dali, e seguiam amontoados uns sobre os outros
abaixo das novas construcoes. O autor faz referéncia
a um estudo completo chamado Catédlogo da
Destruicdo do Patriménio Arquiteténico Histérico
Artistico do Centro Historico de Barcelona, de O.
Aleixandre junto a associacao de Vizinhos em defesa
da Barcelona Antiga e Estudantes do Patrimoénio,
editado em 2000.

A cidade de Valéncia, também na Espanha, vem
transformando sistematicamente o espaco publico
sob a légica da monumentalizacao e do consumo.
O complexo denominado Cidade das Artes e das
Ciéncias, composto de um conjunto arquiteténico
desenhado pelos arquitetos Santiago Calatrava
e Felix Candela, sendo o primeiro responsdvel
pelos maiores empreendimentos, foi construido
entre 1996 e 2006, quando o ultimo edificio,
que abriga uma sala de 6pera foi inaugurado. O
arquiteto valenciano foi escolhido para desenhar
0 que deveria ser o novo cartdo postal da cidade,
criando entdo edificios singulares, de dimensoes
gigantescas, cujas funcdes se restringem a visitacoes
pagas e muitas vezes guiadas, ou a espetaculos
fechados, a precos pouco acessiveis — museu de
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ciéncia, aquario, cinema 360°, opera. A intencao
de se criar uma paisagem reconhecivel, onde todo
visitante da cidade certamente desembarcaria em
algum momento foi alcancada, uma vez que o
complexo figura convincentemente como um belo
cenario para as fotografias. Como estes edificios se
situam ao final de um parque linear que atravessa
toda a cidade — o antigo leito do Rio Turia —, as
atividades cotidianas das pessoas que normalmente
utilizam o espaco do parque, por vezes se estendem
até este novo limite. Mas a utilizacdo dos jardins
contiguos apenas reforca os excessos produzidos
na execucdo deste complexo, onde bilhdes de
euros foram investidos na construcao de edificios
sem funcao publica, ou ainda, na criacdo de novas
identidades, sendo que o uso auténtico do lugar
se da nos caminhos, jardins, bancos, gramados e
passeios, que provavelmente custaram uma infima
parte dos orcamentos destinados a construcdo do
conjunto. Soma-se ainda o fato de que o local fora
antigamente o delta do Rio Turia em seu encontro
com o mar, e nenhuma relagdo com a paisagem
natural foi reestabelecida ou sequer relembrada. No
entanto, ndo se pode classificar aguele como um
Nao-Lugar, tampouco se pode afirmar que seja um
Lugar, ou ainda poderia ser um tipo de espacialidade
ainda sem conceituacao definida.
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6Fonte: http://www.portal-
dasnacoes.pt

Figura 4: Mercado de Mosen
Sorell reformado, Valén-
cia. Fonte: Martos, Daniel.
2013.

NSQO.

17 112013

Por outro lado, ocorre a transformacao de espacos
tradicionalmente vivenciados pelos moradores
locais, em pontos turisticos potenciais. Cabe citar
como exemplo, dentre outros casos, a reforma no
Mercado de Mosen Sorell, também em Valéncia,
situado no interior do Bairro do Carmen, um dos
bairros constituintes do centro histérico da cidade.
O pequeno mercado, com sua estética propria do
inicio do Século XX e cujos proprietarios dos postos
e compradores viviam ali nas redondezas, alimentava
uma vivéncia cotidiana de comprar e vender produtos
da regido, das conversas incansaveis de todos os
dias e do funcionamento peculiar daquela porcéo
de cidade. A partir de 2005, comecaram as obras de
reforma, nao sem relatos de estouros orcamentarios,
atrasos e consequéncias para os vendedores e
vizinhos. O resultado da remodelacdo é um mercado
envidracado, dando ideia de uma grande vitrine,
que oferece agora alguns pontos de comércio
voltado para turistas, como adegas de vinhos e
lojas “gourmet”, ainda que mantenha uma parte
das lojas originais. Provavelmente ndo se grita como
antes nas ruas de pedestres lindeiras, tampouco a
conversa extravasa da rua para dentro.

Semilugares

Um estudo de caso muito emblematico foi realizado
por Luis Mendes (2002), a respeito do Parque
das Nacoes em Lisboa. O parque exemplifica
nitidamente os conceitos que foram trabalhados
aqui, reunindo em um grande espaco, varios icones
gue poderiam representar os “Semilugares”,
além do parque em si. A publicidade oficial do
parque sugere “um local privilegiado de Lisboa
(....) arquitetura e arte juntam-se a natureza,
numa uniao feliz, para lhe oferecer um espaco
de lazer muito especial, Unico em Portugal”®.
Mendes observa que:

“(...)a (re)formulacdo da cultura de lazer urbano
neste espaco segundo contornos de “festivalizacao”
do consumo, do ludico e do estético, ndo s6 se
insere na transicao pos-industrial da cidade, pelo
reforco de uma estrutura urbana mais policéntrica e
fragmentada, como também responde as solicitacoes
de um imagindrio social de consumo hedonista (...)
que é responsavel, por sua vez, pela estruturacao
de um universo motivacional dos visitantes do
parque em torno da experiéncia de ndao-lugar, de
liminaridade e de evasdao” (Mendes, 2002).
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Figura 5: Acesso a Estacao
do Oriente, Parque das Na-
¢des, Lisboa. Fonte: Google

Earth, 2013.
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O parque conta com um grande numero de edificios
projetados por arquitetos mundialmente famosos,
cujas funcdes apenas cumprem com seus papéis de
atrativos turisticos para um determinado publico
que circula mundialmente, sem necessariamente
estabelecer alguma relagdo com a cidade onde

estdo inseridos. Os conteudos programaticos sao
superficiais — como, por exemplo, “Pavilhdo do
Conhecimento”, projetado pelo arquiteto Carrilho
da Graca, onde funciona um museu interativo
de ciéncia e tecnologia, que vende uma suposta
“experimentacao ludica da ciéncia”, ou seja, um
desses objetos cuja funcédo disfarcada é fazer com
que as pessoas circulem pelo parque e consumam
0 que estiver a disposicao. Outro simbolo da
arquitetura como portal para esse mundo “meio”
ficticio — pois ndo chega a assumir esta condicao
como em um “Parque Tematico” — é a Estacao do
Oriente, projetada pelo arquiteto Santiago Calatrava,
Cujo nome aparece mais uma vez veiculado a um
megaprojeto deste tipo — construcdes carissimas,
que servem para dar “visibilidade” ao local e um
acesso “triunfal”.

E ha ainda outros edificios simbdlicos, com funcoes
tdo pouco Uteis a comunidade, que se encontram
fechados a visitacdo publica, servindo apenas de
icone fotogréafico, como é o caso do Pavilhao de
Portugal, um conhecido projeto do arquiteto Alvaro
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Siza Vieira, com uma cobertura baseada na ideia
de uma folha de papel pousada em dois tijolos — e
esse € em si seu maior atrativo.

Duas observacoes sao pertinentes a analise de Mendes,
a primeira delas, com relacdo a fragmentacao e
descontinuidade territorial — reforcando o carater nao
relacional — pois o parque se fecha sem estabelecer
didlogos com o entorno no qual se insere, tanto do
ponto de vista espacial, como social e funcional, que
segundo o autor, acaba por ser “deliberadamente
autista em relacdo ao territério envolvente da restante
area oriental da cidade” (Mendes, 2002). Esta
colocacdo remete as questdes levantadas por este
estudo, no que se refere a criacdo de “ Semilugares”,
pois existe a intengdo de se criar uma identidade por
meio de icones arquitetonicos, visitados e relembrados
por inimeros turistas, que possivelmente vivem
alguma forma de experiéncia — ainda que muito
superficial — mas nao se relacionam com o entorno,
nem com a histéria de onde estdo colocados. Outra
observacdo levantada por Mendes, é a questdo
motivacional, as necessidades da “clientela”, que
respondem a um imaginario de consumo, do turista
que nao procura exatamente um Lugarpara conhecer,
mas se sastifaz com aquilo que lhe é oferecido
como “novidade”, ou como “cultura”, “ciéncia” e
“experiéncia” no sentido reificado destas palavras.
Sob este aspecto, é possivel apreciar o quanto a nocao
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Figura 6: Entorno do Pa-
vilhdo de Portugal, Parque
das Nacoes, Lisboa. Fonte:
Google Earth, 2013.

7Sobre a nocao de consu-
mo, recomenda-se a leitura
de Declinio do comprador,
ascencao do consumidor,
Jurandir Freire Costa, 2004.
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de Semicultura, ou a regressao da formacao, cumpre
um papel fundamental na producao e funcionamento
destes espacos.

Fechamento

Nao ha uma conclusao possivel — nem mesmo
necessaria—com relacdo aos assuntos abordados por
esta leitura. Mas a retomada de questdes colocadas
por autores do inicio e da metade do século podem
ainda ser somadas, com recortes, as questoes
levantadas posteriormente por outros autores.
Parece que, desde o inicio destas investigacoes, o
dinheiro, 0 mercado e a objetivagao vém tomando
crescentemente o lugar do homem, da experiéncia
e do sujeito. Cada uma das referéncias citadas
para esta compreensdo trabalhou com nocoes
anteriores, atualizando-as a sua contemporaneidade,
e a partir deste percurso, percebe-se que apesar das
modificacoes ou adaptacdes nos modos de operacao
a finalidade do consumo foi sendo reforcada e
acentuada’.

Entre a regressao da formacao, a cultura de massas, a
industria cultural, colocadas por Adorno, a posterior
inversao da culturalizacao da indUstria colocada por
Jameson e o constante processo de financeirizacao,
ha uma gradacdo, onde as esferas operantes se
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adaptam umas as outras, tornando-se hibridas
e homogeneizadas. H& uma colonizacdo entre
essas esferas, que passam a operar conjuntamente,
constituindo primeiro relacdes de mutualismo, mas
gue acabam se convertendo em dependéncia,
passando a ser incompletas sem a presenca de uma
das partes. O homem enguanto sujeito — mesmo
gue encolhido - constitui uma peca fundamental na
retroalimentacao dessas cadeias e a cidade enquanto
seu habitat também responde a essa logica.

Otilia Arantes, para quem o capitalismo é uma
“'mdquina de gerar insignificancias”, considera que
0s processos de gentrificacdo estado por tras — ou
melhor, por diante — do chamado Planejamento
Estratégico. Neste sentido, aponta a fabricacao de
consenso como peca chave para mover a cidade
como “maquina de crescimento”:

“Enfim, ndo se trata de constatar a colonizacao da
animacao cultural (...) pela cidade como maquina
de crescimento, mas sobretudo a operacao inversa:
0 novo combustivel sem o qual a coalizao ndo
fabrica os consensos dos quais necessita ” (Arantes,
2012, p.18).

Com isso, os Lugarese Ndo Lugarestambém parecem
haver sido fundidos, a fim de serem transformados
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em bens de consumo, substituindo-se a légica
identitaria que os separava conceitualmente, por
uma légica mercadoldgica que aproxima seus polos
opostos. O turismo tornou-se a forma de venda
da cultura, do lazer e da experiéncia como bens
consumiveis, e os “Semilugares”, incompletos,
homogeneizados, meio identitarios, meio historicos
e pouco relacionais, passaram a ser, para além
da grande atracao de pessoas e dinheiro, a boa
justificativa para as mega operacdes urbanas.
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